TEZE HABILITACNI PREDNASKY

SPOTREBN{ KULTURA A ROLE MARKETINGOVE KOMUNIKACE V PROCESECH MEDIALNIHO
KONSTRUOVANT LIDSKEHO STESTI

(Ondtej Roubal)

Marketingova komunikace jako slozka medialniho prostiedi zasadné piispéla k prosazeni spottebni kultury jako
atributu soudobé spolecnosti. Spotiebni kulturu chapeme jako zvlaStni typ materialni kultury, kde se jejim
ustfednim konstitutivnim prvkem stava progresivni transformace uzitné hodnoty objektli spotieby v jejich
symbolické vyznamy a nemateridlni reprezentace, utvarejici identitu spotfebiteld, slouzici jako zdroje
sebereflexi, promén Zivotnich styli a socidlnich rozdild. Komunikaéni marketingové strategie reprezentuji tuto
kulturu jako svét hravosti, zabavy, radosti, potéSeni, vzruseni a ,,fun-shoppingu®, soucasné pfimo i nepfimo
prispivaji k akceleraci étosu predatorského hédonismu a kultu okamzitého uspokojeni. Paralelné se rozviji
emocionalni marketing a zazitkova ekonomika inscenujici produkty jako psychologizujici zdroje zivotniho $tésti.
V ramci spotiebni kultury dochazi k ambivalentnim situacim a formovani alternativnich modeld hédonismu, jako
racionalizované strategie tlumici zklamani z konzumenstvi. Tato situace mulze pfispivat k zménam

komunikaénich strategii a nastupu novych trendu strategické komunikace v obchodni praxi.

*  Jak rozumét soudobé spotiebni kultuie?

*  Kiritické modely spotiebni kultury

*  Co ajak urcuje trendy konzumenstvi a iniciuje dynamiku spotfebni kultury - role a vyznam MK

*  Princip zazitkové ekonomiky (experience economy) vs. princip neradostné ekonomiky (joyless
economy)

o Jaké efekty vyvolava participace konzumentl na spotiebni kultufe v socidlnim a psychologickém
rozméru jejich existence

«  Efekty marketingové komunikace posiluji étos predatorského hédonismu (kult okamziku a kult rostouci
nabidky)

e Spottebni kultura a princip zazitkové ekonomiky stoji pied novou vyzvou — alternativnim (stoickym)

typem hédonismu (kult odlozené radosti a kult klesajici poptavky)


http://www.portalvs.sk/sk/fakulta/fakulta-masmedialnej-komunikacie




