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HODNOCENI

AKTUALNOST TEMATU HABILITACNI PRACE

Habilitant si za téma své prace zvolil pomérné neobvyklou kombinaci moderni komunika¢ni
techniky internetového typu s nabidkou knizniho dila. Pfedmétem jeho védeckého zajmu je
medidlni projekt, ktery predstavuje novou formu cilené komunikace prostfednictvim
propagace s rysy integrované marketingové komunikace.

Je nesporné, ze jde nejen o aktudlni tématiku s vyraznymi presahy do teorie socidlni
komunikace a ekonomiky vydavatelské cinnosti, do oblasti fizeni a iniciace vetejného
diskursu, do hodnototvorného procesu formovani postoji Siroké vetejnosti k otazkam
soudobé politiky, struktute politické a ekonomické moci apod., ale také o plivodni autorsky
badatelsky piistup s kritickymi analytickymi rysy, S vychodiskem v inspirativni roviné
dalSich moznych tivah o aplikovatelnosti analyzovaného modelu.

CILE PRACE A JEJICH NAPLNEN{

Cil prace formuluje habilitant na str. 12: ,, Cilem prace je vytvoreni modelu medidalniho
marketingu na zdkladé popisu programovani a realizace medidlniho projektu
S nadnarodnim dosahem v roviné komunikace s vyuzitim novych médii, predevsim prokazani
zavislosti mezi pouzitim marketingovych metod a technik a dosazenymi vysledky.

Dr. Z. Widera se nepochybné odvazil vstoupit na tenky led neprobadaného uzemi, dosud jen

velmi Utrzkovité zkoumaného, spiSe ve verbalni roviné prezentovaného, le¢ nikoliv
komplexné analyzovaného. To povazuji za odvazny krok uchazece o docentsky védecko-
pedagogicky titul, ktery je tfeba ocenit; tim spiSe, Ze vysledkem jeho prizkumnické aktivity
je kvalitni dilo, které v nalezité rovin€ védeckého diskursu piinaSi plvodni autorské

poznatky a doklada védeckou zptisobilost habilitanta.

DOSAZENE VYSLEDKY, POSTUP RESENI PROBLEMU
Autor prokézal formou teoretického exkursu a obsahové, argumentaéni, eventové analyzy na
prikladu konkrétni marketingové komunikacéni akce (case study), Ze propojeni klasickych a
dobou ovéfenych marketingovych zasad s elektronickym médiem a — zduraziuji -
elektronickym prostfedim, miZe vzniknout velmi efektivni model komunikace, ktery pfinési
naplnéni vytyCenych cil.

Préce je strukturovéna do tfi kapitol, z nichz prvni pfedstavuje pomérné zevrubny vhled

do soudobé knizni vydavatelské praxe Vv Polsku z hlediska vydavatelského marketingu.
Autor piinasi dostatek konkrétnich validnich dat, na jejichz podkladé¢ mlze vyslovovat
odpovidajici hodnotici soudy o aktuélnich i dlouhodobych problémech vydavatelské praxe,
jez maji mnohé shodné rysy s ¢eskou situaci. Neoddiskutovatelnym faktem je, Ze nastup
prace s nimi nejen v oblasti masovych médii, ale i v resortu kniznich vydavatelstvi. To vse
Z. Widera znale, s profesionalnim pohledem dlouholetého praktika a pouéeného
vysokoSkolského pedagoga, sleduje a konstatuje nezbytnost hledani novych metod




komunikace, zapojovani dalSich forem a prosttedki do marketingové komunikace
vydavatelstvi a autora na jedné strané a Ctenafe knizniho produktu na strané druhé nejen
s informaénim akcentem na Cisté raciondlni stranku pokryti lidskych potieb, ale také na
naplnéni emocnich potieb, jez jsou spojeny se spotfebou uzitné hodnoty produktu.

Druha kapitola se detailné zabyva kritickou analyzou medialniho projektu KOD MOCI
VICTORA ORWELLSKEHO. Popisuje systém fizeni projektu, jeho strukturu, zpisob
kombinace klasickych a elektronickych médii se zapojenim eventovych aktivit. Velkou
pozornost vénuje habilitant analyze fizeni elektronickych forem komunikace anonymniho
autora V. O. se svymi Ctenafi, zplisobim komunikace s riznymi slozkami spolecenského
zivota na pozadi tématiky — mnohdy provokativniho — obsahu knihy. Pfinas$i fadu
statistickych dat, z nichz vyplyva, ze kvalifikovany marketing management s akcentem na
znalosti specifik marketingové komunikace je efektivnim nastrojem formovani
spotiebitelské poptavky po kulturnich statcich.

Treti kapitola je zasvécena modelovani medialniho projektu. Autor zde prokazuje
vysokou miru znalosti odborné literatury, kterd se zabyva formovénim hodnototvornych
procest jako vychodiska pro internetovou nabidku produktt. Souhrn svych poznatkti k dané
problematice zavrSuje na str. 144 vlastnim, Zivota schopnym modelem takového projektu.

VYZNAM PRACE PRO ROZVOJ VEDNIHO OBORU A PRO PRAXI
Doktor Zbigniew Widera se ve své habilitaéni praci soustfedil na hloubkovou analyzu

kvalitativnich parametrii internetového komunikac¢niho kanalu. Prokazal, Ze 1ze na patfi¢né
védecké urovni skloubit praktické vydavatelské zkuSenosti se znalosti teorie marketingové
komunikace a efektivné je realizovat v konkrétnim projektu, ktery pfindsi zamyslené efekty.

Vyznam piedlozené habilitani prace spatiuji v dikladné analyze marketingového prostredi
vydavatelského sektoru v soudobém Polsku. Pro rozvoj védniho obou 3.2.3. pak je
rozhodujici pouc¢eny autorsky piistup k projektu KOD MOCI, jeho zevrubna analyza a
syntetizujici pozndni materializované v modelu medialniho projektu s vyuZitim internetové
formy komunikace. Vé&dni obor touto praci ziskava modelovy ptiklad aplikace nového média
do systému tradi¢nich formativnich nastrojii marketingové komunikace. MoZnost zobecnéni
poznatkd ziskanych analytickou a syntetizujici praci doktora Z. Widery, vede k tivaze o
realné aplikovatelnosti provéfeného modelu v dalSich podobnych marketingovych zadénich.
Tedy praxe zde nachazi tadu inspirativnich momentd, jez je mozno opakované¢ vyuZzit.
Habilitacni prace je vysledkem pivodniho autorského védeckého pristupu k analyze
socialné ekonomické a komunikaéni reality na kniZnim trhu a zaslouZi uznani
recenzenta.

FORMALNI UPRAVA HABILITACNI PRACE A JEJI JAZYKOVA KULTURA

PtedloZend habilitacni prace se vyznacuje kultivovanym odbornym jazykem, ktery naplituje
pozadavek preciznosti odborného vyjadfovani osobnosti typu docenta vysokého uceni.
Ocenuji presnost a strukturovanost vedeni odborného vykladu problematiky, hojnost odkaz
na odborné literarni prameny (knizni, internetové, profesni marketingové cCasopisy). Je

ziejmé, ze doktor Widera se pohybuje s jistotou nejen v oblasti vydavatelské praxe, ale také
ve sféfe marketingové teorie a jeji konkrétni spolecenské aplikace. Ke srozumitelnosti textu
jednoznaéné prispivaji schémata, jasna struktura prezentace kvalitativnich stranek nékterych
marketingovych jevll atd. Souhrnné feceno — prace je po formalni i jazykové strance
piedlozena v nalezité akademické kulture.




OTAZKY K DISKUSI V PRUBEHU OBHAJOBY

1. Vpraci je ramcové popsan systém marketing managementu celého projektu po
strdnce obsahu a forem fizeni. Nicméné by mne vice zajimala emocni motivace
fidictho tymu ujmout se nezvyklého zadani. Jaké tedy byly hlavni osobni divody
realizovat tento projekt a kolik osob bylo G¢astno v realizaénim tymu, jak fakticky
probihalo fizeni celé¢ho projektu.

2. Tento projekt zatim ne zcela dostatecné akcentoval systémovost propojeni
jednotlivych nastrojii v ramci konceptu integrované marketingové komunikace.
Kde by bylo mozno hledat dalsi prvky, nastroje a prostiedky, které by formou
synergického vlivu jes§t¢ zesilily efektivnost dosahovéni cile v obdobnych
internetovych projektech?

3. Kdo stanovil cile analyzovaného internetového projektu?

SOUHRNNE STANOVISKO OPONENTA

Navrhuji prijmout habilitaéni praci Mgr. Zbygniewa Widery, PhD.
MARKETING MEDIALNIHO PROJEKTU ,, KOD MOCI“ VICTORA
ORWELLSKEHO k obhajobé a na zakladé tspé$né obhajoby udélit
védecko — pedagogicky titul docent pro obor 3. 2. 3. — masmedialné Studia.
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prof. PhDr. DuSan Pavli, CSc.




