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Nastup moznosti pripdjania sa na internet nielen pomocou pocitaca, ale aj pomocou
inteligentnych zariadeni prispel k ndrastu oblubenosti elektronického obchodovania.
Spotrebitel ma moznost’ svoj onlinovy nakup vykonat’ z 'ubovolného miesta a nie je teda
viazany len na pevné alebo bezdrotové pripojenie k internetu z domova. Takyto spotrebitel’ sa
v urcitych medziach odliSuje od bezného spotrebitela, ktory nakupuje v kamennych
obchodoch. Analyza onlinového ndkupného spravania spotrebitelov je zamerand na
identifikaciu rozdielov medzi spotrebitelmi podl'a demografickych ukazovatel'ov — pohlavie,
vek a bydlisko. Bliz8ie charakterizuje rozdiely s dorazom na Statistickii vyznamnost’ tychto
rozdielov.



