NAVRH
habilita¢nej komisie na menovanie Mgr. Ondfeja Roubala, PhD.

za docenta v Studijnom odbore 3.2.3 Masmedialne Studia

Mgr. Ondfej Roubal, PhD. poziadal 28. 11. 2014 dekanku doc. PhDr. Danu
Petranovu, PhD. — predsednicku Vedeckej rady FMK UCM v Trnave - 0 zacatie
habilitaéného konania v $tudijnom odbore 3.2.3 Masmedidlne §tadid. Na zaklade
preverenia vietkych udajov, predlozenych ziadateom, podla Vyhlasky MS SR
6/2005 z 8. decembra 2004 Z. z. o postupe pri ziskavani vedecko-pedagogickych
alebo umelecko-pedagogickych titulov docent a profesor av sulade so Zakonom ¢.
131/2002 Z. z. o vysokych skolach a 0 zmene a doplneni niektorych zédkonov v zneni
neskorSich predpisov, navrhla Vedeckd rada FMK UCM na svojom zasadnuti 18. 12.
2014 vsulade scitovanou vyhldskou azikonom MS SR zlozenie komisie

a oponentov, ktorych VR FMK schvalila v zlozeni:

habilita¢na komisia;

predseda:

prof. Ing. Anna ZauSkova, PhD. — Fakulta masmedidlnej komunikacie
Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave

¢lenovia:
prof. PhDr. Petr Matéji, PhD. — Fakulta socialnich studii Vysoké skoly
finan¢ni a spravni v Prahe
prof. Ing. Jozef Sablik, CSc.—Materialovotechnologicka fakulta

Slovenskej technickej univerzity v Trnave

oponenti:
prof. Ing. Jaroslav Svétlik, PhD. — Filozoficka fakulta Univerzity

Konstantina Filozofa v Nitre

doc. PhDr. Hana Pravdova, PhD. — Fakulta masmedialnej komunikacie
Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave

doc. Ing. Anton Kretter, PhD. — Fakulta ekonomiky a manazmentu

Slovenskej pol'nohospodarskej univerzity v Nitre

Habilitaéna komisia v zmysle citovanej vyhlasky azdkona MS SR ana ziklade

stanoviska komisie konstatovala, ze Mgr. Ondiej Roubal, PhD. spiiia Kritéria



stanovené zakonom &. 131/2002 Z. z. o vysokych $kolach, vyhlaskou MS SR
azasadami VR FMK UCM aVR UCM vV Trnave. Na zdklade troch kladnych
posudkov, nazvanej a schvalenej témy habilitacnej prednasky na tému ,,Spotrebnda
kultiura a uloha  marketingovej  komunikdciev  procesoch medidlneho
konstruovania Pudského stastia“ sa dna 30. aprila 2014 uskutocCnilo habilitatné
konanie na Fakulte masmedialnej komunikacie UCM v Trnave.

Oznam o habilitaénej predndske a habilitacii uverejnil dennik SME 10. 4.
2015.

Zakladna pedagogicka a vedecka charakteristika uchadzaca:

Mgr. Ondiej Roubal, PhD., narodeny 9. maja 1975 v Prahe, posobi od roku
2001 na Fakulte socialnych stadii Vysokej Skoly finan¢nej a spravnej v Prahe, najskor
ako odborny asistent na katedre verejnej spravy a spolocenskych vied a nasledne na
katedre marketingovej komunikacie. V rokoch 2004-2010 posobil ako veduci katedry
marketingovej komunikacie a od roku 2010 doposial’ pdsobi ako prodekan Fakulty
socialnych 3tadii VSFS. Vrokoch 2000-2004 bol vyskumnym pracovnikom
Sociologického tistavu Akadémie vied CR.

Jeho kvalifika¢ny rast je nasledovny. Bakalarske stadium ukoncil v roku 1999
na Institte zakladov vzdelanosti Univerzity Karlovej v Prahe v $tudijnom odbore
humanitna vzdelanost. Vysokoskolské magisterské vzdelanie ukon¢il v roku 2001 na
Fakulte  humanitnych §tadii tej istej univerzity v Studijnom odbore: obecna
antropologia — integralne Studium cloveka. Doktorandské Stidium v Studijnom
odbore: socioldgia tspesne ukonéil na Fakulte socialnych vied Univerzity Karlovej
v Prahe v roku 2009.

Kandidat je aktivnym pedagégom a vedcom. Vo svojej profesionalnej ¢innosti
sa systematicky venuje sociologii v marketingovej komunikacii, skimaniu socialnych
dosledkov marketingovej komunikécie v socidlnom priestore so zameranim na l'udska
identitu, zivotny Styl, St’astie a Zivotnu spokojnost’. Pocas svojho pdsobenia na Fakulte
socialnych $tudii VSFS vydal niekolko publikacii a §tadii, ktoré riesia spominanu
problematiku. Medzi jeho najddlezitejSie publikaéné vystupy patria najmé dve
monografie, jedna vysokoskolska ucebnica, dva ucebné texty, tri medialne produkty,
vedecké a odborné prace publikované doma i v zahranici.

V ramci svojej vedecko-vyskumnej cCinnosti sa Dr. Roubal podielal a aj

Vv sucasnosti sa podiel'a na rieSeni dvoch medzinarodnych, 9 domécich projektov (GA



CR a interné projekty VSFS). Je ¢&lenom redakénej rady dvoch recenzovanych
Casopisov: Communication Today, vydavany na FMK UCM v Trnave a Social
Communication, vydavany na Univerzite informac¢nych technologii a manazmentu
vV Rzeszove, Pol'sko, v rokoch 2001-2004 bol ¢lenom redakénej rady vedeckého
Gasopisu SOCIOweb, vydavany Sociologickym tstavom AV CR, tiez je ¢lenom
Vedeckej rady VSFS v Prahe. NemoZno opomentt’ ani jeho &lenstvo vo vedeckych a
programovych vyboroch medzinarodnych konferencii v CR, SR aVv Pol'sku.
Z ostatnych aktivit mozno zdoraznit' jeho ¢lenstvo v hodnotitel'skej komisii sutaze
,Manazér roka“, ktora vyhlasuje Ceskd manaZérska asocidcia. Jeho slstavna
systematickd vedeckd a vyskumna aktivita mu poskytla bohata empiricki matériu,
ktora aplikuje a prezentuje vo svojich vedeckych pracach, prispevkoch a prenasa ich
aj do vyucovacieho procesu.

Za viac nez dvanast’ rokov pedagogického pdsobenia vyucoval niekolko
predmetov ako napr. Zaklady sociologie a sociologického vyskumu, Sociologia Bl,
B2 a C, Sociologické problémy sucasné¢ho sveta, Integralna antropoldgia Cloveka,
pricom dvom znich je garantom. Jeho pedagogicka a vedecko-vyskumna praca
smerovala k obsahovému prepojeniu dvoch vedeckych oblasti: sociologia
a marketing. Tato snaha ho priviedla ku koncipovaniu a zavedeniu novych predmetov:
Sociolégia marketingovej komunikacie, Sociologia BI1, Sociologické problémy
si¢asného sveta, Integralna antropologia cCloveka. O jeho profesionalite
a pedagogickych schopnostiach sved¢i aj jeho ¢lenstvo v Rade odborov
marketingovej komunikacie na VSFS av komisiach pre 3tatne ziveretné skusky
Vv bakalarskom a magisterskom stupni.

Kandidat, okrem uz uvedenych monografii, ucebnice a skript, je autorom a
spoluatorom 48 vedeckych aodbornych prac publikovanych doma i Vv zahranidi,
editoval 1 publikéciu, recenzoval 3 publikécie a vypracoval 3 expertné posudky. Na
svoje publikacie ma evidovanych 8 citacii v domacich all v zahrani¢nych
publikéciach.

Okrem uvedenych aktivit habilitanta mozno spomenut aj uznanie jeho
vedecko-vyskumnej prace v podobe vyziadanych prednasok napr. pre Klub tlacovych
hovorcov a $pecialistov v PR, & vyziadana ucast’ v odbornej televiznej diskusii v CT
2.



Zavery oponentov:

Ziadatel' o habilitaéné konanie predlozil vy&erpavajuci prehlad titulov
publikacnej, vedeckovyskumnej a pedagogickej Ccinnosti. Celkové posudenie
kandidata potvrdzuje, Ze v jeho osobe vidia vyzreti osobnost’ vysokoskolského
pedagdéga s vyraznym vedecko-vyskumnym potencidlom. Habilitacnd praca
uchadzaca je ucelenym a komplexnym stanoviskom k danej problematike, opretad
0 studium odbornej literatiry, obsahovo vyvazena a argumenta¢ne presna, ¢im okrem
iného plni aj pedagogicky ucel pre posluchacov, ktori sa chcl zorientovat’ v danej
problematike.

Na zaklade celkového posudenia aso zretelom na ustanovenia vSeobecne
zavaznych predpisov a poziadaviek, oponenti odporacaji habilitacnej komisii
pripustit Mgr. Ondfeja Roubala, PhD. k obhajobe habilitaénej prace apo jej
uspe$nom priebehu odporuc¢ame udelit’ vedecko-pedagogicky titul docent (v skratke

,,doc.«).

prof. Ing. Jaroslav Svétlik, PhD.

Habilitatna praca sa primarne zaobera sociologiou v marketingovej
komunikacii s hlb§im zameranim na suacasné otazky pohybu smerom
k individualizacii a hl'adaniu §t'astia v materialne naplnenej spolo¢nosti. Nepochybne
je to aktudlna téma, ktord moze prispiet’ do ,,vecnej* diskusie tykajicej sa etickych
aspektov marketingovej komunikacie z hl'adiska celospolo¢enského pohybu.

Autor habilitacnej prace si stanovil ciel’ prace ato v podobe: ,,zakladného
vymedzenia socioldogie marketingovej komunikacie ako novej konstituovanej sa
sociologickej discipliny*. Oponent konStatuje, zZe stanoveny ciel’ bol naplneny.

Autor habilitanej prace pristupoval k jej vypracovaniu koncepcne z pohl'adu
svojho zamerania, t.j. sociologickej vedy. Pri hodnoteni postupu rieSeného problému
oponent konStatuje, ze habilitant predlozil monotematickii odborni préacu, ktora
prinasa nové vedecké poznatky tak, ako to stanovuje vysokoskolsky zdkon.

Oponent vidi vyznam habilitacnej prace pre rozvoj vedného odboru v:
= spracovani komplexnej teoretickej zakladne socioloégie v marketingovej

komunikacii. Flexibilita spracovanej teoretickej zakladne umoznuje jej aplikaciu aj
Vv pripade d’alSich vyskumov, pripadne prac zaoberajucich sa Specifickou oblast'ou

uplatnenia sociologie v medialnych §tadiach,



= pristupe autora, ktory je inovatorsky Vtom, ze podnietil rozvoj Specifickej oblasti
sociologie marketingovych komunikécii S prihliadnutim k ¢eskym, resp. slovenskym
podmienkam.

Praca je prinosnd nielen pre akademickych pracovnikov, pripadne Studentov
Vtom, ze im ponuika novy pohlad na problematiku odboru, ale sucasne hlavne
v oblasti alfa dimenzie vyuziva sociologiu v oblasti marketingu.

Celkové hodnotenie: Autor je so spracovanou problematikou vyborne
oboznameny. V habilita¢nej préci, ktord prinaSa nové vedecké poznatky, preukazal
hlboké teoretické aj praktické znalosti danej problematiky. Praca spifa poziadavky
kladené na tento typ prace apreto odporuc¢am habilitacnu pracu Mgr. Ondieja
Roubala, PhD. ,,Sociologia marketingovej komunikacie. Individualizacia a hl'adanie
St'astia v spolo¢nosti blahobytu“ k obhajobe a aby po uspesnom habilitatnom konani
bol podany navrh na udelenie vedecko—pedagogického titulu docent v odbore 3.2.3

masmedialne Studia.*

doc. PhDr. Hana Pravdova, PhD.

Nazov prace naznacuje, Ze jej autor Si zvolil nielen vysoko aktualnu, ale aj
relevantnt a inSpirujiicu tému. Je zrejmé, Ze je tomu tak aj na zdklade existencie
pojmovej 1 tematickej nejednoznacnosti a roztrieStenosti, ako aj z dévodu skor
nahodného alebo intuitivneho ,,Zonglovania® s roznymi interdisciplinarnymi pristupmi
V oblasti teoretického i empirického vyskumu namiesto opodstatnenej a systematicke;j
selekcie zo spektra interdisciplinarnych, transdisciplinarnych ¢i multidisciplinarnych
pristupov i metdd, podmienujicich vznik bohatej mozaiky, ale aj chaosu vo
vyskumnych diskurzoch neskorej moderny.

Predkladand habilitatnd praca ma potencial na to, aby tieto zékladné
nedostatky anedorozumenia pomohla odstranit, pretoZze pontka systematicky
usporiadany, faktograficky nasyteny text, ako aj argumentacne podlozenu obhajobu
opodstatnenosti  konstituovania novej sociologickej discipliny — sociologie
marketingovej komunikacie.

Na zaklade uvedenej argumentacie a vyskumnych hladisk moZzno povazovat
tému habilitacnej prace nielen za vysoko aktudlnu, ale aj relevantnu a inSpirujtcu,

pretoze:



= predkladd precizne analyticky spracovani problematiku, ktora mé potencial

vytvorit’ solidne poznatkové 1 metodologické zaklady pre vyskumnu bazu novej

vedeckej discipliny - sociologie marketingovej komunikécie,

» cizeluje vyskumny diskurz sjasne formulovanymi uroviiami skGimania

vyplyvajicimi zo vztahu ziskanych a ziskavanych poznatkov o sociokulturnej

realite a praktikach marketingovej komunikacie (Alfa dimenzia a Beta dimenzia).

Z komplexného postdenia vyuzitych metéd skimania problematiky vyplyva,

ze predkladany text sved¢i prinajmensom o troch skutoc¢nostiach:

vynikajicej orientacii v problematike i kvalitnej poznatkovej urovni
habilitanta nielen v oblasti sociologickej tedrie a empirie, ale aj vo sfére
vyuzivania komunikaénych stratégii v oblasti marketingu,

analytickych  schopnostiach  habilitanta  prejavujicich sa v aplikécii
jednotlivych postupov logickej analyzy, d’alej v interpretacii a komentovani
empirickych sociologickych vyskumov, ako aj v excelentnom vyuZzivani
nau¢ného Stylu pretaveného do osobitého prejavu autora akcentujuceho jeho
zmysel pre pisanie vedeckej eseje,

vel’kej inSpiracii habilitanta autormi neskorej moderny (socidlno-kritickd linia
skimania, ktorej reprezentantmi su teoretizujiici sociolégovia ¢i socidlni
antropologovia, prejavujucej sa Vv snahe hl'adat’ nové suvislosti a skuto¢nosti
prostrednictvom metaforickych vyjadreni ¢i popisu i1 analyzy vyznamnych
procesov aj fenoménov, vrataneich vyvojovych tendencii, sucasnej
sociokulturnej reality.

Najvyznamnej$im prinosom habilitacnej prace vo vedecko-vyskumnej oblasti

je predostretie dostatonej argumenticie, analyzy a zaverov pre konStituovanie

modernej, Specificky zameranej subdiscipliny socioldgie — sociologie marketingove;j

komunikacie. Je potrebné ocenit’ autorom navrhnuté dve roviny (dimenzie)

subdiscipliny, Alfa a Beta dimenziu. Samozrejme, tak ako pri kazdom vytvarani

zékladov nového vedeckého diskurzu, aj v tomto pripade je zreymé, Ze je potrebné

niektoré otazky i zavery overovat’ d’alSimi, nadvizujiicimi vyskumami, a pri aplikacii

empirickych vyskumnych metod otvorit’ diskusiu o moznostiach interdisciplinarnych

pristupov, najmi v ramci vztahov a prienikov sociologickych, psychologickych ¢i

socidlne a kultarno-antropologickych postupov pri skumani sociokultirnej reality

a Vv nej existujuceho jednotlivca.

Prinos habilitatnej prace pre rozvoj tedrie a praxe je nepopieratelny, jej



vyuzitie moze byt uzito¢né vo vyskumnej, edukacnej aj marketingovej praxi.
Na zaklade komplexného postudenia predkladanej habilita¢nej prace a po jej uspesnej
obhajobe odporuc¢am habilitantovi Mgr. Ondfejovi Roubalovi, PhD. udelit’ vedecko-

pedagogicky titul docent.

doc. Ing. Anton Kretter, PhD.

Marketingova komunikacia je v sucasnosti neoddelitelnou sucastou Zzivota
kazdej spolocnosti. Posobenie marketingovej komunikacie ajej impulzy aktivne
ovplyviiuji procesy rozhodovania a konania vSetkych subjektov spolocenského
a ekonomického diania. Marketingova komunikacia ako jeden z intervenénych
faktorov pdsobi pozitivne, ale niekedy i negativne na formovanie zivotného priestoru
a Vv nom prispieva k zmenadm v oblasti kultirnych a socialnych procesov. Skiimanie
problematiky sociologie marketingovej komunikécie predstavuje za uvedenej situacie
aktudlnu problematiku, ktora si zaslizi primerané odborné a vyskumné skiimanie.

Cielom prace, ako uvadza jej autor, je zakladné vymedzenie socioldgie
marketingovej komunikacie ako novo konstitujucej sa sociologickej discipliny.
VVymedzenie jej predmetu a roznych hladisk chce prispiet’ k rozvoju teodrie sociologie
marketingovej komunikacie ak objasneniu vztahu sociologie a marketingovej
komunikacie. Ciel prace je zrozumitel'ne a redlne stanoveny.

Struktra prace okrem vstupnych pojednani je ¢lenena na pit’ kapitol, ktoré
logicky na seba nadvdzuju. Pri komplexnom postdeni konStatujem, Ze predloZena
habilitatnd praca je v primerane ohrani¢enom useku prinosom pre rozvoj tedrie
sociologie a marketingovej komunikacie a jej vyuzitia v odbornej praxi.

Na zaklade vysSie uvedeného odporacam, aby po tGspeSnom habilitaénom
konani bol podany navrh na udelenie vedecko-pedagogického titulu ,,docent” Mgr.

Ondiejovi Roubalovi, PhD. v odbore 3.2.3 masmedidlne $tadia.

Zavery habilitacnej komisie:

Clenovia komisie pre habilitané konanie Mgr. Ondfeja Roubala, PhD.
dokladne prestudovali a posudili materidly predlozené uchadzacom a konStatuji:
Z komplexného posudenia pedagogickej, vedeckej a publikacnej innosti menovaného
v zmysle ustanovenia § 1 ods. 15 Vyhlasky MS SR & 6 z 8. 12. 2004 o postupe
ziskavania titulov docent a profesor, zakona 4. 131/2002 o vysokych s$kolach

a 0zmene a doplneni niektorych zakonov v zneni neskorSich predpisov a v zmysle



Kritérii na habilitaéné konanie na FMK UCM v Trnave kandidat spiia poziadavky na
habilita¢né konanie nasledovne:

V kazdej z troch skupin spiia, aj prekraduje bezpodmieneéné a povinné
poziadavky. Pedagogicky posobi 12 rokov (pozadovanych je 5), viedol 18
diplomovych prac (pozadovanych 5) a57 bakalarskych prac. VysokoSkolskych
ucebnic a skript ma 1 a 2 (pozadovanych je 1/2). Vydal 2 monografie. Uverejnil 22,3
(pozadovanych 20) vedeckych a odbornych prac v domacich vedeckych casopisoch
a recenzovanych zbornikoch. Citacii a ohlasov v zahraniénych publikaciach uchadzaé
uviedol 11 (pozadovanych je 5). Je spoluriesitel'om 11 grantovych uloh (pozadovana
1). Habilitant pésobi v 2 redakénych radach (pozadované 1). Aj povinny pocet
poloziek v jednotlivych skupinach ako celkoch spiiia. V kazdej sa pozaduju 4 splnené
polozky vratane povinnych kritérii; kandidat v prvej spina 6, v druhej 6 a v tretej 4
polozky.

Vychadzajic z vysSie uvedeného, komisia menovana dekankou Fakulty
masmedialnej komunikdcie UCM v Trnave a predsednickou Vedeckej rady FMK
UCM v Trnave doc. PhDr. Danou Petranovou, PhD., konstatuje, ze Mgr. Ondfej
Roubal, PhD. spiiia vietky bezpodmiene¢né a povinné kritéria na ziskanie titulu
docent (v skratke doc.). Zaroven odporafa, aby sa menovanému umoznilo
habilitaéné konanie a po uspe$nej habilitacii mu bol udeleny titul docent v odbore

3.2.3 Masmedialne stadia.

Hodnotenie habilitacnej prednasky:
Habilitaéna prednaska Mgr. Ondieja Roubala, PhD. ,,Spotrebna kultira a
tiloha marketingovej komunikdcie v procesoch medidlneho onstruovania Pudského
Stastia“
= mala pevnl ajasnu Struktiru — v ¢om sa prejavila kandidatova prax nielen v
pedagogickej avedeckovyskumnej oblasti, ale aj odbornika Vv uvedenej
problematike,

= Vvuvode si autor presne stanovil ciel’ problematiky, v jadre poukazal na ulohu
marketingovej komunikéacie ako zlozky medialneho prostredia, ktord zasadne
prispela k presadeniu spotrebnej kultury ako atribitu sti¢asnej spolo¢nosti,

= preukazal, ze ovlada prislusni odbornit domacu i zahrani¢nu literatiru, vie k nej
zaujat’ kriticky postoj a dokaze jasne formulovat’ svoj nédzor,

= dokdzal, ze vie uplatnit’ svoju odbornu, vedecku i pedagogicku zrelost’.



Skuto¢nost’, ze prednaska habilitanta zaujala, dokumentuje aj Ziva diskusia,

ktora po nej nasledovala.

Hodnotenie obhajoby habilita¢nej prace:

Vsetky posudky habilitacnej prace Mgr. Ondieja Roubala, PhD., nazvanej
wdociologia marketingovej komunikdacie. Individualizacia a hladanie S$tastia
Vv spolo¢nosti blahobytu“ boli pozitivne. Poukazovali najmi na vysokt aktualnost’
témy, vzhladom na to, Ze ide o celospolocensky problém s interdisciplinarnym
charakterom. V diskusii k pripomienkam i otazkam oponentov, ale aj v odpovediach
na otazky Cclenov Vedeckej rady, kandidat preukézal schopnost odborne
komunikovat’, presne a precizne sa v problematike orientovat’ a prezentovat tiez
vlastny odborny nazor na riesenie danej problematiky. Clenovia komisie ocenili
vecnost’, logickost’ a odbornost’ habilitantovych odpovedi.

Vychéddzajiac z kladného hodnotenia habilitatnej prednaSky, kladnych
posudkov na habilitatna pracu, kladného hodnotenia jeho obhajoby ana zaklade
tajného hlasovania habilitatnej komisie (pritomni vSetci ¢lenovia komisie, za udelenie
hodnosti hlasovali vSetci traja), habilitacn4 komisia

odporuca
Vedeckej rade FMK UCM v Trnave
schvalit’ navrh
na menovanie Mgr. Ondieja Roubala, PhD. za docenta v $tudijnom odbore 3.2.3

masmedialne Studia.

Predseda habilita¢nej komisie:

prof. Ing. Anna Zauskova, PhD. L,
Clenovia habilitaénej komisie:

prof. PhDr. Petr Matéji, PhD.

prof. Ing. Jozef Sablik, CSC.

V Trnave 30. aprila 2015



