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HODNOTENIE

AKTUALNOST TEMY HABILITACNEJ PRACE

Stratégie lokalneho rozvoja sa sustredia na zistenie najlepSich podmienok pre rozvoj
komunit, ktoré ziju na istom Gzemi. Rozvoj je vysledkom hospodarskej a socialnej politiky
Statu, realizovanej tizemnou samospravou. Po vstipeni Slovenska do Eurdpskej unie je tento
rozvoj Casto podporovany fondmi z unie a organizovany na zaklade fou vypracovanych
pravidiel. V tomto procese je nevyhnutny moderne realizovany sposob riadenia, zapajajici
miestnu komunitu do programovania aktivit, ako aj ich realizacie a hodnotenia. V tomto
procese je taktiez nutné optimalne vyuzivanie teritorialnych zdrojov, na ktorom sa realizuje,
s pozadovanym zavedenim inova¢nych rieSeni. Marketingova komunikéacia, ktora je témou
posudzovanej prace, sa jej priamo dotyka.

CIELE PRACE A ICH NAPLNENIE

Charakterizujuc svoju pracu, autorka na strane 206 piSe: Prdca nema typicky marketingovy,
ekonomicky alebo socidalny charakter. Zdamerom bolo poskytnut marketingovym
pracovnikom S$irsi pohlad na aspekty, ktoré ovplhviuju regionalny marketing. Mozno
vyslovit presvedcenie, Ze sa to na zdklade zdoraznenia relevantnych teoretickych vychodisk
a vysledkov vyskumu podarilo.

Autorkou ponuknuty pristup je bezpochyby potrebné reSpektovat. Pricom je potrebné
poznamenat’, Ze tento pristup vytvara isty problém pri hodnoteni. Absencia preciznych
odkazov stazuje konfronticiu S ndzormi inych autorov, pri¢om ambiciou autorky
realizujucej toto spracovanie, je predovSetkym inovativnost’ a jej rozne podoby.

V habilitacnej praci je viditeI'na adekvatne meritérna uroven, autorka dokazuje hypotézy,
ktoré si stanovila. Je potrebné konstatovat’, ze praca plne spifia poziadavky patri¢nej kvality
vedeckych vyskumov.

DOSIAHNUTE VYSLEDKY, POSTUP RIESENIA PROBLEMU

Predlozent habilitadnti pracu tvori sedem kapitol. Cast’ kapitol je teoretickym opisom
prezentovanej problematiky s prepojenim na opis regionalnej problematiky. V tejto Casti je
dolezity opis marketingu realizovaného na tzemi regionov, marketingove] komunikacie




miest. Tato problematika nie je vo vedeckej literatire ¢asto otvarana. Dalsie kapitoly sa
venuju identifikacii problému a cielom prace, prezenticii metdod uplatnenych pocas
vyskumného procesu. Kapitola vyskumu obsahuje vel'a zaujimavych informacii, prikladom
je prezentovanie vplyvu prace skimanych na regionalny rozvoj, prezentovany V jednotlivych
Casovych obdobiach. Je to dobry priklad nevyhnutnej marketingovej komunikacie, od
obyvatel'ov K regionalnej vlade, ktora lepSie programuje svoju pracu podla toho nakolko
dobre pozna potreby a nazory komunity, ktoru riadi. Konvencia konfrontacie odpovedi
respondentov, pontknuta autorkou, uchopena v jednotlivych rokoch umoznuje sledovat
vyvoj ich pocitov vyjadrenych Vv uvedenych nazoroch. Svedéi to 0 vyskumnej
konzekventnosti autorky a ¢o je potrebné ocenit’.

Recenzent pozitivne ocenuje vyber témy a logickt, kompaktna formu, ktora ponukla autorka
habilita¢nej prace a podporent prezentdciou spol'ahlivych vyskumov.

VYZNAM PRACE PRE ROZVOJ VEDNEHO ODBORU A PRE PRAX

Doktorka Denisa Janosova uvadza dolezitu problematiku adaptacie trhovych mechanizmov
v spoloCenskej sfére. Bohaté ilustrovanie badatel'ského procesu predstavuje zaujimavy
prinos, nie len v teoretickom kontexte prislusnom pre vedu ale aj prax. Autor sa zaroven
umiestnuje v ocakdvanom transfere vedy do praxe. Podl'a nazoru recenzenta, by bolo vhodné
sa pozriet na marketingovii komunikaciu cez prizmu tedrie podnikatel'ského riadenia
uzemnou samospravou D. Osbornea, a T. Gaeblera. Predstavuje to jeden zo zakladov
myslenia o regionalnom rozvoji. Habilitacia je vysledkom vedeckého, originalneho pristupu
autorky k analyze regionalnych procesov, a najma komunikacie v spolocenskej sfére. Moze
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vlastnych vedeckych ambicii.

FORMALNA UPRAVA HABILITACNEJ PRACE A JEJ JAZYKOVA KULTURA

Habilitatna praca PhDr. Denisy JanoSovej, PhD. napliiuje poziadavky na adekvatnu
preciznost’ pre vedecké prace v stulade s oCakavaniami kladenymi na troven aku by mal
reprezentovat’ docent univerzity. Autorka potvrdzuje znalost’ predlozenej témy opisanej
v sulade s prijatou Strukturou prace. Pre jasnost’ textu a uloZenie spracovania vyrazne
prispievaju ponuknuté grafy ilustrujuce efekty vyskumu. Praca je napisand jasne
a zrozumitelne. V efekte, autorkou pontknutd forma prace je adekvatna pre ocakavanu
urovenn vedeckej prace. Jazykové schopnosti autora prislichaji vedeckému pracovnikovi
akademickej kultury.

OTAZKY K DISKUSII V PRIEBEHU OBHAJOBY
1. Ktoré zo znamych sposobov realizacie marketingovej komunikacie v slovenskych
mestach povazujete za najvzacnejsie (najcennejsie) ?
2. Akym spdsobom, vyuzivajuc pri tom zdroje akymi st obyvatelia regionu alebo
mesta, je potrebné budovat’ inova¢nii marketingovi komunikaciu?
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