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EMATICKE ZAMERANIE PRISPEVKOV
PODLA SEKCII:

Future :Q: Future

of Media of Marketing
Influence in Media

Future
of Games

Medzinarodna vedecka konferencia Fakulty
masmedialnej komunikacie UCM v Trnave je etab-
lovanou udalostou s podporou a Ucastou odbor-
nikov z tedrie a praxe masmedialnej komunika-
cie. Cielom konferencie je prezentacia a transfer
aktualnych poznatkov a skusenosti, ktoré reflek-
tuju média a s nimi spojené sucasné trendy (vid’
zameranie jednotlivych sekcii).

. :
KONFERENCNY POPLATOK:

« 200,- € - prispevok v anglickom jazyku (zara-
deny do recenzovaného konferencného zbor-
nika, ktory bude ponuknuty databdzam Web of ™"
Science, Scopus, ERIH PLUS, EBSCO a do za-
hranicného Casopisu indexovaného v Scopuse);
v pripade spoluautorstva na prispevku kazdy
spoluautor plati poplatok 80,- € bez ohladu
na to, Ci sa zUcastni na konferencii.

. 100,- € - slovenska, Ceska, polska verzia pri-
spevku, resp. prispevok v inom jazyku (Stan- =
dardny recenzovany zbornik z konferencie); ===

TN

v pripade spoluautorstva na prispevku kazdy e
spoluautor plati poplatok 60,- € bez ohladus===
na to, Ci sa zUcastni na konferencii.

s
mﬂ
Konferencny poplatok zahfna naklady spojené=—
s organizaciou konferencie, prenajmom priesto- =&
rov, denné obcerstvenie, vecerny raut, tla¢ kon-8===
ferenénych materidlov, zhotovenie a vydanie?
recenzovanych zbornikov. Poplatok nezahfha % oer
obedy a ubytovanie. Poplatok mozete uhradit\\;h

priamo na konferencii. Pokial nie je mozné uhra-
dit konferencny poplatok v hotovosti pri regis-
tracii, kontaktujte nas, prosim, prostrednictvom
konferencného e-mailu.




VYSTUPY Z KONFERENCIE:

« Vybrané prispevky v anglickom jazyku budu
publikované vo vedeckom casopise Europe-
an Journal of Science and Theology, ktory je
indexovany v databaze Scopus. Casopis bude
v spolupraci s vedeckym vyborom konferen-

ktoré koheruju so zameranim Casopisu, pricom
tieto sa publikuju do konca roku 2017.

Zbornik prispevkov v anglickom jazyku bude
ponuknuty databazam Web of Science, Scopus,
ERIH PLUS, EBSCO a i. (upozornujeme autorov,
7e tieto texty musia spiRat obsahové a formélne
poziadavky kladené na publikovanie vedeckych
clankov v anglickom jazyku a preklad musi do-
sahovat najvyssiu odbornu Uroven).

kovat v slovenskom, ceskom, polskom a inom
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. 25. april 2017 - obed =10 €

« 26. april 2017 - obed =10 €

Obed sa plati na mieste, v pripade zaujmu je potrebné vyznacit '

ho uz v elektronickej prihlaske.

\
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UBYTOVANIE:

Smolenicky zdmok: cena (1 osoba) = 35 €/noc

(Ubytovanie na jednolézkovej izbe 50 € / noc)

/ Ubytovanie sa plati na mieste, v pripade zaujmu je potrebné vy-

znacit ho uz v elektronickej prihlaske.
X

SEKRETARIAT KONFERENCIE:

e-mail: megatrends-media@fmk.sk

JUDr. PhDr. Martin Solik, PhD.

Mgr. Lenka Rusnakova

Fakulta masmedialnej komunikacie
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Nam. J. Herdu 2

917 01 Trnava

cie realizovat selekciu najkvalitnejsich textov,
———

Zbornik autorov prispevkov, ktori chcu publi- {

ERMIN UZAVIERKY PRIHLASOK
S ANOTACIOU PRISPEVKU:
12. aprila 2017

prostrednictvom elektronickej prihlasky dos-
tupnej na http://bit.ly/megatrends2017

V pripade, ze potrebujete poméct s vyplnenim
prihlasky, nevédhajte nas oslovit na kontaktnej
adrese.

ERMIN ZASIELANIA PRISPEVKOV:
do 1. mdja 2017

Vas prispevok v anglickom, slovenskom, Ces-
kom alebo inom jazyku v maximalnom rozsahu
20 normostran, vratane abstraktov, klucovych
slov (abstrakt a klucové slova je potrebné dodat
v dvoch jazykovych mutaciach - v anglickej a do-
movskej), ilustracii, tabuliek a zoznamu pouZzitej
literatiry poslite v textovom editore MS Word
najneskor do uvedeného terminu na e-mailovu
adresu: megatrends-media@fmk.sk

Prispevok piste priamo do prednastavene;
sablony prispevku (najdete ju na http://fmk.sk/
megatrends-and-media/).

UPOZORNENIE:

Dovolujeme si upozornit ucastnikov konfe-
rencie, ze anotaciu prispevku v prihlaske bude
hodnotit vedecky vybor konferencie. V pripade,
ak anotacia prispevku nesplni stanovené kritéria
odbornosti a vhodnosti, ktoré sa kladu na vedec-
ké prace tohto druhu, prihlasku Vam vratime ako
nevyhovujucu. Autori taktiez zodpovedaju za ja-
zykovu korekturu svojich textov.




Sekcia 1

Future of Media Terminology

Garanti

prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.

prof. PhDr. Nataliya Panasenko, DrSc.
PhDr. Jana Radosinska, PhD.

DISKUSNE TEMY:

. jazyk moderného medialneho diskurzu,
. medialny diskurz a pristupy k jeho $tudiu,

« lexikologické prostriedky manipulovania s vnimanim
Cloveka vyuzivané v modernych masovych médiéach,

. lexika Specifického diskurzu (diskurz viazany na
sociadlne média, politicky diskurz v médiach, rodovy
aspekt internetového diskurzu, diskurz spojeny s medi-
alnym pravom a iné),

. lexikdlne vymedzenie publicistiky racionalneho a emo-
cionalneho typu,

- slovnd zasoba konkrétnych druhov novinarskych textov
(Gvodnik, stlpéek, komentar, fejtén, reportaz atd.),

. jazyk ,soft news" a ,hard news",

. typy terminologickych vymedzeni a ich funkcia v medi-
alnom diskurze,

- neologizmy spojené s medidlnou zabavou - infotain-

ment, edutainment a iné hybridné pomenovania novych

oblasti medialnej tvorby,

problém zanrovej hybridizacie - televizne zénre

v 21. storoci,

.pojmovy chaos" v kontexte mediélnej kultury stcéas-

nosti (nové fenomény produkcie a recepcie medialnej
kultury a ich problematické teoretické vymedzenie),

. adaptécia cudzojazycnej (anglosaskej, francuzskej, Spa-
nielskej, nemeckej a inej) lexiky v slovenskej zurnalistike
a medialnej praxi,

. S$pecifikd komunikacie vo webovom a digitdlnom pros-
tredi - nové druhy zabavy, nové pomenovania,

. perspektivy vyvoja terminologickej osi medialnych $ta-

dii,

teoreticko-metodologické a paradigmatické problémy

vo vyskume komunikacnych praktik,

translacia v ramci reflexie medialnej komunikacie,

reflexia medialnej kultury v kontexte pestovania jazyko-
vej kultury (kritickd reflexia globalizacnych a glokalizac-
nych vplyvov),

problematika prekladu cudzojazycnej (vedeckej i ume-
leckej) literatury do slovenského jazyka,

hybridizacia a typologicky ,zméatok" v sicasnych zurna-
listickych zanroch,

pojmy ,mainstreamovy" a ,alternativny" a ich explikacia
vo vedeckom diskurze,

transformécia jazyka reklamy so zretelom na Specifické
ocakévania jednotlivych (vekovych a inych) kategérii
recipientov,

- nejasné hranice medzi propagovanim a informovanim -
: *PR clanky verzus spravodajské texty.

-

Sekcia 2

Garanti

doc. PhDr. Dana Petranova, PhD.
doc. Mgr. Norbert Vrabec, PhD.
Mgr. Maria Moravéikova, PhD.

DISKUSNE TEMY:

- vyznam rozvoja kritického myslenia v post-
pravdivej spolocnosti,

« moznosti medialnej vychovy pri identifikacii
a vysvetlovani propagandy v médiach,

« extrémistické a nenavistné obsahy na inter-
nete a ako s nimi pracovat v ramci medialnej
vychovy,

« alternativne média v kontexte rozvoja medial-
nej a informacnej gramotnosti,

 upadajuci zaujem publika o mainstreamové
média a miesto medialnej vychovy pri vysvet-
lovani pricin a dosledkov tohto javu,

« vplyv socidlnych médii na sirenie hoaxov
a dezinformacii,

- medialna vychova deti a dospievajucich -
aktudlne trendy vo vyucCovani a metodike,

« rozvoj medialnej gramotnosti dospelej popula-
cie - moznosti a limity,

« nové spdsoby a pristupy k rozvoju medidlnej
a informacnej gramotnosti v ére socidlnych
médii,

« miesto medidlnej vychovy pri obhajobe nazo-
rovej plurality v médiach a ochrane slobody
slova,

« medialna vychova a jej uloha pri ochrane prav
maloletych,

« vynarajuce sa témy vo vyskume medialnej,
informacnej a dalsich druhov gramotnosti,

« vyuzivanie digitalnych hier na edukacné ucely
- moznosti a limity,

« zvysovanie povedomia verejnosti a tvorcov ve-
rejnych politik o vyzname medialnej vychovy.



Sekcia 3

Garanti:

prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.
doc. PhDr. Jan Visnovsky, PhD.

DISKUSNE TEMY:

- rastuci vplyv novych médii a jeho sociokultur-
ne dosledky,

« vplyv novych médii na kognitivnhe schopnosti
a procesy,

« rozvoj a rozsirenie digitalnych médii v eduka-
cii,

« nové socidlne média a premeny zivotného

stylu,

buducnost internetu a sociadlnych sieti,

transformacia tradicnych médii na socialnych
sietach,

zmeny v povahe medialnej produkcie,
moznosti rozvoja mobilného novinarstva,
profesia novinara v buducnosti,

nové sposoby vyberu medialnych produktov

obsahov,

premeny v spravani sa medialneho publika
a vznik novych typov publik,

perspektivy novej etiky médii,

buducnost digitdlnych médii a rozvoj vedy,
perspektivy a problémy rozvoja virtualnej
reality,

metamorfdzy personalnej identity v kyber-
priestore digitalnych médii,

a zmeny v percepcii, spracovani i prezivani ich £

buddcnost komunikaénej a informaénej hygieny, |

Sekcia 4

Future of Marketing in Media

Garanti: 5
doc. PhDr. Ludmila Cabyova, PhD.
doc. Ing. Andrej Trnka, PhD.

PhDr. Peter Murar, PhD.

DISKUSNE TEMY:

« mobilnd komunikacia ako sucast moderného
marketingu, responzivny dizajn, investicie
do mobilnej reklamy, video reklama,

« personalizacia a individualizacia dat, persona-
lizacia a segmentacia kampani,

« generacia Z a jej vplyv na buducnost marke-
tingu,

« vyznam e-mailového marketingu,

. ,big data" aich vyuzitie na zefektivnenie
marketingovej komunikacie; etické a pravne
otazky spojené s ich zberom,

marketingova automatizacia, CRM, automati-
zované e-maily, behavioralny marketing
a pokrocild personalizacia webu a jeho obsahu,

zvysovanie navratnosti investicii, optimalizacia
webovych stranok a komunikacie v socialnych
médiach s cielom zvysovania vynosov,
socialne CRM a starostlivost o zakaznika v ére
socialnych médii,

marketingova komunikacia prostrednictvom

~snapov", sprostredkovanych zazitkov a dalsich
inovacii socialnych médii,

segmentéacia a urcovanie cielového trhu v mé-
diach; cielova skupina a jej vplyv na progra-
movu strukturu, multikanalova stratégia médii
a spoplatnenie obsahu v médiach,

komercné vyuzitie reklamného priestoru

v médiach, objem reklamy v médiach; televizia
a internet - klicové médid pre ndkup medial-
neho priestoru,

predaj reklamného priestoru v médiach, spaja-
nie médii pri predaji reklamného priestoru,
,strieborna ekonomika" a jej vplyv na obsah

a inzerciu.

koncentracia médii, medialne skupiny na Slo-
vensku, vplyv vlastnikov médii na marketing
a marketingovu komunikaciu médii.



Future of Games

doc. PhDr. Slavomir Magal, CSc.
Mgr. Zdenko Mago, PhD.
Mgr. Michal Kabat, PhD.

DISKUSNE TEMY:

problémy a perspektivy rozvoja oblasti hernych?
$tudii a tedrie digitélnych hier, E

. ,butterfly effect" a dalsie inovacie dizajnu
hernych narativov,

3D-scan ako nastroj personalizacie avatarov
a maximalizacie hernej imerzie,

vyuzitie virtualnej reality v sicasnom hernom
priemysle a jej potencial v inych odvetviach,

rozsirena realita, geolokacia a dalsie trendy
mobilného hrania,

«cloud gaming” ako zéaklad vzniku sluzby
gaming-on-demand,

~multiscreen gaming” a kompatibilita hernych
zariadeni,

,metaverzum" a buducnost socialnych sieti,

gamifikacia ako trend digitalneho dizajnu

v roznych oblastiach kazdodenného zivota,
vyuzivanie seriéznych hier vo vychov-
no-vzdelavacom procese,

. elektronické sporty a nové trendy v hernom
marketingu.

PARTNERI KONFERENCIE:

Polish Academy of Sciences (Branch in Katowice)
Ustav politickych vied Slovenskej akadémie vied

Center for Innovation, Technology Transfer
and Development Foundation of the University
of Silesia (Polsko)

Polish PR Association

European Journal of Science and Theology
(Rumunsko)

RAMCOVY PROGRAM KONFERENCIE:

Utorok 25. april 2017

8.00 - 9.00 Registracia Ucastnikov
9.00 - 1045 Hlavna Cast programu
1045 - 11.00 Prestavka

11.00 - 12.30 Rokovanie v sekciach

12.30 - 13.30 Obed

13.30 - 1515 Panelova diskusia

1515 - 1530 Prestavka

15.30 - 18.00 Rokovanie v sekciach

18.30 Raut s kulturnym programom

Streda 26. april 2017

8.00 - 9.00 Registracia Ucastnikov
9.00 - 10.30 Rokovanie v sekciach
10.30 - 10.45 Prestavka

1045 - 12.30 Rokovanie v sekciach
13.30 Obed

13:30 Ukoncenie konferencie

-
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Podrobny program konferencie bude ucastni-
kom k dispozicii pri registracii.




SUHRN DOLEZITYCH UDAJOV

A INFORMACII:

« uzavierka prihlasok s anotaciou:
do 12. aprila 2017,

« termin zasielania prispevkov (po akceptovani
anotécie): do 1. maja 2017,

» termin konania konferencie: 25. april - 26.
april 2017.

KONFERENCNY POPLATOK:

« 200,- € - prispevok v anglickom jazyku (zara-
deny do recenzovaného konferencného zbor-
nika, ktory bude ponuknuty databazam Web of
Science, Scopus, ERIH PLUS, EBSCO a do za-
hranicného Casopisu indexovaného v Scopuse);
v pripade spoluautorstva na prispevku kazdy
spoluautor plati poplatok 80,- € bez ohladu na
to, Ci sa zUcastni na konferencii,

. 100,- € - slovenskd, Ceskd, polska verzia pri-
spevku, resp. prispevok v inom jazyku (Stan-
dardny recenzovany zbornik z konferencie);
v pripade spoluautorstva na prispevku kazdy
spoluautor plati poplatok 60,- € bez ohladu na
to, Ci sa zUcastni na konferencii.

Konferencny poplatok hradi ucastnik priamo na mieste ko-
nania.

platba na mieste; rezervacia a oznamenie zauj-
_mu o ubvtovanije v prihlask

(OBE
0,- €/osoba (25. april 2017)
10,- €/osoba (26. april 2017)
a obeda v prihlaske
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