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SEKCIE KONFERENCIE:
Rokovanie Géastnikov konferencie sa uskutoéni
v nasledujucich sekciach:

1. SEKCIA: Inovacie v marketingu a komunikacii

Garanti sekcie: prof. PhDr. Dusan Pavli, CSc.
prof. Ing. Alena Kusa, PhD.

Inovécie st fenoménom, ktory sa dotyka vetkych oblasti podni-
kovych aktivit a procesov, nevynimajic marketing a komunikaciu.
Inovacie a marketing st ako spojené ,naddoby", v ktorych je vzdy
priestor na kreativitu, flexibilitu &i rozvoj. Globaliz4cia spésobu-
je prilev novych moznosti a dostupnych technologickych rieseni,
vdaka ktorym sa marketingové a komunikaéné aktivity moderni-
zuju a prindsaju Siroké spektrum moznosti, ktoré sa mézu vyuzit
v prospech subjektov pésobiacich na trhu. Pokial'im chct rozumiet’
zakaznici, musia sa naudit’ prijimat nové trendy a nasledovat’ ich.
Marketing je poznaceny modernostou a zmenami, ktoré nastava-
ju omnoho rychlejsie nez kedykolvek predtym. Nevyhnutnostou
sa stava realizdcia zmien zauzivaného v prospech vyuzivania ino-
vativnych a kreativnych rieseni, ktoré prispievaju k Géinnejsiemu
dosahovaniu cielov, pozitivne] zmeny a zvySovania hodnoty pre
zakaznika, a tym aj konkurencieschopnosti podnikania.

Prvé sekcia sa zameriava na inovacie, ktoré su spaté so vsetky-
mi nastrojmi marketingovej komunikacie, vratane novych foriem
a dotykaju sa novovzniknutych trendov v oblasti marketingu
v podnikoch akéhokolvek zamerania, typu &i velkosti. Otvarame
tym priestor na rozvinutie diskusie na tému vyznamu inovécii aich
vyuzivania v suéasnosti a v budicnosti, inovécii vo vztahu k zvyso-
vaniu konkurencieschopnosti, inovacii ako “kl'iéu k zédkaznikovi®,
inovacii ako sucasti moderného marketingu a komunikacie, teda
k inovaciam nového milénia.

Garanti sekcie: PhDr. Peter Murar, PhD.
Mgr. Dasa Muzikova, PhD.

Marketing bol vzdy velmi zavisly na datach. Akceptovanim digi-
talnej analytiky mézu organizécie zistovat, definovat’ a spresno-
vat' nové a novovznikajlce potreby a tizby zédkaznikov a vytvéarat
pre nich jedineé¢né a vzrudujlce zazitky. Mobilné siete a mddre
telefény radikalne zmenili spésob, akym komunikujeme s celym
svetom. Tieto mobilné zariadenia nielenze hrajui délezitd Ulohu
v nadej kolektivnej spotrebe informécii, ale tiez vytvéraju rastd-
ci objem novych informacii. Tym, ze kombinujeme silu analytiky
so v8adepritomnostou mobilnych telefénov, maji organizicie
moznost poskytovat bohaté Udaje v danom mieste, so spravnym
kontextom, a to vietko na zéklade pouzivatelskych preferencii
a spravania.

Prispevky v druhej sekcii by mali riedit predovetkym aspekty
mobilného marketingu, spracovania dét a ich vyuzivania pre mar-
ketingové potreby.

3. SEKCIA: Inovacie v médiach

Bez neustalych inovécii, a teda Usilia znaciek stat sa neoddeli-
telnou stcéastou zivota ludi, by marketing uz dédvno nebol takym
dynamickym odvetvim, ako sme tomu svedkami dnes. Za vaési-
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nu inovacii mézeme vdadit najma jedinému médiu - internetu -
a vyraznému rozvoju technoldgii. Inak tomu nie je ani v medial-
nom prostredi. Nastupom online komunikacie, vplyvom socialnych
médii, a tiez nérastom digitélne] gramotnosti u takmer vietkych

cielovych skupin recipientov, sa tradi¢né ponimanie médii sta-
lo takmer minulostou. Mozno konstatovat, ze mediélny trh sa za
posledné roky vyrazne zmenil, pri¢om za tymito zmenami nie su
len produktové, procesné ¢&i marketingové inovécie, ale dodlo aj
k zmenam najvys$sieho stupna, k tzv. inovaciam paradigmy. Tretia
sekcia sa preto venuje prepojeniu a preklopeniu tradi¢nych médii
do online priestoru a otvara diskusiu o vyuzivani novych technolé-
gil a internetovych formatov v oblasti socidlnych médii, smartfén
technolégii a tzv. Internet of Things.

4. SEKCIA: Zelené inovécie

Zelené inovacie su v sulasnosti velmi asto sklofovanym poj-
mom. Spoloénost’ si uvedomuje nevyhnutnost' ich realizacie, z4-
kaznici volaji po zelensich produktoch, spoloénosti sa snazia re-
alizovat &innosti ekologickejdie, vyuzivat ekologické pristupy vo
vyrobe, ako aj vo vacédine svojich &innosti. Zelené inovacie mézu
mat réznu podobu. Ich nosnou myslienkou je vsak pozitivha zme-
na pre zivotné prostredie. Tato zmena, ¢&i uz sa tyka produktov,
procesov alebo postupov, je v sti¢asnosti velmi potrebna. Pod-
statou celého ekoinovaéného procesu je zmena myslenia, sme-
rovanie invencii v podnikoch k snahdm prispiet k ochrane nagho
prostredia a $etreniu energii a zdrojov, kde je prioritou okrem
zisku aj snaha o trvalo udratelny rozvoj. Stvrta sekcia venovana
zelenym inovéaciam ddva priestor na diskusiu o potrebe riedenia
problémov Zivotného prostredia, avdak s dérazom na navrhy
moznych rie$eni. Vitané st pohlady na problematiku z viacerych
hladisk, ¢i uz filozofického a ekonomického, predovietkym vak
z pohladu marketingovej komunikacie.

5. SEKCIA: Inovacie v ochrane spotrebitela
Garanti sekcie: prof. Ing. Jarmila Salgovi¢ova, CSc.

doc. Ing. Rudolf Rybansky, CSc.

Sekcia je vystupom projektu VEGA 1/0558/12 - Vyskum faktorov
ovplyviujlcich selekciu a implementéciu nastrojov integrovanej
marketingovej komunikécie s ohladom na bezpeénost informé-
cii a ochranu zadkaznika. Medzi zakladné témy, ktoré boli v rdmci
projektu rieSené, mozno zaradit: aspekty bezpeénosti informacii
pre marketingovd komunikéciu, vyuzivanie nastrojov IMK s ohla-
dom na bezpeénost informécii a ochranu zakaznikov v podnika-
tel'skej praxi, zlepSovanie politiky bezpeénosti informécii orga-
nizécie so zretelom na marketingovi komunikaciu, aktualizaciu
a zlepdovanie zdsad kédexu ochrany a spokojnosti zakaznika,
preverovanie, hodnotenie, selekciu a implementaciu nastrojov
integrovanej marketingovej komunikacie s vyuzitim optimélneho
softvéru s ohladom na bezpeénost informécii a ochranu zakazni-
ka v podnikatelskej praxi. V sekcii vystipia riesitelia projektu so
svojimi prispevkami, vitani su aj ostatni, ktori sa o tuto problema-
tiku zaujimaju.

6. SEKCIA: Inovacie vo vysokoskolskom vzdelavani

Uzavreté sekcia pre rieditelov projektu Governance and adapta-
tion to innovative modes of higher education. Rokovanie v sekcii
sa uskutoéni 5. novembra 2014.
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Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach, Polsko
doc. Ing. Ivana Butoracova Sindleryova, PhD.
Stkromna vysoka $kola medzindrodného podnikania,
Presov, Slovensko

doc. PhDr. Ludmila Cabyova, PhD.
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Slovensko

doc. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
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PhDr. Daniela Kollarova, PhD.
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PROGRAMOVY A ORGANIZACNY VYBOR:

Mgr. Martin Klementis, PhD.
Mgr. Dasa Mendelova, PhD.
Mgr. Désa Muzikova, PhD.
PhDr. Jana Radosinska, PhD.
Ing. Zuzana Bezakova

Mgr. Zuzana Danechova
Mgr. Stanislav Findra

Mgr. Petra Greskova

Mgr. Matus Hliboky

Mgr. Eva Kretikova

Mgr. Slavka Mazékova

Magr. Peter Kraj¢ovi¢

KONTAKT:
E-mail: marketing.identity@fmk.sk
Internet: http://fmk.ucm.sk/marketing-identity

Kontaktné osoby: Ing. Zuzana Bezakova
mobil: 00 421 905 620 517
Mgr. Dasa Mendelova, PhD.
mobil: 00 421915 120 214

Adresa:

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave
Fakulta masmedidlnej komunikécie
Namestie Jozefa Herdu 2

917 01 Trnava
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RAMCOVY PROGRAM KONFERENCIE:

04.11. 2014
08.00 - 09.00  Registracia Uuéastnikov
09.00 - 10.30 Otvorenie konferencie a hlavna ¢ast

programu, odovzdavanie ceny GrandTT

10.30 - 10.45 Prestavka

10.45 - 12.00 Hlavné prednasky, diskusia
12.00 - 13.30 Obed

13.30 - 15.00 Panelové diskusia na tému:

Co océakéva prax od absolventov
marketingovej komunikacie

15.00 - 15.30 Prestavka
15.30 - 18.00 Rokovanie v sekciach, diskusia
Od19.00 Raut s kultdrnym programom

05. 11. 2014
08.00 - 09.00  Registracia U¢astnikov

09.00 - 10.30 Rokovanie v sekciach, diskusia
10.30 - 10.45 Prestavka
10.45 - 12.00 Rokovanie v sekciach, diskusia

12.00 - 13.30 Obed

Podrobny program diskusnych prispevkov dostanu

Ucastnici pri registracii.




TECHNICKO-ORGANIZACNE ZABEZPECENIE
KONFERENCIE

Zavazna prihlaska na konferenciu

Na konferenciu je mozné prihlésit sa do 19. 10. 2014 pro-
strednictvom elektronickej prihlagky dostupnej na: http://
bit.ly/midentity14

V pripade, ze potrebujete pomdct s vyplnenim prihlasky,
nevéahajte oslovit' Ing. Bezakovi alebo dr. Mendelovu.

Uéastnicky poplatok = 80,- €
Poplatok zahfha prenajom priestorov, tla¢ konferenénych
materidlov a vydanie recenzovaného zbornika.

Plati sa v hotovosti pri registracii v den konania konferen-
cie. Pokial nie je mozné uhradit ho v hotovosti pri registra-
cii, kontaktujte, prosim, Ing. Bezédkovu alebo dr. Mendelovd.

Strava
04.11.2014 - Obed =10,- €
0511.2014 - Obed =10,- €

Obed sa plati na mieste, v pripade zdujmu je potrebné
oznadit uz v prihlaske.

Doprava

Doprava na miesto konania konferencie je individualna,
kazdy ulastnik si hradi cestovné vydavky na vlastné na-
klady. Z mesta Trnava bude pre U&astnikov konferencie
zabezpedeny odvoz autobusom, ktory péjde o 7.45 hod.
zo zelezni¢nej stanice a o 8.00 h odchadza zo sidla Uni-
verzity sv. Cyrila a Metoda, z Namestia J. Herdu 2. Ces-
tu tymto autobusom hradi univerzita. V pripade zdujmu
o tuto dopravu sa, prosim, obratte na Ing. Bezédkovu alebo
dr. Mendelovi. Dovolujeme si upozornit' véetkych, ktori sa
rozhodnu cestovat autom, ze v désledku komplikovanej do-
pravnej situacie v meste Trnava treba poditat’ so zdrzanim.
Odporicame pourzit trasu po ceste 51. Auto je mozné za-
parkovat na parkovisku priamo pri zamku.

Ubytovanie

Smolenicky zdmok: cena (1 osoba) = 30,- €/noc

Plati sa na mieste, v pripade zaujmu je potrebné oznadit uz
v prihlaske.

Dalie moZnosti individualneho ubytovania v meste Trnava
ziskate kliknutim na: www.trnava.sk.

Délezité terminy

Do 19.10. 2014 Zaslanie prihlasky
Do 19.10. 2014 Zaslanie prispevku
04.-05.11.2014  Konanie konferencie

POKYNY PRE AUTOROV:

Vas prispevok v slovenskom, ¢eskom alebo anglickom ja-
zyku, v maximéalnom rozsahu 10 stran, vratane abstrak-
tov, kltcovych slov, ilustracii, tabuliek a zoznamu pouzi-
tej literatiry a zdrojov, poslite v textovom editore MS
Word najneskér do 19. 10. 2014 na e-mailovd adresu:
marketing.identity@fmk.sk

Format textu aNVaNa

+ Typ pisma: Times New Roman

« Velkost pisma: 12 bodov

« Zarovnanie: podla okraja

« Riadkovanie: 1

« Okraje strany: horny a spodny 2,5 cm,
vpravo a vlavo 2 cm

« Oznacenie tabulky: nad tabulkou a s uvedenim zdroja

« Oznacenie obrazku: pod obrézkom a s uvedenim zdroja

« Odkazy na pouzitd literattru a zdroje:
¢islované poznamky pod &iarou na prislusnej strane

Obsahové usporiadanie prispevku

(vid' $ablénu prispevku na webovej stranke konferencie):

» Nazov prispevku v slovenskom jazyku (14 bodov, tu¢né,
vdetky pismena VELKE, centrovat)

« Nazov prispevku v anglickom jazyku (14 bodoy, tu¢né,
centrovat)

« Meno a priezvisko autora/autorov (14 bodov, kurziva,
centrovat)

« Abstrakt v slovenskom jazyku: maximalne 15 riadkov

« Kliéové slova v slovenskom jazyku: maximalne 10 slov

« Abstrakt v anglickom jazyku: maximalne 15 riadkov

« Kltcové slova v anglickom jazyku: maximalne 10 slov

« Nazvy kapitol (tuéné)

« Text prispevku

« Zoznam pouzitej literattry a zdrojov: podla STN ISO 690

+ Kontaktné Udaje: meno autora/autorov s plnymi
titulmi, ndzov a adresa organizacie, e-mail autora/autorov
(zarovnat dolava)

Prispevky doktorandov musia byt zaslané spolu s recenz-
nym posudkom vyhotovenym vedlcim dizertaénej prace
alebo inym odbornikom v danej problematike s dosiahnu-
tym vzdelanim Il stupfia VS $tddia (PhD.). Recenzny po-
sudok musi byt napisany do prednastavenej $ablény re-
cenzného posudkuy, ktora je k dispozicii na webovej stranke
konferencie. Bez recenzného posudku nebude prispevok
doktoranda prijaty. Prispevok bude publikovany v recen-
zovanom vedeckom zborniku, pokial bude 5|o|’|’1atv uvedené
nélezitosti. Uverejnenie prispevku v zborniku je podmiene-
né Ucastou na konferencii. Prezentacia prispevku by ne-
mala prekroéit 15 minat. V kazdej sekcii bude pripraveny
notebook a projektor.
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