Statut ocenenia Granatt GRANATT

10

1n.

12.

Oficialny nazov ocenenia je Granatt — spolocenska zodpovednost’vzdelavacich institicii (dalej len ,,ocenenie®).
Skrateny nazov ocenenia je Granatt uvedeny spolu s rokom, za ktory si jednotlivé ceny udelovane.

Poslanim ocenenia je informovat, motivovat, podporit’a ocenit’jedinecneé aktivity vzdelavacich institdcii, ktorymi
siria myslienku spolocenskej zodpovednosti a zaroven im vyjadrit’verejné uznanie.

Vyhlasovatel’om a organizatorom ocenenia je Fakulta masmedialnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda
v Trnave (dalej len ,organizator®).

O ocenenie sa mozu uchadzat’vzdelavacie institdcie, ktoré v predchadzajicom roku realizovali projekt zamerany
na niektora z oblasti spolocenskej zodpovednosti: socialnu, environmentalnu alebo ekonomicka.

Nominacie na udelenie ocenenia Granatt mozu zaslat’vsetky typy skol (Statne, verejng, sikromné, cirkevné)
posobiace v Slovenskej republike, ktoré poskytuju zakladneé, stredoskolské a vysokoskolske vzdelanie.

Kazda vzdelavacia institicia sa moze uchadzat’o ocenenie len s jednym projektom. Projekt, s ktorym sa
vzdelavacia institGcia uchadza o ocenenie, nesmie byt'oceneny inym organizatorom alebo vyhlasovatelom sataze,
¢l ocenenia.

Ocenenie bude kazdorocne vyhlasené v mesiaci november na medzinarodnej vedeckej konferencii Marketing
identity.

Organizator prijima nominacie do 1. septembra nasledujiceho roku. Ucastnici mozu zasielat’vyplnené prihlasky
organizatorovi ocenenia e-mailom na adresu granatt.fmk(@gmail.com pocas celého roka, najneskor vsak do
1. septembra.

Ocenenie bude udelené v dvoch kategoriach: v kategorii zakladné a stredné skoly a v kategorii vysoke skoly.
V kazdej kategorii bude vyhlaseny jeden vitaz. Hodnotiaca komisia méoze udelit’specialne ocenenie vynimocnému
projektu.

Jednotlive prihlasky posidi hodnotiaca komisia zlozena z clenov, ktorych menuje dekan fakulty. V pripade
potreby si komisia moze vyziadat’doplnujice informacie. Kazdy clen komisie ohodnoti projekt formou 7 bodove;j
stupnice v ramci siedmich kritérii, pricom 7 bodov predstavuje maximalne hodnotenie a 1 bod minimalne
hodnotenie. Nasledne sa pridelené body za kazdy projekt spocitaji a vitazom sa stane projekt s najvyssim
poctom dosiahnutych bodov v danej kategori.

Hodnotiacimi kritériami projektov si ciele a dosiahnuté vysledky, inovativnost; originalita, prinos, komunikacia,
kontinuita a Groven spracovania. O udeleni ocenenia rozhoduje dekan fakulty na zaklade navrhu hodnotiace;j
komisie.

Vitazi ocenenia budu kazdorocne, vzdy za predchadzajici rok, vyhlaseni a oceneni na medzinarodnej vedeckej
konferencii Marketing identity. Vitazi budi nasledne prezentovat’svoj projekt na uvedenej konferencii.

V Trnave, 1. 11. 2014 doc. PhDr. Dana Petranova, PhD.
dekanka FKM UCM v Trnave
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