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Nové trendy v personalnom marketingu / Martin Uhlik, Jaroslav Bednarik.

In: MMK 2018 [elektronicky zdroj] : Mezinarodni Masarykova konference pro doktorandy a mladé védecké pracovniky :
recenzovany sbornik pfispévki mezinarodni védecké konference. Ro¢nik IX. - Hradec Kralové : Magnanimitas, 2018. -
ISBN 978-80-87952-27-6. - S. 186-192.

Principles of Christian ethics as cultural heritage and their application in company management / Jaroslav Bednarik.

In: ESRARC 2019 : 11th European Symposium on Religious Art, Restoration & Conservation : Proceedings Book / Maria
Luisa Vazquez de Agredos-Pascual, Iulian Rusu, Claudia Pelosi. - Torino : Kermes, 2019. - (Kermes Books, ISSN
2532-4381). - ISBN 978-88-32029-11-6. - s. 251-253 .

AFD Publikované prispevky na domacich vedeckych konferenciach

AFD

Nové trendy a metddy v oblasti vzdeldvania zamestnancov v organizaciach / Lucia Szkurakova, Jaroslav Bednarik.

In: Zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Univerzity J. Seleyho - 2014 "Vzdelavanie a veda na zaciatku XXI.
storocia" [elektronicky zbornik] : sekcia ekonomickych vied / zostavovatelia Juhasz Gyorgy ... [et al.]. - Komarno :
Univerzita J. Selyeho, 2014. - ISBN 978-80-8122-105-7. - S. 329-338 [CD-ROM].
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Vzdelavanie v oblasti krizového riadenia vo vyrobnom podniku = Education in the area of crisis management in
manufacturing enterprise / Jakub Alchus, Jaroslav Bednarik.

In: Zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Univerzity J. Seleyho - 2014 "Vzdelavanie a veda na zaciatku XXI.
storocia" [elektronicky zbornik] : sekcia ekonomickych vied / zostavovatelia Juhasz Gyorgy ... [et al.]. - Komarno :
Univerzita J. Selyeho, 2014. - ISBN 978-80-8122-105-7. - S. 45-51 [CD-ROM].

Tvorba etickej stratégie ako sucasti podnikovej stratégie = Creation of ethical strategy as a part of business strategy /
Jaroslav Bednarik, Bartolomej Hajnik, Jaroslava Durisova.

In: Socialno-ekonomické aspekty rozvoja 'udského kapitalu [elektronicky zdroj] : zbornik z medzinarodnej vedeckej
e-konferencie / editori: Rolf Karbach, Anna Stefan¢ikova. - Trenéin : Trené¢ianska univerzita Alexandra Dub&eka v
Trencine, Fakulta socidlno-ekonomickych vzt'ahov, 2014. - ISBN 978-80-8075-687-1. - S. 44-52 [CD-ROM].

Spoloc¢ensky zodpovedné podnikanie v podmienkach slovenskych priemyselnych podnikov = Corporate Social
Responsibility in Conditions of Industrial Companies in Slovakia / Jaroslav Bednarik.

In: In Look Days 2013 [elektronicky zdroj] : zbornik z medzinarodnej vedecko-praktickej konferencie / kolektiv autorov. -
Kosice : INTER M & K, 2013. - ISBN 978-80-970118-5-7. - [5 s.] [CD-ROM].

Vnimanie trvalo udrzatel'ného rozvoja a spolocensky zodpovedného podnikania na Slovensku = Perception of permanently
sustainable development and corporate social responsibility in Slovakia / Jaroslav Bednarik.

In: Férum inovativnych myslienok : zbornik prispevkov z medzinarodnej odbornej konferencie uskutoénenej v ramci
projektu ITMS 22410420018 Vytvorenie slovensko-ceského klastra pre podporu inovativnych technolégii v cezhraniénom
regione, ktory je realizovany s finan¢nou podporou Operacného programu cezhrani¢nej spoluprace Slovenska republika -
Ceska republika 2007 - 2013 / [zostavovatelia] Jozef Matug, Daniela Kolldrova. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v
Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, 2012. - ISBN 978-80-8105-431-0. - S. 15-21.

Ohlasy:

2013 [4] JANOSOVA, Denisa. Aspekty spolo¢ensky zodpovedného spravania sa firiem. In RYBANSKY, R.,
ZAUSKOVA, A. (eds.) Marketing identity : dizajn, ktory predava. 2013. ISBN 978-80-8105-554-6, s. 233, 238.

2014 [3] BLISAK, I’., GRIB, L. Podpora inovacii prostrednictvom digitalneho marketingu v podniku orientovanom na
TQEM. In MMK 2014 [CD-ROM]. Hradec Kralové : Magnanimitas, 2014. s. 681, 688. ISBN 978-80-87952-07-8.

2017 [4] SALGOVICOVA, J., BLISAK, L. Procesny pristup v marketingovej komunikaénej stratégii ako vysledok
inova¢ného manazérstva organizacie. Trnava: UCM, 2017. ISBN 978-80-8105-897-4. s. 20, 21, 23, 132.

Education in Area of Crisis Management and Corporate Social Responsibility / Jaroslav Bednarik, Denisa JanoSova.
In: Podnikanie v konkurenénom prostredi : zbornik prispevkov z vedeckého seminara konaného 13. februara 2012 /
redakené a zostavovatel'ské prace: Ladislav Mura, Zoltan Roézsa. - Komarno : Univerzita J. Selyeho v Komarne,
Ekonomicka fakulta, 2012. - ISBN 978-80-8122-025-8. - S. 394-399.

Potreba vzdelavania a rozvoja zamestnancov v oblasti spolo¢ensky zodpovedného podnikania = The need for education and
development of employees in the field of social responsibility / Jaroslav Bednarik.

In: Ekonomicko-environmentéalna efektivita v podnikani [elektronicky zdroj] / zostavovatel': Martin Repa, Jana Jad'ud’ova,
Jan Dubiel. - Banska Bystrica : Fakulta prirodnych vied UMB v Banskej Bystrici, 2012. - ISBN 978-80-557-0329-9. - S. 5-9
[CD-ROM].

Ohlasy:

2015 [4] SZKURAKOVA, Lucia. Vyznam spolo&ensky zodpovedného podnikania v ¢ase pretrvavajicej krizy. In:
RYBANSKY, R., GALIK, S., eds. Quo Vadis, Massmedia, Quo Vadis, Marketing [CD-ROM]. Trnava : FMK
UCM, 2015, s. 167. ISBN 978-80-8105-735-9.
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Personalny manazment v kontexte udrzate'ného rozvoja = Personnel management in the context of sustainable development
/ Jaroslav Bednarik.

In: Ekonomicko-environmentalna efektivita v podnikani [elektronicky zdroj] / zostavovatel': Martin Repa, Jana Jad'ud’ova,
Jan Dubiel. - Banska Bystrica : Fakulta prirodnych vied UMB v Banskej Bystrici, 2012. - ISBN 978-80-557-0329-9. - S.
10-14 [CD-ROM].

Personalny manazment a spoloc¢ensky zodpovedné podnikanie / Jaroslav Bednarik.

In: Economic, Social, Environmental and Legislative Aspects of the Corporate Social Responsibility I. [elektronicky zdroj]
: Proceedings of Papers from international scientific Conference / zostavovatel’: Viera Markova, Lenka Hvolkova. - Banska
Bystrica : Ekonomicka fakulta UMB Banské Bystrica, 2011. - ISBN 978-80-557-0268-1. - [6 5.].

Vzdelavanie personalu v oblasti spolo¢ensky zodpovedného podnikania / Jaroslav Bednarik.

In: Economic, Social, Environmental and Legislative Aspects of the Corporate Social Responsibility 1. [elektronicky zdroj]
: Proceedings of Papers from international scientific Conference / zostavovatel: Viera Markova, Lenka Hvolkova. - Banska
Bystrica : Ekonomicka fakulta UMB Banska Bystrica, 2011. - ISBN 978-80-557-0268-1. - [5 s.].

Digitélna krizova komunikacia a socidlne média = Digital crisis communication and social media / Bronislava Capkovi¢ova,
Jaroslav Bednarik.

In: Marketing identity 2015 : Digitalny marketing & Digitalny spotrebitel : zbornik z medzinarodnej vedecke;j konferencie,
Kongresové centrum SAV, Smolenicky zamok 10. - 11. november 2015 / editori: Zuzana Bezakova, Alena Kusa, Anna
Zau$kova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2015. - ISBN 978-80-8105-778-6. - S. 19-32.

Ohlasy:

2018 [2] VANKO, Martin. Presentation of environmental problems on social networking websites. In: Marketing
Identity: Digital Mirrors - part I. Trnava: FMK UCM, 2018, s. 539, 549. ISBN 978-80-8105-984-1.
[4] VANKO, Martin. Sila socialnej siete Instagram v kontexte environmentalnych problémov. In: Integracia
socialnych médii, geolokac¢nych sluzieb a mobilnych zariadeni v zaujme podpory environmentalnych inovacii.
Trnava: FMK UCM, 2018, s. 48, 56. ISBN 978-80-8105-975-9.

Environmentalne vzdelavanie I'udskych zdrojov z hl'adiska kruhovej ekonomiky = Environmental education of human
resources in terms of circular economy / Jaroslav Bednarik.

In: Zbornik 10. medzinarodnej vedeckej konferencie Univerzity J. Selyeho - 2018 [elektronicky zdroj] = A Selye Janos
Egyetem 2018-as 10. Nemzetkdzi Tudomanyos Konferenciajanak tanulmanykétete : sekcia ekonomickych vied :
gazdasagtudomanyi szekcid / zost. Jozsef Bukor, Eniké Korcsmaros. - Komarno : Univerzita J. Selyeho, 2018. - ISBN
978-80-8122-256-6. - S. 29-35.

Spoloc¢ensky zodpovedné podnikanie ako strategicky nastroj zabezpeéenia konkurencieschopnosti podniku / Jaroslav
Bednarik, Martin Uhlik.

In: Marketing Identity 2017 : onlinové pravidla : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Kongresové centrum SAV,
Smolenicky zdmok 7. - 8. november 2017 / editori: Vladimira JuriSova, Martin Klementis, Jana RadoSinské. - Trnava :
Fakulta masmediélnej komunikécie UCM v Trnave, 2017. - ISBN 978-80-8105-919-3. - S. 240-249.

Uloha krizového manazmentu a krizovej komunikacie v prostredi globalnej krizy = The role of crisis management and crisis
communication in an environment of global crisis / Bronislava Sekerova, Jaroslav Bednarik.

In: Eko-inovacie ako nastroj konkurencieschopnosti : aktualne trendy a nové vyzvy na ceste k digitdlnemu marketingu :
zbornik prispevkov z vedeckej konferencie realizovanej v ramci rieSenia projektu Vedeckej grantovej agentury Ministerstva
Skolstva, vedy, vyskumu a Sportu Slovenskej republiky a Slovenskej akadémie vied (VEGA, ¢. 1/0640/15) s nazvom
Koncepcia Phygital a jej uplatnenie v udrzateI'nom integrovanom environmentalnom manazmente podnikov / editori: Adam
Madlenak, Renata Miklencicova. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedidlnej komunikécie,
2017. - ISBN 978-80-8105-901-8. - S. 84-92.
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Krizova komunikécia slovenskych zna¢iek = Crisis communication of Slovak brands / Bronislava Capkovi¢ova, Jaroslav
Bednarik.

In: Podnikova ekonomika a manazment [elektronicky zdroj] : elektronicky vedecky Casopis o ekonomike, manazmente,
marketingu a logistike podniku. - ISSN 1336-5878. - C. 2 (2016), s. 3-11 [online]. - Popis urobeny: 19. 6. 2017. - Spdsob
pristupu: http://ke.uniza.sk/el-casopis/.

The significance and importance of crisis communication in the conditions of global crisis / Bronislava Capkovitova,
Jaroslav Bednarik. (Prispevok je indexovany v databaze Web of Science. Abstrakt prispevku je uverejneny v zborniku
Globalization and its Socio-Economic Consequences : Book of Abstracts).

In: Globalization and Its Socio-Economic Consequences : 16th International Scientific Conference : Proceedings / edited by
Tomas Kliestik. - Zilina : ZU - University of Zilina, 2016. - ISBN 978-80-8154-191-9. - S. 295-302.

Ohlasy:

2018 [4] JANOSOVA, D., HULAJOVA, L. Impact of globalisation process on circular economy. In: Globalization and
its socio-economic consequences. Zilina: ZU, 2018, s. 157. ISBN 978-80-8154-249-7.
[4] ZAUSKOVA, A., REZNICKOVA, M. Impact of social media on raising awareness of eco-innovations in a
global environment. In: Globalization and its socio-economic conswquences. Zilina: ZU, 2018, s. 2421, 2426.
ISBN 978-80-8154-249-7.

Vyuzitie mobilného marketingu v digitdlnom prostredi = Usage of mobile marketing in the digital environment / Lucia
Szkurakova, Jaroslav Bednarik.

In: Marketing identity 2015 : Digitalny marketing & Digitalny spotrebitel : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie,
Kongresové centrum SAV, Smolenicky zamok 10. - 11. november 2015 / editori: Zuzana Bezakova, Alena Kusa, Anna
Zauskova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2015. - ISBN 978-80-8105-778-6. - S. 128-141.

Zelené inovacie v slovenskych priemyselnych podnikoch = Green innovation in Slovak industrial enterprises / Jaroslav
Bednarik ... [et al.].

In: Socialno-ekonomické aspekty rozvoja 'udského kapitalu [elektronicky zdroj] : zbornik z medzinarodnej vedecke;j
e-konferencie / editori: Rolf Karbach, Anna Stefanéikova. - Trenéin : Trené¢ianska univerzita Alexandra Dub&eka v
Trencine, Fakulta socidlno-ekonomickych vzt'ahov, 2014. - ISBN 978-80-8075-687-1. - S. 29-43 [CD-ROM].

[Spoluautori: Jakub Alchus - Bronislava Capkovi¢ova - Lucia Szkurakova]

Ohlasy:

2015 [2] ZAUSKOVA, A., GRIB, L. Position of digital marketing in business’s eco-innovation activities. In: Marketing
Identity: Digital Life - part I. Trnava: FMK UCM, 2015, s. 415, 422. ISBN 978-80-8105-779-3.

2016 [4] ZAUSKOVA, A., GRIB, L., KYSELICA, P. Phygitalové komunikaéné nastroje na podporu environmentalnych
inovacnych procesov v slovenskom podnikatel'skom prostredi. Trnava: UCM, 2016. ISBN 978-80-8105-830-1. s.
28, 191.

Vyuzitie externej komunikacie v digitalnom prostredi = Using external communication in the digital environment / Jakub
Alchus, Jaroslav Bednarik.

In: Marketing identity 2015 : Digitalny marketing & Digitalny spotrebitel : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie,
Kongresové centrum SAV, Smolenicky zamok 10. - 11. november 2015 / editori: Zuzana Bezakova, Alena Kusa, Anna
Zauskova. - Trnava : Fakulta masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave, 2015. - ISBN 978-80-8105-778-6. - S. 8-18.

Media and business crisis communication in the time of crisis / Jaroslav Bednarik, Bronislava Capkovi¢ova. (Prispevok je
indexovany v databaze WoS. Abstrakt prispevku je uverejneny v zborniku Globalizacia a jej socialno-ekonomické dosledky
"15. Zilina: EDIS, 2015, s. 15. ISBN 978-80-554-1102-6.).

In: Globalization and Its Socio-Economic Consequences : 15th International Scientific Conference : Proceedings / edited by
Tomas Kliestik. - Zilina : ZU - University of Zilina, 2015. - ISBN 978-80-8154-145-2. - S. 13-18.

Ohlasy:
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2016 [2] JANOSOVA, Denisa. Human resources and personnel marketing management in business practice from the
perspective of globalization. In: Globalization and its socio-economic consequences. Zilina: ZU, 2016, s. 769, 773.
ISBN 978-80-8154-191-9.

The Global Crisis and Its Impact on the Economy of the Companies in Slovakia / Lucia Szkurakova, Jakub Alchus, Jaroslav
Bednarik. (Prispevok je indexovany v databaze WoS. Abstrakt prispevku je uverejneny v zborniku Globalizacia a jej

socialno-ekonomické dosledky ‘15. Zilina: EDIS, 2015, s. 110. ISBN 978-80-554-1102-6.).
In: Globalization and Its Socio-Economic Consequences : 15th International Scientific Conference : Proceedings / edited by
Tomas Kliestik. - Zilina : ZU - University of Zilina, 2015. - ISBN 978-80-8154-145-2. - S. 737-742.

Green marketing as opportunity for innovation / Lucia Szkurakova, Jaroslav Bednarik. (Prispevok je indexovany v databaze
Web of Science).

In: Marketing Identity : Explosion of Innovations : Conference Proceedings from International Scientific Conference 4th -
5th November 2014, Congress Hall of the Slovak Academy of Science Smolenice, Slovak Republic / editors: Jozef Matus,
Dana Petranova. - Trnava : Faculty of Mass Media Communication, University of Ss. Cyril and Methodius in Trnava, 2014.
- ISBN 978-80-8105-666-6. - ISSN 1339-5726. - S. 494-511.

Ohlasy:

2016 [2] ZAUSKOVA, A., GRIB, L. Impact of globalisation on Slovak businesses in marketing promotion of
eco-innovations. In: Globalization and its socio-economic consequences. Zilina: ZU, 2016, s. 2467, 2472. ISBN
978-80-8154-191-9.

[4] ZAUSKOVA, A., GRIB, L. Budovanie znacky ekoinovacii s vyuzitim novych foriem marketingovej
komunikacie. In: Podnikova ekonomika a manazment [online]. 2016, €. 2, s. 142, 148 [2017-06-30]. ISSN
1336-5878. Dostupné na: http://ke.uniza.sk/el-casopis/

[2] ZAUSKOVA, A., GRIB, L. Marketing communication of eco-innovations and their impact on regional
development. In: Marketing Identity: Brands we love - part II. Trnava: FMK UCM, 2016, s. 496, 502. ISBN
978-80-8105-841-7.

Zelené inovacie ako sucast marketingovej stratégie podniku = Green innovation as part of marketing strategy / Jakub
Alchus, Jaroslav Bednarik.

In: Marketing Identity 2014 : Digitalne inovacie & Zelené inovacie : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie,
Kongresové centrum SAV, Smolenicky zamok 4. - 5. november 2014 / editori: Anna Zauskova, Rudolf Rybansky. - Trnava
: Fakulta masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave, 2014. - ISBN 978-80-8105-668-0. - S. 136-144.

Zeleny marketing a zelené inovacie ako sucast’ marketingovej komunikacie = Green marketing and green innovation as a
part of marketing communication / Jaroslav Bednarik, Bronislava Capkovi¢ova.

In: Marketing Identity 2014 : Digitalne inovacie & Zelené inovacie : zbornik z medzindrodnej vedeckej konferencie,
Kongresové centrum SAV, Smolenicky zamok 4. - 5. november 2014 / editori: Anna Zauskova, Rudolf Rybansky. - Trnava
: Fakulta masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave, 2014. - ISBN 978-80-8105-668-0. - S. 145-159.

Ohlasy:
2018 [4] ZAUSKOVA, A., REZNICKOVA, M. Eco-innovative communication activities of Slovak business entities. In:
Marketing Identity: Digital Mirrors - part I. Trnava: FMK UCM, 2018, s. 210, 216. ISBN 978-80-8105-984-1.

Circular economy as a prerequisite of sustainable development in the global environment / Jaroslav Bednarik.

In: Globalization and Its Socio-Economic Consequences [elektronicky zdroj] : Proceedings. Part 3. - Economic progress in
post-soviet countries / edited by Tomas Kliestik. - Zilina : Zilinska univerzita, 2018. - ISBN 978-80-8154-249-7. - ISSN
2454-0943. - S. 986-993. - Popis urobeny: 8. 1. 2019. - Spdsob pristupu:
https://ke.uniza.sk/sites/default/files/content files/iii_part final 0.pdf.
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Nevyhnutnost’ pripravy l'udskych zdrojov v oblasti environmentalne orientovaného krizového manazmentu = Necessity of
Human Resources Preparation in Sphere of Environmentally Oriented Crisis Management / Jaroslav Bednarik.

In: Spolocenska zodpovednost’ - sti€ast’ environmentalnej a firemnej kultary [elektronicky zdroj] / zostavovatel’: Jana
Jadud'ova, Stefan Aschenbrenner, Jan Dubiel. - Banské Bystrica : Fakulta prirodnych vied UMB v Banskej Bystrici, 2011. -
ISBN 978-80-557-0135-6. - S. 16-24.

Priprava l'udskych zdrojov pre budicnost’ = Preparation of human resources for future / Bartolomej Hajnik, Jaroslav
Bednarik.

In: Akademicka Dubnica 2004 : zbornik prednasok z 10. narodnej vedeckej konferencie s medzinarodnou ucastou. I. diel /
zodpovedny redaktor: Jozef Turza. - Bratislava : STU v Bratislave, MtF v Trnave, Detasované pracovisko MtF STU
Dubnica nad Vdhom, 2004. - ISBN 80-227-2076-3. - S. 111-114.

Skusenosti s pripravenost'ou I'udskych zdrojov pre oblast’ environmentalneho krizového manazmentu / Jaroslav Bednarik ...
[et al.].

In: Manazment l'udského potencialu v podniku : zbornik 5. medzinarodnej vedeckej konferencie / redaktor: Martina
Blaskova. - Zvolen : Technicka univerzita vo Zvolene, 2008. - ISBN 978-80-228-1871-1. - S. 141-145.

[Spoluautori: Bartolomej Hajnik - Karol Hatiar - Peter Sakal]

Pripravenost’ 'udskych zdrojov pre oblast’ environmentalne orientovaného krizového manazmentu = Readiness of Human
Resources for the Sphere of Environmentally Oriented Crisis Management / Jaroslav Bednarik, Peter Sakal. (Abstrakt
prispevku je uverejneny v zborniku Masmedidlna komunikacia a realita : (anotacie). Trnava : FMK UCM, 2010. s. 21-22).
In: Specifika marketingu sluZieb a regionalneho marketingu : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Nové trendy v
marketingu - sucasnost’ a budiicnost’ (Aktualne problémy sic¢asného marketingu) organizovanej Fakultou masmedialne;j
komunikacie UCM v Trnave v ditoch 20.- 21. novembra 2008 v kongresovom centre SAV na Smolenickom zamku / Jozef
Mats, Daniela Kollarova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2009. - ISBN 978-80-8105-101-2.
- S. 6-14.

Prilezitosti a hrozby krizovej komunikacie / Erika Brindzova, Veronika Minarikova, Jaroslav Bednarik.

In: Zbornik préac zo Studentskej vedecko-odbornej a umeleckej konferencie 2009 [elektronicky zdroj] / editori: Jozef Matus,
Hana Pravdova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2010. - ISBN 978-80-8105-192-0. - S.
84-109.

Rizika riadenia procesu krizy = Risks of the crisis management / Jaroslav Bednarik.

In: Specifika regionalneho a neziskového marketingu [elektronicky zdroj] : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie
Nové trendy v marketingu: Dosledky hospodarskej krizy - vyzva pre marketing organizovanej Fakultou masmedialne;j
komunikacie UCM v Trnave v ditoch 3. - 4. novembra 2010 v Kongresovom centre SAV na Smolenickom zamku / Jozef
Mati§, Katarina Durkova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2010. -
ISBN 978-80-8105-217-0. - S. 16-19.

Media relations a krizova komunikacia = Media relations and crisis communication / Jaroslav Bednarik.

In: Marketingova komunikacia a media relations [elektronicky zdroj] : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Nové
trendy v marketingu: ZvySovanie konkurencieschopnosti Slovenska, regionov a firiem ... / Dana Petranova, Slavomir Magal.
- Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2011. - ISBN 978-80-8105-332-0. - S. 252-257. - Popis
urobeny: 11. 1. 2012. - Sposob pristupu: http://fmk.sk.

Ohlasy:

2014 [4] BOTIK, Milan. Ochrana spotrebitel’a vs. reklama. In Inovécie v ochrane spotrebitel’a [CD-ROM]. Trnava :
UCM, 2014. s. 46. ISBN 978-80-8105-636-9.
[3] JANOSOVA, Denisa. Marketing a regionalny marketing. In MMK 2014 [CD-ROM]. Hradec Kralové :
Magnanimitas, 2014. s. 679. ISBN 978-80-87952-07-8.
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2016 [1] HUBINOVA, Jana. Hyza vs. immigrants case study of immediate crisis management handling. In: European
Journal of Science and Theology. 2016, vol. 12, no. 5, pp. 15-24. ISSN 1841-0464.

Vyuzitie socialnych sieti v podmienkach malych a strednych podnikov / Jaroslav Bednarik.

In: Marketing a obchod 2011 = Marketing and trade 2011 : vplyv volatility a interdependencie v svetovom hospodarstve na
marketing a obchod : the influence of volatility and interdependence in world economy on marketing and trade /
zostavovatel: Mikulas Supin. - Zvolen : Bratia Sabovci, 2011. - ISBN 978-80-89241-41-5. - S. 23-26.

Rozvoj l'udskych zdrojov a ich vzdelavanie v podmienkach malych a strednych podnikov / Jaroslav Bednarik.

In: Marketing a obchod 2011 = Marketing and trade 2011 : vplyv volatility a interdependencie v svetovom hospodérstve na
marketing a obchod : the influence of volatility and interdependence in world economy on marketing and trade /
zostavovatel: Mikulas Supin. - Zvolen : Bratia Sabovci, 2011. - ISBN 978-80-89241-41-5. - S. 27-31.

Krizova komunikécia ako sucast’ marketingovej komunikécie podniku / Jaroslav Bednarik.

In: Marketing a obchod 2011 = Marketing and trade 2011 : vplyv volatility a interdependencie v svetovom hospodarstve na
marketing a obchod : the influence of volatility and interdependence in world economy on marketing and trade /
zostavovatel’: Mikula$ Supin. - Zvolen : Bratia Sabovci, 2011. - ISBN 978-80-89241-41-5. - S. 32-35.

Ohlasy:

2014 [3] ALCHUS, J., CAPKOVICOVA, B., SZKURAKOVA, L. Crisis communication in context of public relations in
the company apple. In MMK 2014 [CD-ROM]. Hradec Kralové : Magnanimitas, 2014. s. 754. ISBN
978-80-87952-07-8.

Personnel orientation in criss management / Bartolomej Hajnik, Jaroslav Bednarik. (Abstrakt prispevku je uverejneny v
zborniku abstraktov CO - MAT - TECH 2004. Bratislava : Vydavatel'stvo STU, 2004. ISBN 80-227-2121-2. s. 48).

In: CO-MAT-TECH 2004 [elektronicky zdroj] : Proceedings of the 12th International Scientific Conference / editors:
Kvetoslava Resetova, Rastislav Duris. - Bratislava : STU, 2004. - ISBN 80-227-2117-4. - S. 296-300.

Ohlasy:
2010 [3] BOZEK, Pavol. Zakladné principy tvorby robotizovaného pracoviska na virtuélnej scéne. Ostrava-Poruba :
Nakladatelstvi a vydavatelstvi Amos, 2010, s. 78.

Posobnost’ a opodstatnenie environmentalne orientovaného krizového manazmentu / Jaroslav Bednarik.
In: ManaZzérstvo Zivotného prostredia : zbornik prispevkov z 10. konferencie so zahrani¢nou tcast’'ou / editori Miroslav
Rusko, Ivan Simko. - Zilina : STRIX n.f., 2010. - ISBN 978-80-89281-67-1. - S. 16-19.

Planovanie l'udskych zdrojov a ich vzdelavanie v podmienkach priemyselnych podnikov / Jaroslav Bednarik.
In: ManaZzérstvo zivotného prostredia : zbornik prispevkov z 10. konferencie so zahrani¢nou tcast’'ou / editori Miroslav
Rusko, Ivan Simko. - Zilina : STRIX n.f,, 2010. - ISBN 978-80-89281-67-1. - S. 57-60.

Personalne riadenie a environmentalne orientovany krizovy manazment = Personnel management and environmentally
oriented crisis management / Jaroslav Bednarik.

In: In Look Days 2011 [elektronicky zdroj] : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie. - [KoSice] : Inter M & K, spol.
sr.0.,2011. - ISBN 978-80-970118-2-6. - [5 s.].

Filozofia a politika riadenia l'udskych zdrojov v podmienkach trvalo udrzatel'ného rozvoja = Philosophy and human
resources management policy in temrs of sustainable development / Jaroslav Bednarik.

In: In Look Days 2011 [elektronicky zdroj] : zbornik z medzindrodnej vedeckej konferencie. - [KoSice] : Inter M & K, spol.
sr.0.,2011. - ISBN 978-80-970118-2-6. - [5 s.].
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Vyznam personalneho manazmentu pri trvalo udrzateI'nom rozvoji = The importance of personnel management for
sustainable development / Jaroslav Bednarik.

In: Vykonnost’ organizacie : pristupy k zvySovaniu vykonnosti organizacie : zbornik prispevkov z medzinarodnej vedecke;j
konferencie / vedecky redaktor Jan Zavadsky. - Poprad : Vyskumny tstav ekonomiky a manazmentu v Poprade, 2011. -
ISBN 978-80-970458-3-8. - S. 65-68.

Systém environmentalne orientovaného personalneho krizového manazmentu / Jaroslav Bednarik.
In: Manazérstvo Zivotného prostredia : zbornik prispevkov z 10. konferencie so zahrani¢nou ucast'ou / editori Miroslav
Rusko, Ivan Simko. - Zilina : STRIX n.f., 2010. - ISBN 978-80-89281-67-1. - S. 20-23.

Personalne riadenie a environmentalne orientovany krizovy manazment = Personnel management and environmentally
oriented crisis management / Jaroslav Bednarik.

In: Vykonnost’ organizacie : pristupy k zvySovaniu vykonnosti organizacie : zbornik prispevkov z medzinarodnej vedecke;j
konferencie / vedecky redaktor Jan Zavadsky. - Poprad : Vyskumny tstav ekonomiky a manazmentu v Poprade, 2011. -
ISBN 978-80-970458-3-8. - S. 60-64.

Zelené inovacie ako sucast’ kruhovej ekonomiky = Green innovation as a part of a circular economy / Jaroslav Bednarik.

In: Megatrendy a média 2018: Realita a medialne bubliny / editori zbornika: Zuzana Buckova, Lenka Rusnakova, Rudolf
Rybansky, Martin Solik. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2018. - ISBN 978-80-8105-953-7. -
S. 442-458.

Priprava personalu v kontexte kruhovej ekonomiky = Personnel praparation in the context of the circular economy / Jaroslav
Bednarik.

In: Marketingova komunikacia v manazérskych procesoch kruhovej ekonomiky [elektronicky zdroj] : zbornik prispevkov z
vedeckej konferencie realizovanej v ramci rieSenia projektu VEGA €. 1/0078/18 s ndzvom "Aspekty marketingovej
komunikacie v manazérskych procesoch kruhovej ekonomiky" / editori: Denisa JanoSova, Jaroslav Bednarik. - Trnava :
Fakulta masmedialnej komunikdcie UCM v Trnave, 2018. - ISBN 978-80-8105-966-7. - S. 4-10.

Kruhové ekonomika ako model udrzateI'ného rozvoja = Circular economy as a model of sustainable development / Jaroslav
Bednarik.

In: Marketingova komunikacia v manazérskych procesoch kruhovej ekonomiky [elektronicky zdroj] : zbornik prispevkov z
vedeckej konferencie realizovanej v ramci rieSenia projektu VEGA €. 1/0078/18 s nazvom "Aspekty marketingovej
komunikacie v manazérskych procesoch kruhovej ekonomiky" / editori: Denisa JanoSova, Jaroslav Bednarik. - Trnava :
Fakulta masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave, 2018. - ISBN 978-80-8105-966-7. - S. 11-18.

Role of media in the world economic crises during this and the last century / Jaroslav Bednarik, Alexandra Gazicova.
(Prispevok je indexovany v databaze Web of Science Core Collection).

In: Megatrends and Media : Reality and Media Bubbles : Conference Proceedings from the International Scientific
Conference / editors: Martin Solik, Rudolf Rybansky. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2018. -
ISBN 978-80-8105-952-0. - ISSN 2453-6474. - S. 361-370.

Effective brand communication through social networks / Jaroslav Bednarik, Bronislava Capkovi¢ova.

In: Marketing Identity 2016 : znacky, ktoré milujeme : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Kongresové centrum
SAV, Smolenicky zamok 8. - 9. november 2016 / editori: Vladimira JuriSova, Martin Klementis, Jana Radosinska. - Trnava :
Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2016. - ISBN 978-80-8105-839-4. - s. 69-78.
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BCI Skripta a u¢ebné texty

BCI

BCI

BCI

BCI

Krizovy manazment : priklady a pripadové studie / Jaroslav Bednarik. - 1. vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v
Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, 2011. - 78 s. - ISBN 978-80-8105-240-8.

Ohlasy:

2014 [4] BALNOVA, Eva. Krizovy manazment vo finanénych intiticidch. In PETRANOVA, D., PRAVDOVA, H. (eds.) Quo vadis
massmedia, quo vadis marketing [CD-ROM]. Trnava : FMK UCM, 2014. s. 49, 57. ISBN 978-80-8105-578-2.
[3] RYBANSKY, R., BALNOVA, E. Krizovy manazment vo finanénych initituciach. In BARANOWSKA-SZCZEPANSKA,
M., GAIDKA, K. (red.) Bezpieczenstwo wspotczesnego §wiata. 2014. ISBN 978-83-61449-49-2, s. 186.

Marketing a marketingova komunikécia : priklady a pripadové studie / Jaroslav Bednarik. - 1. vyd. - Trnava : Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, 2011. - 95 s. - ISBN 978-80-8105-245-3.

Zakladné ekonomické a marketingové pojmy a kategorie / Jozef Matus, Jaroslav Bednarik. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a
Metoda, Fakulta masmedialnej komunikacie, 2007. - 97 s. - ISBN 978-80-89220-79-3.

Ohlasy:

2010 [3] RYBANSKY, R., PRAJOVA, V. Communication with customers via brand. L6dZ KSIEZY MLYN Dom
Wydawniczy Michat Kolinski, 2010, s. 150.

2011 [4] MATUSOVA, Jana. Vztahy s verejnostou alebo Ako na PR v praxi. Trnava : UCM, 2011. ISBN
978-80-8105-260-6. s. 101.

2012 [4] MATUSOVA, Jana. Vzdelavacia institacia ako znatka. In KREMENOVA, 1., KOLAROVSZKI, P.,
MADUDOVA, E. (zost.) Marketing a manazment vzdelavacich intitacii 2012 [CD-ROM]. Zilina : EDIS, 2012. s.
157. ISBN 978-80-554-0598-8.

2014 [3] MATUSOVA, Jana. Ako sa z krachujiicej znacky stane znacka olympijska. In Marketingova komunikace a
spole¢nost [CD-ROM]. Praha : Vysoka skola finanéni a spravni, 2014. s. 115, 124. ISBN 978-80-7408-097-5.

Marketingové riadenie personalu v kontexte internej komunikacie [elektronicky zdroj] / Jaroslav Bednarik, Iveta Malikova,
Michal Luka¢; recenzenti: Anna Zauskova, Milo§ Cambadl. - 1. vyd. - Uherské Hradisté : Védecké nakladatelstvi Fakulty
vetejnospravnich a ekonomickych studii v Uherském Hradisti, 2019. - 206 s. [CD-ROM]. - ISBN 978-80-88328-03-2.

BED Odborné prace v domacich recenzovanych zbornikoch (do roku 2012)

BED

BED

Marketingovy systém riadenia / [Jaroslav Bednarik].

In: Struény slovnik masmedialnej a marketingovej komunikacie / autor projektu vykladového slovnika: Jan Vopalensky. -
Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2006. - (Masmedialne §tadie). - ISBN 978-80-89220-59-2. - s.
73.

Ohlasy:
2010 [3] RYBANSKY, R., PRAJOVA, V. Advertising and promotion - integrated marketing communications. Lod :
KSIEZY MLYN Dom Wydawniczy Michat Kolinski, 2010, s. 161.

Marketingové koncepéné pristupy / [Jaroslav Bednarik].

In: Struény slovnik masmedialnej a marketingovej komunikacie / autor projektu vykladového slovnika: Jan Vopalensky. -
Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2006. - (Masmedialne stadie). - ISBN 978-80-89220-59-2. - s.
72.
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Zékladny riadiaci algoritmus / [Jaroslav Bednarik].

In: Struény slovnik masmedialnej a marketingovej komunikacie / autor projektu vykladového slovnika: Jan Vopalensky. -
Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2006. - (Masmedialne §tadie). - ISBN 978-80-89220-59-2. - s.
130.

Ohlasy:

2009 [4] KOLEDA, P., NASCAK, I. Teéria modelovania, simulacie a navrh mechatronického systému. In Inovativne technolégie vo
zvarani a NDT : perspektivne technologie a materialy pre technické aplikacie. 2009, s. 106.

2010 [3] RYBANSKY, R., PRAJOVA, V. Advertising and promotion - integrated marketing communications. L6dz : KSIEZY
MLYN Dom Wydawniczy Michat Kolinski, 2010, s. 161.

Vzdelavanie a rozvoj zamestnancov = Education and Development of Employees / Jaroslav Bednarik.
In: Nové trendy v marketingu : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie / Jozef Matus, Cudmila Cabyova, Katarina
Durkova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2008. - ISBN 978-80-8105-006-0. - S. 20-21.

Trhovy vyklenok / [Jaroslav Bednarik].

In: Struény slovnik masmedialnej a marketingovej komunikacie / autor projektu vykladového slovnika: Jan Vopalensky. -
Trnava : Fakulta masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave, 2006. - (Masmedialne $tadie). - ISBN 978-80-89220-59-2. - s.
124.

Ohlasy:
2010 [3] RYBANSKY, R., PRAJOVA, V. Advertising and promotion - integrated marketing communications. Lod :
KSIEZY MLYN Dom Wydawniczy Michat Kolinski, 2010, s. 161.

Ponuka / [Jaroslav Bednarik].

In: Struény slovnik masmedialnej a marketingovej komunikacie / autor projektu vykladového slovnika: Jan Vopalensky. -
Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2006. - (Masmedialne §tadie). - ISBN 978-80-89220-59-2.
93.

1
g

Trhovy profil podniku / [Jaroslav Bednarik].

In: Stru¢ny slovnik masmedidlnej a marketingovej komunikacie / autor projektu vykladového slovnika: Jan Vopalensky. -
Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2006. - (Masmedialne $tadie). - ISBN 978-80-89220-59-2.
124.

1
»

Trhovy mechanizmus / [Jaroslav Bednarik].

In: Struény slovnik masmedialnej a marketingovej komunikacie / autor projektu vykladového slovnika: Jan Vopalensky. -
Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2006. - (Masmedialne stadie). - ISBN 978-80-89220-59-2.
123.

1
@

Podnikatel’ / [Jaroslav Bednarik].

In: Strucny slovnik masmedialnej a marketingovej komunikacie / autor projektu vykladového slovnika: Jan Vopalensky. -
Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2006. - (Masmedialne §tadie). - ISBN 978-80-89220-59-2.
92.

1
»

Trhové stabilizatory / [Jaroslav Bednarik].

In: Struény slovnik masmedialnej a marketingovej komunikacie / autor projektu vykladového slovnika: Jan Vopalensky. -
Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2006. - (Masmedialne stadie). - ISBN 978-80-89220-59-2. - s.
123.
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Trhové mobilizatory / [Jaroslav Bednarik].

In: Struény slovnik masmedialnej a marketingovej komunikacie / autor projektu vykladového slovnika: Jan Vopalensky. -
Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2006. - (Masmedialne §tadie). - ISBN 978-80-89220-59-2. - s.
123.

Synergicky trhovy efekt / [Jaroslav Bednarik].

In: Stru¢ny slovnik masmedidlnej a marketingovej komunikacie / autor projektu vykladového slovnika: Jan Vopalensky. -
Trnava : Fakulta masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave, 2006. - (Masmedialne stadie). - ISBN 978-80-89220-59-2. - s.
118.

Marketing a marketingova komunikacia v cestovnom ruchu = Marketing and marketing communication of tourism / Silvia
Kuliskova, Jaroslav Bednarik.

In: Zbornik bakalarskych prac v studijnom programe marketingova komunikacia v akademickom roku 2009/2010
[elektronicky zdroj] / zostavovatel: Rudolf Rybansky. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2010.
- ISBN 978-80-8105-223-1. - S. 318-352.

Personalny marketing a jeho uplatnenie v spolo¢nosti Volvo Truck Slovak / Martina Benovicova, Jaroslav Bednarik.
In: Zbornik marketingovych §tadii / editor: Jozef Matus, Jaroslav Bednarik. - Trnava : Fakulta masmedidlnej komunikécie
UCM v Trave, 2009. - ISBN 978-80-8105-131-9. - S. 51-88.

Politicky marketing a marketingova komunikacia vo vladnej strane Smer - Socidlna demokracia / Martin PalSovi¢ a Jaroslav
Bednarik.

In: Zbornik diplomovych prac [elektronicky zdroj] : zbornik diplomovych prac Katedry marketingovej komunikacie FMK
UCM v Trnave za akademicky rok 2009/2010 / editor: Dana Petranova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM
v Trnave, 2011. - ISBN 978-80-8105-216-3. - S. 445-528.

Podstata, vyznam a Struktiira nastrojov marketingovej komunikacie = The Nature, Extent and Structure of Marketing
Communication Tools / Andrej Elias, Jaroslav Bednarik.

In: Zbornik bakalarskych prac v $tudijnom programe marketingova komunikacia v akademickom roku 2009/2010
[elektronicky zdroj] / zostavovatel: Rudolf Rybansky. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2010.
- ISBN 978-80-8105-223-1. - S. 142-183.

Paid-Owned-Earned Media - ked’ je plateny medialny priestor out / Martina Harvanova, Jaroslav Bednarik.

In: Zbornik prac z fakultnej Studentskej vedecko-odbornej a umeleckej konferencie 2011 [elektronicky zdroj] / editori:
Dana Petranova, Hana Pravdova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2011. - ISBN
978-80-8105-263-7. - S. 514-540.

[Fokjus on nju:z] / Erika Brindzova, Dasa Mendelova, Jaroslav Bednarik.

In: Zbornik préac z fakultnej Studentskej vedecko-odbornej a umeleckej konferencie 2011 [elektronicky zdroj] / editori:
Dana Petranova, Hana Pravdova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2011. - ISBN
978-80-8105-263-7. - S. 299-327.

Public relations spolo¢nosti Auto-Impex / Marta Dzurova ... [et al.].

In: Zbornik prac z fakultnej Studentskej vedecko-odbornej a umeleckej konferencie 2011 [elektronicky zdroj] / editori:
Dana Petranova, Hana Pravdova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2011. - ISBN
978-80-8105-263-7. - S. 65-89.

[Spoluautori: Iubica Pechanova - Veronika Sevéikova - Jaroslav Bednarik - Dominika Duriova]
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BEF Odborné prace v domacich zbornikoch (konferenénych aj nekonferen¢nych)

BEF

Projekt revitalizacie organizac¢nej jednotky SLSK / Petra Ciganikova ... [et al.].

In: Studentskéa vedecko-odborna a umelecka konferencia 2013 [elektronicky zdroj] : zbornik z fakultného kola ... / editori:
Dana Petranova, Hana Pravdova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2013. - ISBN
978-80-8105-472-3. - S. 237-257 [CD-ROM].

[Spoluautori: Jana Foéldvaryova - Lucia Napoka - Jaroslav Bednarik]

DAI Dizertacné a habilita¢né prace

DAI

DAI

Personalny manazment v kontexte trvalo udrzateI'ného rozvoja a spolocensky zodpovedného podnikania / Jaroslav Bednarik.
- Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2012. - 159 s. - Habilita¢na praca.

Metodika pripravy l'udskych zdrojov v oblasti environmentalne orientovaného krizového manazmentu / Jaroslav Bednarik;
Skolitel: Peter Sakal. - Trnava : Materialovotechnologicka fakulta STU, 2008. - 183 s. - Doktorandska dizerta¢na praca.

Ohlasy:

2010 [4] ANDRASOVA, A., STACHO, Z., HAINIK, B. Inovacie - nevyhnutnost pre trvalo udrzatel'né partnerstvo. In
MATUS, J., LUSZCZAK, M. Interakcia masmedilnej a marketingovej komunikacie : zbornik z medzinarodne; ...
2010, s. 33.

FAI Zostavovatel’ské prace knizného charakteru (bibliografie, encyklopédie, katalégy, slovniky,
zborniky, atlasy...)

FAI

FAI

FAI

FAI

FAI

Zbornik marketingovych §tadii / editor: Jozef Matus, Jaroslav Bedndrik. - Trnava : Fakulta masmedidlnej komunikacie UCM
v Trnave, 2009. - 359 s. - ISBN 978-80-8105-131-9.

Marketingova komunikacia v manazérskych procesoch kruhovej ekonomiky [elektronicky zdroj] : zbornik prispevkov z
vedeckej konferencie realizovanej v ramci rieSenia projektu VEGA ¢. 1/0078/18 s nazvom "Aspekty marketingove;j
komunikacie v manazérskych procesoch kruhovej ekonomiky" / editori: Denisa JanoSova, Jaroslav Bednarik. - Trnava :
Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2018. - 1 CD-ROM (130 s.). - Elektronicky zbornik. - ISBN
978-80-8105-966-7.

Zbornik diplomovych prac [elektronicky zdroj] / editori: Jaroslav Bednarik, Sabina Gélikova Tolnaiova; recenzenti: Iveta
Malikova, Tomas FaSiang. - 1. vyd. - Trnava : Fakulta masmedidlnej komunikécie, 2019. - 475 s. [CD-ROM]. - Elektronicky
zbornik. - ISBN 978-80-572-0007-9.

SVOAUK 2019 [elektronicky zdroj] : $tudentskd vedecka odborna a umelecka konferencia : sekcia marketingovej a
masmedialnej komunikacie / editori Jaroslav Bednarik, Martin Graca; recenzenti Jan Visnovsky, Erika Morav¢ikova. - 1.
vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2019. - 456 s. [CD-ROM]. - ISBN 978-80-572-0008-6.

SVOAUK 2019 [elektronicky zdroj] : $tudentskd vedecka odborna a umelecka konferencia : sekcia umeleckej komunikécie
/ editori Jaroslav Bednarik, Martin Graca; recenzenti Jan Visnovsky, Erika Moravéikova. - 1. vyd. - Trnava : Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave, 2019. - 128 s. [CD-ROM]. - ISBN 978-80-572-0009-3.
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GII Rozne publikicie a dokumenty, ktoré nemozno zaradit’ do Ziadnej z predchadzajicich kategorii

GII PR Training for Communication with the Media / Jaroslav Bednarik. - [Trnava] : Fakulta masmedialnej komunikacie, 2012.
- ISBN 978-80-8105-290-3.

GII Case Studies / Jaroslav Bednarik. - [Trnava] : Fakulta masmedidlnej komunikacie, 2012. - ISBN 978-80-8105-291-0.

Statistika publikacii:

AAA Vedecké monografie vydané v zahrani¢nych vydavatel'stvach: 1

AAB Vedecké monografie vydané v domacich vydavatel'stvach: 2

ACB Vysokoskolské ucebnice vydané v domacich vydavatel'stvach: 5

ACD Kapitoly vo vysokoskolskych uc¢ebniciach vydané v domacich vydavatel'stvach: 1

ADE Vedecké prace v ostatnych zahrani¢nych ¢asopisoch: 1

ADF Vedecké prace v ostatnych domacich ¢asopisoch: 3

AEC Vedecké prace v zahrani¢nych recenzovanych vedeckych zbornikoch, monografiach: 1

AED Vedecké prace v domacich recenzovanych vedeckych zbornikoch, monografiach: 6

AFC Publikované prispevky na zahrani¢nych vedeckych konferenciach: 14

AFD Publikované prispevky na domacich vedeckych konferenciach: 48

BCI Skripta a ucebné texty: 4

BED Odborné prace v domacich recenzovanych zbornikoch (do roku 2012): 19

BEF Odborné prace v domacich zbornikoch (konferen¢nych aj nekonferenénych): 1

DAI Dizertaéné a habilitacné prace: 2

FAI Zostavovatel'ské prace knizného charakteru (bibliografie, encyklopédie, katalogy, slovniky, zborniky, atlasy...): 5
GII Roézne publikacie a dokumenty, ktoré nemozno zaradit’ do Ziadnej z predchadzajucich kategorii: 2

Spolu: 115

Statistika ohlasov:

[1] Citacie, resp. recenzie v zahr. publ. registrované v cit. indexoch (WoS, Scopus): 1

[2] Citacie, resp. recenzie v domacich publ., registrované v cit. indexoch (WoS, Scopus): 7
[3] Citacie v zahr. publikaciach, neregistrované v cit. indexoch: 19

[4] Citacie v domacich publ., neregistrované v cit. indexoch: 38

Spolu: 65
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