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november 2012 Rajecké Teplice. - Žilina : EDIS - vydavateľstvo ŽU, 2012. - ISBN 978-80-554-0598-8. - S. 148-157
[CD-ROM].

AFD Vstup novej značky na trh v digitálnej ére = Building a new brand in the era of digitalization / Jana Galera Matúšová.
In: Nové výzvy masmediálnej a marketingovej komunikácie [elektronický zdroj] : zborník príspevkov z vedecko-odborného
seminára, 3. 10. 2014. IV / editori: Zdenko Mago ... [et al.]. - Nitra : Univerzita Konštantína Filozofa v Nitre, Filozofická
fakulta, 2015. - ISBN 978-80-558-0756-0. - S. 12-16 [DVD-ROM].

Ohlasy:
2015 [2] ZAUŠKOVÁ, A., GRIB, L. Position of digital marketing in business ś eco-innovation activities. In: Marketing

Identity: Digital Life - part I. Trnava: FMK UCM, 2015, s. 417, 423. ISBN 978-80-8105-779-3.
2016 [4] GRIB, Lukáš. Digitálna komunikácia v ekoinovačných procesoch. In: Quo vadis massmedia, Quo vadis

marketing [CD-ROM]. Trnava: FMK UCM, 2016, s. 356, 358. ISBN 978-80-8105-804-2.

AFD Current trends in media environment transformation / Jozef Matúš, Jana Galera.
In: Megatrends and Media : Media Farm - Totems and Taboo / Dana Petranová, Slavomír Magál (eds.). - Trnava : Faculty of
Mass Media Communication, University of Ss. Cyril and Methodius in Trnava, 2015. - ISBN 978-80-8105-720-5. - ISSN
2453-6474. - S. 88-96.
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AFD Communication of global brands in digital space / Jana Galera Matúšová, Zuzana Ihnátová. (Príspevok je indexovaný v
databáze Web of Science).
In: Marketing Identity : Digital Life - part I. : Conference Proceedings from International Scientific Conference 10th - 11th
November 2015, Congress Hall of the Slovak Academy of Science Smolenice, Slovak Republic / editors: Ľudmila Čábyová,
Dana Petranová. - Trnava : Faculty of Mass Media Communication, University of Ss. Cyril and Methodius in Trnava, 2015.
- ISBN 978-80-8105-779-3. - ISSN 1339-5726. - S. 59-67.

Ohlasy:
2016 [2] RUŽIČKA, Tomáš. The consumers perception of the brand in digital environment. In: Marketing Identity: Brands we love -

part II. Trnava: FMK UCM, 2016, s. 261. ISBN 978-80-8105-841-7.

AFD Reklama vs. PR = Advertising vs. PR / Jana Matúšová.
In: Marketingová komunikácia a media relations [elektronický zdroj] : zborník z medzinárodnej vedeckej konferencie Nové
trendy v marketingu: Zvyšovanie konkurencieschopnosti Slovenska, regiónov a firiem ... / Dana Petranová, Slavomír Magál.
- Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2011. - ISBN 978-80-8105-332-0. - S. 121-125. - Popis
urobený: 11. 1. 2012. - Spôsob prístupu: http://fmk.sk.

AFD Zmeny v komunikácii s nástupom online PR = Changes in communication with the development of online PR / Jana
Matúšová.
In: Výzvy a problémy on-line marketingu - Megatrendy a médiá / editori zborníka: Slavomír Magál, Jozef Matúš, Dana
Petranová. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2011. - ISBN 978-80-8105-252-1. - S. 51-56.

AFD Špecifiká marketingovej komunikácie v bankovom sektore = Specifics of marketing communication on banking sector / Jana
Galera Matúšová.
In: Megatrendy a médiá 2016: Kritika v médiách, kritika médií II : médiá a spoločnosť : médiá a politika : médiá a
marketing / editori zborníka: Dana Petranová, Juliána Mináriková, Dáša Mendelová. - Trnava : Fakulta masmediálnej
komunikácie UCM v Trnave, 2016. - ISBN 978-80-8105-798-4. - S. 266-280.

AFD Society and media (several current trends and opinions) / Jozef Matúš, Jana Galera Matúšová. (Príspevok je indexovaný v
databáze Web of Science).
In: Megatrends and Media : Critique in Media, Critique of Media : Conference Proceedings from International Scientific
Conference 19th - 20th April 2016 Congress Hall of the Slovak Academy of Science Smolenice, Slovak Republic / editors:
Dana Petranová, Slavomír Magál. - Trnava : Faculty of Mass Media Communication, University of SS. Cyril and Methodius
in Trnava, 2016. - ISBN 978-80-8105-796-0. - ISSN 2453-6474. - S. 121-126.

AFD Building new brand in highly competitive environment / Jana Galera Matúšová, Jozef Matúš. (Príspevok je indexovaný v
databáze Web of Science Core Collection).
In: Marketing Identity : Brands we love - part I. : Conference Proceedings from International Scientific Conference 8th - 9th
November 2016, Congress Hall of the Slovak Academy of Sciences, Smolenice, Slovak Republic / editors: Dana Petranová,
Jozef Matúš, Dáša Mendelová. - Trnava : Faculty of Mass Media Communication, University of Ss. Cyril and Methodius in
Trnava, 2016. - ISBN 978-80-8105-840-0. - ISSN 1339-5726. - S. 46-52.

AFD Media relations ako kľúčový prvok public relations / Jana Matúšová.
In: Quo vadis Mass Media : zborník z medzinárodnej vedeckej konferencie doktorandov konanej dňa 23. apríla 2009 /
editori: Beata Slobodová, Ján Višňovský. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2009. - ISBN
978-80-8105-123-4. - S. 221-232.
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AFD Produkt v politickom marketingu, alebo: je rozdiel v komunikácii komerčnej spoločnosti a politického subjektu? / Jana
Matúšová.
In: Masmediálna komunikácia a realita III. : marketingová komunikácia / Slavomír Magál, Tibor Mikuš, Martin Solík (eds.).
- Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2009. - ISBN 978-80-8105-126-5. - S. 353-361.

AFD Ako využiť dobré veci v retailovom biznise = How to use good things in retail business / Jana Matúšová.
In: Fórum inovatívnych myšlienok : zborník príspevkov z medzinárodnej odbornej konferencie uskutočnenej v rámci
projektu ITMS 22410420018 Vytvorenie slovensko-českého klastra pre podporu inovatívnych technológií v cezhraničnom
regióne, ktorý je realizovaný s finančnou podporou Operačného programu cezhraničnej spolupráce Slovenská republika -
Česká republika 2007 - 2013 / [zostavovatelia] Jozef Matúš, Daniela Kollárová. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v
Trnave, Fakulta masmediálnej komunikácie, 2012. - ISBN 978-80-8105-431-0. - S. 103-109.

AFD Komunikácia značiek v online prostredí = Communication of brands in online environment / Jana Matúšová.
In: Zväčšenina: médiá ako komodita - Megatrendy a médiá 2013 / editori zborníka: Dana Petranová, Jozef Matúš, Ľudmila
Čábyová. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2013. - ISBN 978-80-8105-479-2. - S. 156-166.

AFD Výročná správa na rozhraní medzi internou a externou komunikáciou / Jana Matúšová.
In: Nové trendy v marketingu : zborník z medzinárodnej odbornej konferencie / zostavili: Jozef Matúš, Ľudmila Čábyová,
Katarína Ďurková, Daniela Kollárová. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2006. - ISBN
80-89220-21-5. - S. 71-73.

AFD Vzťahy s médiami pri budovaní novej značky / Jana Matúšová.
In: Médiá, spoločnosť, mediálna fikcia : zborník z vedeckej konferencie s medzinárodnou účasťou konanej v dňoch 31.
marca a 1. apríla 2008 / editori: Slavomír Magál, Miloš Mistrík, Martin Solík. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie
UCM, 2008. - ISBN 978-80-8105-072-5. - S. 161-163.

AFD Rodové stereotypy v médiách / Jana Matúšová.
In: Mediálne kompetencie v informačnej spoločnosti : zborník z vedeckej konferencie s medzinárodnou účasťou konanej v
dňoch 12. a 13. apríla 2007 / editori: Slavomír Magál, Miloš Mistrík, Dana Petranová. - Trnava : Fakulta masmediálnej
komunikácie UCM v Trnave, 2007. - ISBN 978-80-8105-004-6. - S. 225-227.

AFD CSR v českom prostredí na príklade spoločnosti Sazka = CSR on the czech market based on example of Sazka / Jana
Matúšová.
In: Marketing identity : dizajn, ktorý predáva : zborník z medzinárodnej vedeckej konferencie, Kongresové centrum SAV,
Smolenický zámok, 4. - 5. november 2013 / editori: Rudolf Rybanský, Anna Zaušková. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave, 2013. - ISBN 978-80-8105-554-6. - S. 291-298.

AFD Sú public relations (iba) media relations? / Jana Matúšová.
In: K problémom mediálnej komunikácie II. : mediálne kompetencie v ére nových médií : marketing a vzťahy s médiami /
Slavomír Magál, Jozef Matúš, Martin Solík (eds.). - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2010. -
ISBN 978-80-8105-188-3. - S. 339-343.

AFD Vysoké školy v ére digitalizácie / Jana Galera Matúšová, Jozef Matúš.
In: MARVI [elektronický zdroj] : marketing a manažment vzdelávacích inštitúcií 2014 : zborník prednášok a príspevkov :
"per aspera ad succesu - cez prekážky k úspechu" / zostavovateľ Peter Kolarovszki, Emília Madudová, Monika Ďugelová. -
Žilina : Žilinská univerzita v Žiline, 2014. - ISBN 978-80-554-0937-5. - S. 109-115 [CD-ROM].
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AFD Komunikácia v čase krízy = Communication in Times of Crisis / Jana Matúšová.
In: Nové trendy v marketingovej komunikácii : zborník z medzinárodnej vedeckej konferencie Nové trendy v marketingu -
úloha marketingu v čase hospodárskej krízy organizovanej Fakultou masmediálnej komunikácie UCM v Trnave v dňoch 3.-
4. novembra 2009 v kongresovom centre SAV na Smolenickom zámku / Jozef Matúš, Daniela Kollárová. - Trnava : Fakulta
masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2010. - ISBN 978-80-8105-167-8. - S. 281-291.

Ohlasy:
2015 [3] NOVÁKOVÁ, R., OVSENÁK, V. Use of economic indicators for assessing the effectiveness of marketing

communications. In: Journal of International Scientific Communications: Economy & Business [online]. 2015, vol. 9, p. 112,
117 [2015-09-17]. ISSN 1314-7242. Dostupné na: www.scientific-publications.net

AFD Médiá ako dramaturgovia správ = Media and agenda setting / Jana Matúšová.
In: Zodpovednosť v médiách [elektronický zdroj] : zborník z medzinárodnej vedeckej konferencie Nové trendy v
marketingu - Zodpovednosť v podnikaní organizovanej v Kongresovom centre SAV na Smolenickom zámku v dňoch 6. - 7.
novembra 2012 / Dana Petranová, Slavomír Magál. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie, Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave, 2012. - ISBN 978-80-8105-444-0. - S. 68-71 [CD-ROM].

AFD The role of advertising and PR used when building a new brand / Jana Galera Matúšová.
In: EIIC 2014 : Proceedings in Electronic International Interdisciplinary Conference / editors: Michal Mokrys, Stefan
Badura, Anton Lieskovsky. - Zilina : EDIS - Publishing Institution of the University of Zilina, 2014. - ISBN
978-80-554-0921-4. - ISSN 1338-7871. - S. 118-120.

BCI Skriptá a učebné texty

BCI Psychológia reklamy / Jana Matúšová. - 1. vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2013. - 77 s. - ISBN
978-80-8105-471-6.

BCI Využívanie jednotlivých nástrojov marketingovej komunikácie pri tvorbe novej značky / Jana Galera Matúšová; recenzenti:
Jaroslav Bednárik, Viliam Končál. - 1. vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2014. - 66 s. - ISBN
978-80-8105-602-4.

BEC Odborné práce v zahraničných recenzovaných zborníkoch (konferenčných aj nekonferenčných)
(do roku 2012)

BEC Media relations / Jana Matúšová.
In: Interakcia marketingovej komunikácie a media relations : monografia / redakcja naukowa Dana Petranová, Jolanta
Urbańska. - Częstochowa : Sekcja Wydawnictwa Wydziału Zarządzania Politechniki Częstochowskiej, 2011. - ISBN
978-83-61118-51-0. - s. 103-112 [0,8788333 AH].

BED Odborné práce v domácich recenzovaných zborníkoch (do roku 2012)

BED Revolučná zmena v komunikácii s krízou nakoniec neprišla = In crisis period huge changes in comunication haven t̀ come /
Jana Matúšová.
In: Nové trendy v marketingovej komunikácii [elektronický zdroj] : zborník z medzinárodnej vedeckej konferencie Nové
trendy v marketingu: Dôsledky hospodárskej krízy - výzva pre marketing organizovanej Fakultou masmediálnej
komunikácie UCM v Trnave v dňoch 3. - 4. novembra 2010 v Kongresovom centre SAV na Smolenickom zámku / Jozef
Matúš, Ľudmila Čábyová. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2010. -
ISBN 978-80-8105-210-1. - S. 114-119.
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EDI Recenzie v časopisoch a zborníkoch

EDI Giles David: Psychologie médií / Jana Matúšová.
In: eXclusive Journal. - ISSN 1339-0260. - č. 2 (2013), s. 125-127.
Rec. na: Psychologie médií / David Giles. - Praha : Grada, 2012. - ISBN 978-80-247-3921-2. - 192 s.

EDI Marketing na sociálních sítích / Jana Matúšová.
In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Roč. 3, č. 1 (2012), s. 134-135.
Rec. na: Marketing na sociálních sítích : prosaďte se na Facebooku a Twitteru / Vojtěch Bednář. - Brno : Computer Press,
2011. - ISBN 978-80-251-3320-0. - 197 s.

EDI Jednoducho značka / Jana Matúšová.
In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Roč. 3, č. 2 (2012), s. 130-131.
Rec. na: Jednoducho značka : ako najlepšie značky stavili na jednoduchosť a uspeli / Allen P. Adamson. - Bratislava :
Eastone Group, 2011. - ISBN 978-80-8109-175-9. - xxiv, 212 s.

FAI Zostavovateľské práce knižného charakteru (bibliografie, encyklopédie, katalógy, slovníky,
zborníky, atlasy...)

FAI Budúcnosť médií : budúcnosť sociálnych míédií : filológia: jazyk súčasnej žurnalistiky : politická komunikácia : ekonomika
a manažment médií, mediálnych inštitúcií / editorky zborníka: Jana Matúšová, Božena Baluchová, Beata Slobodová;
recenzenti zborníka: Tibor Huszár, Martin Klus, Branislav Ondrášik. - [S.l.] : Inštitút mediológie a politológie
MEDIATIKA, 2012. - 736 s. - ISBN 978-80-971009-0-2.

GII Rôzne publikácie a dokumenty, ktoré nemožno zaradiť do žiadnej z predchádzajúcich kategórií

GII Media Relations II. / Jana Matúšová. - [Trnava] : Fakulta masmediálnej komunikácie, 2012. - ISBN 978-80-8105-297-2.

GII Naučil ma nielen to, ako sa robia noviny / Jana Matúšová., 2013.
In: Kroky slov : zborník z Kolokvia o živote a diele prof. PhDr. Andreja Tušera, CSc. (27. júna 2013) / editor: Jozef Leikert.
- Žilina : Eurokódex, 2013. - ISBN 978-80-8155-024-9. - S. 73-74.

GII Media Relations I. / Jana Matúšová. - [Trnava] : Fakulta masmediálnej komunikácie, 2012. - ISBN 978-80-8105-296-5.

GII Building Media Relations / Jana Matúšová. - [Trnava] : Fakulta masmediálnej komunikácie, 2012. - ISBN
978-80-8105-285-9.
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Štatistika publikácií:
AAB Vedecké monografie vydané v domácich vydavateľstvách: 2
ACB Vysokoškolské učebnice vydané v domácich vydavateľstvách: 2
ACD Kapitoly vo vysokoškolských učebniciach vydané v domácich vydavateľstvách: 2
ADE Vedecké práce v ostatných zahraničných časopisoch: 1
ADF Vedecké práce v ostatných domácich časopisoch: 4
ADM Vedecké práce v zahraničných časopisoch registrovaných v databázach Web of Science alebo SCOPUS: 2
AEC Vedecké práce v zahraničných recenzovaných vedeckých zborníkoch, monografiách: 1
AED Vedecké práce v domácich recenzovaných vedeckých zborníkoch, monografiách: 10
AFC Publikované príspevky na zahraničných vedeckých konferenciách: 8
AFD Publikované príspevky na domácich vedeckých konferenciách: 25
BCI Skriptá a učebné texty: 2
BEC Odborné práce v zahraničných recenzovaných zborníkoch (konferenčných aj nekonferenčných) (do roku 2012): 1
BED Odborné práce v domácich recenzovaných zborníkoch (do roku 2012): 1
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