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condicional y la busgueda de la verdad. Guadalajara: Universidad de Guadalajara, 2017, s. 481-504. ISBN 978-607-742-650-9.

AED Nahota a erotika v reklame, Zena ako komodita / Lukasz Pawel Wojciechowski.
In: Eurépska identita, masové médid a kultira - vybrané aspekty. - Nitra : UKF, 2010. - ISBN 978-80-8094-849-8. - S.
113-117.

AED Socialne siete ako Specificka forma komunikacie s dérazom na fotografiu / Lukasz Wojciechowski, Peter Mikulas.
In: Tolerancia a intolerancia v spolo¢nosti / Blandina Sramova [recenzenti. Alena Kolesarova, René Pawera]. - Bratislava :
Melius, 2011. - ISBN 978-80-970630-0-9. - S. 72-80.

Ohlasy:

2011 [3] RANKOV, P. 2011. Intimne a privatne informacie v novych médiach a socidlnych sietach. In Kniha ve 21.
stoleti. Opava : Slezska univerzita, 2011. S. 38-46.

2012 [4] SRAMOVA, B. 2012. Vplyv kognitivneho a moralneho vyvinu deti a mlddeZe na porozumenie medialnych
obsahov. In Medialna vychova a kultirna identita - megatrendy a média. Trnava : UCM, 2012. ISBN
978-80-8105-393-1.

2013 [3] FICHNOVA, K. 2013. Psychology of creativity for marketing communication. Noailles : Association Amitié
Franco-Slovaque, 2013. 116 p. ISBN 978-2-9536153-6-4.

2014 [3] WALOTEK-SCIANSKA, K., et al. New media in the social spaces: strategies of influence. Prague: Verbum,
2014. ISBN 978-80-87800-10-2. s. 23, 119.

2015 [3] HITKA, M., BALAZOVA, Z. Stranky socialnych sieti ako moderny nastroj hl'adania zamestnania. In: Human
potential development. Klaipeda: Klaipeda University, 2015, s. 57-71. ISBN 978-9986-31-466-0.

2016 [4] SOLTESOVA, S. Memetické texty a digitdlne média. Presov: PU, 2016. ISBN 978-80-555-1604-2. s. 25, 28,
106.

AED Globalizaéné vyvojové tendencie socidlnych sieti v preferenciach slovenskych uzivatel'ov / Peter Mikulas, Katarina
Fichnova, Lukasz Wojciechowski.
In: (Ko)média : vedecké a odborné studie zamerané na medialnu a marketingovii komunikaciu / editori: Katarina Fichnova
... [et al.]. - Nitra : Filozoficka fakulta Univerzity Konstantina Filozofa v Nitre, 2012. - ISBN 978-80-558-0191-9. - S.
385-399.

Ohlasy:

2014 [3] TOMCZYK, Lukasz. Pedagogiczno-techniczne uwarunkowania ochrony wizerunku w sieci. In: E-zagrozenia
nowym wyzwaniem dla stuzb spotecznych. Warszawa: WSP, 2014, s. 49, 57. ISBN 978-83-61121-84-8.
[3] WALOTEK-SCIANSKA, K., et al. New media in the social spaces: strategies of influence. Prague: Verbum,
2014. ISBN 978-80-87800-10-2. s. 21, 117.

2015 [1] WASINSKI, A., TOMCZYK, L. Factors reducing the risk of internet addiction in young people in their home
environment. In: Children and Youth Services Review. 2015, 57, pp. 68-74. ISSN 0190-7409.

AFC Publikované prispevky na zahrani¢nych vedeckych konferenciach

AFC Poznamky k definicii nekromarketingu / Lukasz Pawel Wojciechowski. o
In: Sbornik konferencnich ptispévki ze 4. rocniku mezinarodni konference (KO)MEDIA. Zlin 21.-22.10.2009. - Zlin : UTB,
2010. - ISBN 978-80-7318-903-7. - S. 1-9.

Ohlasy:
2010 [3] FICHNOVA, K. 2010. Kreativita v marketingovej komunikacii a kriza. In Sbornik konferenénich piispévki ze
4. ro¢niku mezinarodni konference (KO)MEDIA. Zlin : UTB, 2010. ISBN 978-80-7318-903-7, s. 32.
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2011 [4] VOLAR, F.2011. Pavol Demitra a nekromarketing. In
http://alian.info/2011/09/pavol-demitra-a-nekromarketing/

AFD Publikované prispevky na domacich vedeckych konferenciach

AFD

AFD

AFD

AFD

AFD

Poznamky k fotografickym obrazom David LaChapella / Lukasz Pawel Wojciechowski.
In: Slovo - obraz - zvuk II / Marta Zilkova. - Nitra : UKF, 2008. - ISBN 978-80-8094-331-8. - S 255-261.

Hodnotné nésilie / Lukasz Pawel Wojciechowski.
In: Masmedialna komunikécia a realita I. : masmédia a socialna konstrukcia reality, masmédia a kulturna identita. - Trnava :
UCM, 2009. - ISBN 978-80-8105-124-1. - S. 545-554.

Ohlasy:

2009 [3] MIKULAS, P. - FICHNOVA, K. Regional and Global Dimensions of Social Networking. In CMI International
Conference on Social Networking and Communities. Copenhagen : AAU, 2009. ISBN 978-87-91830-35, p. 1-15.

2010 [4] SZABO, Peter. Opakovanie a variabilita pri utvarani identity firmy. In: Identita a masova komunikacia. Nitra:
UKF, 2010, s. 228, 251. ISBN 978-80-8094-848-1.

2011 [3] SZABO, P. - POLAKEVICOVA, 1. 2011. Variabilita motivov v printovej reklame a erotika z hladiska
semiotiky a marketingu. In Sbornik konferenénich piispévkil ze 4. roéniku mezinarodni konference (KO)MEDIA.
Zlin : UTB, 2010. ISBN 978-80-7318-903-7, s. 1-10

Poznamky k smrti : (o fotografickom balzamovani) / L.ukasz Wojciechowski.
In: Divadlo - interaktivita, inscenovanost’, diskurz / Dagmar Institorisova a kol. - Nitra : Univerzita Konstantina Filozofa v
Nitre, 2009. - ISBN 978-80-8094-434-6. - S. 430-438.

Ohlasy:

2013 [4] MORAVCIKOVA, Erika. Vybrané megatrendy v sti¢asnej medialnej zabave. Nitra: UKF, 2013. ISBN
978-80-558-0533-7. 5. 93, 102, 110.

2014 [1] MORAVCIKOVA, Erika. Necrotainment and necro-marketing as tools for de-sacralisation of death in current
consumerist society. In: European Journal of Science and Theology. 2014, vol. 10, suupl. 1, pp. 61-70. ISSN
1841-0464.

Smrtonosny obraz / Lukasz Pawel Wojciechowski.
In: Psychologické, sociologicke a etické aspekty marketingovej komunikacie : zbornik z medzinarodnej vedecke;j
konferencie, Trnava 20.-21. november 2008. - Trnava : UCM, 2009. - ISBN 978-80-8105-093-0. - S. 224-232.

Ohlasy:

2010 [3] FICHNOVA, K. - SRAMOVA, B. Konotacje poje¢ oznaczajacych media u mtodziezy dorastajacej w
kontekscie niektorych wymiardw tworczej osobowosci. In Media w edukacji - Poglady. Zastosowania. Spoteczne
spostrzezenia. Torun : Uniwersytet Mikotaja Kopernika, 2009. ISBN 978-83-7611-685-3, s. 111-116.

2012 [4] FERIANCOVA, A., MIKULAS, P. Manipulacia v historickych kontextoch - priklad fotografie. In: (Ko)média:
vedecké a odborné $tidie zamerané na medidlnu a marketingovi komunikaciu. Nitra: UKF, 2012, s. 195-205.
ISBN 978-80-558-0191-9.

2015 [4] TURZANSKA, Sylwia. Etika v zurnalistike - tedria a prax. In: Dot.comm. 2015, vol. 3, no. 1, s. 49-56. ISSN
1339-5181.

Efektivita marketingovych komunikatorov s explicitnymi sexualnymi motivmi / Lucia Spalova, Blandina Sramova, Lukasz
Wojciechowski.

In: Sexualizécia medidlneho priestoru : zbornik z konferencie s medzindrodnou tcast’ou, Nitra 05.11. 2009 / Lucia Spalova a
kol. - Nitra : UKF, 2010. - ISBN 978-80-8094-733-0. - S. 16-23.
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AFD

AFD

AFD

AFD

AFD

Nekromarketing - niektoré aspekty jeho vymedzenia / Lukasz Wojciechowski.

In: K problémom medialnej komunikacie I. : aktudlne otazky medialnej kultury : komunikacny diskurz : audiovizualna
kreativita / Slavomir Magal, Dana Petranova, Martin Solik (eds.). - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM,
2010. - ISBN 978-80-8105-187-6. - S. 81-92.

Ohlasy:

2010 [4] SPALOVA, Lucia. Mediélna identita v sémantickom priestore deti mladsieho §kolského veku. In: Identita a masova
komunikacia. Nitra: UKF, 2010, s. 53, 105. ISBN 978-80-8094-848-1.

2013 [4] MORAVCIKOVA, Erika. Vybrané megatrendy v si¢asnej medialnej zdbave. Nitra: UKF, 2013. ISBN 978-80-558-0533-7.
s. 90, 93, 96, 110.

2014 [1] MORAVCIKOVA, Erika. Necrotainment and necro-marketing as tools for de-sacralisation of death in current consumerist
society. In: European Journal of Science and Theology. 2014, vol. 10, suupl. 1, pp. 61-70. ISSN 1841-0464.

Selfie - exposed identity in digital media - originality or banality? / Katarina Fichnova, Lukasz P. Wojciechowski.
(Prispevok je indexovany v databaze Web of Science).

In: Marketing Identity : Digital Life - part II. : Conference Proceedings from International Scientific Conference 10th - 11th
November 2015, Congress Hall of the Slovak Academy of Sciences, Smolenice, Slovak Republic / editors: Jozef Matus,
Dana Petranova. - Trnava : Faculty of Mass Media Communication, University of Ss. Cyril and Methodius in Trnava, 2015.
- ISBN 978-80-8105-780-9. - ISSN 1339-5726. - S. 327-347.

Celebrity naecromarketing: Nonliving celebrities in media communication / Peter Mikulas, L ukasz P. Wojciechowski.
(Prispevok je indexovany v databaze Web of Science).

In: Marketing Identity : Digital Life - part I. : Conference Proceedings from International Scientific Conference 10th - 11th
November 2015, Congress Hall of the Slovak Academy of Science Smolenice, Slovak Republic / editors: Cudmila Cédbyova,
Dana Petranova. - Trnava : Faculty of Mass Media Communication, University of Ss. Cyril and Methodius in Trnava, 2015.
- ISBN 978-80-8105-779-3. - ISSN 1339-5726. - S. 192-207.

Ohlasy:

2017 [3] BULANDA, I., CHALANYOVA, O., KOPRDA, T. Adolescents” perception of celebrities in social advertising:
activation of transactional analysis ego states. In: Economic and Social Development: Book of Proceedings.
Varazdin: Varazdin Development and Enterpreneurship Agency, 2017, s. 343-353. ISSN 1849-7535.

[3] LABERSCHEK, Marcin. Nekromarketingowe strategie pozycjonowania produktow informacyjnych w
serwisach internetowych. In: Zarzadzanie mediami. 2017, 5(2), s. 45, 59.

Advertainment - the relation between guerrilla marketing and digital games / Lukasz P. Wojciechowski, Zdenko Mago.
(Prispevok je indexovany v databaze Web of Science Core Collection).

In: Marketing Identity : Online rules - part I. : Conference Proceedings from International Scientific Conference 7th - 8th
November 2017 Congress Hall of the Slovak Academy of Sciences, Smolenice, Slovak Republic / editors: Dana Petranova,
Rudolf Rybansky, Dasa Mendelova. - Trnava : Faculty of Mass Media Communication, University of Ss. Cyril and
Methodius in Trnava, 2017. - ISBN 978-80-8105-917-9. - ISSN 1339-5726. - S. 437-447.

Nové formy politického jazyka - guerillové politické kampane / Lucia Spalova, Lukasz P. Wojciechowski.
In: Jazyk a politika : na pomedzi lingvistiky a politologie II. : zbornik prispevkov z 2. ro¢nika medzinarodnej vedeckej
konferencie / editor: Radoslav Stefancik. - Bratislava : Ekonom, 2017. - ISBN 978-80-225-4424-5. - S. 124-132.

BBA Kapitoly v odbornych kniZnych publikaciach vydanych v zahrani¢nych vydavatel’stvach

BBA

Social networking services in the preference of Slovak, Czech and Poland youth / Katarina Fichnova, Peter Mikulas, Lukasz
Pawel Wojciechowski.

In: Homo irretitus : W sieci serwisow spotecznosciowych, reklamy i marketingu. - Sosnowiec : Humanitas, 2014. - ISBN
978-83-64788-00-0. - P. 9-34.
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BCI Skripta a ucebné texty

BCI

Dejiny francuzskej kinematografie : vybrané kapitoly / Lukasz P. Wojciechowski; recenzenti: Katarina Fichnova, Jana
Radosinska. - 1. vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a metoda v Trnave, Fakulta masmedidlnej komunikacie, 2018. - 120 s.
- ISBN 978-80-8105-916-2.

Ohlasy:
2019 [4] RADOSINSKA, Jana. Film a kinematografia. In: Masmediélne §tudi [online]: priru¢ka na prijimacie skiisky. Bratislava:
Letra Edu, 2019, s. 211 [2019-03-01]. ISBN 980-80-89962-25-9. Dostupné na: https://fmk.sk/dod-fmk-ucm-2019/

BDF Odborné prace v ostatnych domacich ¢asopisoch

BDF

Hermovo ucho / Lukasz Pawel Wojciechowski.
In: Hudba : hudobny ¢asopis, 2006. - ISSN 1336-8044. - Ro¢. 1, ¢. 3 (2006), s. 48.

BFA Abstrakty odbornych prac zo zahrani¢nych podujati (konferencie...)

BFA

Bilboards in municipal elections - the unexpected contexts and amendments by anonymous / Lukasz Pawel Wojciechowski,
Peter Mikulas, Ktarina Fichnova.

In: Political communication in the area of new technologies39 : abstracts of conference, Warsaw, 22-23 September 2011. -
Warsaw : PCA, 2011. - P. 43.

CDF Umelecké prace a preklady v doméacich nekarentovanych ¢asopisoch

CDF

CDF

CDF

CDF

CDF

The California E.A.R. Unit na linke Los Angeles - Nitra / Diana Ol¢akova, Lukasz Pawel Wojciechowski, Rastislav Salay.
In: Hudba : hudobny ¢asopis, 2006. - ISSN 1336-8044. - Roc. 1, ¢. 1 (20006), s. 40-41.

Amy Knoles : transzanrova diva intermedialnej hudby / [Foto] Lukasz Wojciechowski.
In: Hudba. - ISSN 1336-8044. - Ro¢. 3, ¢. 2-3 (2008), s. 8-9.

Prvy ro¢nik Bienale divadelnej fotografie 2012 : Grand Prix Bienale divadelnej fotografie 2012 — za stbor fotografii z
inscenécie Frantisek Svantner: Nevesta hol, Divadlo Pdton / Lukasz Pawel Wojciechowski, Lucia Carnecka, Viera

Buresova.
In: Fotonoviny, 2013. - ISSN 1337-6454. - Ro¢. 6., €. 22 (2013), s. 19.

ANKETA MA / foto Lukasz Wojciechowski, Alena Cierna ml., Julo Fujak.
In: Vlna : ¢asopis o si¢asnom umeni a kultre. - ISSN 1335-5341. - Ro¢. 20, ¢. 70 (2018), s. 16-21.

To placard Transparent / Lukasz P. Wojciechowski.
In: ejmap : European Journal of Media, Art & Photography. - ISSN 1339-4940. - Ro¢. 6, ¢. 1 (2018), s. 74-75.
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CED Umelecké prace, dramatické diela, scenare a preklady v zbornikoch, kniznych publikaciach a
skupinovych katalégoch vydanych v domacich vydavatel’stvach

CED [Photos] / Lukasz Wojciechowski.
In: Hermes” ear : collected and commented by HEyeRMEarS. - Nové Zamky : Kassak Centre for Intermedia Creativity,
2006. - ISBN 80-968562-2-7. - s. 25, 105, 107, 139, 173.

CED [Fotografie] / Natalia Muranska, Lucia Vadelova, Lukasz Wojciechowski.
In: Teoria otrasu [elektronicky zdroj] : Janosik : ziva hudba k filmu bratov Siakel'ovcov / Jana Lewitova, Vladimir Merta. -
[S.1.] : Hevhetia, 2007. - 1 CD-ROM.

CED [Fotografie] / Lukasz P. Wojciechowski.
In: hudobné korela(k)tivity : vyber studii a ¢lankov (nielen) o hudobno-intermedialnej semidze / Julius Fujak. - Nitra : UKF,
2008. - ISBN 978-80-8094-365-3. - S. 74, 75, 78.

DAI Dizertacné a habilita¢né prace

DAI Vyrazovo-semioticné aspekty reklamy v perspektive obrazu Zeny / Lukasz Pawel Wojciechowski. - Nitra : [s.n.], 2008. - 131
s.

EAJ Odborné preklady publikacii

EAJ Tezaurus estetickych vyrazovych kvalit / Mariana Cechové, Miroslava Rezna, Lukasz Pawel Wojciechowski. - Nitra : UKF,
2008. - 474 s. - ISBN 978-80-8094-350-9.

EDI Recenzie v ¢asopisoch a zbornikoch

EDI Medialne oblicza wspotczesnej kultury : Recenzja ksigzki Agnieszki Ogonowskiej "Polityka reprezentacji. Studia i szkice o
kulturze medialnej" / Lukasz Pawel Wojciechowski.
In: Hybryd : Pismo Artystyczno-Literackie Stowarzyszenia Tworczego POLART, 2013. - ISSN 1731-9668. - Ro¢. 21, ¢. 22
(2013), s. 81.
Rec. na: Polityka (re)prezentacji : Studia i szkice o kulturze medialne;j. - Krakow : Uniwersytet Pedagogiczny im.Komisji
Edukacji, 2013. - ISBN 978-83-7271-791-7.

EDI REKLUB 1927-1949. Rola Czechostowackiego Klubu Reklamy w historii czeskiej reklamy / Lukasz Wojciechowski.
In: Annales Universitatis Paedagogicae Cracoviensis : Studia de Cultura. - ISSN 2083-7275. - ¢. 10(2) (2018), s. 203-205.
Rec. na: Reklub 1927-1949 : kapitoly z d&jin ¢eskoslovenské reklamy / Dusan Pavli. - [Brno] : Professional Publishing,
2017. - ISBN 978-80-88260-00-4. - 282 s.

EDJ PrehPadové prace, odborné prace, preklady noriem; odborné preklady v ¢asopisoch, zbornikoch

EDJ Poetyka stowackiej prozy w okresie transformacji / Tibor Zilka, Lukasz Pawel Wojciechowski.
In: Poetyka slowackej prozy w okresie transformacji. - Warszawa : Dom Wydawniczy ELIPSA, 2005. - ISBN
83-7151-705-X. - S. 89-102.
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EDJ

Utek od istoty : o niektorych spdsoboch konstruovania umeleckého posolstva vo filmoch Krzysztofa Kie§lowského / Dabert
Dobrochna ; [preklad]Lukasz Pawel Wojciechowski.
In: Slovo - obraz - zvuk II / Marta Zilkova. - Nitra : UKF, 2008. - ISBN 978-80-8094-331-8. - S. 10-17.

Ohlasy:
2014 [3] FICHNOVA, K., SPALOVA, L. Successful managers - their competences, demands of practice and stimulation of abilities.
In: Social Communication. 2014, 1(9), s. 1-12.

FAI Zostavovatel’ské prace kniZzného charakteru (bibliografie, encyklopédie, katalogy, slovniky,
zborniky, atlasy...)

FAI

FAI

FAI

FAI

(Mame na to) alibi : zbornik Studentske;j literarnej tvorby / Gabriela Magalova, Renata Hlavata, Lukasz Pawel
Wojciechowski. - Nitra : UKF, 2003. - 98 s. - ISBN 80-8050-514-4.

Sexualizacia medialneho priestoru : zbornik z konferencie s medzinarodnou ucastou, Nitra 05.11. 2009 / Lucia Spalova a
kol. - Cislo projektu: UGA I11/8/2009. - Nitra : UKF, 2010. - 76 s. - ISBN 978-80-8094-733-0.

[Spoluautori: Ivana Polakevi¢ova - Peter Szabo - Lukasz P. Wojciechowski]

(Ko)média : vedecké a odborné studie zamerané na medialnu a marketingovii komunikéciu / editori: Katarina Fichnova ... [et
al.]; recenzenzovali: Krzysztof Gajdka, Igor Lomnicky, Richard Fajnor. - 1. vyd. - Nitra : Filozoficka fakulta Univerzity
Konstantina Filozofa v Nitre, 2012. - 546 s. - ISBN 978-80-558-0191-9.

SVOAUK 2018 : sekcia masmediélnej komunikacie / zostavovatelia: Jan Vishovsky, Lukasz P. Wojciechowski, Zdenko
Mago; interni recenzenti: Eva Odlerova, Sabina Gélikova Tolnaiova. - 1. vyd. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie
UCM v Trnave, 2018. - 410 s. - ISBN 978-80-8105-981-0. - Spdsob pristupu:
https://fmk.sk/download/SVOaUK-2018-Sekcia-masmedialnej-komunikacie.pdf.

GII Rozne publikicie a dokumenty, ktoré nemozno zaradit’ do Ziadnej z predchadzajicich kategorii

GII

GII

Tedria otrasu [hudobnina] : hudobné happeningy / Marian Varga; foto Lukasz Wojciechowski. - Bratislava : Hudobny fond,
2018. - 1 CD-ROM.

The Game is Out There / Lukasz P. Wojciechowski.
In: Acta Ludologica. - ISSN 2585-8599. - Ro¢. 1, ¢. 2 (2018), s. 76-77.
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Statistika publikacii:

AAA Vedecké monografie vydané v zahrani¢nych vydavatel'stvach: 2

AAB Vedecké monografie vydané v domacich vydavatel'stvach: 2

ABC Kapitoly vo vedeckych monografidch vydané v zahrani¢nych vydavatel'stvach: 2

ABD Kapitoly vo vedeckych monografiach vydané v domacich vydavatel'stvach: 2

ACB Vysokoskolské uéebnice vydané v domacich vydavatel'stvach: 1

ADE Vedecké prace v ostatnych zahrani¢nych ¢asopisoch: 9

ADF Vedecké prace v ostatnych domacich ¢asopisoch: 3

ADM Vedecké prace v zahrani¢nych casopisoch registrovanych v databazach Web of Science alebo SCOPUS: 3
ADN Vedecké prace v domacich ¢asopisoch registrovanych v databazach Web of Science alebo SCOPUS: 1
AEC Vedecké prace v zahrani¢nych recenzovanych vedeckych zbornikoch, monografiach: 4

AED Vedecké prace v doméacich recenzovanych vedeckych zbornikoch, monografiach: 7

AFC Publikované prispevky na zahrani¢nych vedeckych konferenciach: 1

AFD Publikované prispevky na domacich vedeckych konferenciach: 10

BBA Kapitoly v odbornych kniznych publikaciach vydanych v zahrani¢nych vydavatel'stvach: 1

BCI Skripta a ucebné texty: 1

BDF Odborné prace v ostatnych domacich ¢asopisoch: 1

BFA Abstrakty odbornych prac zo zahrani¢nych podujati (konferencie...): 1

CDF Umelecké prace a preklady v domacich nekarentovanych casopisoch: 5

CED Umelecké prace, dramatické diela, scenare a preklady v zbornikoch, kniznych publikaciach a skupinovych kataldogoch vydanych
v domacich vydavatel'stvach: 3

DAI Dizertacné a habilitacné prace: 1

EAJ Odborné preklady publikacii: 1

EDI Recenzie v casopisoch a zbornikoch: 2

EDJ Prehl'adové prace, odborné prace, preklady noriem; odborné preklady v ¢asopisoch, zbornikoch: 2

FAI Zostavovatel'ské prace knizného charakteru (bibliografie, encyklopédie, katalogy, slovniky, zborniky, atlasy...): 4
GII Rozne publikacie a dokumenty, ktoré nemozno zaradit’ do Ziadnej z predchadzajucich kategorii: 2

Spolu: 71

Statistika ohlasov:

[1] Citacie, resp. recenzie v zahr. publ. registrované v cit. indexoch (WoS, Scopus): 10

[2] Citacie, resp. recenzie v domacich publ., registrované v cit. indexoch (WoS, Scopus): 2
[3] Citacie v zahr. publikaciach, neregistrované v cit. indexoch: 35

[4] Citacie v domacich publ., neregistrované v cit. indexoch: 31

[5] Recenzie v zahrani¢nych publikaciach: 1

[6] Recenzie v domacich publikaciach: 1

Spolu: 80
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