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Mass Media Communication, University of Ss. Cyril and Methodius in Trnava, 2015. - ISBN 978-80-8105-720-5. - ISSN
2453-6474. - S. 88-96.
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AFD

AFD

AFD

AFD

AFD

Communication of global brands in digital space / Jana Galera MatiSova, Zuzana Ihnatova. (Prispevok je indexovany v
databaze Web of Science).

In: Marketing Identity : Digital Life - part I. : Conference Proceedings from International Scientific Conference 10th - 11th
November 2015, Congress Hall of the Slovak Academy of Science Smolenice, Slovak Republic / editors: Cudmila Cabyova,
Dana Petranova. - Trnava : Faculty of Mass Media Communication, University of Ss. Cyril and Methodius in Trnava, 2015.
- ISBN 978-80-8105-779-3. - ISSN 1339-5726. - S. 59-67.

Ohlasy:
2016 [2] RUZICKA, Tomas. The consumers perception of the brand in digital environment. In: Marketing Identity: Brands we love -
part II. Trnava: FMK UCM, 2016, s. 261. ISBN 978-80-8105-841-7.

Reklama vs. PR = Advertising vs. PR / Jana MatuSova.

In: Marketingova komunikécia a media relations [elektronicky zdroj] : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Nové
trendy v marketingu: ZvySovanie konkurencieschopnosti Slovenska, regiéonov a firiem ... / Dana Petranové, Slavomir Magal.
- Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2011. - ISBN 978-80-8105-332-0. - S. 121-125. - Popis
urobeny: 11. 1. 2012. - Sposob pristupu: http://fmk.sk.

Zmeny v komunikécii s nastupom online PR = Changes in communication with the development of online PR / Jana
Matusova.

In: Vyzvy a problémy on-line marketingu - Megatrendy a média / editori zbornika: Slavomir Magal, Jozef Matas, Dana
Petranova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2011. - ISBN 978-80-8105-252-1. - S. 51-56.

Specifika marketingovej komunikécie v bankovom sektore = Specifics of marketing communication on banking sector / Jana
Galera Matusova.

In: Megatrendy a média 2016: Kritika v médidch, kritika médii I : média a spolocnost’ : média a politika : média a
marketing / editori zbornika: Dana Petranova, Julidna Minarikova, Dasa Mendelova. - Trnava : Fakulta masmedialnej
komunikacie UCM v Trnave, 2016. - ISBN 978-80-8105-798-4. - S. 266-280.

Society and media (several current trends and opinions) / Jozef Matus, Jana Galera Mattisova. (Prispevok je indexovany v
databaze Web of Science).

In: Megatrends and Media : Critique in Media, Critique of Media : Conference Proceedings from International Scientific
Conference 19th - 20th April 2016 Congress Hall of the Slovak Academy of Science Smolenice, Slovak Republic / editors:
Dana Petranova, Slavomir Magal. - Trnava : Faculty of Mass Media Communication, University of SS. Cyril and Methodius
in Trnava, 2016. - ISBN 978-80-8105-796-0. - ISSN 2453-6474. - S. 121-126.

Building new brand in highly competitive environment / Jana Galera MatiiSova, Jozef Matus. (Prispevok je indexovany v
databaze Web of Science Core Collection).

In: Marketing Identity : Brands we love - part I. : Conference Proceedings from International Scientific Conference 8th - 9th
November 2016, Congress Hall of the Slovak Academy of Sciences, Smolenice, Slovak Republic / editors: Dana Petranova,
Jozef Matus, Dasa Mendelova. - Trnava : Faculty of Mass Media Communication, University of Ss. Cyril and Methodius in
Trnava, 2016. - ISBN 978-80-8105-840-0. - ISSN 1339-5726. - S. 46-52.

Media relations ako kI'i€ovy prvok public relations / Jana MatuSova.

In: Quo vadis Mass Media : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie doktorandov konanej dna 23. aprila 2009 /
editori: Beata Slobodova, Jan Visnovsky. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2009. - ISBN
978-80-8105-123-4. - S. 221-232.
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AFD

AFD

AFD

AFD

AFD

AFD

Produkt v politickom marketingu, alebo: je rozdiel v komunikacii komercnej spolocnosti a politického subjektu? / Jana
MatusSova.

In: Masmedidlna komunikdcia a realita III. : marketingova komunikacia / Slavomir Magal, Tibor Mikus, Martin Solik (eds.).
- Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2009. - ISBN 978-80-8105-126-5. - S. 353-361.

Ako vyuzit dobré veci v retailovom biznise = How to use good things in retail business / Jana Matusova.

In: Férum inovativnych myslienok : zbornik prispevkov z medzinarodnej odbornej konferencie uskuto¢nenej v ramci
projektu ITMS 22410420018 Vytvorenie slovensko-¢eského klastra pre podporu inovativnych technoldgii v cezhrani¢nom
regione, ktory je realizovany s finanénou podporou Opera¢ného programu cezhrani¢nej spoluprace Slovenska republika -
Ceska republika 2007 - 2013 / [zostavovatelia] Jozef Matus, Daniela Kollarova. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v
Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, 2012. - ISBN 978-80-8105-431-0. - S. 103-109.

Komunikacia znaciek v online prostredi = Communication of brands in online environment / Jana Matisova.
In: Zvacsenina: média ako komodita - Megatrendy a médid 2013 / editori zbornika: Dana Petranova, Jozef Matas, Cudmila
Cabyova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2013. - ISBN 978-80-8105-479-2. - S. 156-166.

Vyrocna sprava na rozhrani medzi internou a externou komunikaciou / Jana Matisova.

In: Nové trendy v marketingu : zbornik z medzinarodnej odbornej konferencie / zostavili: Jozef Matus, Dudmila Cabyova,
Katarina Durkova, Daniela Kollarova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2006. - ISBN
80-89220-21-5. - S. 71-73.

Vztahy s médiami pri budovani novej znacky / Jana MataSova.

In: Média, spolo¢nost’, medialna fikcia : zbornik z vedeckej konferencie s medzinarodnou G¢astou konanej v dioch 31.
marca a 1. aprila 2008 / editori: Slavomir Magal, Milo§ Mistrik, Martin Solik. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie
UCM, 2008. - ISBN 978-80-8105-072-5. - S. 161-163.

Rodové stereotypy v médiach / Jana Matusova.

In: Medialne kompetencie v informacnej spolo¢nosti : zbornik z vedeckej konferencie s medzinarodnou ucast'ou konanej v
diioch 12. a 13. aprila 2007 / editori: Slavomir Magal, Milo§ Mistrik, Dana Petranova. - Trnava : Fakulta masmedialnej
komunikacie UCM v Trnave, 2007. - ISBN 978-80-8105-004-6. - S. 225-227.

CSR v ¢eskom prostredi na priklade spolo¢nosti Sazka = CSR on the czech market based on example of Sazka / Jana
Matusova.

In: Marketing identity : dizajn, ktory predava : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie, Kongresové centrum SAV,
Smolenicky zamok, 4. - 5. november 2013 / editori: Rudolf Rybansky, Anna Zauskova. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave, 2013. - ISBN 978-80-8105-554-6. - S. 291-298.

St public relations (iba) media relations? / Jana Matisova.

In: K problémom medialnej komunikacie II. : medialne kompetencie v ére novych médii : marketing a vztahy s médiami /
Slavomir Magal, Jozef Mata§, Martin Solik (eds.). - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2010. -
ISBN 978-80-8105-188-3. - S. 339-343.

Vysoké skoly v ére digitalizacie / Jana Galera MattiSova, Jozef Matus.

In: MARVI [elektronicky zdroj] : marketing a manazment vzdeldvacich institacii 2014 : zbornik prednasok a prispevkov :
"per aspera ad succesu - cez prekazky k uspechu" / zostavovatel’ Peter Kolarovszki, Emilia Madudova, Monika Dugelova. -
Zilina : Zilinsk4 univerzita v Ziline, 2014. - ISBN 978-80-554-0937-5. - S. 109-115 [CD-ROM].
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Komunikacia v ¢ase krizy = Communication in Times of Crisis / Jana MatuiSova.

In: Nové trendy v marketingovej komunikacii : zbornik z medzindrodnej vedeckej konferencie Nové trendy v marketingu -
uloha marketingu v case hospodarskej krizy organizovanej Fakultou masmedialnej komunikacie UCM v Trnave v ditoch 3.-
4. novembra 2009 v kongresovom centre SAV na Smolenickom zamku / Jozef Matas, Daniela Kollarova. - Trnava : Fakulta
masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2010. - ISBN 978-80-8105-167-8. - S. 281-291.

Ohlasy:

2015 [3] NOVAKOVA, R., OVSENAK, V. Use of economic indicators for assessing the effectiveness of marketing
communications. In: Journal of International Scientific Communications: Economy & Business [online]. 2015, vol. 9, p. 112,
117 [2015-09-17]. ISSN 1314-7242. Dostupné na: www.scientific-publications.net

M¢édia ako dramaturgovia sprav = Media and agenda setting / Jana MatiSova.

In: Zodpovednost v médiach [elektronicky zdroj] : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Nové trendy v
marketingu - Zodpovednost’ v podnikani organizovanej v Kongresovom centre SAV na Smolenickom zamku v diioch 6. - 7.
novembra 2012 / Dana Petranova, Slavomir Magal. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie, Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave, 2012. - ISBN 978-80-8105-444-0. - S. 68-71 [CD-ROM].

The role of advertising and PR used when building a new brand / Jana Galera MatiSova.

In: EIIC 2014 : Proceedings in Electronic International Interdisciplinary Conference / editors: Michal Mokrys, Stefan
Badura, Anton Lieskovsky. - Zilina : EDIS - Publishing Institution of the University of Zilina, 2014. - ISBN
978-80-554-0921-4. - ISSN 1338-7871. - S. 118-120.

BCI Skripta a ucebné texty

BCI

BCI

Psychologia reklamy / Jana MattiSova. - 1. vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2013. - 77 s. - ISBN
978-80-8105-471-6.

Vyuzivanie jednotlivych nastrojov marketingovej komunikacie pri tvorbe novej znacky / Jana Galera Matisova; recenzenti:
Jaroslav Bednarik, Viliam Koncal. - 1. vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2014. - 66 s. - ISBN
978-80-8105-602-4.

BEC Odborné prace v zahraniénych recenzovanych zbornikoch (konferenénych aj nekonferenénych)
(do roku 2012)

BEC

Media relations / Jana MatiiSova.

In: Interakcia marketingovej komunikacie a media relations : monografia / redakcja naukowa Dana Petranova, Jolanta
Urbanska. - Czgstochowa : Sekcja Wydawnictwa Wydzialu Zarzadzania Politechniki Czgstochowskiej, 2011. - ISBN
978-83-61118-51-0. - 5. 103-112 [0,8788333 AH].

BED Odborné prace v doméacich recenzovanych zbornikoch (do roku 2012)

BED

Revolu¢na zmena v komunikacii s krizou nakoniec neprisla = In crisis period huge changes in comunication haven't come /
Jana MatiSova.

In: Nové trendy v marketingovej komunikacii [elektronicky zdroj] : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Nové
trendy v marketingu: Désledky hospodarskej krizy - vyzva pre marketing organizovanej Fakultou masmedialnej
komunikacie UCM v Trnave v ditoch 3. - 4. novembra 2010 v Kongresovom centre SAV na Smolenickom zamku / Jozef
Matus, I'udmila Cabyova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikécie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2010. -
ISBN 978-80-8105-210-1. - S. 114-119.
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EDI Recenzie v ¢asopisoch a zbornikoch

EDI

EDI

EDI

Giles David: Psychologie médii / Jana Matusova.
In: eXclusive Journal. - ISSN 1339-0260. - ¢. 2 (2013), s. 125-127.
Rec. na: Psychologie médii / David Giles. - Praha : Grada, 2012. - ISBN 978-80-247-3921-2. - 192 s.

Marketing na socialnich sitich / Jana Matusova.

In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Ro¢. 3, ¢. 1 (2012), s. 134-135.

Rec. na: Marketing na socialnich sitich : prosad’te se na Facebooku a Twitteru / Vojtéch Bednai. - Brno : Computer Press,
2011. - ISBN 978-80-251-3320-0. - 197 s.

Jednoducho znacka / Jana Mattsova.

In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Ro¢. 3, €. 2 (2012), s. 130-131.

Rec. na: Jednoducho znacka : ako najlepSie znacky stavili na jednoduchost’ a uspeli / Allen P. Adamson. - Bratislava :
Eastone Group, 2011. - ISBN 978-80-8109-175-9. - xxiv, 212 s.

FAI Zostavovatel’ské prace kniZzného charakteru (bibliografie, encyklopédie, katalogy, slovniky,
zborniky, atlasy...)

FAI

Buducnost’ médii : budicnost’ socidlnych miédii : filoldgia: jazyk sucasnej zurnalistiky : politicka komunikacia : ekonomika
a manazment médii, medidlnych institicii / editorky zbornika: Jana MatiSova, Bozena Baluchova, Beata Slobodova;
recenzenti zbornika: Tibor Huszar, Martin Klus, Branislav Ondrasik. - [S.1.] : Institat mediologie a politologie
MEDIATIKA, 2012. - 736 s. - ISBN 978-80-971009-0-2.

GII Rozne publikicie a dokumenty, ktoré nemoZno zaradit’ do Ziadnej z predchadzajucich kategorii

GIlI

GII

GII

GIlI

Media Relations II. / Jana MatuSova. - [Trnava] : Fakulta masmedialnej komunikacie, 2012. - ISBN 978-80-8105-297-2.

Naucil ma nielen to, ako sa robia noviny / Jana Matasova., 2013.
In: Kroky slov : zbornik z Kolokvia o zivote a diele prof. PhDr. Andreja Tusera, CSc. (27. jina 2013) / editor: Jozef Leikert.
- Zilina : Eurokédex, 2013. - ISBN 978-80-8155-024-9. - S. 73-74.

Media Relations I. / Jana Matasova. - [Trnava] : Fakulta masmedialnej komunikacie, 2012. - ISBN 978-80-8105-296-5.

Building Media Relations / Jana Matusova. - [Trnava] : Fakulta masmedialnej komunikacie, 2012. - ISBN
978-80-8105-285-9.
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Statistika publikacii:

AAB Vedecké monografie vydané v domacich vydavatel'stvach: 2

ACB Vysokoskolské ucebnice vydané v domacich vydavatel'stvach: 2

ACD Kapitoly vo vysokoskolskych ucebniciach vydané v domacich vydavatel'stvach: 2

ADE Vedecké prace v ostatnych zahrani¢nych ¢asopisoch: 1

ADF Vedecké prace v ostatnych domacich ¢asopisoch: 4

ADM Vedecké prace v zahrani¢nych ¢asopisoch registrovanych v databazach Web of Science alebo SCOPUS: 2
AEC Vedecké prace v zahrani¢nych recenzovanych vedeckych zbornikoch, monografiach: 1

AED Vedecké prace v domécich recenzovanych vedeckych zbornikoch, monografiach: 10

AFC Publikované prispevky na zahrani¢nych vedeckych konferenciach: 8

AFD Publikované prispevky na domacich vedeckych konferenciach: 25

BCI Skripta a ucebné texty: 2

BEC Odborné prace v zahrani¢nych recenzovanych zbornikoch (konferen¢nych aj nekonferenénych) (do roku 2012): 1
BED Odborné prace v domacich recenzovanych zbornikoch (do roku 2012): 1

EDI Recenzie v ¢asopisoch a zbornikoch: 3

FAI Zostavovatel'ské prace knizného charakteru (bibliografie, encyklopédie, katalogy, slovniky, zborniky, atlasy...): 1
GII Rézne publikacie a dokumenty, ktoré nemozno zaradit’ do ziadnej z predchadzajtcich kategorii: 4

Spolu: 69

Statistika ohlasov:

[1] Citacie, resp. recenzie v zahr. publ. registrované v cit. indexoch (WoS, Scopus): 1

[2] Citacie, resp. recenzie v domdcich publ., registrované v cit. indexoch (WoS, Scopus): 10
[3] Citécie v zahr. publikaciach, neregistrované v cit. indexoch: 13

[4] Citacie v domacich publ., neregistrované v cit. indexoch: 18

Spolu: 42
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