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Meno: prof. PhDr. Nataliya Panasenko, DrSc.

Téma dizerta¢nej prace: Conflict discourse in American, British and Slovak (Russian or Czech)
media space

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Conflict of any kind is an important fragment of the conceptual image
of the world of peoples belonging to different ethnocultures; it acquires scientific interest in
connection with the exacerbation of international relations, mass terrorism, violent actions,
etc. It is necessary to make comprehensive definition and classification of aggressive text,
which can be treated as the display of the informational terror and to specify emotional,
expressive, evaluative and functional-stylistic components of lexical units forming conflict
discourse. Speech aggression and verbal aggression can be studied as constituent components
of conflict discourse. Conflict discourse reflects basics of International Conflict Behaviour:
opposing interests and capabilities (specific sociocultural differences and similarities between
the parties); contact and salience (awareness); significant change in the balance of powers;
individual perceptions and expectations; a disrupted structure of expectations.

Ciel prace: To identify types of discourse; to state the intensifiers of conflict discourse, mental
models and strategies of confrontation which can be treated as physical collision, armed
opposition, verbal collision, collision of outlooks and interests. Conflict discourse is verbalized
by specific vocabulary. Thus, it is important to state the role of the vocabulary spread in media
space in comparable languages presenting different countries and cultures and to find out
culture-specific character of this vocabulary. This research will contribute into the new cross-
disciplinary branch of humanitarian knowledge - conflictology - which integrates and develops
scientific judgement accumulated through many centuries experience of conflict.

Meno: prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
Téma dizertac¢nej prace: Medialny ekosystém na Slovensku z hladiska epistemologie a etiky
Forma Stadia: denna

Formulacia problému: Média maju velky vplyv na formovanie nazorov, ale aj emocii l'udi, ¢o sa
nasledne premieta do komunikacie v spolo¢nosti a utvarania istej spolocenskej nalady. St¢asna
komunikécia na Slovensku vykazuje vyraznt nazorovu polarizaciu napriklad na ochorenie
COVID-19, LGBT agendu, rusko-ukrajinsk vojnu a pod. Zlyhavanie médii na Slovensku sa
ukazuje aj v nizkej dovere v média, ktora v roku 2022 podla agenttry Reuters dosiahla Groven
len 26 % a spolu s USA bolo Slovensko zaradené na posledné miesto v ramci skamanych krajin.
Ak je tlohou médii objektivne a nestranne informovat spolo¢nost, tak zlyhania by sme mohli
identifikovat najma na 2 tGrovniach: epistemologie a etiky. V ramci epistemolédgie ide najma
o poznanie moznosti a limit pravdivého informovania v kontexte jazyka, faktu, interpretacie,
verifikacie a pod. Vramci etiky ide o nezaujatost medialneho informovania bez ohladu na
zaujmy redakcie, majitela média, ¢i politickych predstavitelov. Dizerta¢na praca bude mat
teoreticko - empiricky charakter a bude nadvazovat na $tudie a vyskumy za posledna dekadu
na Slovensku, osobitne na projekt Mediadelcom a Worlds of Journalism Study. V empirickej
Casti prace sa zrealizuje dotaznikovy prieskum medzi novindrmi na vybranej vzorke
respondentov a hibkovy rozhovor s vybranymi expertami na dant tému. Prinosom prace by



malo byt lepSie porozumenie medialnemu ekosystému na Slovensku z hladiska epistemologie
a etiky.

Ciel prace: Hlavnym cielom prace je objasnenie mediadlneho ekosystému na Slovensku
z hladiska epistemoldgie a etiky. Parcidlnym cielom v teoretickej Casti prace je objasnit
moznosti, limity a rizika medialneho informovania v kontexte porozumenia jazyka, verifikacie,
faktu, interpretacie a etiky. Dal§im parcialnym cielom bude, na zaklade existujicich $tudii,
vyskumov, zistit vyvoj medidlneho ekosystému na Slovensku za poslednd dekadu. Parcialnym
cielom v empirickej Casti prace, a to na zaklade dotaznikového prieskumu medzi novinarmi
a hibkového rozhovoru s expertami, bude zistenie aktualneho stavu medialneho ekosystému na
Slovensku z hladiska epistemolégie a etiky snaslednym porovnanim s predchadzajicimi
zisteniami a ur¢enim mozného scenara dalSieho vyvoja médii na Slovensku.

Meno: doc. MgA. Jozef Sedlak

Téma dizertaénej prace: Interpretacia zbrane ako kultirno-medialneho artefaktu v zanroch
dokumentarnej a inscenovanej fotografie

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Skiimanie interpretacie zbrane ako artefaktu sa dotyka vel'mi aktualnej
a spoloCensky exponovanej témy s intenzivhou medidlnou odozvou. Zbran alebo nasilie st
systémovo pritomné v kazdom obdobi politickych a socialnych dejin histoérie I'udstva. Umenie
od prvych umeleckych prejavov reflektuje pritomnost nasilia a artefaktu zbrane ako
sucast kultirno-etickych a v st¢asnosti medialnych kontextov. Ciel prace ma sktimat tieto
paralely a prepojenia nésilia - konkrétne zbrane ako artefaktu (ikonografie zbrane) v suvislosti
s medialnou reflexiou a samotnym médiom fotografie. Zarover je potrebné rozlisit a definovat
rozne stratégie a formy interpretacie zbrane ako znaku profesijnej — komunitnej prislusnosti,
ako nastroja nasilia a v oblasti fotografie ako informac¢ného, medialneho a komunika¢ného
nastroja s prihliadnutim na fotografické Zanre ardzne interpreta¢né stratégie v ramci
fotografie (Sociologicky portrét, inscenovana fotografia, Zurnalisticka fotografie, subjektivny
dokument a pod.).

Ciel prace: Téma ma za ciel skimat funkciu zbrane ako dejinného artefaktu v programoch
teoretikov umenia, kulturolégov a v umeleckych projektoch ¢innych vytvarnikov. Tak isto ma
skamat artefakt zbrane v synonyme nasilia, dejinnej pozicie, a ako sociologického cinitela
voblasti kultury, fotografie a masmeédii. Zbran ako vytvarné dielo, sebakriticky, ale aj
podprahovo méze formovat divaka (recipienta). Cielom prace je tiez skimat rozne vychodiska
v teorii fotografie a Zurnalistiky zo zahrani¢nych a domacich zdrojov. (Sontag, Flusser, Barthes,
Labova).

Meno: doc. PhDr. Jana Radosinska, PhD.

Téma dizertaénej prace: Obrazy novinarskeho povolania v globalizovanej audiovizualnej
produkcii

Forma $tadia: denna

Formulacia problému: Otazka stvarfiovania novindrok a novinarov v globalizovane;
audiovizualnej tvorbe sa stava dodlezitym problémom stc¢asnych medialnych a komunika¢nych
stadii. Kritické tivahy o sposoboch, akymi medialni producenti vytvaraji obrazy novinarskeho
povolania nevyhnutne vedu k poznaniu, Ze medialne publikum 21. storocia interpretuje zasady
novinarskej prace a esencialne vychodiska Zurnalistiky ako takej nie vo vztahu ku skuto¢nym



podmienkam a okolnostiam novinarskej produkcie, ale na =zaklade skreslenych,
zromantizovanych reprezentacii pritomnych v celovecernych filmoch alebo epizodickych
audiovizualnych dielach, ktoré takmer vobec nezohladnuju rutiny novinarskej prace ¢i dolezité
aspekty spojené s multimedialnym Zurnalistickym prostredim. Uvedena skuto¢nost na jednej
strane svedc¢i o spolocensko-kultrnej vyznamnosti novinarskeho povolania, na druhej strane
vSak vedie k nevyhnutnej polemike o negativnych strankach tohto druhu audiovizualnej tvorby,
ktoré mozu prispievat k dalSiemu oslabovaniu uz i tak nedostato¢ného ocenenia a uznania
zurnalistickej prace zo strany laickej verejnosti. Dizerta¢na praca ma reagovat na uvedeny
okruh problémov a prispiet k systematickej vedeckej reflexii danej problematiky, pricom ma
ambiciu roz$irit existujiuci sabor vedeckych poznatkov a formulovat empirické zistenia vo
vztahu kspdsobom stvarnenia novinarskych osobnosti v globalizovanej audiovizualnej
produkcii.

Ciel prace: Hlavnym cielom dizerta¢nej prace je kriticky reflektovat spdsoby stvarriovania
novinarskych osobnosti v podmienkach globalizovanej epizodickej televiznej tvorby av
celovecernych filmoch, ato na zaklade teoretického vymedzenia problematiky
a dramaturgickej (narativnej) a diskurzivnej analyzy hlavnych postav zahrnutych do vybranych
audiovizualnych diel, ktoré st urcené do nadnarodnej distribtcie. Dizertatna praca ma
teoreticko-empiricky charakter.

Meno: doc. PhDr. Jana RadoSinska, PhD.

Téma dizertanej prace: Tematizacia globalizovanej dokumentarnej tvorby viazanej
na profesionalny Sport

Forma S$tiadia: denna

Formulacia problému: Profesionalny Sport predstavuje mimoriadne komerc¢ne zaujimavé
odvetvie zabavného a medialneho priemyslu. Globalne popularizovanie tspesnych $portovych
osobnosti nevyhnutne vychadza zo v§eobecného a tazko spochybnitelného presvedcenia, Ze
excelentné Sportové vysledky st pomerne objektivhym predpokladom vnimania konkrétnych
$portovkyi a §portovcov v pozicii medidlnych celebrit. Sportové osobnosti sa v sicasnosti
uspeSne etabluji vrdéznych druhoch medialnej produkcie atvoria dolezitd stcast
hypermodernej medialnej kultary. Dizerta¢na praca reflektuje fenomén Sportového dokumentu,
t.j. zaujima sa o dokumentarnu tvorbu (celovecerné filmy a epizodické diela) zamerant na
udalosti alebo osobnosti profesionalneho Sportu. Ambiciou prace je rozsirit existujici stbor
vedeckych poznatkov o danej problematike a vymedzit §portovy dokument ako $pecificky druh
dokumentarnej tvorby disponujici jasne rozpoznatelnymi, unikdtnymi vyrazovymi
prostriedkami. Praca zaroven prinasa empirické zistenia, ktoré kladt do centra pozornosti
schopnost dokumentarnej tvorby popularizovat odvetvia profesiondlneho Sportu a/alebo
konkrétne Sportové osobnosti a prehlbovat emocionalitu spojent s recepciou vynimoc¢nych
Sportovych vykonov.

Ciel prace: Hlavnym cielom dizertacnej prace je identifikovat a vysvetlit Zanrové charakteristiky
Sportovych dokumentarnych filmov a epizodickych diel s obdobnym tematickym zameranim,
ako aj ich kultarny vyznam a tlohu vo vztahu k prehlbovaniu komercializacie profesionalneho
Sportu. Splneniu ciela predchadza teoreticka reflexia predmetnej problematiky doplnena
formulovanim empirickych zisteni na zaklade dramaturgicke;j (narativnej) a diskurzivnej analyzy
tematickych a socialno-kultarnych aspektov pritomnych vo vybranych (globalne popularnych)



dokumentarnych dielach zameranych na profesionalny $port alebo na Sportové osobnosti.
Dizerta¢na praca ma teoreticko-empiricky charakter.

Meno: doc. PhDr. Jan Visiiovsky, PhD.
Téma dizertacnej prace: Organy regulacie médii v krajinach V4
Forma Studia: externa

Formulécia problému: Krajiny VySehradskej skupiny - Slovenskéa republika, Ceska republika,
Polska republika a Madarsko sa po roku 1989 transformovali na demokratické §taty, o sa
prejavilo aj v medialnej oblasti. Vyvoj medialnych trhov ajeho jednotlivych segmentov,
predovSetkym tlace, rozhlasového a televizneho vysielania prebiehal spociatku dynamicky
a nekontrolovane, ¢o sa odrazilo v §irokom spektre problémov, ktorym museli Celit vlady,
média, ale aj verejnost. Medialna legislativa sa vyvijala rychlo, casto bez nalezitej odbornej
diskusie a konsenzu. Zamerom dizertacnej prace je skimat zakonné a iné organy regulacie a
kontroly médii, ktorych tilohou je kontrolovat dodrZiavanie zakonnych ustanoveni tykajacich sa
vydavania tlace a prevadzkovania rozhlasového a televizneho vysielanie v krajinach
Vysehradskej skupiny a porovnat ich postavenie a kompetencie. Praca ma teoretické-empirické
zameranie.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je prostrednictvom dostupnych teoretickych poznatkov a
vysledkov empirického vyskumu identifikovat S$pecifika pravnej Upravy postavenia
a kompetencii organov regulacie a kontroly médii v krajinach V4.

Meno: doc. PhDr. Jan ViSiovsky, PhD.
Téma dizertaénej prace: Trendy v tvorbe agentirneho spravodajstva
Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Verejnopravne aj stkromné spravodajské agentiry v stcasnosti
poskytuji médiam Siroké spektrum produktov a sluzieb, ktoré st nevyhnutné pre tvorbu
spravodajského obsahu. Okrem tradi¢ného textového servisu spravodajské agentury pripravuji
fotoservis, videoservis, audioservis a monitoruju textové spravodajstvo a medialny obsah, ¢im
vyrazne ulahéuji pracu spravodajskym redakciam pri tvorbe medidlnych komunikatov.
Pochopitelne, ak chct byt konkurencieschopné, musia reflektovat potreby médii a dalSich
klientov, predovSetkym pokial ide o spracovanie vystupov a poZziadavky na ne. Zamerom
dizerta¢nej prace je sktimat stcasné postupy a rutiny v procese tvorby a prezentovania
agenturneho spravodajstva a definovat trendy v tejto oblasti Zurnalistiky. Praca ma teoretické-
empirické zameranie.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je prostrednictvom dostupnych teoretickych poznatkov a
vysledkov empirického vyskumu identifikovat trendy v tvorbe agentrneho spravodajstva.

Meno: doc. Mgr. bukasz P. Wojciechowski, PhD.

Téma dizertacnej prace: Umeld inteligencia, manipulacia a post pravda v sacasnych
masmédiach

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Problematika nepravdivych a zavadzajacich vizualnych (neskor

audiovizudlnych - deepfake video) komunikatov sprevadza Sirenie informacii od pociatkov
fotografie (neskor filmu). V svojich pociatkoch fotografické manipulacie mali za ciel vysporiadat



sa s technickymi obmedzeniami. (napr. kolorovanim, doplfiovanim oci v pripade post mortem
portrétov, ci kolazovitym pristupom k tvorbe). Osobitnou kategériou st manipulacie pre
politicke ¢i ideologické propagandistickeé ciele, z akych Cerpaju a vyuzivaju je totalitne systémy.
Tieto tendencie samozrejme pokracuju aj v stcasnosti, kedy manipulacia fotografiami a
audiovizualnym materidlom sa stala ovela jednoduchsia vdaka pocitacovému softvéru a umelej
inteligencii. Zaroven aj recipienti st viac ostrazitej$i a bez kompetencii, gramotnosti a
kritického myslenia nemdzu spochybriovat recipovany medialny produkt. Pochybnosti o
doveryhodnosti fotografie zintenzivnili pocetné pripady digitalneho falSovania dokonca aj
tlacovych fotografii (World Press Photo), ¢i oficidlnych video prejavov prezidentov (deepfake
video) a otvaraju nie len otazky estetickych tvorivych technik pri konStruovaniu obrazu, ale
krucialne problémy spajané s etikou a semiotikou reprezentaciou obrazu. Zaroven rychly rozvoj
umelej inteligencie v poslednych rokoch priniesol nové dimenzie v oblasti vizualnej prezentacie
informacii v digitalnych médiach. Fotografie, ako ddlezity vizualny prostriedok, podlieha vplyvu
Al, ktory ovplyviiuje nielen tvorbu a upravu obrazového obsahu, ale aj vnimanie a spotrebu
tychto médii. S rozsirenim Al a vyuzivanim algoritmov sa otvaraji nové moznosti, ale zaroven
sa otvaraju aj otazky tykajuce sa autenticity, manipulacie a etiky v oblasti médii.

Ciel prace: Praca sa bude venovat historickym exkurzom ako zakladom pre dalSie a aktualne
uchopenie tematiky, tak v rovine praktickej ako teoretickej. Predmetom skiimania buda najma
zavadzajlice vizuadlne prezentacie vybranej témy (napr. politika, zdravie, kultara, societa) ci
oblasti, ktorych cielom st manipulacie a vyvolavania (ne)ziaducich emocii. Cielom tejto prace
je analyzovat aj vplyv Al na etiku fotografie v médiach. Konkrétne sa praca bude zaoberat o.i.
nasledujicimi otazkami: Aké st potencialne etické vyzvy spojené s vyuzivanim AI? Ako mozno
tieto vyzvy riesit? Aky je potencial Al na zlepSenie etiky v medialnom univerze?

Meno: doc. Mgr. Lukasz P. Wojciechowski, PhD.

Téma dizertacnej prace: Nekrotaiment a nekromarketing - vyznam v kontexte medialnej
komunikacie.

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Rozvoj nekrotaimentu, ktory zahfna explicitné alebo implicitné prvky
spojené so smrtou a koncovymi fazami Zivota, nesie so sebou otazky ohladne propagacie tychto
obsahov a ich vyuzitia v ramci nekromarketingu. Expozicia obrazov smrti, ¢i uz vo filmoch,
serialoch, spravodajstve, alebo v internetovych média, vratanie ich priamej podpory v reklame,
predstavuje zaujimavy fenomén, ktory moze ovplyvnit verejny zaujem a konzumné spravanie.
Prezentacie obrazov smrti (dramatické zabery, koronerské pitvy a analyzy pri¢iny smrti,
»karnevalizacia“ vrazd v audiovizualnych dielach , etc.) v médiach (film, serialy, spravodajstvo,
uzSie vymedzene internetové stanky) ¢i priamo podporované v reklame, a reklamou
produktov/instituci/idey je téma, ktora ma zvySit zaujem o prezentovany kontext/obsah
(zvysit predajnost, zaujem, sledovanost a pod.).

Ciel prace: Krucialnym cielom prace bude smrt, anxieta a vybrané masmédia a ich skimanie v
masmedialnych prejavoch z marketingovym potencialom vo verejnom priestore. Dizertant
spracuje tému z Cerpajuc z teorii psychologie, antropologie, sociologie, tedrie médii a dalSich
vied. Cielom bude nie len uvedenie a interpretacia, vybranych vramci reSerSe prikladov
expozicie tém spojenych so smrtou v kontextoch, a spracuje je kvalitativne ¢i kvantitativne
adekvatnymi metddami aj s vyuzitim triangulacie. Praca akcentuje interdisciplinarny prienik
estetiky, umenia, socialnych vied. Tému je mozne uchopit v intenciach socidlneho marketingu
ale aj v komer¢nom aspekte. Tymto sposobom sa praca stane dokladnym vyskumom
komplexného javu nekrotaimentu a nekromarketingu v kontexte medialnej komunikacie, s
cielom poskytnut hlboké porozumenie ich vplyvu na spoloc¢nost a verejny diskurz.



Meno: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.
Téma dizertac¢nej prace: Rozhovor ako atraktivny a dominantny zaner
Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Rozhovor patri k zakladnym zanrom, ktory sa vyskytuje v medialnej
produkcii v réznych podobach. Je sticastou inych zanrov od spravodajstva az po dokument,
alebo tvori samostatny medialny celok (¢lanok, relaciu, auditivny alebo audiovizualny vystup).
Vyskytuje sa v tradi¢nych médiach, ale velmi popularny sa stal najmé v internetovom prostredi
na roznych platformach a socialnych sietach. Dominuje ako produkt v podcastovej produkcii,
ale stal sa aj popularnym marketingovym nastrojom v ramci internej aj externej firemnej
komunikacie. Rozhovor je popularny najma pre jeho dynamickost, zrozumitelnost a totoznost
s prirodzenou formou komunikacie kazdodenného Zivota. Formy a spdsoby vedenia rozhovoru
sa menili a menia svyvojom medialnej produkcie, vyvojom jeho tvorcov, ako aj vyvojom
ocakavani publika. Dnes st tvorcami rozhovorov nielen profesionalni Zurnalisti, ale popularne
st rézne amatérske rozhovory produkované vramci videocastov a podcastov. Dosledkom
zmeny autorskej aj publikacnej zakladne moZno predpokladat viaceré zmeny vo formatoch
a spdsoboch vedenia rozhovoru, ktoré moézu mat vyrazny dopad na sacasné abudace
ocakavania medialneho publika. KedZe doteraz nie st podrobnejSie zmapované nové formaty
rozhovorov, ani napr. rozdiel medzi rozhovormi, ktoré vedda Zzurnalisti-profesionali
a podcasterski amatérski tvorcovia, je doleZité venovat sa preskimaniu stcasnej roéznorodej
podoby rozhovor v roznych medialnych prostrediach a naértnat pripadné budice ocakavania
publika na jeho podoby.

Ciel prace: Prostrednictvom kvantitativnhych a kvalitativnych metdéd skimania zistit, aké
formaty rozhovorov existuja vo vybranych medialnych segmentoch, aké st ich formy a spdsoby
vedenia, kategorizovat ich a na zaklade ziskanych poznatkov formulovat zauZivané modely
rozhovorov a predikovat oc¢akavania publika na ich budace formy.

Meno: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.
Téma dizertac¢nej prace: Stereotypizacia v medialnej produkcii
Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Média a medialny priestor je stale silnym socializaénym priestorom
a nastrojom v ramci primarnej aj sekundarnej socializacie. Média cez rozpravky, hry a pribehy
nastavuji normy, hodnoty, vzorce spravania sa avzory malym ivacSim detom, medidlna
produkcia vSeobecne zase podvedome dospelej populacii koriguje, ¢o je povolené a vitané
v spolo¢nosti a naopak, ¢o dana spolo¢nost odsudzuje a netoleruje a ovplyviiuje tak ich
mentalny model sveta. Tieto posolstva sa kéduji do vyberu spractivanych tém, obsahovej
skladby média, ako aj jednotlivych narativov faktickej aj fiktivhej medialnej produkcie. Popri
globalnych posolstvach pre kazdé obdobie aj spolo¢nost existuja isté Specifika, ktoré st
ovplyvnené rdéznymi sociokultirnymi faktormi. Rovnako zaujimavé je skimat vSeobecné
schémy, ako aj to, aké schémy vnimania a hodnotenia javov pontka ta-ktora spolo¢nost cez
svoju medialnu produkciu vo vybranom obdobi.

Ciel prace: Cielom teoreticko-empirickej dizertacnej prace je prostrednictvom kvantitativnych
a kvalitativnych vyskumnych metéd zistit a formulovat relevantné stereotypizacie vo vybranej
medialnej produkcii a vybranom ¢asovom obdobi s dorazom na predikciu dopadov na medialne
publikum.



TEMY DIZERTACNYCH PRAC
PRE STUDIJNY PROGRAM
MARKETINGOVA KOMUMNIKACIA

Meno: prof. Mgr. Lucia Spalova, PhD.
Téma dizertacnej prace: Generativne Al v marketingovej komunikacii
Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Dizertacné praca sa zaobera skiimanim fenoménu generativnych Al
(umelej inteligencie) v marketingovej komunikacii. Doéraz bude kladeny na identifikaciu
oblasti/pracovnych pozicii, ktoré sa vplyvom prekotného vyvoja technoldgie generativnej Al
transformujti. Student si méZe vybrat smerovanie vyskumu v zvolenych §pecifickych oblastiach:
SEO, datova analytika, grafika, zakaznicky servis a dalSie. Predpokladame triangula¢ny pristup
- komparaciu vysledkov ziskanych z explora¢nych metdd (dotaznik, fokus groups) a strojove;
analyzy jazyka (sémanticka a lingvisticka analyza) textov a komentarov o vybranom segmente
marketingovych nastrojov vyuZzivajucich Al (napr. na LinkedIn).

Ciel prace: Porozumenie preferencii, spravania a motivacii marketérov vyuzivajicich
generativne Al v digitdlnom marketingovom /medialnom prostredi.

Meno: doc. Ing. Jaroslav Bednarik, PhD.

Téma dizertacnej prace: Integracia spoloCensky zodpovedného marketingu a udrZatelného
rozvoja v kontexte globalnych trhov

Forma S$tiadia: denna

Formulacia problému: Dizerta¢na praca sa zameriava na skiimanie vztahu medzi spolo¢ensky
zodpovednym marketingom a udrZatelnym rozvojom v st¢asnom podnikatelskom prostredi.
Praca bude zamerand na prepojenie tychto dvoch konceptov a ich dopad na spolo¢nosti
posobiace na globalnych trhoch. Dizerta¢na praca poskytne cenné poznatky pre manazérov,
odbornikov v oblasti marketingu a vyskumnikov zaujimajucich sa o spoloCensky zodpovedny
marketing a udrzatelny rozvoj v sicasnom konkuren¢nom podnikatelskom prostredi.

Ciel prace: Hlavnym cielom dizerta¢nej prace je analyzovat stcCasny stav v skimane;
problematike a na zaklade vysledkov z realizovaného vyskumu vypracovat metodiku pre
efektivne implementovanie a integrovanie konceptov spolocensky zodpovedného marketingu
a udrzatelného rozvoja v stlade s aktualnymi potrebami a vyzvami globalnych trhov.

Meno: doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Infografika v digitalnom prostredi a jej vyuzitie v marketingove;
komunikacii

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: 'udsky mozog je schopny lepSie identifikovat a pochopit vztahy a
vzorce, ak st tdaje zakodovaneé do zrakom vnimatelnych foriem, reSpektujacich troven znalosti
a moznosti interpretacie cielovej skupiny. Stcasny kontext digitalnej kultary, poziadavky na
rychle a jednoduché spracovanie tdajov a informaécii, vysledky roznych skiimani, ako napr. IT
Fitness Testu 2022 upozornujd, Ze nastupujuca mlada generacia sa dobre orientuje v oblasti
vyhladavania informacii, no ma problém porozumiet Struktire textovych dokumentov, ¢i



dokonca grafov, najma ak nestaci informaciu iba precitat, ale musi ju aj vyhodnotit ¢i s iou dalej
pracovat. Tieto, a dalSie fakty podporuji rozvoj a vyuzivanie infografiky v komerc¢nej praxi. Ako
reakciu na jej silnejici vyznam v praxi mdzeme pozorovat narast vedeckych vystupov
registrovanych v databaze Web of Science. Ku kli¢ovému slovu infografika v nej existuje spolu
1076 zapisov, pricom 885 z nich bolo registrovanych v poslednych Siestich rokoch.

Ciel prace: Cielom dizertaCnej prace je vymedzit pocetnost, obsah a formu infografik v
digitalnom prostredi za ucelom poznania sicasného stavu a formulacie perspektiv dalSieho
vyvoja v marketingovej komunikacii.

Meno: doc. PhDr. Jana Galera MatuiSova, PhD.

Téma dizertaénej prace: Tradi¢né a nové pristupy k budovaniu znacky a ich overenie v B2C
segmente

Forma $tudia: externa

Formulacia problému: V poslednom case sa do konfrontacie stavaji dva marketingové svety -
tradi¢ny Philipa Kotlera a novy pristup akademikov okolo Byrona Sharpa. Zatial ¢o Ph. Kotler
hovoril o presnej segmentacii, cieleni, pozicioningu a lojalite zakaznikov, B. Sharp a akademici
z Ehrenberg-Bass Institute prichadzaju so zakonom dvojitej hrozby, ktory sa zaobera korelaciou
medzi trhovym podielom a lojalitou. To znamena, Ze znacky by nemali ist do Gizkej segmentacie,
ale oslovovat celu kategoriu, v ktorej posobia, pretoze menSie znacky maji nielen mensi trhovy
podiel, ale aj menej lojalnych zakaznikov. A v obratenom to plati aj pre velké znacky s vysokym
trhovym podielom. Na datach postavenom marketingu Ehrenberg-Bass Institute predstavil
taktiez teoriu ,distinctive assets®/diStinktivnych znakov, ktoré buduju znacku. Na Slovensku
tato teodriu implementovali do praxe napriklad znacky Dedoles, Bloom Robbins alebo Factcool.
Zaroven sa otvara diskusia ohladom konceptu “love brands®, do akej miery existuje, ¢i stale plati,
ze malé/lokalne znacky st viac milované a maji vac¢si pocet lojalnych zakaznikov a aky moze
mat na znalost znac¢ky a jej trhovy podiel vplyv jej mentalna a fyzickd dostupnost. Budovanie
znacky sa tak stava oblastou, v ktorej na seba narazaju rézne vedecké pristupy a data.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je na zaklade teoretickych vychodisk z oblasti budovania
znacky a vplyvu roznych premennych a pristupov v tejto oblasti overenie zakonu dvojitej
hrozby, vplyvu distinctive assets /diStinktivnych znakov a dalSich vedeckych dat zozbieranych
akademikmi Ehrenberg-Bass Institute v slovenskych podmienkach v B2C segmente.

Meno: doc. PhDr. Jana Galera MatuiSova, PhD.
Téma dizertac¢nej prace: Aspekty tvorby znacky a jej komunikacie v oblasti kulttry
Forma Stadia : denna

Formulacia problému: V oblasti kultary pdsobi viacero subjektov, ktoré sa ale viac zaoberaji
svojim obsahom ako sebou ako znac¢kou. Mnohé z nich nemaji vobec definovant svoju identitu
(nielen vizualnu), stratégiu a viac stavaju na programe, ktory ponuakaja a ktory ich moze odliSit
od podobnych instittcii na trhu. Uvedomujeme si zaroven, zZe ¢asto je to tak kvoli financ¢nej ¢i
personalnej poddimenzovanosti v tychto oblastiach. Na druhej strane, ak sa bude kultarna
inStitacia definovat ako znacka so svojimi jedine¢nymi znakmi, moZe oslovit aj nové cielového
skupiny. Aj ked' si to mozno kulttrne institiicie neuvedomujq, ale rovnako ako iné organizacie
posobia na vysoko konkuren¢nom trhu. Zaroven, aj podla prieskumu NMS z jala 2022 az 53 %
Slovakov planuje Setrit na kultare a je predpoklad, Ze tento trend pretrvava doteraz. [ z tohto
dovodu by kultirne institacie mali mat definovant svoju znacku a vediet pracovat s nastrojmi



marketingovej komunikacie tak, aby dokazali oslovit rozne cielové skupiny a zvysili tak svoju
konkurencieschopnost.

Ciel prace: Cielom dizerta¢nej prace je na zaklade teoretickych poznatkov z oblasti tvorby
znaCky a marketingovej komunikacie a analyzy stcasného stavu v kultrnej oblasti navrhnat
platformu/postupy na tvorbu znacky a vyuzitie marketingovej komunikacie v oblasti kultury,
ktora by vedela byt aplikovand na rdzne subjekty v tejto oblasti azvySila by ich
konkurencieschopnost a mieru oslovenia roznych cielovych skupin.

Meno: doc. PhDr. Jana Galera Matasova, PhD.
Téma dizertaénej prace: Specifiki komunikac¢nej stratégie v segmente vzdelavania
Forma Studia: externa

Formulacia problému: Trh vzdelavacich instittcii zacina byt rovnako konkurenény ako
ktorykolvek iny segment, spotrebitel ma na vyber Siroku skalu §kol - od §tatnych, cez cirkevné
az po sukromné, ktoré maja tiez réznu Specializaciu (bilingvalne, so S$pecidlnym typom
pedagogiky, atd.). Ato hovorime len o segmente materskych, zakladnych a strednych §kol,
vzdelavacich intittcii je viak Siroké spektrum. Specifikom je aj uréenie cielovej skupiny, do akej
miery ide o rozhodnutie dietata a do akej miery rodica (predovSetkym pri strednych $kolach)
a teda na ktora cielova skupinu by institicia mala smerovat svoju komunika¢nu stratégiu a do
akej miery by sa mali orientovat len na online komunikaciu vzhladom k $pecifikam novych
generacii.

Ciel prace: Cielom dizerta¢nej prace je na zaklade teoretickych poznatkov z oblasti tvorby
komunikac¢nej stratégie a analyzy sticCasného stavu na trhu vzdelavacich inStitacii pripravit
komunikaé¢ny model pre vybrant vzdelavaciu institGciu /typ inStittcie.

Meno: doc. PhDr. Denisa JanoSova, PhD.

Téma dizertaénej prace: Dimenzie vyvoja a trendov marketingovej komunikacie v cestovnom
ruchu

Forma Stiadia: denna

Formulacia problému: Dizertacna praca sa zameriava na holistické preskiimanie dimenzii
vyvoja a trendov v marketingovej komunikacii v cestovnom ruchu. Na zaklade komplexného
pohladu na historicky vyvoj tejto oblasti analyzuje, ako sa menili a formovali rozne dimenzie
marketingovej komunikacie v ramci cestovného priemyslu. Jednou z hlavnych dimenzii je
digitalna transformacia, ktora ovplyviiuje sposob, akym destinacie, hotely a sluzby v cestovnom
ruchu komunikuja so svojimi cielovymi skupinami. Skiimanie je potrebné orientovat na vyvoj a
vyznam socialnych médii, e-mail marketingu, online reklamy a inych digitalnych nastrojov v
ramci marketingovych stratégii. V ramci dimenzie spoloCensko-kultirnej transformacie sa
praca bude venovat vplyvu kultirneho kontextu na efektivnost marketingovej komunikacie v
cestovnom priemysle. Zohladnovat sa bude aj vplyv influencer marketingu a personalizacie na
vytvaranie relevantnych a pttavych sprav pre réznorodé cielové skupiny. V neposlednom rade
sa praca bude zaoberat dimenziou udrzatelnosti a vyzvami spojenymi s implementaciou
udrZatelnych prvkov do marketingovej komunikacie, nakolko sa diskutuje o tom, ako moze
odvetvie cestovného ruchu efektivhe komunikovat svoje udrzatelné iniciativy a vytvarat
povedomie o environmentalnych a socialnych aspektoch.

Ciel prace: Cielom dizertac¢nej prace bude navrhnat metodicky postup vyuzivania inovativnych
moznosti v marketingovej komunikacii v oblasti cestovného ruchu. Ide o zlozZity mechanizmus



vzajomne podsobiacich prvkov, ktoré reprezentuju predovSetkym aktérov cestovného ruchu
a moznosti vyuzivania marketingovych nastrojov. Dizerta¢na praca sa bude zaoberat Stadiom
postavenia relevantnych aktérov a ich vzajomnych vztahov v procesoch rozvoja cestovného
ruchu. Zhodnoti ich inovaény potencial vyuzivania marketingovych nastrojov smerom k
udrzatelnému rozvoju.

Meno: doc. Ing. Janka Beresecka, PhD.

Téma dizertac¢nej prace : PR ako nastroj strategickej, digitalnej a spoloc¢ensky zodpovednej
komunikacie v miestnej samosprave

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: PR, vztahy s verejnostou st planovanym a trvalym tsilim, ktorych cielom
je vybudovat audrzat si dobré vztahy, dobré meno, vzajomné porozumenie, sympatie
s cielovymi skupinami ako je verejnost, publikum ¢i stakeholderi. St to ¢innosti, ktoré
identifikuji a prekonavaju rozdiel medzi tym, ako st aktéri miestnej samospravy vnimani
kl'iCovymi skupinami verejnosti a tym, ako by chceli byt vnimani. Praca bude pozostavat z
identifikacie, analyzy typov PR, ich cielov, Gloh, nastrojov, kanalov, ako aj merania vysledkov PR
prostrednictvom povedomia, postojov, zmeny Nnazorov a navrhu
pozitivnych zmien. V kone¢nom dosledku by vysledky anavrhy mali zvySit povedomie
o vyzname a dolezitej tilohe PR, ktoré maju vyrazny vplyv aj na reputaciu aktérov miestnej
samospravy ¢i dobrého obc¢ana.

Téma prace suvisi s vystupmi, ktoré st podporené na zaklade projektu podporeného Agenttrou
na podporu vyskumu a vyvoja na zaklade Zmluvy ¢. APVV-21-0363 s nazvom ,Obmedzenia
alimity met6éd merania vykonnosti v miestnej samosprave - problém heterogenity
poskytovania sluzieb®.

Ciel prace: Cielom prace je identifikovat, analyzovat, merat a navrhovat zmeny public relations
v miestnej samosprave.

Meno: prof. Ing. Anna Zauskova, PhD.

Téma dizertac¢nej prace: Hodnota inovacii pri digitalizacii marketingovej komunikacie a jej
vplyv na generaciu ekologickych pouZivatelov

Forma S$tiadia: denna

Formulacia problému: Marketingova komunikdcia zaznamenala s prichodom digitalizacie
a Sirenim novych inovacii v oblasti digitalnej komunikacie zmenu komunika¢nej paradigmy. V
sucasnej dobe, ked' digitalizacia vyrazne ovplyviiuje vSetky aspekty marketingovej komunikacie,
je klucové pochopit, ako inovacie v tejto oblasti prispievaja k efektivhosti a hodnote
marketingovych stratégii, najma v kontexte vplyvu na generacie ekologickych pouZivatelov.
Zasadnym problémom je identifikacia a kvantifikdcia vplyvu digitalizacie ako hodnotovej
inovacie na spravanie a preferencie pouzivatelov. Akademicka i praktickd sféra v danom
momente vykazuje nizky prienik hodnotovej inovacie v podobe digitalizacie, ¢o vo velkej miere
vplyva negativne na konsStantny rast a potencial podnikatelskych subjektov. Z toho dévodu je
nevyhnutné skimanie témy a vytvorenie metodického postupu, ktory by uvedené skutocCnosti
absorboval a bol napomocny pri realizacii hodnotovej inovacie v podobe digitalizacie.

Ciel prace: Cielom prace bude vytvorit metodicky postup tspesného zavedenia a udrziavania
hodnotovej inovacie vpodobe digitalizacie marketingovej komunikacie na zaklade
komplexného zistovania ako hodnotova inovacia v podobe digitalizacie marketingove;



komunikacie vplyva na generacie ekologickych pouzivatelov. Praca bude identifikovat o i. aj
klacové faktory, metriky a stratégie, ktoré v najvacSej miere vplyvaji na ekologickych
pouzivatelov a tiez urcit ako hodnotova inovacia v podobe digitalizacie ovplyviiuje vnimanie
a nakupné preferencie znaciek a produktov.

Meno: doc. PhDr. udmila Cabyova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Inovativne onlinové komunika¢né stratégie a ich dopad na reklamnt
gramotnost

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Doktorand/dka bude v dizerta¢nej praci analyzovat a identifikovat
inovativne komunikacné stratégie v online prostredi a zhodnoti ich dopad na reklamnu
gramotnost vybranej cielovej skupiny. Praca sa zameriava na rozlicné aspekty komunikacie
v onlinovom prostredi, aby poskytla hibkovy pohlad na to, ako moderné komunikaéné taktiky
ovplyviiuju schopnost spotrebitelov efektivhe identifikovat, analyzovat a interpretovat
reklamné obsahy v onlinovych médiach. Doktorand bude v praci realizovat kvalitativny aj
kvantitativny vyskum, ktorého cielom bude zistit Groven reklamnej gramotnosti cielovej
skupiny v onlinovom prostredi.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace bude navrh (cestovna mapa, model) na zlepSenie reklamnej
gramotnosti vybranej cielovej skupiny, ako napriklad vzdelavacie programy a zvySenie
povedomia o reklame. Cielom je tiez poskytnat odportcania aj pre tvorcov reklam a marketérov
na zlepSenie reklamnej gramotnosti, ¢im prispeja k zodpovednejSiemu a etickejSiemu pristupu
k online reklame.

Meno: doc. PhDr. 'udmila Cabyova, PhD.

Téma dizerta¢nej prace: Komunika¢na stratégia vzdelavacich instittcii v kontexte réznych
scenaroch vyvoja digitalneho prostredia a trhu vzdelavania

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Dizertacna praca sa zameriava na analyzu komunikacie vzdelavacich
institGcii na socialnych sietach, s dorazom na identifikaciu jedine¢nych technik a stratégii, ktoré
tieto inStitGcie vyuzivaji na zvySenie zapojenia a interakcie so sti¢asnymi a potencialnymi
Studentmi. Praca skima, ako vzdelavacie institacie prispdsobuji svoj komunika¢ny obsah na
roznych platformach socialnych médii, aby naplnili ocakavania a potreby svojej cielovej skupiny.
Analyza zahfna hodnotenie obsahu, frekvencie prispevkov, interakciu s pouZivatelmi a
integraciu multimedialnych prvkov. Praca tiez analyzuje, ako tieto stratégie ovplyviiuja
vnimanie institacie verejnostou a aky maja dopad na jej reputaciu a znacku. Vyskum poskytne
hibkovy pohlad na to, ako moderné vzdelavacie institiicie vyuzivaji moc socialnych médii na
formovanie svojich znaciek a ako efektivhe implementuji socialne média do svojich
marketingovych a komunikac¢nych strategii.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je vytvorit komplexnd cestovnt mapu komunikacéne;
stratégie pre vzdelavacie inStittcie, ktora bude flexibilne reagovat na rézne predpokladané
scendre vyvoja v kontexte digitalnej interakcie a socidlnych médii. Mapa bude zahriiovat
systematicky pristup k vyberu, implementacii a adaptacii komunika¢nych taktik zaloZenych na
dynamicky sa meniacich podmienkach a trendoch v digitalnom prostredi.






TEmMY plZERTAg':nVCH PRAC
PRE STUDIJNY PROGRAM
TEORIA DIGITALNYCH HIER

Meno: prof. Mgr. Lucia Spalova, PhD.
Téma dizertacnej prace: Typologia hracov v digitalnych hrach
Forma studia: denna

Formulacia problému: Dizertacna praca sa zaoberda skiimanim vztahov medzi Bartlovou
typolégiou hracov v digitalnych hrach (Specificka typologia) a MBTI typologiou Myersovej a
Briggsovej (Standardna psychologicka typolégia). Cielom je identifikovat podobnosti a pripadne
rozdiely medzi tymito klasifikaciami a analyzovat, ako sa prejavuji v kontexte tedrie digitalnych
hier. Predpokladdme komparaciu vysledkov ziskanych z explora¢nych metod (dotaznik) a
kvalitativnej obsahovej analyzy komentarov hracov.

Ciel prace: Porozumenie preferencii, spravania a motivacii hracov s cielom prispiet k lepSiemu
chapaniu hracskej skiisenosti v digitalnom hernom prostredi.

Meno: prof. Mgr. Lucia Spalova, PhD.
Téma dizertac¢nej prace: Digitalna hra ako ergodicky text
Forma studia: denna

Formulacia problému: Zamerom dizertacnej prace je skimat kybertext a jeho ergodicitu z
interdisciplinarnej perspektivy literarnej teorie, filmovych $tadii a dramatizacie. Teoretické a
metodologické vychodiska reflektuju fenomenologickéj a hermeneutické metddy; skimany
subjekt (digitalnu hru) podrobime dokladnému kvalitativhemu rozboru jeho charakteristik a
vlastnosti.

Ciel prace: Cielom prace je identifikovat moznosti novych konceptov/perspektiv ako nahliadat
na ergodické média - digitalne hry.

Meno: doc. MgA. Jozef Sedlak

Téma dizertaénej prace: Fotomontdz ako kognitivny predpoklad experimentovania
s digitalnym obrazom pri tvorbe pocitacovych hier

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Dizerta¢na téma skiima vychodiska stcasnych stratégii vyvoja a estetiky
fotomontaze ajej kognitivny charakter pritechnologickom laborovani a experimentovani
s digitalnym obrazom ako predpokladu tvorby digitalnych hier. Téma skima previazanost
estetiky a jednotlivych druhov historickej fotomontaze (dadaizmus, surrealizmus) pri kreovani
technicky dokonalych softvérov nielen - formalneho charakteru digitalnej hry, ale skama
suCasné naroky percipienta na kvalitu estetiky a etiky obrazu, zazitku avyvoja multi-
funkcionality (obrazového materialu, vnitorného obsahu a auditivnej zlozky) digitalnych hier.
Praca ma skimat v kontextualnych stvislostiach vyvoj fotomontaze, jej pribuznosti a odliSnosti
v sucasnych autorskych konstrukcii obrazu v pocitacovych hrach, podmienenych
experimentom.

Ciel prace: Téma ma ciel na zaklade teoretickych vychodisk skimat vyvoj fotomontaze a jej
kognitivne vlastnosti vo vztahu k estetike digitalneho obrazu a zvySovat podiel medialnej



gramotnosti pri selekcii a vyuzivania digitalnych hier. Ciel prace ma predstavit digitalne hry ako
jedno z médii, ktoré logicky nadvazuje na dejinnost montaze obrazu a je v si¢asnosti chapané
nielen ako komunika¢nych prostriedok informac¢ného charakteru, vychovny prostriedok na
zdokonalenie vizualneho memorovania, ale ajako umelecké dielo komunikujice mentalitu doby,
nositela posolstva stcasnej estetiky a reflektovania experimentalnej zlozky obrazu.

Meno: Andrej Trnka
Téma dizertac¢nej prace: Rozvoj makkych zruc¢nosti prostrednictvom elektronického Sportu
Forma $tadia: denna

Formulacia problému: Viacero vyskumov potvrdzuje efektivitu zapajania elektronickych
Sportov do rozvoja makkych zru¢nosti, ktoré st v stcasnosti kliCovymi na trhu prace.
Dizertacna praca sa zameriava na analyzu a hodnotenie i¢inkov hrania elektronickych $portov
na rozvoj makkych zrucnosti v kontexte efektivity elektronického Sportu ako takého, ale aj s
doérazom na G¢innost konkrétnych hernych mechanik, ktoré mézu prispiet k rozvoju tychto
zru¢nosti. Vo vyskume budt pouZzité metddy testovania makkych zrucCnosti prostrednictvom
dotaznikového dopytovania, ¢o poskytne pohlad na psychologické, socidlne a komunika¢né
aspekty hracskeho spravania, ale aj pomocou predtestov a posttestov na =zaklade
Specializovanych testov urcenych na meranie makkych zrucnosti. Vysledky analyzy buda
pouzité na kvantifikaciu a kvalifikaciu rozvoja makkych zruénosti u hracov e-$portov. Stcastou
vyskumu bude porovnanie skupin hrac¢ov a nehracov (kontrolnej skupiny), s cielom identifikovat
Specifické zlepSenia v oblasti komunikacie, timovej spoluprace, kreativity a dalSich makkych
zrucnosti, ktoré moze e-Sportova aktivita poskytnat.

Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je na zaklade vykonanej analyzy poskytnut identifikovat
potencial elektronickych Sportov ako prostriedku na systematicky rozvoj makkych zru¢nosti.
Stanoveny ciel prispieva k diskusii o inova¢nych metddach vzdelavania a rozvoja individualnych
schopnosti. Vysledky tejto prace by mohli mat vyznamné implikacie pre Skolstvo, tréning a
rozvoj jednotlivcov v kontexte rychlo sa meniacej digitalnej kulttry.

Meno: doc. Mgr. Lukasz P. Wojciechowski, PhD.

Téma dizertacnej prace: Umeld inteligencia, manipulacia a post pravda v sacasnych
masmédiach

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Problematika nepravdivych a zavadzajacich vizualnych (neskor
audiovizualnych - deepfake video) komunikatov sprevadza §irenie informacii od pociatkov
fotografie (neskor filmu). V svojich pociatkoch fotografické manipulacie mali za ciel vysporiadat
sa s technickymi obmedzeniami. (napr. kolorovanim, dopliiovanim oci v pripade post mortem
portrétov, ci kolazovitym pristupom k tvorbe). Osobitnou kategériou st manipulacie pre
politické ¢i ideologické propagandistickeé ciele, z akych Cerpaja a vyuZzivaju je totalitne systémy.
Tieto tendencie samozrejme pokracuji aj v stcasnosti, kedy manipulacia fotografiami a
audiovizualnym materiadlom sa stala ovela jednoduchsia vdaka pocitacovému softvéru a umele;
inteligencii. Zaroven aj recipienti st viac ostrazitej§i a bez kompetencii, gramotnosti a
kritického myslenia nemdzu spochybriovat recipovany medialny produkt. Pochybnosti o
doéveryhodnosti fotografie zintenzivnili pocetné pripady digitalneho falSovania dokonca aj
tlacovych fotografii (World Press Photo), ¢i oficidlnych video prejavov prezidentov (deepfake
video) a otvaraju nie len otazky estetickych tvorivych technik pri konstruovaniu obrazu, ale
krucialne problémy spajané s etikou a semiotikou reprezentaciou obrazu. Zaroven rychly rozvoj
umelej inteligencie v poslednych rokoch priniesol nové dimenzie v oblasti vizualnej prezentacie



informacii v digitalnych médiach. Fotografie, ako ddlezity vizualny prostriedok, podlieha vplyvu
Al, ktory ovplyvriuje nielen tvorbu a Upravu obrazového obsahu, ale aj vnimanie a spotrebu
tychto médii. S rozsirenim Al a vyuzivanim algoritmov sa otvaraji nové moznosti, ale zaroven
sa otvaraju aj otazky tykajuce sa autenticity, manipulacie a etiky v oblasti médii.

Ciel prace: Praca sa bude venovat historickym exkurzom ako zakladom pre dalSie a aktualne
uchopenie tematiky, tak v rovine praktickej ako teoretickej. Predmetom skiimania buda najma
zavadzajice vizualne prezentacie vybranej témy (napr. politika, zdravie, kultara, societa) ¢i
oblasti, ktorych cielom st manipulacie a vyvolavania (ne)ziaducich emocii. Cielom tejto prace
je analyzovat aj vplyv Al na etiku fotografie v médiach. Konkrétne sa praca bude zaoberat o.i.
nasledujucimi otazkami: Aké s potencialne etické vyzvy spojené s vyuzivanim AI? Ako mozno
tieto vyzvy riesit? Aky je potencial Al na zlepSenie etiky v medialnom univerze?

Meno: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
Téma dizertacnej prace: Vizualizacia popularnej kulttry v digitalnych hrach
Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Teoreticko-empiricka praca sa zaobera problematikou presahov
sucasnej audiovizualnej popularnej kulttry do vizualneho stvarnenia digitalnych hier. Stcasne
analyzuje vizualnu tvorbu digitalnych hier z hladiska ich popularno-kultarneho potencialu
ovplyviiovat vizualitu inych zanrov audiovizualnej kultary. Vo vedeckom diskurze na poli
skiimania predmetnej problematiky panuje konsenzus v tom, Ze medialna tvorba dostava
univerzalny charakter, ¢o suvisi sjej technicko-technologickou platformou, s procesmi
digitalizacie, internetizacie a virtualizacie. Nové technoldgie sa stali nielen st¢astou vizualneho
stvarniovania obrazov, ale zaroven aj ich tvorcami. Rozvinula sa nova estetika obrazu,
ponukajica osobitt ikonickost vyrazu. Podla M. Maffesoliho takéto obrazy predstavuju akysi
»-makrokozmos,“ ponukajiaci ,okno“, teda identifikujici pohlad do kazdej naracie. Toto
nazeranie cez cela Skalu popularno-kultarnych vizualnych symbolov, elementov a ikonickych
vyobrazeni sa deje na pozadi hravych experimentov s obrazom. Produkuju sa submisivne,
provokacné detaily, dynamické strihy, gycovita farebnost, predimenzované tvary, preferuje sa
neobarokova dynamika popularnych obrazov. Uvedené tendencie mozno velmi zretelne
reflektovat vo vizualnom stvarneni digitalnych hier. To je iba jeden z dévodov, pre¢o mozno
predpokladat, Ze digitdlne hry vyznamnou mierou ovplyviiuja vizualitu viacerych zanrov
sucasnej audiovizualnej tvorby. A to nielen z hladiska vyberu nametov, naracie, ale aj ich,
v hraéskej verejnosti oblibenej, vizualizacie prostredia, hernych postav a pod.

Ciel prace: Na zaklade kvantitativno-kvalitativheho sktimania zistit spdsob a mieru presahu
popularno kultirnych obrazov do tvorby vybranych Zanrov digitalnych hier, ako aj spdsob a
mieru vplyvu obrazov digitalnych hier na vybrané Zanre stcasnej audiovizualnej tvorby.

Meno: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Vyvoj procesu sexualizacie Zenskych hernych postav v digitalnych
hrach

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Teoreticko-empirickd praca sa zaoberad problematikou vyvoja
znazornovania zenskych hernych postav z aspektu ich sexualizacie v digitalnych hrach od 80.
rokov minulého storocia po sucasnost. V oblasti medialnych $tadii je fenomén sexualizacie
zenskych protagonistiek pomerne sledovand a skimana téma uZz viac ako Styri dekady.
Absentuja vSak Studie, ktoré by sa venovali uvedenej problematike komplexne, s ohladom na



mentalne nastavenie sociokultirneho prostredia ajeho vplyv na preferované popularno-
kultirne obrazy a situacie v digitalnych hrach. Je empiricky dokazatelné, Ze zobrazovanie
a sexualizacia Zenskych hernych postav si zasltzi pozornost aj z hladiska ich stereotypného
vykreslovania charakterov, konania asposobu myslenia, ktory konvenuje prevazne
maskulinnemu svetu. Na zretel je potrebné vziat aj poCetnost vyskytu Zenskych hernych postav
a spdsob ich zobrazovania v digitalnych hrach vo vztahu k jednotlivym zZanrom digitalnych hier.
Napriklad Ch. Near pred viac ako desiatymi rokmi zistil, Ze na obaloch videohier sa v 42
percentach zobrazuji iba muzské postavy a iba v 7 percentach boli zastipené Zenské herné
postavy, ztoho 61 percent bolo sexisticky stvarnenych. Viaceré relevantné Studie tiez
poukazuji na vyrazna stereotypizaciu a sexualizaciu Zenskych hernych postav v samotnych
digitalnych hrach. V ramci sti¢asného vyskumného vedeckého diskurzu sa ustalil nazor, ktory
akcentuje fakt, Ze stereotypizacia a sexualizacia zien v medialnej produkcii, vratane digitalnych
hier, je konzekvenciou podsobenia patriarchalnej spolo¢nosti ajej kultirnych idolov i
normativov. Tato realita sa kreuje aj v dosledku inych sociokultirnych faktorov, ktorym sa
prisposobuju femininne stratégie prezitia, ¢o sa v konec¢nom doésledku podpisuje pod ich
spravanie, spdsob komunikacie ¢i obliekanie a pod., a na zaklade ktorych sa v sociokultirnom
prostredi vytvaraji stereotypy a objavuje proces sexualizacie Zien. Je preto otdzne, akym
spOosobom sa s tymito stratégiami pracuje pri tvorbe digitalnych hier, ako sa v nich reflektuju a
spractvaji femininne stratégie, sociokultirne stereotypy a fenomeén sexizmu.

Ciel prace: Na zaklade kvantitativno-kvalitativhych metdd skiimania zistit, akym sposobom sa
vytvaraju stereotypy a sexualizacia Zenskych hernych postav v digitalnych hrach a ako sa v nich
reflektuji sociokultirne femininne stratégie prezitia, stereotypy a sexizmus.

Meno: prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.

Téma dizerta¢nej prace: Objektivnost zobrazovania kultarnych artefaktov prostrednictvom
digitalnych hier

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Teoreticko-empiricka dizerta¢na praca sa zaobera problematikou
hodnovernosti zobrazovanych kultarnych artefaktov v digitalnych hrach vo vztahu kich
stvarneniu, dobovému zasadeniu, umeleckému $tylu i naracii. Zamerom prace je reflektovat a
analyzovat tvorivé pristupy ku koncipovaniu zobrazovania kultirnych artefaktov v ramci
digitalnych hier so zameranim na historické motivy zroéznych obdobi kultarnych dejin
(starovek, stredovek, novovek). Vramci analyz vybranych digitalnych hier zaoberajacich sa
histoériou a pracujucich s vyobrazenim kultirnych a umeleckych artefaktov je preukazatelné, ze
dochadza k skreslovaniu zobrazeni z roznych aspektov. Moze ist napriklad o dobové urcenie
situacie a zobrazenych artefaktov., ktoré nekore§pondujt s vyuzivanim kulttrnych artefaktov
a umeleckych §tylov zodpovedajicich objektivnej realite. Casto mozno vidiet hybridné
vizualizacie, vktorych st vyuzité ich zobrazenia zrodznorodych historickych obdobi C¢i
umeleckych $tylov. Na strane druhej takato hybridizacia nezodpoveda ani sposobu naracie,
zasadenej do konkrétneho historického casu. Je logicke, ze v takom type vyskumu je potrebné
prihliadat na zZanrovost, naraciu a zobrazované situacie, napriklad pri futuristickych motivoch
alebo sci fi fiction, ktorych pribeh nie je vsadeny do realneho kultarno-historického kontextu.
Skimanie objektivnosti zobrazovania kultarnych artefaktov prostrednictvom digitalnych hier
ma z uvedenych aspektov ambiciu odhalit, mapovat a kategorizovat tieto praktiky. Dévodom je
fakt, Ze historické motivy v digitalnych hrach st obltibené v hra¢skom prostredi, ako aj fakt, Ze
maju nepopieratelny edukacny potencial. Teoreticko-empiricky vyskum uvedenej problematiky
tak moZe napomaoct k jej konceptualizacii vo vedeckom diskurze a v kone¢nom dosledku zvysit
uroven profesionalneho pristupu pri vyuzivani a zobrazovani adekvatnych kultarnych
artefaktov v digitalnych hrach.



Ciel' prace: Na zaklade kvantitativno-kvalitativnych metdd skamania zistit, aka je droven
objektivneho zobrazovania kultirnych artefaktov v historicky zameranych digitalnych hrach a
zaroven mapovat zauzivané postupy ich tvorcov a kategorizovat ich.



TEmMY plZERTAg':nVCH PRAC
_ PRE STUDIJNY PROGRAM
MEDIALIME A INFORMACNE KOMPETENCIE

Meno: doc. PhDr. Daniela Kollarova, PhD.

Téma dizertaénej prace: Dezinformacie v spotrebitelskych recenziach a ich vplyv na nakupné
spravanie spotrebitelov a imidz podniku

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Imidz je odrazom firmy vo verejnosti. Vznika bez ohladu na to, ¢i si to
firma Zela alebo nie. Spotrebitelom poskytuje rozhlad tym, Ze nahradza znalosti, ktoré by inak
potrebovali na posudenie produktov alebo firmy, v procese nakupného rozhodovania. Na jeho
tvorbe sa podielaju rozne materialne a nematerialne faktory. Jednym z nich st recenzie, ako
vysledok spokojnosti alebo nespokojnosti v procese nakupného rozhodovania. Tie sa stali
vyznamnym marketingovym nastrojom s preukazanym vplyvom na predaj. Prieskumy
preukazali, Ze ¢im je produkt drahsi, tym viac spotrebitelia vyhladavaja slovné ¢i audiovizualne,
laické i odborné recenzie. Dezinformacie sa v§ak nevyhybaji ani spotrebitelskym recenziam.
Mnohé st neGprimné, neautentické ¢i dokonca platené. Priestor im vytvaraji aj samotni
zakaznici, kedZe len 10 % realnych kupujucich dobrovolne venuje ¢as tomu, aby po ktpe
napisalo recenziu.

Ciel prace: Cielom dizertac¢nej prace je poskytnit komplexny pohlad na stcasné poznanie
prejavov  spotrebitelskej spokojnosti ¢i nespokojnosti formou dezinformacnych
spotrebitelskych recenzii v kontexte medidlnych a informaénych kompetencii. Teoretické
vychodiska budu zostavené s cielom definovat podnikovy imidZ, faktory ovplyviiujuce jeho
tvorbu a stav, s dorazom na prejavy spokojnosti a nespokojnosti spotrebitelov v nakupnom
procese, vratane dezinformécii publikovanych v spotrebitel'skych recenziach. Empiricka cast
dizerta¢nej prace sa zameria na zistenie ulohy spotrebitelskych recenzii pri ovplyviiovani
spotrebitelov v procese nakupného rozhodovania a schopnost spotrebitelov identifikovat
recenzie s nepravdivymi informaciami.

Meno: doc. PhDr. Viera Kacinova, PhD.

Téma dizertacnej prace: Technologicky podmieneny profil generacie Z a jeho implementacia
do procesu medialnej vychovy

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Zakladné charakteristiky a spdsoby existencie generacie Z st vyrazne
ovplyvnené ich prirodzenou previazanostou s prenosnymi digitalnymi technologiami, médiami
a ich sluzbami (McCrindle, Fell, 2019). Sposoby, ako tieto digitalne nastroje a produkty pouzivaj
v diverzite Zivotnych spdsobov a tcelov st vypovedou o povahe a potrebach tejto typickej
generacie digitalnej éry. Proces medialnej vychovy, pokial chce byt vo svojich edukaénych
stratégiach Uc¢inny, musi disponovat hlb§im poznanim a porozumenim technologicky
podmienenych charakteristik a prejavov uvedenej generacnej kohorty, reflektovat jej vztah
k digitalnemu svetu, objasfiovat pric¢iny vyuzivania S$pecifickych digitalnych nastrojov
a produktov ,gen Z“ a ako tieto podmienuju jej Zivotny styl a uspokojuji Specifické potreby ¢i
zaujmy. Okrem skiimania primarnej cielovej skupiny za tymto G¢elom moze byt napomocna aj
analyza samotnych digitalnych produktov ¢i sluzieb, ktoré reflektuja Specifické vlastnosti,
prejavy, kultarne a Zivotné sposoby tejto generacie (Culture next, Spotify, 2019-23).



Ciel prace: Cielom dizertacnej prace je analyzovat a objasnit spdsoby prepojenia generacie Z s
digitalnymi technologiami, médiami spolugenerujacimi jej zakladné charakteristiky a tendencie
spravania v symbi6ze s preskimanim ako vybrané digitdlne produkty ¢i sluzby reflektuji
povahu, spravanie, Zivotny $tyl tejto generacie. Taziskovym zamerom je za pomoci vyuZitia
teoretického a kombinovaného kvantitativno-kvalitativheho empirického metodologického
postupu priniest uceleny technologicky podmieneny profil digitalizovanej generacie ako
vychodisko jeho implementacie do procesu medialnej vychovy v podobe tvorby modelu
edukacie danej cielovej skupiny.

Meno Skolitela: doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD.
Téma dizertac¢nej prace: Medialne ritualy generacie alfa
Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Od roku 1900 mézeme v historii l'udstva zaregistrovat 7 generacii, ktoré
pomenutvame Specifickymi nazvami -- Najvacsia generacia, Ml¢iaca generacia, Generacia Baby
Boomers, generacia X, Y, Z a najnovsia Alfa. Prizna¢né pre nich je, Ze ¢lenov kazdej z nich spaja
podobna spolo¢ensko-politicka atmosféra, technicko-technologicky rozvoj, ako aj podobné
medialne ritualy, ktoré sa formovali vplyvom sledovania dominantnych médii a medialnych
produktov danej doby. Tie ovplyviiuji nielen ich st¢asné medialne ritualy, ale aj ich o¢akavania
do budtcnosti, teda pod vplyvom medialnych stereotypov buda vnimat a hodnotit neskorsiu
medialnu produkciu. Najmenej preskimané je medialne spravanie sa generacie Alfa. Ide
o najmladsiu kohortova skupinu, ktorej ritualy sa eSte len formuja. St to deti milenialova mnohé
navyky budu preberat prave od svojich rodic¢ov. Predpoklada sa, Ze tato genera¢na skupina sa
uzavrie v roku 2025. KedZe ide o Siroka skupinu recipientov na réznych vyvojovych stuprioch
(od najmladsich deti po deti do obdobia puberty), na vyskum budd musiet byt pouZzité réznorodé
kvantitativne, ale najma kvalitativhe metody.

Ciel prace: Cielom teoreticko-empirickej dizertacnej prace je prostrednictvom kvantitativnych
a kvalitativnych met6d preskimat medialne spravanie sa generacie Alfa - jej medialne
preferencie, reakcie a stereotypy a formulovat predpoklady na jej postoje a zvyky v medialnej
oblasti do buducnosti.

Meno: doc. Mgr. Lukasz P. Wojciechowski, PhD.

Téma dizertacnej prace: Umeld inteligencia, manipuldcia a post pravda v sucasnych
masmeédiach

Forma Studia: denna, externa

Formulacia problému: Problematika nepravdivych a zavadzajicich vizualnych/auditivnych
(neskor aj audiovizualnych - deepfake audio) komunikatov sprevadza Sirenie informacii od
pociatkov fotografie (neskor filmu). V svojich pociatkoch manipulacie mali za ciel vysporiadat
sa s technickymi obmedzeniami. (napr. kolorovanim, doplnovanim oci v pripade post mortem
portrétov, kolaZovitym pristupom k tvorbe ¢i postprodukénych tprav). Osobitnou kategoriou
st manipulacie s politickymi a ideologickymi cielmi, ktoré si nasli uplatnenie v réznych
spoloc¢enskych a historickych kontextoch. Tieto tendencie pretrvavaju do sticasnosti, priCom
digitalizacia a pristup k pocitacovému softvéru a umelej inteligencii umoznili jednoduchsiu
manipulaciu s vizualnym /auditivnym /audiovizualnym materialom. S rastiicou dostupnostou
technolégii a ¢asto insuficientnou gramotnostou sa aj prijimatelia informacii stali nachylnej§imi
na manipulacie, a bez dostato¢nej medialnej kompetencie a kritického myslenia maja
obmedzené moznosti spochybriovat pravdivost tychto produktov. Pocetné pripady digitalneho



falSovania, vratane manipulacii s audio nahravkami, tzv. deepfake audiovizualnymi dielami alebo
fotografiami, vyvolavaja pochybnosti nielen o estetickych tvorivych technikach pri vytvarani
obsahu, ale aj o etickych a semiotickych aspektoch reprezentacie reality. Zaroven rychly rozvoj
umelej inteligencie v poslednych rokoch priniesol nové dimenzie v oblasti
vizualnej/auditivnej/audiovizualnej prezentacie informacii v digitalnych médiach. Tieto
produkty, ako dolezity prostriedok, podliehaja vplyvu umelej inteligencie, ktory ovplyviiuje
nielen tvorbu a Upravu medidlneho obsahu, ale aj recepciu tychto médii. S rozsirenim Al a
vyuzivanim algoritmov sa otvaraji nové moznosti, ale zaroven sa otvaraju aj otazky tykajace sa
autenticity, manipulacie a etickych noriem v oblasti médii.

Ciel' prace: Praca bude sledovat historicky vyvoj manipulacii v oblasti audiovizualneho/
auditivneho /vizualneho komunika¢ného prostredia ako zaklad pre dalsie teoretické a praktické
uchopenie stcasnej problematiky. Hlavnym predmetom vyskumu budt zavadzajice auditivne,
audiovizualne alebo vizualne prezentacie vybranej témy (napr. politika, zdravie, kultira, societa,
etc.), ktoré si klada za ciel manipulovat a vyvolavat (ne)ziaduce emocie a spravanie. Cielom
prace bude taktiez analyzovat funkciu a potencial umelej inteligencie v spojeni s vizualnymi
auditivhymi a audiovizualnymi dielami v médiach. Konkrétne sa bude venovat otazkam, ako
moze vyuzitie umelej inteligencie v médiach prinasat medialne kompetencie a vyzvy, a ako je
mozné problematiku rieSit. Zaroven praca bude skiimat potencial umelej inteligencie na
zlepSenie o.i. etickych, estetickych, pravnych §tandardov v medialnom univerze vratanie vyvoja
novych nastrojov a metod na kritické hodnotenie v digitdlnom prostredi s vyuzitim potencialu
umelej inteligencie pre medialne a informac¢né kompetencie



