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Zhodnotenie kvality vzdelavacieho procesu na urovni bakalarskeho a magisterského

Stadia v akademickom roku 2017/18

Hodnotenie predmetov dotaznikmi

Veduci katedier kazdorocne vypracuvaju plan, ktoré predmety, resp. ktorych pedagdégov budu
Studenti hodnotit. Studijné programy a jednotlivé predmety boli hodnotené prostrednictvom
tlacenych dotaznikov. V akademickom roku 2017/18 bolo celkom odovzdanych 1379
dotaznikov, pricom bolo hodnotenych 20 predmetov a 18 pedagégov (kazdy rok su

hodnotené iné predmety a ini pedagogovia).

Studenti mali 14 otdzok ohodnotit’ znamkou 1 az 5, pri¢om 1 bolo — uplne sthlasim a 5 —
vobec nesuhlasim. Tieto hodnotiace otdzky sa tykali samotného hodnotenia predmetu.

Studenti sa mali moZnost'ou ano/nie vyjadrit’' k dostupnosti literatiry na danom predmete.

Nazov predmetu Studijny program Pocet
dotaznikov
Anglicky jazyk Marketingova komunikacia 30
Anglicky jazyk Aplikované medialne $tadia 18
Jazykova kultura Masmedialna komunikacia 30
Anglicky jazyk Teoria digitalnych hier 25
Autorské a medialne pravo Marketingova komunikacia 52
Estetika Masmedialna komunikacia 150
Masmedialna komunikécia 150
Filozofia 20. storo¢ia Marketingova komunikacia
Vseobecna ekonomicka teoria Marketingova komunikacia 130
Medialna vychova v systéme Aplikované medidlne §tadia 40
neformalneho vzdelavania
Informacéné systémy Teoria digitdlnych hier 75
Teoria ucenia o médiach Aplikované medialne $tadia 40
Marketing v médiach Masmedidlna komunikécia 142
Markting 1. Marketingova komunikacia 148
Teoria a tvorba CI Marketingova komunikacia 140
Psychologia reklamy Marketingova komunikacia 120
Zaklady multimedialnej komunikacie | Masmedialna komunikacia 31
Reklamna fotografia a dizajn Marketingova komunikacia 18
Masmedialna komunikécia 32
Audiovizualna tvorba Marketingova komunikacia
Zvukova dizajn hier Teoria digitalnych hier 15
Tedria u¢enia o médiach Aplikované medialne $tadia 40

Vysledky hodnotenia pre kazdy predmet st k dispozicii v elektronickej podobe anie st

sucast’ou tejto spravy.

Zakladné oblasti hodnotenia: definovanie ciel'ov predmetu, priprava pedagoga na vyucovanie,
jeho ochota pomoct’, literatura k predmetu, schopnost’ pedagoga vysvetlit’ u¢ivo zrozumitel'ne




a zakladné informdacie o predmete tzn. jeho zaujimavost, uzitocnost, ¢i si vyzadoval vela
pripravy, ¢i bol naro¢ny.

Celkovo mozno konstatovat’ pozitivne hodnotenie a pozitivne vysledky z dotaznikov. Studenti
su spokojni s ochotou pedagdégov pomoct’ im, ciele predmetov su jasne definované, Studenti
maju k dispozicii literatiru, u¢ivo maju vysvetlené dostatocne a je zaujimavé pre vacSinu
z nich, pedagog dodrzal ¢asovy harmonogram vyucby, sylaby boli zverejnené. Na spomenuté
otazky viac ako 70 % Studentov odpovedalo ako vel'mi stihlasim, sthlasim.

Hospitac¢na ¢innost’ na fakulte

Hospitacnd cCinnost’ na fakulte je riadend smernicou Zasady hospitacnej ¢innost' na FMK
UCM v Trnave. Hospitacie v akademickom roku 2017/18 vykondvali vedtci katedier.
O hospitacii boli pedagogovia vopred informovani, celkovo bolo zrealizovanych 20
hospitacii. Na zaciatku akademického roku veduci katedier odovzdavaju plan hospitécii,
z kazdej hospitacie je vytvoreny hospitacny zdznam. NajpodstatnejSie v hospitacnom zdzname
je hodnotenie toho:

ako sprostredkoval poznatky konkrétneho predmetu (zrozumitel'ne, ndzorne, atd’.)?
ako napomahal Studentom k rozvoju intelektualnych a praktickych spdsobilosti?

ako uplatnoval spojenie tedrie a praxe v priebehu konzultacii?
ako riadil a metodicky viedol konzultacie?

ako motivoval Studentov k §tidiu konkrétneho predmetu?

ako usmernoval Studentov k samostatnému stadiu?

aka bola verbalna komunikacia so Studentmi?

Zoznam predmetov, na ktorych boli realizované hospitacie:

Nazov predmetu

Studijny program

Anglicky jazyk

Marketingova komunikacia

Anglicky jazyk

Aplikované medialne $tadia

Jazykové kultira

Masmedialna komunikéacia

Anglicky jazyk

Teoria digitalnych hier

Podnikatel'ské pravo

Marketingova komunikacia

Mediacia a probacia

Masmedialna komunikacia

Propedeutika medialnych studii

Masmedialna komunikécia

Marketingové stratégie 1.

Marketingova komunikacia

Marketing II.

Marketingova komunikacia

Inova¢ny manazment

Marketingova komunikacia

Manazment 1.

Marketingova komunikacia

Zaklady multimedialnej komunikacie

Masmedialna komunikéacia

Reklamna fotografia a dizajn

Marketingova komunikacia

Audiovizualna tvorba

Masmedialna komunikéacia
Marketingova komunikacia

Zvukova dizajn hier

Teoria digitalnych hier

Propedeutika medialnej vychovy

Aplikované medialne Stadia

Dejiny europskej kultury

Masmedialna komunikécia

Psychologické propedeutika

Aplikované medialne $tadid




Seminar k ZP Aplikované medialne $tidia
Psychologia reklamy Masmedialna komunikacia

Podl'a hospitacnych zdznamov a sprava su veduci katedry spokojni s vysledkami hospitécii
i s jednotlivymi kritériami hodnotenia. Naopak, niektori pedagogovia vyjadrili nespokojnost’
s priestormi vyucby a s priestormi pre konzultacie. Ciel'om vedenia je eSte viacej zintenzivnit
hospita¢nu ¢innost’ na fakulte, ktorej cielom by mala byt zlepSenie kvality vyucby.

Staffino a hodnotenie Studentmi

Vedenie fakulty zistovalo uroven pedagdgov a spokojnost’ s vyucbou aj d’al§imi dvomi
sposobmi - anketa Top pedagég FMK a onlinové hodnotenie pedagdgov prostrednictvom
aplikacie Staffino, ktora predstavuje jednoduchy a rychly sposob hodnotenia pedagogov.
Pocas AR 2017/18 bolo prostrednictvom tejto aplikdcie doruc¢enych vedeniu fakulte 172
pozitivnych ohlasov na pedagdégov FMK a 4 negativne.

Onlinovy chat

Doélezity nastroj spétnej vdzby tvoria aj koordinatori jednotlivych ro¢nikov, facebookova
stranka FMK a onlinovy chat.

V akademickom roku 2017/18 bol spusteny onlinovy chat pre Studentov auchadzacov
o Stadium, ktori prostrednictvom neho riesili svoje problémy a zZiadali odpovede. Povazujeme
ho za efektivny nastroj spitnej védzby, cez ktory Studenti rieSia svoje problémy. Doktorandi
a odborni asistenti odpovedaju Studentom a uchddzaCom na polozené otdzky, pomahaji im
riesit’ vzniknuty problém.

Prehl'ady vybavenych odpovedi od janudra do augusta 2018:
- 1140 odpovedi cez online chat,
- 410 odpovedi na FB spravy,
- 25 odpovedi na mail.
40% otazok sa tykalo prijimacich skasok, 60 % boli otazky od Studentov.

Odpoved’ami na onlinovom chate stravili zamestnanci a doktorandi fakulty v akademickom
roku 2017/18 sumarne 4975 hodin online (cca. 15 os6b). Najviac hodin stravili dve aktivne
doktorandky a to 1949 hodin a 1745 hodin.

Spétna vizba od pedagdégov

Pedagodgovia maju moznost’ vyjadrit' svoj nazor, nadvrhy na zlepSenie ¢i pripomienky na
poradach vedenia katedier. Pedagdgovia velmi cCasto vyuzivaji osobné stretnutie
s vedenim fakulty, intenzivne komunikuju aj prostrednictvom e-mailovej komunikacie.
Vedenie zriadilo tzv. klub docentov a profesorov (vSetci docenti a profesori na fakulte),
ktory sa pravidelne vyjadruje k obsahu a naplni Studijného pldnu jednotlivych Studijnych
programov, k obsahu informacnych listov ¢i k aktualizacii otazok na Statne skusky a k témam
diplomovych a zaverecnych prac ¢i k vedecko - vyskumnym aktivitach fakulty.



Pedagogovia v akademickom roku 2017/18 kazdy mesiac odovzdavali mesacny vykaz
prace, v ktorom mali pedagogovia priestor na vyjadrenie svojho ndzoru k néplni svojej prace
1 k obsahu vyucby, vybaveniu fakulty, atd’.



Navrhy na zlepSenie vzdelavacieho procesu

Vedenie fakulty v blizkej dome nepldnuje zvySovanie poctu Studentov ani Studijnych
programov. Svoju pozornost’ sustredi najma na vacSie prepojenie Studia s praxou a na Studijné
programy, o ktoré je men$i zdujem, najmi aplikované medialne $tudid a media relations
v anglickom jazyku. Priestor zlepSenia vidime najmd v zmene a v reakreditacii obsahu
a zamerania Studijného programu aplikované medidlne Studia (aj v spolupraci s inymi
fakultami) a v ziskani zahrani¢nych Studentov pre Studijny program media relations.
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