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PREDHOVOR

Vazeni Citatelia,

Fakulta masmedialnej komunikicie UCM v Trnave kazdoro¢ne organizuje Studentska ve-
decko-odbornt a umeleckt konferenciu, ktora umoznuje Studentkam a Studentom bakalarske-
ho a magisterského stupina §tadia v spolupraci so Skolitelmi prezentovat prispevky z oblasti
im najblizSej — masmedialnej komunikacie, umeleckej komunikacie a teoérii digitalnych hier. Po
dvoch naro¢nych rokoch poznacenych pandémiou sme v akademickom roku 2021/2022 vratili
konferenciu z online prostredia na akademickt pddu univerzity.

Je mi ctou Vam predstavit zbornik prezentujici stbor vybranych prispevkov, ktoré mali Stu-
denti moznost prezentovat dia 27.4. 2022. Zbornik je zostaveny z deviatich prac, ktoré reflek-
tuja zaujmy Studentov. V ramci masmedialnej komunikacie, zbornik obsahuje prispevky zame-
riavajiice sa na digitalnu celebritizaciu a vplyv na identitu ¢loveka, problematiku dezinformacii
v internetovom prostredi, rolu a vplyv médii v zZivote rodiny a orientaciu deti a mladeze, a
medialnu persuaziu. Umelecka komunikacia priblizuje hudbu vo filmoch franctzskej novej viny
a tvorbu autorského, kratkometrazneho filmu. Sekcia so zameranim na teériu digitalnych hier
identifikuje dovody tvorenia guildov a tuzemska hernt periodicka tlac.

Hlavnym cielom Studentskej konferencie je poskytnit Studentom priestor na prezentaciu
vysledkov svojej vlastnej vedeckej ¢innosti a motivovat ich k vzdelavaniu sa. Vybrané prispevky
su spracované na vysokej irovni a je zrejmé, Ze Studenti spolo¢ne kreuji generaciu budtcich
vedeckych pracovnikov.

Konferencia splnila svoj hlavny ciel a preukazala, Ze Studentky a Studenti sa venuju aktualnym
témam so zretelom na ich §tadium a zaroven dokazu nadobudnuté poznatky vedecky spraco-
vat a verejne prezentovat.

Mgr.Alexandra Rysulova, PhD.
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DIGITALMA CELEBRITIZACIA A FENMOMEN IMFLUEMCERSTVA A ICH VPLYV MA
IDEMTITU CLOVEKA

Simona Bacinska - Vladimira Hladikova

ABSTRAKT

Prispevok sa zaobera problematikou socidlnych sieti a obsahov Sirenych prostrednictvom platformy Instagram.
Zameriava sa na vplyv influencerstva na vnimanie vlastnej osoby a na faktory, ktoré st spajané s tymto ovplyviio-
vanim. Ide predovSetkym o prehnant snahu vyobrazovania takmer dokonalej krasy, ktora nemusi byt vzdy zaloZena
na realite a ktora moze byt diametralne odli$na od virtualneho obrazu. Toto vyobrazenie posobi na vnimanie vlast-
ného zovnajsku jedinca, ktory si aj na zaklade tychto prijimanych informacii utvara predstavu o krase aj s urcitou
mierou idealizacie, Co sa prejavuje aj na vnimani vlastnej identity.

Klacové slova: AR filter. Bodyshaming. Digitalna celebritizacia. Identita. Influencer. Instagram. Krasa. Socialne
siete.

ABSTRACT

The contribution addresses the issue of social media and content disseminated through the Instagram platform. It
focuses on the impact of influencering on the perception of one’ s own person and on the factors associated with
this impact. Above all, it is an exaggerated attempt to depict almost perfect beauty, which may not always be based
on reality and which may be diametrically opposed to the virtual image. This image influences the perception of
the individual’ s own appearance, which, on the basis of the information received, also creates an image of beauty
with a certain degree of idealisation, which is also reflected in the perception of one’ s own identity.

Key Words: AR Filter. Beauty. Bodyshaming. Digital Celebrity. Identity. Influencering. Instagram. Social Media.

1 SOCIALNE SIETE

Socialne média mézeme definovat ako webové stranky umoznujice socialnu interakciu medzi pouzivatelmi
vo forme zdielania informacii prostrednictvom internetu.! St prostriedkom vymeny nazorov, myslienok, umoziuja
vyhladavat obsahy na webovych strankach a taktiez poskytuju spojenie s ostatnymi pouzivatelmi.? K socialnym
médiam patri okrem inych aj kategoria socialnych sieti.

V sacasnej dobe si socialne siete nepostradatelnou stcastou nasich vSednych Zivotov. Mozeme
povedat, Ze patria k najvyuzivanej§im sluzbam ktoré digitalny priestor poskytuje, kedZe st globalne vyuzivanym
komunika¢nym prostriedkom v takmer kazdej vekovej skupine. U mladsich generacii je vSak ¢as straveny v online
priestore a mnozstvo zdielanych dajov omnoho vyssi, nez u starsich generacii.?

Vyuzivame ich rozliénymi sposobmi, ¢i uz ako pasivny alebo aktivny uZivatelia, v osobnej oblasti pre
zabavu, ¢i ako zdroj inSpiracie, avSak dokazu byt skvelym pomocnikom aj v pracovnej oblasti. Pre nasu spolo¢nost
su prostriedkom poskytujiicim Siroké spektrum moznosti v ramci komunikacnej sféry, preto ich mézeme oznacit

1 NATIONS, D.: What is Social Media? [online]. [2022-03-08]. Dostupné na: <https://www.lifewire.com/what-is-social-media-
explaining-the-big-trend-3486616>.

2 SCOTT, D. M.: The New Rules of Marketing and PR. New Jersey : Eastone Books, 2010, s. 38.

3 POLAKOVA, E a kol.: Internetova komunikacia, prilezitosti a rizika. Banska Bystrica : Beliantum, 2013, s. 117.
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za komunika¢né nastroje umoziiujice nadvazovat a udrZiavat uz existujice medziludské vztahy.* Tento digitalny
priestor ma funkciu komunika¢ného kanala, prostrednictvom ktorého je mozné informacie uverejiiovat, vyhladavat,
zdielat, vytvarat vlastné komuniké.

Ak sa zamyslime nad principom fungovania socialnych sieti, uvedomime si, Ze ich spaja mnoho spolo¢nych
znakov. Pre celkové vyuzitie vSetkych moznosti kazdej platformy je potrebna registracia a vytvorenie vlastného
profilu. Nasledne si vieme zvolit, ¢o chceme sledovat - teda priatelov, zname osobnosti, celebrity, hviezdy ¢i
influencerov. Taktiez si mézeme zvolit sledovanie roznych stranok ¢i profilov zameranych na mnohé zaujmoveé,
hobby i obchodné aktivity, ktoré nas zaujimaji a aj prisposobit si obsah, ktory sa nam paci. Vyber tematickych
obsahov je velmi velky a poskytuje zastipenie vo vacSine oblasti — zabava, mdda, fitnes, ru¢né prace, umenie,
licenie, zdrava strava a mnoho dalSieho. Samozrejme velmi podstatnou funkciou socialnych sieti je to, ze
ako pouzivatelia mozeme zdielat to, co uzname za vhodné. Ide o nase myslienky, pocity, nazory, fotografie i videa,
a mnohé dalSie obsahy, ktorymi odhalujeme svoje stkromie. Mame moznost tieto zdielané obsahy upravovat
a zverejiiovat takym spdsobom, aby bola nasa osoba vyobrazena v ¢o najlepSom svetle a tym si ziskala priazen
v online prostredi.”>  Interaktivita je nesmierne dolezitou stcastou kazdej socialnej platformy, pretoze dovoluje
recipientom reagovat ajinymi spdsobmi, nezlen komentarom alebo ozna¢enim ,paci sa mito“. So zakomponovanim
interaktivnych prvkov v prispevkoch sa mozu sledovatelia zapojit a byt tak stcastou daného prispevku ako celku.
Medzi takéto prvky patria mini kvizy, ankety, stitaze, avSak popularne sa aj otazky, na ktoré napriklad influencer
¢i celebrita odpovie. Najmé na platformach, ako je Instagram moze takyto obsah zvysit interakciu a dosah na
recipientov. 8

Vacsiu formu interaktivity prepojent s interakciou fungujacou ako pri malych poctoch sledovatelov tak i
v masovom ponimani, poskytuju takzvané ,live videa“. Tato funkcia je obltibena, pretoze umoznuje zdielanie obsa-
hu v realnom case ako zivy prenos, na ktory mozu sledovatelia ihned reagovat. Socialne siete podporuja formu live,
na ktort mdzu recipienti reagovat v komentaroch, ktoré tvorca obsahu vidi v aktualnom ¢ase a moze na nich rea-
govat. Tato funkcia je dobra pre zdielanie dolezitych udalosti zo svojich Zivotov, Specialnych podujati a mnohych
nie len zdbavnych momentov. Tento spdsob je moZnostou pre propagaciu cohokolvek a preto ho vyuzivaja aj firmy
¢i influenceri k reklamnym Gcelom. Taktiez sltzi pre spravodajské a informacné portaly i redaktorov, ktori pros-
trednictvom svojich profilov zdielaju naZivo aktualnu situéciu a distribuujt ju okamzite Sirokej verejnosti priamo
v teréne, bez zostrihu alebo tGprav ako pri spracovani reportaze.

Momentalne patria k najvyuzivanej$im sociadlnym sietam, ktoré sa orientuji na zdielanie predovSetkym
vizualneho obsahu, podla najvysSej miery aktivity pouzivatelov nasledovné: Facebook, YouTube, Instagram a Tik-
Tok.” My sa vSak v nasej praci zameriame predovSetkym na socialnu siet Instagram, ktora je velmi popularnou so-
cialnou sietou pre vSetky generacie, a to preto, Ze kazdy si tam vie najst to, ¢o ho zaujima a byt tak stcastou global-
nej komunikacnej siete. Toto prepojenie umoznuje pristup k mnohym informaciam o Zivote inych l'udi, o tom ¢o
robia, ¢o dokazu a mnohé dalSie zaujimavosti - Instagram je pre nase G¢ely skimania najvhodnej$im variantom
socialnej siete, pretoze princip jej fungovania zavisi od zdielania vizualneho ¢i audiovizualneho obsahu.

4 MACEK, J.: Uvod do novych médii. Ostrava : Ostravska univerzita, 2011, s. 56.

5 GARDNER, H., DAVIS, K.: The app generation: How today’s youth navigate identity, intimacy and imagination in a digi-
tal world. [online]. [2021-09-02]. Dostupné na: <http://isites.harvard.edu/fs/does/ieb.topic 1458086.files/gardner=20and%20davis_
app%20generation.pdf>.

6 PAKOSOVA, K.: 5 typovobsahov na socialnych sietach, ktoré Vam zyskaju konverzie. [online]. [2021-10-30]. Dostupné na:
<https://harton.sk/5-typov-obsahov-na-socialnych-sietach-ktore-vam-ziskaju-konverzie/>.
7 Most popular social networks worldwide as of January 2022, ranked by number of monthly active users. [online]. [2022-03-

08]. Dostupné na: <https://www.statista.com/statistics/272014/global-social-networks-ranked-by-number-of-users/>.
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11 Pouzivanie socialnych sieti

Popularita socialnych sietivdnesnejdobe stale stipa ajvdaka inovativnym sposobom technického vylepSenia
platforiem, ktoré umoziuje tvorcom prostriedky na zatraktivnenie obsahu pre ich recipientov. Pridavanim novych
funkcii umoznujacich kreativnu tvorbu obsahu priamo prostrednictvom konkrétnej socialnej siete, co je lakadlom
pre mnohych pouzivatelov. Tieto funkcie pre tvorbu obsahu su atraktivhym a nenaro¢nym prostriedkom, ktory je
dostupny kazdému pouzivatelovi danej platformy, na ktorej zverejiiuje svoje prispevky.

Vzhladom na mnozstvo mladych ludi v online prostredi, najma Zien je potrebné pochopit, ako dokazu na
zaklade ich dovery a urcitej miery zavislosti na socialnych sietach, tieto platformy ovplyvnit vnimanie telesného
obrazu. Schopnost vytvarat a sledovat fotografie na mobilnych zariadeniach, v akomkolvek ¢ase na akomkolvek
mieste, vytvara mnozstvo prilezitosti na porovnavanie sa s inymi osobami.

Na socialnych sietach nie je prezentacia obmedzena len na celebrity, hercov alebo modelky, tito moznost
ma Gplne kazdy. Ked sa zameriame na prezentaciu, musime uviest, ze ludia Casto prezentuju idealizovant verziu
samych seba, nahravaju len tie najlepSie a najatraktivnejsie fotografie, ktoré mozno vylepSovat i upravovat.® Preto
nam tieto platformy davaji moznost porovnavat svoj zoviiajSok, svoju osobnost a svoje schopnosti s enormnym
mnozstvom o0s0b na socialnych sietach.”” Toto porovnavanie dokaze mat velmi negativny, priam Skodlivy vplyv
a mentalne a fyzické zdravie osob."

1.2 Celebritizacia a celebrifikacia

Medialne zname osobnosti st pre nasu spolo¢nost vynimo¢nymi bytostami. Ich Zivot je zviditelfiovany
hlavne prostrednictvom medializacie prezentovania najma siakromnej sféry zivota, na ktoru sa samozrejme viaze
aj aj zaujem o profesijny Zivot celebrity.” Tieto dva pojmy st ¢astokrat zamienané alebo uvadzané ako synonymické
vyrazy ¢o komplikuje ich spravne pochopenie a pouzitie. Pojmy celebritizacia a celebrifikacia st pojmy oznacujiace
procesy ktoré by sa dali charakterizovat ako procesy schopné produkovat celebrity v ramci kulttary prostrednictvom
masovych a digitalnych médii i multimédii."®

Pojem celebritizacia sa pouziva a oznacenie situacie, kedy je v ramci ur¢itého medializovaného procesu,
udeleny obycajnému cloveku status celebrity. ¥ MdZeme to oznacit ako pretvorenie vSednej identity jedinca na
novu identitu v ramci celebritnej kultary, kedy uz ¢lovek so ziskanym statusom celebrity stelesnuje vzor a urcity
ideal pre spolo¢nost.” Celebritizacia, ktortt mozno interpretovat ako druh chvalenia i zboZnovania, je zvlaStnym
socialno-kultarnym fenoménom v kontexte medialne znamych osobnosti. Celebritny zdroj slavy bol presmerovany

8 PERLOFF, R. M.: Sex roles: Social media effects on young women’s body image concerns: Theoretical perspectives
and an agenda for research. [online]. [2021-10-29]. Dostupné na: <https://www.researchgate.net/profile/RichardPerloff/publica-
tion/271740741_Social_Media _Effects_on_Yun_Women’s_Body_Image_Concerns_Theoretical_Perspectives_and_an_Agenda_
for_Research.pdf>.

9 FARDOULY, J. VARTANIAN, L. R. :. Social media and body image con-cerns: Current research and future directions. Cur-
rent Opinion in Psychology. [online]. [2021-10-29]. Dostupné na: <https://www.science direct.com/science/ar-ticle/pii/S2352250X-
15002249?via%3Dihub>.

10 KONG, S.: Instagram:The real stranger danger. Advanced writing: Pop culture intersections. [online]. [2021-11-03]. Dos-
tupné na: <http://scholarcommons.scu.edu/cgi/viewcontent.cgi?article=1005&context=engl _176>.
11 FAROULDY, J. et al..: The impact of appearance somparisons made through social media, traditional media and in person

in women'’s everydays lives. [online]. [2021-11-04]. Dostupné na: <http://www2.psy. unsw.edu.au /Users/Ivartanian/Publications/
Fardouly,%20Pinkus, %20&%20Vartanian%20(2017).pdf>.

12 TURNER,G.: Understanding celebrity. London : Sage Publications Ltd, 2013, s. 3.

13 RUSNAKOVA, L. et al.: Slovnik vybranych medialnych pojmov. Trnava : FMK UCM, 2016, s. 30.

14 DRIESSENS, O.: The Celebtitization of Society and Culture: Understanding the Structural Dynamics of Celebrity Culture. In
International Journal of Cultural Studies, 2013, ro€. 16, €.6, s. 642.

15 ROJEK, CH.: Celebrity. London : Reaktion Books, 2001, s. 17.
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od tej, ktora sa zakladala na Gspechu k takej slave, ktora je médiami riadena. ' Medializacia v tomto pripade dokaze
urychlit proces celebritizacie na zaklade zverejiiovania informacii o konkrétnej osobe, ¢o im umoznuje stat sa
v relativne rychlom ¢ase medialnymi profesionalmi a aj celebritami.” Tymto pojmom mozeme nazvat aj to, ked je
do publika nasadena celebrita z dovodu jeho presytenia obyc¢ajnymi I'udmi.® Celebritizacia je vysledkom prepojenia
troch ¢iastkovych procesov a to medializacie, personalizacie a komodifikacie' a jej cielom je akoby vnutit zaujem
spolo¢nosti o dant osobu a tym cerpat z jej mena a uspechu prostrednictvom vyzdvihnutia hodnot celebrity.
Tento pojem zahrna vSetky okolnosti stivisiace s jej vytvorenim na kultirno-spoloc¢enskej tirovni, kedy je genera¢na
mentalita formovana procesom celebritizacie, spdsobom prezentovania luxusu a vzorov, ktoré vytvaraju ilziu
vynimoc¢nosti, ¢o im umoziuje podporovat svojou ¢innostou ziskany status celebrity.?

Celebrifikacia tizko suvisi s procesom celebritizacie, avSak na rozdiel od neho zahfna to, ¢o stvisi
s produkciou celebrity na tirovni jednotlivca a to tak, Ze reprezentuje premeny jednotlivca alebo osobnosti verejného
zivota na celebrity, ¢o je vnimané ako medialny ritual komodifikacie - vyrabanie celebrity. Je to proces schopny
vybudovat siln individualitu, ktorej vysledkom je celebrifikovana osoba ktorej medialnu osobnost podciarkuje
umelo udrziavany image.* Celebrifikacia zahfna aj konkrétny typ marketingovej komunikacie nazyvany influencer
marketing, ktory je najbeZnejSou a najuc¢innejSou formou propagacie vyuzivanou v prostredi socialnych sieti a ktora
je realizovana prostrednictvom medialne znamych osobnosti - influencerov.?

1.3 Fenomén influencerstva

»Typickym ,influencerom" je medialne znama osoba, ktora pouziva verejne dostupny profil na socialnejsieti,
najma za G¢elom Sirenia medialnych posolstiev a za G¢elom zisku. Do povedomia l'udi sa dostala prostrednictvom
medialnej komunikacie a spravidla vykazuje - aspon do istej miery - znaky celebrity.*

Charakteristiku pojmu influencer mézeme vyjadrit tak, Ze sa jedna o ¢loveka, ktory je schopny vyuzivat
svoj vlastny potencial k dosiahnutiu svojich cielov, ktorymi dokaze ovplyvnit mnozstvo ludi svojim obsahom,
¢o je vyhladavanou schopnostou ktora sa da pouzit v marketingovych kampaniach.?* Medzi tieto osobnosti,
ktoré maji moznost pdsobit ako vplyvny influenceri partia verejne zname osobnosti, §portovci, hudobnici, herci
¢i umelci, pripadne celebrity, ktorych dolezitou spolo¢nou ¢rtou je to, Ze st spolo¢nostou vnimany ako vzory.
K influencerom sa zaraduja aj osoby, ktoré si v ramci volného ¢asu svoje vlastné meno budujt a snaZia sa o ziskanie
doéveryhodnosti a dobrej reputacie, ¢o ma umoznit zvacSenie ich dosahu a rozsirenie publika. Influencerom
sa mozu stat aj jednotlivci ktori sa zameriavaji na budovanie kariéry priamo prostrednictvom socialnych sieti
a formou influenceringu. ® MdzZeme povedat, Ze moznost byt influencerom je pontknuta kazdému a ktokolvek

-

sa nim moze stat, ak dokaze vytvarat dostatoCne zaujimavé obsahy pre svoju ,zakladiu
sa dokaze neustale zvacSovat. Tato schopnost je pre spolo¢nosti dolezita, pretoze influenceri prostrednictvom

velkého publika, ktoré

16 RUSNAKOVA, L. et al.: Slovnik vybranych medialnych pojmov. Trnava : FMK UCM, 2016, s. 30.

17 DRIESSENS, O.: The Celebtitization of Society and Culture: Understanding the Structural Dynamics of Celebrity Culture. In
International Journal of Cultural Studies, 2013, ro€. 16, €.6, s. 17.

18 Tamtiez, s. 11.

19 RUSNAKOVA, I. et al.: Slovnik vybranych medialnych pojmov. Trnava : FMK UCM, 2016, s. 31.

20 Tamtiez, s. 31.

21 Tamtiez, s. 31.

22 KAPEC, M., RADOSINSKA, J.: Specifika postmiléniovych dospievajtcich filmovych publik. In BUCKOVA, Z., RUSNAKOVA,

L., RYBANSKY, R. SOLIK, M. (eds.): Megatrandy a média 2018 : Realita a medialne bubliny. Trnava : FMK UCM, 2018, s. 77.
23 Tamtiez, s.77-78.

24 Social Media Marketing for Businesses. [online]. [2022-02-22]. Dostupné na: <https://www.wordstream.com/social-me-
dia-marketing>.
25 What is Influencer Marketing: An in Depth Look at Marketing’s Next Big Thing. [online]. [2021-10-15]. Dostupné na: <https://
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svojho vplyvu dokazu zo sledovatelov spravit potencionalnych zakaznikov firmy, s ktorou spolupracuja.?

Pri vac¢sine vplyvnych osobnosti ide o profesionalov spolupracujtcich s firmami a sponzormi. Ich zamerom
je ovplyviiovanie nazorov mladych spotrebitelov. prostrednictvom svojich profilov na socialnych sietach dokazu
zvysit predajnost znacdiek, tovarov, sluzieb. Mézu svojim nasledovatelom priamo odporucit ¢okolvek vratane
filmov serialov i samych seba a svoju ¢innost.?” V digitalnom prostredi maja influenceri neobmedzené, rozsiahle
a Castokrat neamyselné vplyvanie na recipientov. Svojim prispevkom moézu mat dosah na obrovské mnozstvo l'udi,
nie len na svojich fan$ikov, ktorym sa mdze zobrazit behom sekundy. Reputdcia mnohych influencerov bola
natolko silna, zZe dokazala vytvorit silné komunity, skupiny ludi, kazdodenne sledujicich obsahy ktoré pridavajt.
Vyuzitie tejto formy komunikacie, teda sily influencerov na oslovenie recipientov vyuziva mnoho znaciek.” Byt
uspesnym influencerom neznamena mat ¢o najvacsi pocet sledovatelov ale ide o to, aby bol obsah, ktory je zdielany,
zavazil u konkrétneho publika dostato¢nou silou. Forma influencerstva je povazovana za zivobytie, ktoré vyzaduje
vela Casu, tvrdej prace, ucenia vytrvalosti a Gsilia, aby konkrétne znacky prejavili zaujem o spolupracu.?

Instagram ako jedna z najpopularnejSich socialnych sieti stcasnosti je svojou moznostou dosahu na
publikum a s najvySSou mierou moznosti interakcie s nim, velmi vyuZivanym prostriedkom na marketingoveé
ucely.*® Forma spoluprace medzi influencerom a spolo¢nostou je zaloZena na principe odmenovania, ktoré sa
pohybuji v réznej vyske finan¢nych prostriedkov v zavislosti od poctu sledovatelov influencera a ti, ktori maja
niz$i pocet mozu dostat ako formu odmeny za zdielanie vo svojom prispevku konkrétny produkt, ktory vyuZija pri
vytvarani obsahu a aj na svoje osobné tcely.*

2 LIAHEN INFLUENCEROV - INSTAGRAM

Aj ked st socialne média ur¢ené predovSetkym na spajanie l'udi, nest v sebe vysoko individualizovany,
egocentricky hodnotovy systém. Ustavicné rozsirovanie priestoru socialnych sieti prinasa generaciu mladych
l'udi, ktory st v urcitej miere fascinovany samymi sebou. St schopny v tomto prostredi bez ostychu alebo zmyslu
pre rozliSenie prili§ osobnych informacii, odhalovat akykolvek obsah zo svojho stikromia ¢i uz po fyzickej alebo
psychickej stranke. *> AZ osemdesiat percent obsahu produkovaného socialnymi sietami je zameranych na nas
samotnych.* ,

Socialna siet Instagram je podla vyhlaseni zakladatelov, nastrojom pre zdielanie svojho zivota s priatelmi
zabavnym a nepredvidatelnym sposobom, kedy mozu pouzivatelia zdielat dolezité udalosti svojich Zivotov v
okamihu, v ktorom sa realne deja.>* Zdielanie obsahu predovSetkym prostrednictvom fotografii a videi Instagram

26 KRAMAROVA, M.: Influencer Marketing - véetko &o musite vediet skor, nez sa dofi pustite. [online]. [2021-10-15]. Dostupné
na: <https://ecommercebridge.sk/influencer-marketing-vsetko-co-musite-vediet-skor-nez-sa-don-pustite/>.

27 KAPEC, M., RADOSINSKA, J.: Specifika postmiléniovych dospievajtcich filmovych publik. In BUCKOVA, Z., RUSNAKOVA,
L., RYBANSKY, R. SOLIK, M. (eds.): Megatrandy a média 2018: Realita a medialne bubliny. Trnava : FMK UCM, 2018, s. 78.

28 LEVY,A.: The State of Influencer Marketing. [online]. [2022-01-12]. Dostupné na: <https.//www.academia.edu/35812901/
The_State_of_Influencer_Marketing>.

29 Become A Successful Social Media Influencer. [online]. [2022-01-23]. Dostupné na: <https://play.google.com/store/books/
details?id=pJb_DwAAQBAJ&rdid=bookpJb_DwAAQBAJ&rdot=1&source=gbs_atb&pcampaignid=books_booksearch_atb>.

30 BARKER, S.: Comprehensive Guide to Instagram Influencer Marketing. [online]. [2021-10-10]. Dostupné na: <https://www.
convinceandconvent.com/social-media-strategy/guide-to-instagram-influencer-matketing-2/>.

31 The Ultimate Guide to Instagram Influencer Marketing in 2021. [online]. [2022-02-10]. Dostupné na: <https//socialsensei.co/
instagram-influencer-marketing-in-2021/>.

32 DEUZE, M.: Media Life: Zivot v médiich. Praha : Karolinum, 2016, s. 26.

33 BOASE, J., et al.: IS it really about me?: Message content in social media awareness streams. [online]. [2021-12-02]. Dos-
tupné na: <http://infolab.stanford.edu/~mor/research/naamanCSCW10.pdf>.

34 FAQ. [online]. [2022-01-23]. Dostupné na: <www.instagram.com/about/faq/>.
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odlisuje od inych socialnych sieti, je mozné ho vyuzivat bezplatne na opera¢nych systémoch mobilnych zariadeni
iOS, Android a aj prostrednictvom ktoréhokolvek internetového prehliadaca.® Instagram  funguje  na
principe zdielania fotografii ¢i videi pouzivatelmi, ktory mozu sledovat inych pouzivatelov a odovzdavat spatni
vazbu pridanim komentara ¢i oznacenia srdieckom, teda ,paci sa mi to“. Pod tieto prispevky s vo forme textu
umiestiiované oznacenia (hashtag - #) pre organizaciu, zaradenie a zviditelnenie prispevkov.’® Tento symbol za
ktorym nasleduje slovo zgrupuje prispevky pod rovnakym oznacenim, ¢o umoziuje vyhladavanie konkrétnejSieho
obsahu a taktiez zvySuje interakciu s publikom. AvSak pri zadavani hashtagov pod prispevok treba uviest len
relevantné oznacenia a neprehanat ich pocet.*” Zdielany obsah sa pouzivatelom zobrazuje ako ,feed“ s prispevkami,
ktoré mozeme scrollovat a ktoré nam algoritmus zobrazuje na zaklade preferencii, pricom je tento obsah na ploche
nekonciaci, pretoZe nam neustale nacitava dalSie prispevky.*® Taktiez poskytuje funkcie, vdaka ktorym je mozné
upravovat a vylepSovat svoj zoviiajSok ¢i uz na fotografii alebo na videu.*® Ide o to, Ze sme vdaka tomu schopny
manipulacie a skreslovaniu reality prostrednictvom zverejnenych obsahov, avSak aj ked I'udia vo velkej miere
doveruj autenticite fotografidm ¢i videam, neznamena to, Ze konkrétny obsah naozaj vyobrazuje realitu.*°

Socialna siet pontika mnoho funkcii, ktoré st u pouzivatelov a samotnych influencerov velmi vyuzivanymi
ktvorbe a zdielaniu obsahu. Preto siich predstavime. Stories (pribeh) je funkcia umoznujica pridavat obsah vo forme
videa alebo fotografie, ktory vSak do 24 hodin zmizne, ak ho pouZzivatel neulozi do zvyraznenych pribehov (Higlights)
ktoré st neustale dostupné v profile tak, ako aj iné prispevky. K tomuto obsahu je mozné pridat rozne grafické
¢i interakéné prvky akymi st napriklad ankety, hudba, GIF, text, odkazy na webstranky, oznacenie polohy, a pod.,
vyuZzitie farebnych filtrov, efektov alebo roézne iné tipravy aj prostrednictvom AR filtrov.* TaktieZ maj sledovatelia
moznost oznacit priamo pri prezerani pribehu, Ze sa im paci alebo rychlou reakciou zaslania prednastaveného
vyberu emotikonov priamo do spravy. Reels umoznuje tvorcom natacat kratke videoklipy v ktorych sa taktiez
daja vyuzit interakéné a vylepsujtce prvky, avSak tato funkcia umoznuje strih nato¢eného videa, ktoré sa da zlozit
aj z viacerych videi a teda k vytvoreniu nejakého obsahu nie je nutné vyuzivat ina aplikaciu.* Live Stream (zivé
vysielane) je stcastou pridavania pribehov ale s tym rozdielom, Ze pouzivatel vysiela zivy vstup v realnom case
z konkrétneho miesta. Instagram priamo upozorni sledovatelov, Ze osoba, ktort sleduju vysiela takouto formou
obsah, ktory bude dostupny len v tom konkrétnom case, ak ho tvorca neulozi ako prispevok.*® Market (obchod)
je novsia funkcia, ktorej tlohou je poskytnit moznosti predaja influencerom a firmam, ktoré posobia na tejto
platforme. Priamo v prispevku je mozné oznacit predajné polozky, ktoré st ihned dostupné k predaju.* Filtre st
extrémne obltbenou formou Upravy prispevkov na tejto platforme. Dokazu dodat fotografii i videu iny nadych
farebnosti, kontrastu, pripadne ¢iernobiely efekt a rozne iné, ¢im poskytuje vytvorenie prispevkov na vyssej trovni
estetického hladiska (ak st vyuzité spravne a s mierou). Taktiez stt dobrym pomocnikom pri zjednocovani vizualu

35 MOREAU, E.: What IS Instagram and Why Should You Be Using It? [online]. [2021-09-02]. Dostupné na: < https://www.
lifewire.com/what-is-instagram-3486316>.

36 READEOQVA, J. A.: The female body on Instagram: Its the new it ?. [online]. [2021-11-15]. Dostupné na: <http://www.war-
wick.ac.uk/fac/cross_facl/iatl/reinvention/issues/volumeQissue 1/reade>.

37 ANDERSEM, I.: Everything You Need To Know About Hashtags. [online]. [2022-02-15]. Dostupné na: <http://wwwsocial-
mediatoday.com/news/everything-you-need-to-know-about-hashtags/517028>.

38 Instagram. [online]. [2022-01-16]. Dostupné na: <https://www.computerhope.com/jargon/i/instagram.htm>.

39 PASTEKOVA, M.: What is going now: paradoxes of Instagram aesthetic. In FISEROVA, M. (eds.) New mediation, new
pop-culture?. Praha: Metropolian University Prague Press, 2015, s. 42.

40 CERNY, V.: Authenticity of photograph: past and present. In FISEROVA, M. (eds.) New mediation, new pop-culture?. Praha
: Metropolian University Prague Press, 2015, s. 34.

41 The Complete List Of Instagram Features for Marketers. [online]. [2018-02-15]. Dostupné na: <https://influencermarketing-
hub.com/instagram-features/>.

42 Reels. [online]. [2021-12-21]. Dostupné na: <https://about.instagram.com/features/reels>.

43 The Complete List Of Instagram Features for Marketers. [online]. [2018-02-15]. Dostupné na: <https://influencermarketing-
hub.com/instagram-features/>.

44 Shopping. [online]. [2021-12-21]. Dostupné na: <https://about.instagram.com/features/shopping>.
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prispevkov v profile tak, aby spolu nejakou ¢rtou ladili napriklad pri vyuZivani rovnakého filtra na vSetky prispevky.*

Efekt rozSirenej reality, tiezZ AR filter je momentalne velmi popularnym nastrojom umoziujaci nie len
skraslit vizaz, ale aj doplnit zaujimavé vizualne efekty rézneho zabavného, straSidelného a iného charakteru
priamo vlozeného do prispevku.*® Ako uz bolo spomenuté, vyuzivanie tychto filtrov je v oblasti zobrazovania
krasy na Instagrame dolezitym nastrojom k docieleniu ,idealu krasy* na tejto platforme, ¢omu sa budeme venovat
podrobnejsie v podkapitole 1.2.4 Aplikacie na Gpravu zovnajsku.

2.1 Kult krasy a jej sucasny ideal

Zarevolu¢né obdobie pre Zeny a ich sebavyjadrenie je stale povazované minulé storocie, ked sa zena mohla
wviac odhalit“ a byt sama sebou. Mohla legalne ukazovat svoje nohy, liit sa, riadit auto a realizovat svoj potencial
v dalich ¢innostiach. Zenskymi vzormi sa od tohto obdobia stavaja filmové herecky, polititky, manekynky,
podnikatelky, spisovatelky, architektky, zeny, ktoré nieco dokazu, a nemusi to byt len krasa v zmysle telesnej
pritazlivosti, ale podstatnou je aj krasa dusevna.*” K vzhliadanym preto patria aj influencerky a medialne zname
zeny. Toto vnimanie Zenskej emancipacie a prepojenia fyzickej i duSevnej krasy pretrvava a j v dne$nej dobe, kedy
st zeny schopné a majii moznosti naplfiat ¢oraz vicsie ciele.

Napriek faktu, Ze Zeny spolu s Zenskymi organizaciami dosiahli v minulosti mnozstvo spominanych
vydobytkov a v spolo¢nosti sa zacalo diskutovat o rovnopravnosti zien a nepripustnosti diskriminacie na zaklade
pohlavia, sa zaroven v spolo¢nosti objavilo nové obmedzenie, ktoré byva oznacované ako ,mytus krasy“. Tradi¢na
explicitnit demokraciu nahradil takzvany fashion-beauty complex (po slovensky komplex mody a idealu krasy).*
V tomto type kultiry sa vedomie Zzien snazi modifikovat patriarchat. Zeny sa tak nachadzaji pod neustalym
dohladom posudzovania ale aj stdenia, vysledkom ¢oho Zena pristupuje k svojmu vlastnému telu tak, ako by nan
nazeral niekto iny.*°

Mytus krasy chape podstatu krasy ako sociokultirne podmieneny fenomén, kedy st kultirne normy,
urcené spolo¢nostou a historickym vplyvom, uplatnené na biologicky dané telo, o znamena, ze mytus krasy je
socialny konstrukt ktory sa moze menit a byt nahradeny inou predstavou vnimania krasy.*® Vo v§eobecnosti teda
mytus krasy objektivne a univerzalne potvrdzuje existenciu krasy, ktora vykresluje tak, ze ju zeny musia chciet
stelesniovat a muzi musia chciet vlastnit Zeny, ktoré krasu stelestiuji.” Toto stelesnenie krasy je urcené vylucne
zenam, nie muzom. Preto mytus krasy takymto sposobom negativne vplyva na slobodné prezivanie telesnosti
¢loveka, pricom ide konkrétne snahou o dosiahnutie a trvalé zachovanie urc¢itého umelo vytvoreného telesného
Standardu (ktory nie je pre kazdého dosiahnutelny). Tieto neziaduce spolo¢enské trendy maji jasné ekonomicke,
politické, medialne i naboZenské pozadie, vyplyvajice z dlhodobo fungujicej patriarchalnej kultary, ale aj z krizy, v

45 The Complete List Of Instagram Features for Marketers. [online]. [2018-02-15]. Dostupné na: <https://influencermarketing-
hub.com/instagram-features/>.

46 Where Effects Appear on instagram. [online]. [2021-12-21]. Dostupné na: <https://sparkar.facebook.com/ar-studio/learn/
publishing/where-ar-effect-appear-in-instagram/>.

47 HLUBINKOVA, Z., et al.: Psychologie a sociologie ekonomického chovani. 3. vydanie, Praha : Grada, 2008, s. 187.

48 WOLF, N.: Mytus krasy, USA : Aspekt, 2000, s. 38.

49 CVIKOVA, J., JURANOVA, J., KOBOVA, T.: Zena nie je tovar: komodifikacia Zien v nasej kulture. Bratislava : Aspekt, 2005,
s. 37.

50 LIPOVETSKY,G.: Treti Zena: Nemé&nnost a promény Zenstvi. Praha : Prostor, 2007, s.92.

51 NAVRATILOVA, J, JARKOVSKA, L. Cena Zenského téla. In FORMANKOVA, L, RYTIROVA, K. (eds). ABC feminismu. 1.

vyd. Brno: Nesehnuti, 2004, s. 129.
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ktorej sa ocitaju si¢asné moralne hodnoty.* Momentalne predstavuje ideal
zenskej krasy mlado vyzerajica Zena s nizkou hmotnostou, nie vSak vychudnutou ale vy$portovanou postavou
s nizkym obsahom telesného tuku a bez ochabnutych telesnych c¢asti.”® Medialna sféra nam v ramci mytu krasy
predstiera propagacie roznych produktov na skraslovanie i starostlivost o telo, ¢im vnucuje predstavu idealneho
vyzoru anati zeny k porovnavaniu samych seba s inymi. Tento spolo¢ensky tlak vytvara nutnost dokonalého vzhladu,
kedy je ako ideal prezentovana krasna, mlado vyzerajaca Zena s hladkou pletou, bez vrasok a samozrejme Stihlej
postavy. Prirodzené starnutie nie je povazované za pekné a s pribtidajucimi rokmi sa zeny stavaji menejcennejsie,
¢im mytus krasy sposobuje (nie len) u mladych Zien strach zo starnutia, pri¢om starsie Zeny nuti k zavisti a honbou
za mladostou.> Mytus krasy je navonok prezentovany ako prostriedok na dosiahnutie ispechu, nakolko je Zenska
krasa priblizne od druhej polovice minulého storocia povazovana, za jeden zo zakladnych zamestnavatelskych
poziadavkou,” ¢o potvrdzuje aj mnoho §tadii. Tie poukazuji na vyznamny vplyv krasy, ktora je mozZnym
predpokladom tspechu na trhu prace. Mnoho tychto vysledkov tychto §tadii potvrdilo vyznamnu Glohu krasy
nielen pri ziskavani zamestnania, ale aj v stanovovani prijmov.>

Kult krasy je nieco, ¢o sa stalo beznou stcastou kazdodenného zivota kazdého z nas aj vdaka silnému
medialnemu diktatu, ktory spolo¢nost nie len Ze prijima ale aj podporuje a toleruje.”” Vdaka socialnym sietam je
mozné idealy krasy distribuované do celého sveta ovela rychlejSie, ¢o umoznuje ich neustaly vyvoj a zmenu.

2.2 Instagram ako diktat krasy

Charakterizovat krasu je velmi tazkou tlohou, nakolko to, ¢o ¢lovek povaZzuje za krasne zavisi od mnohych,
velmi subjektivnych faktorov. Krasa priamo zavisi na tom, kto ju vnima a je akousi vnatornou hodnotou uloZenou
v ¢loveku. Toto takzvané ,ukotvenie krasy" je neviditelnym atribttom a predstavuje vysledok vlastného, vedomého
usudzovania ¢loveka, pretoze zazitok krasy je velmi individualny a prezivany v konkrétnej podobe vyvijajacej sa
z prijemného pocitu ¢i zapacenia. M6Zeme povedat, Ze krasa je komplexnou ¢rtou konkrétneho estetického
objektu, ktora je odkryvana na zaklade kvalit estetického objektu ktoré musi usadit vnimatel .>® Krasa lezi na Zenach
ako diktat, pricom je fyzicka neatraktivita Castokrat chapana ako metafyzicka krivda.®® Krasa moze symbolizovat
nastroj schopny zeny manipulovat, ovladat ale aj priamo tyranizovat.®® KedZe existuje urcita predstava o tom, ¢o
je krasne a z coho pozostava ideal krasy, ktory sa stale meni a kazda doba si vytvara vlastny typ a podobu toho, ¢o
ma byt povazované za krasne.®

Trendom v oblasti marketingu, nie len v digitalnom priestore, je snaha vyuzivat vyobrazenie dokonalého
ludského tela k masivnej propagacii, coho nasledkom je ovplyvnenie myslenia a chovania konzumnej spolo¢nosti.

52 RUSNAKOVA, M.: Mytus krdsy a moznosti oslabovania jeho socidlnych désledkov v pregraduél-
nej priprave budlcich  ugitelov/iek (perspektiva emancipaénej pedagogiky). In  KANCIR, J. (eds.): Ak-
tualne otazky prirodovedno- technickych predmetov a prierezovych tém v primarnej edukacii. 1. vyd. PreSov:
Pedagogicka fakulta PU v PreSove, 2013, s. 278.

53 LIPOVETSKY,G.: Tfeti Zena: Nemé&nnost a promény Zenstvi. Praha : Prostor, 2007, s. 37.
54 WOLF, N.: Mytus krasy, USA : Aspekt, 2000, s. 15.
55 ZAHRADKA, P.: Mytus o mytu krasy. Polemika s knihou. Aluze: revue pro literaturu, filozofii a jiné. 2008. [online]. [2022-
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hou_M%C3%BDtus_kr%C3%A1sy_Naomi_Wolfov%C3%A9>.
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zemich. 1. vyd. Praha : Univerzita Karlova, nakladatelstvi Karolinum, 2019, s. 101.

57 LIPOVETSKY,G.: Tteti Zena. Praha : Prostor, 2007, s. 140 -147.
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60 BUTOROVA, Z. Krehka sila: dvadsat rozhovorov o Zivotnych cestach Zien. Bratislava : Institlt pre verejné otazky: Kalli-
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Psychologovia zastavaju nazor, Ze média st schopné ovplyvnit telesné hodnotenie u muZov aj u Zien, ¢im sa stavajt
meracom hodnotenia vzhladu. Pozostavajica neschopnost vyrovnat sa s konkrétnym idealom krasy moze viest
k (neopodstatnenej, prehnanej) sebakritike, pocitom viny a oslabeniu sebavedomia.®* Spolo¢ensky tlak na muZov
v oblasti krasy nie je taky silny, ako v pripade zien. Muzi st stale posudzovani predov§etkym podla svojich vykonov
a postavenia. AvSak spolocensky tlak predsa len rastie a vnucuje im to, aby dosiahli fit postavu s vypracovanymi,
silnymi svalmi.® Popri socialnych sietach mézeme definovat aj iné sociokulttrne faktory, ktoré ovplyviiuja
ideal krasy, napriklad rodina a rovesnici. Niektori sa v§ak domnievaju, Ze vplyv masmédii je najsilnejsi.** Sledovanie
fotografii atraktivnych, krasnych zien posilfiuje tGzbu spifiania socidlno-kulttirnym oc¢akavaniam a predstavam
idealneho tela, ¢im ich podnecujt k dosahovaniu $tihlosti.®

Z vyskumu Fialovej a Krcha vyplyva fakt, Ze Zeny s robustnejSou postavou st nachylnejSie verit roznym
reklamam, o otvorilo jednu z najviac diskutovanych tém dnesnej spolo¢nosti. Problémom je to, Ze média vytvaraja
faloSny obraz o zenskej krase, coho extrémnym dosledkom je zvySeny vyskyt mentalnych poruch stvisiacich s
prijmom potravy.% V stcasnej dobe sa ¢oraz viac dostava do povedomia vizual prirodzenej krasy.®” AvSak tento
vizual prirodzenej krasy a jej zdielania na Instagrame Castokrat nie je zaloZeny na realnej, naturalnej krase, teda
takej, ktora je bez akéhokolvek zasahu, Gpravy, ¢i jemného prikraslenia mejkapom. Mnoho zdielaného obsahu
ukazuje Zeny, ktoré vyzeraji nenaliCene, lezérne upravené, ¢o posobi velmi prirodzenym dojmom. Ide o to, Ze aj
ked osoba vyzera byt ,naturalne“ krasna, nemusi to tak byt a mohla podstupit rozne esteticko-dermatologické, ¢i
chirurgické zakroky, ktoré st v dneSnej dobe na vysokej profesionalnej tirovni a ich zasah nemusi byt absolttne
v§imnutelny. TaktieZ existuje mnoho sposobov, ktorymi je mozné fotografiu upravit tak, aby takymto prirodzenym
dojmom posobila. Ak sa zameriame na prezentaciu krasy na Instagrame, mozeme si v§imnut, Ze Zenska krasa
ktora je konkrétne na tejto platforme vyobrazovana, posobi ako urcita jednotna Sabléna ,dokonalého* krasneho
vyzoru, ktory sa paci ,vSetkym* Tento vzhlad zahfna bezchybnt plet, viditelné hrany okraja sanky, maly tzky nos,
velké pery a zvodny pohlad. Na tento princip st vytvarané aj filtre upravujice vzhlad do pozadovanej formy, ktora
tvar ¢loveka na fotografii ¢i videu pozmeni. Zeny sa snazia tomuto trendu prisposobit a vyuzivanie tychto filtrov sa
stalo beZnou praxou a rychlym pomocnikom k Gprave, na ktort pri kazdodennych povinnostiach nezostane vzdy
¢as alebo z inych dévodov. Je mnozstvo Zien, ktorym sa ich upraveny digitalny vizual zapacil natolko, Ze sa k nemu
snazili dopracovat ajv realnom svete pomocou esteticko-dermatologickych alebo chirurgickych zakrokov. TaktieZ
sem patri mnozstvo trendov, ktoré stvisia so zasahmi do tela v realite sa stali prostrednictvom Instagramu velmi
popularnymi a ziadanymi aj u beznych Zien. Ako priklad méZeme uviest trend ,foxy eyes“® ktory sa stal popularnym
vdaka tspesnej a sledovanej modelke Belle Hadid.®® Taktiez trend Gpravy pier, ktora ich bud' zvacsi alebo im doda
plnsi objem, pripadne iny tvar, ktorého najznamejSou predstavitelkou pre mladsie generacie je Kylie Jenner, ktora
ako jedna z prvych influenceriek na Instagrame vyuzila propagaciu svojich produktov vytvorenim vlastného filtra
roz§irenej reality, prostrednictvom ktorého si mohli pouzivatelia na tejto socialnej sieti vyskuasat, ako by vyzerali
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s jej kozmetickymi produktmi.” KedZe je pre profesiu influencerstva vyzor urcite dolezitym faktorom, diktat krasy
ovplyvnuje tato sféru vo velkej miere, ¢im sa mytus krasy dostava do popredia urc¢ujaceho prednastaveny Standard
vyobrazenia krasy na Instagrame, ktorému sa snazia zeny podriadit akymkolvek spdsobom a v akejkolvek miere.
K tomu prispieva aj konzum zapadnej kultary, ktora sa stava ¢im dalej tym viac posadnutou vyzorom i krasou,
ktora je vnimana ako sucast uspechu. Tento privelky zaujem o fyzickt atraktivitu sa v¢lenil do spolo¢nosti natolko
hlboko, ze bude dlho stc¢astou 'udského spolocenstva po nasledujice generacie.”

2.3 Fotografie a selfie

V digitalnom prostredi socialnej siete Instagram je okamzita vizualna komunikacia dolezitym zaznamom
informacie o tom, ¢o robime, na akom mieste sme, ¢o sa snazime vizuadlom odovzdat tomu, kto sa nan diva.
Rychle poskytnutie tychto informacii je mozné prostrednictvom smartféonu vo forme vizualnej komunikacie ako
zdielany vystup v podobe selfie — autoportrétu. Selfie sa postupom c¢asu stala vyznamnym vizualnym zanrom
fotografie, ktora je charakteristicka pre urcity typ svojského autoportrétu, ktory mozeme oznacit ako jeden
z najpopularizovanejsich zanrov fotografie na svete.”

Selfie je fotografia vytvorena prostrednictvom smartfénu alebo iného zariadenia, ktora je vyfotografovana
sebou samym a nasledne zdielana na socialnej sieti. M6Zeme povedat Ze ide o digitalny autoportrét, ktory je
mozné upravit do poZadovanej podoby a zdielat ho.”® Sociologicko-psychologicky aspekt stavia pojem selfie
do dvoch zakladnych motivov pre ludské spravanie. Prvy je vyzadovanie pozornosti, ktort sa snazi ¢lovek
pritiahnut zverejnenim fotografie, ktorou chce upttat inych. Druhym je vytvaranie verejného obrazu o sebe
samom prostrednictvom obsahu fotografie, kde svojim $tylom, oble¢enim a celkovou Gpravou fotografie dokazu
vytvorit idealizovany obraz samého seba, pripadne svojho alter ega.’* Nasa prezentacia je smerovana k tomu, aby
nas ostatny vnimali tak, ako si to predstavujeme my a nechceme ukazat to, aky sme v skutoc¢nosti. Tento proces
znamena, ze veci v nasom okoli ktoré st umelé a nerealne povazujeme za atraktivnejSie a vnimame ich vo velke;
miere ako realnejSie, nez tie skuto¢né veci.

Sebavyjadrenie je na socialnych sietach pre I'udi, predovsetkym na Instagrame realizované cez fotografie
selfie, ako spdsobu prezentacie vlastnej osoby, toho ¢o robia, ¢o si myslia a samozrejme ide aj o spdsob budovania
imidzu. Selfie méZeme povazovat za zabavnu formu dokumentacie vlastnych Zivotov, ktoré zdielame s inymi
l'udmi na socialnych sietach.” Pre zverejiiovanie selfie existuje niekol'ko dévodov, pre ktoré ich predovsetkym Zeny
zdielaju na svojich profiloch. Ide takpovediac o sprostredkovanie a poukazanie na svoje $tastie, preto sa zverejnuj
iba tie fotografie, ktoré zachytavaju najlepSie a najkrajsie chvile zo zivota (aj ked to v realite tak byt nemusi a dana
selfie mdze byt len umelo vytvorenym konstruktom reality). Dalsim dévodom je prezentacia svojej krasy, atraktivity
a svojich prednosti pre zvySenie sebavedomia na zaklade predpokladanych pozitivnych reakcii od publika. Toto
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znaci, Ze ludia uverejiiuja selfie pre potvrdenie svojej fyzickej pritazlivosti a $tastia, o vplyva na ich sebavedomie.’

2.4 Aplikacie na Gpravu zoviajsku

Uprava fotografii je v ramci pridavania obsahu na socialne siete beZnou zaleZitostou ktort vyuZiva takmer
kazdy pouzivatel. MoZnosti iprav st v dnesnej dobe technickych vymozenosti, programov, a aplikacii st takmer
neobmedzené. Jediny faktor obmedzenia je I'udsky faktor ktorého fantazia je obmedzena. Technické prostriedky
nam umoziuju vytvarat vizualy, ktoré by v realnom svete neboli schopné existovat, ¢o plati aj pre situacie, ktoré
by sa nemohli odohrat (v ramci audiovizualnych obsahov). To nam dava moznost manipulacie obsahov ktoré
produkujeme.”

Medzi tieto prostriedky patria grafické programy, ktorych sa na trhu nachadza obrovské mnozstvo, av§ak
ich spolo¢nym znakom je Ze obsahuji niektoré podobné funkcie pre tpravu fotografii. Umoziuju réznoroda
editaciu snimky akou je napriklad najpouzivanejSia funkcia retuSovania az po moznosti vyuzitia Specialnych
efektov.”® Medzi profesionalne editory patri napriklad najznamej$i Adobe Photoshop, Adobe Lightroom Corel,
Paintshop Pro, a dalsie. Tomuto trendu Uprav st samozrejme prisposobené aj mobilné aplikacie rozneho
druhu, ktoré st dostupné v App Store pre iOS a v Google Play pre Android, ale aj vSeobecne dostupné, ktoré ma
v podstate takmer kazdy vo svojom smartféne, kto vyuziva socialne siete k dispozicii, pretoze aj tie obsahujt
nastroje na tpravu. Vdaka kvalite tychto aplikacii je mozné takmer profesionalne upravit selfie i fotografie jemnym
i diametralne odliSnym spdsobom od originalu. Prostrednictvom ich vyuzitia dokazeme zmenit celkovy vzhlad
osoby. Mézeme zvicSovat a zmensovat rozne Casti tvare i tela, zmenit farbu pokozky, menit érty tvare i farbu a dizku
vlasov a pod. K dosiahnutiu vylepSenia vzhladu st aj rychlejsie sposoby tipravy, nez grafické programy. Co sa
tyka vizaze, momentalne existuje nespocetné mnozstvo filtrov ktoré odstrania z nasej tvare na pockanie vSetky
nedokonalosti a vytvaruji simerné Crty tvare.” Ide o filtre fungujice na principe rozsirenej reality v digitalnom
prostredi. Koncept rozsirenej reality vo forme filtrov spopularizovala platforma Snapchat, pretoze tato funkciu
mohli pouzivatelia pouzivat nie len na fotografiach ale i video hovoroch.® Tieto filtre z nas dokazu urobit tplne
iné osoby, spravit nas kraj§imi, mladsimi, ¢o ma vplyv na vnimanie Zenskej krasy, pricom tieto filtre st zostavené
na zaklade urcitého modelu ,Standardu krasy“. Ale existuji aj zabavné filtre, ktoré nam k vizualu doplnia vtipné
grafické prvky ako kvety, zvieracie uska, alebo nas zmenia na obltibent filmov, kreslent ¢i animovant postavu
a pod.®

Tieto funkcie Gprav nam v podstate umoznili vytvorit si z vlastnej osoby avatara posobiaceho vo virtualnom
svete, ktorého mozeme akymkolvek spésobom upravovat. Nasa identita sa v tomto prostredi meni na hracieho
panacika, ktory sa snazi ziskat ¢o najvacsi pocet ,paci sa mi to“ na socialnej sieti.®
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3 VPLYV INFLUENCERSTVA NA VNIMANIE VLASTNEJ OSOBY

V pozadi socialnych sieti neustale prebieha urcity porovnavaci proces, na ktory kazda osoba reaguje velmi
odliSnym spdsobom, ¢o sa moze odrazit nie len na miere sebadovery a sebahodnotenia, ale aj spoloc¢enského
zaclenenia. V Spojenych statoch americkych bol tento porovnavaci proces klasifikovany ako psychiatricka diagnoéza
identifikovana s oznacenim porovnavacia uzkost. Vychadza z presvedcenia, ze osoba nedosiahla alebo nestihla
vSetko to, o stihli a zvladli vSetci ostatni. Zaroven poukazuje na to, ¢o uz bolo spomenuté v predchadzajicich
kapitolach, ze sa Iudia medzi sebou porovnavaji na zaklade aktivity v prostredi socialnych sieti. Ide vSak o to,
ze v tomto virtualnom priestore dochadza k extrémnemu skreslovaniu reality a ludska fantazia ziskava priestor
na to, aby si niektoré veci mohla domysliet.®® Pouzivatelia, ktori dlh§iu dobu vyuzivaju socialne siete st Casto
presvedcenti, Ze vSetci ostatni pouZzivatelia, ktorych obsahy sleduja, st Stastnejsi, aspesnejsi a prezivaja lepsi Zivot
nez oni, len na zaklade toho, ¢o videli na socialnej sieti. Vo vysledku tak mdze vyuzivanie socialnych sieti umocnovat
tendenciu k socidlnemu porovnavaniu sa, ¢oho vysledkom moézu byt nepriaznivé G¢inky na sebavedomie tychto
pouzivatelov.®

V spojitosti s negativnym vplyvom pouzivania socialnych sieti na vnimanie seba samého sa velmi ¢asto
hovori aj o suvislosti medzi socialnymi sietami a mladymi Zenami o tzv. body image. Jasmine Fardoulyova, Brydie
K. Willburger a Lenny R. Vartanian vo svojej Studii dospeli k zaveru, Ze vyuZivanie socialnych sieti, konkrétne
socialnej siete Instagram, ma u mladych zien fakticky vplyv na ich vnimanie seba samych, pricom ¢asto zapricinuje
a podporuje problematické vztahy aj k svojmu najbliz§iemu okoliu. Vo vac¢sej intenzite sa tento jav prejavuje u tej
skupiny dievcat - zien, ktoré uz v minulosti preukazovali tendencie porovnavat sa s ostatnymi. Toto zistenie je
podporené samotnou podstatou toho, ako sociélna siet Instagram funguje. Pouzivatelia na nej publikujt fotografie
pricom zaroven iné fotografie komentuji. Drviva va¢sina komentarov sa pritom tyka vzhladu osoby zachytenej na
fotografii. Pouzivatelky Instagramu tak prejavuja vyrazna tendenciu porovnavat svoj vlastny vzhlad so vzhladom
oblibenych celebrit alebo slavnych osobnosti. Velakrat si v§ak neuvedomujd, Ze to, ¢o sa im zobrazuje, nie st
redlne zachytené podoby tvari ¢i tiel.®> Vysledky online prieskumu zastiteného organizaciou The Renfrew Center
vo Filadelfii, ktora sa zameriava na lieCbu portch prijmu potravy, totiz ukazali, Ze va¢§ina pouzivatelov socialnych
sieti svoje fotografie este pred ich uverejnenim nejakym spdsobom upravi. Polovica z nich pritom minimalne
odstranuje efekt cervenych oci alebo retuSuje najroznejsie vady ako akné a pod.*

3.1 Identita ¢loveka v realnom a kybernetickom prostredi

Autorka Sherry Turkle patri medzi prvych akademikov, ktori sa zacali zaoberat virtualnou identitou. Vo
svojej publikacii The Life on the Screen hovori, Ze sa pre sticasnt spolo¢nost stal §pecifickym zivot, ktory je zavisly
na obrazovkach.®” Taktiez tvrdi, ze vdaka technologiam prezivame dalsi Zivot mimo fyzického sveta, pricom online
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prostredie predstavuje svet pominutelny, v ktorom manifestuje nase druhé ja.®® Vztahy medzi identitou a vlastnou
prezentaciou, boli vzdy zakladom konStrukcie vlastnej identity. Na zaklade teorii Sigmunda Freuda a jeho teorii
o psychoanalyze, prisiel Jacques Lacan s myslienkou zrkadlovej fazy, ktora rozobera vzajomné prepojenia medzi
nasim ja a vonkaj§imi objektmi, v ktorych vieme identifikovat samych seba.®

Identitu je mozné chapat aj v tom zmysle, zZe ide o kontextovo pribuznu entitu vyzadujicu spolocensky
prijatelnt prezentaciu nasho ja. V podstate ide o priklad toho, zZe ludia v kazdodennom zivote hraja rozne role
v roznych kontextoch. To isté plati aj pre digitalny priestor, v ktorom s socialne siete javiskom, kde kazdy
hra Specifickt tlohu a realny ludsky zivot predstavuje len akési zakulisie, v ktorom sa jednotlivci pripravuji na
konkrétny vystup. To vypoveda o tom, ze vdaka internetu majt jedinci moznost naplanovat si to, ako budt pred
ostatnymi spolo¢ensky vystupovat na socialnej sieti.®

Socialne siete st jednym z najdodlezitejSich faktorov vzniku a formovania virtualnej identity jednotlivca.
Sebaprezentacia je na socialnych sietach zohrava velmi vyznamna tlohu pre kazdého pouzivatela a tvorcu
obsahov. Tento pojem oznacuje to, o povazujeme za vyobrazenie nasho ja, naSho myslenia a celkového procesu
vytvarania nasej identity ako obrazu k vyuzitiu pre spolocenské tcely prezentovania sa.” Ziskanie pozornosti
a tazba zviditelnenia, uznania st faktormi motivujicimi jednotlivca k sebaprezentacii spésobom vytvarania
obrazu, ktory chceme predstavit druhym v takom kontexte, akym chceme byt vnimany spolo¢nostou. To nam
poskytuje vytvorenie vlastnej identity, za ktort chceme byt povazovany. V ramci kontextu vyobrazenia nasho ja si
predovsetkym vo virtuadlnom svete mézeme dovolit zvolit podobu, ktor budeme prezentovat ako nase ja.”

Tato forma sebaprezentacie v ponimani vytvarania vlastnej virtualnej identity ako nastroja k dosahovaniu
urcitych cielov, je v prostredi Instagramu dobre realizovatelnou cestou k zviditelneniu prostrednictvom obsahu
ktory nan zdielame. V podstate je Instagram najvhodnejSou volbou prezentacie pre takato takpovediac ,umelo*
vytvorent, prikraslend a idealizovanu verziu vlastného ja, pretoze umoznuje vytvorenie akéhosi alter ega, ktoré
je najlepSou a najkrajSou prezentovatelnou viziou nasho ja a ktor vieme zo seba vytvorit a ktort chceme ukazat
v tom najlepSom svetle ostatnym. Pontka sa nam mnozstvo moznosti manipulacie s virtualnou identitou a jej
reprezentaciou.

Ide o to, ze virtudlna reprezentacia je naSou sucastou, pretoze do nej vkladame vSetko to, ¢o nas robi
jednotlivcom. Vkladame do nej nie len nase pocity a myslienky ako spdsob sebavyjadrenia, ale je skonStruovana aj
z nasich predstav, fantazii, zelani aj komplexov ktoré v sebe nosime a ktoré voci svojej osobe pocitujeme. Taktiez
do svojej virtualnej prezentacie mézeme vlozit vedomy aspekt samého seba a vytvorit konStrukt alter ega napriklad
vo forme opac¢ného pohlavia, zmena rysu povahy (teda introvert dokaze vystupovat ako extrovert a pod.) a mnoho
dalSich moZnosti.”
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3.2 Sebavedomie

Sebavedomie je socialno-psychologicky pojem vyjadrujici uvedomovanie si svojej vlastnej hodnoty.
Sebavedomia by sme mohli opisat ako vedomie vlastnej ceny, alebo ako presvedcenie, Ze osoba kona spravnym a
vhodnym sposobom. Je to stav mysle zahfrajaci aj pocity, ktory sa vyznacuje nepritomnostou neistoty, ostychu
alebo rozpakov a je sprevadzany pokojnou vierou v seba a svoje schopnosti, bez stop podceriovania alebo
namyslenosti.*

Definuje, ako ¢lovek vnima seba samého, Co preziva, o citi a aj to aké st jeho potreby. Socialna psycholégia
sa zaobera vplyvom urcitych faktorov na sebavedomie a to ako ovplyviiuje sebavedomie nas samotnych, tak aj
ostatnych jedincov a celé naSe okolie. Niektori I'udia maji mensie, iny va¢Sie sebavedomie neZ ini. So sebavedomim
sa ¢lovek nerodi. Buduje si ho od narodenia pricom je u kazdého jedinca prejav sebavedomia individualny.® MoZeme
povedat, Ze sebavedomie tizko stvisi so seba hodnotou, teda s tym, ako dokdZeme ocenit samych seba. Pocitovanie
a uvedomovanie si vlastnej hodnoty je komplexnou charakteristikou, ktora sa zaklada na niekolkych aspektoch
vlastného sebahodnotenia. Je zko prepojena s moralnymi normami, celkovou hodnotovou orientaciou a so
zmyslom vlastného Zivota.*® Spaja sa aj so spravanim jednotlivca, pricom maji l'udia s vy$§im sebavedomim vyssiu
schopnost vnimat potreby inych.* Zakladné emocie zdravo sebavedomého ¢loveka majt pozitivne posobenie
na citovt pohodu, vykonnost ¢loveka a pomahaji mu s pozitivnou cestou vytvarania medziludskych vztahov.%
Ludia s nizsim sebavedomim st v oblasti socializacie zranitelnejsi, maji strach zo socialneho vylucenia, ¢o plati
aj v digitalnom priestore.*®® Casté pouzivanie socialnych sieti mdZe viest k negativnym vplyvom na sebavedomie
a sebahodnotenie ¢loveka.!*

3.3 Sebahodnotenie

Sebahodnotenie je bezne pouzivanym pojmom v spolo¢nosti. Jeho definicia v§ak nie je taka jednozna¢na ako
je bezné mienenie. Ako prvy tento pojem definoval William James v roku 1892, ktory sa domnieval Ze sebahodnotenie
(z ang. self-esteem) odpoveda urcitému podielu Gspechu a naroku jedinca na seba samého. Ide o to, Ze pocit
vlastnej seba hodnoty sa odvija od Gspechu, ktory jedinec dokaze dosiahnut a preto ¢lovek vopred ocCakava, ze
tento Gspech dosiahne .1°! Sebahodnotenie a socialne siete na seba v dneSnej dobe vplyvaji. Pozivatelia zdielaju
predovSetkym socialne aspekty Zivota, v ktorych sa snaZia sa dobré stranky svojho ja a svojho okolia. Jednotlivci
prezentujd na socialnej sietach svoje idealy, ktoré sa stavaji mierou sliziacou k porovnaniu. Toto skreslenie reality
moze viest k negativhym postojom v ramci vytvarania seba hodnoty. K tomuto fenoménu prispieva aj rychlost
zdielania informacii a enormné mnozstvo populacie sledujiicej socialne siete kazdy den'® Neobmedzeny pristup
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k mnohym profilom inych pouzivatelov umoznuje, ze sa ludia neustale zapajajiu do socialneho porovnavania.
Zapojenim sa do socialneho porovnavania chct I'udia ziskat presné sebahodnotenie a to tak, Ze porovnavaja vyssie
alebo niz§ie postavenymi ludmi.'®®

3.4 Body image

NasSe telo je v ramci nasej identity sucastou nasho bytia a sebareflexie. M6Zeme ho vnimat z viacerych
pohladov, napriklad ako akési médium, nastroj, schranku, ktort je mozné ako formu hmoty optimalizovat réznymi
upravamij.'%*

V ramci pojmu body image moze byt vnimane vlastného tela nie len negativne ale samozrejme i pozitivne.
Tento pristup spociva v tom, Ze jedinci s pozitivhym vnimanim sa zameriavaju na zdravie a spravne fungovanie tela
vo vacSej miere nez na vzhlad, ktory pre nich nie je najpodstatnej$im faktorom. U tychto os6b je sebavedomie na
vysSej trovni, pretoze ich mysel lepsie odolava medialnym vplyvom propagujacim idealizaciu telesného vzhladu.
Co sa tyka negativnej stranky vnimania, ktora sa vyznacuje ako nespokojnost s vlastnym fyzickym vzhladom, so
svojim telom a jeho tvarom, vahou, moze viest az k jeho znechuteniu, odporu a nenavisti.'®®

Rad vysSie spomenutych vyskumov stavia svoje zistenie na tripartitnom modelu. Tripartitny model vplyvu
nabody imidZu je teoreticky pristup, ktory zahrna test priamych a media¢nych vazieb. Tymito faktormi st rovesnici,
rodi¢ia a prave média. Ide o faktory potencialne vedice k nespokojnosti s telom.' M6zeme povedat, Ze idealy
krasy su tiez posiliiované tymito troma primarnymi sociokultGrnymi vplyvmi. K tomu dochadza prostrednictvom
dvoch faktorov, a to osvojovania idealov fyzickej krasy a porovnavanim svojho vzhladu s ostatnymi. Komparacia
vzhladu v praxi funguje tak, zZe sa jedinec sam hodnoti a porovnava s ostatnymi na zaklade toho, ako vyzeraju.
V pripade, Ze jedinec seba nevnima ako niekoho, kto tychto idealov dosahuje, méze ddjst k problémom s bodmi
imidZzu. Velakrat vnimanie seba samého moéze byt totiz skreslené.!””

3.5 Bodyshaming

Bodyshaming je pojem, ktory oznacuje konkrétne javy l'udského spravania, ktoré vyhodnocujeme ako akt
zosmieSnovania alebo zosmieSfiovania fyzického vzhladu osoby. V podstate ide o formu Sikany, ktora je rozsirena
v beZnom Zivote i kyberpriestore.

Rozsah tohto zosmieSfiovania a zahanbovania je velmi Siroky a moze zahftiat mnohé aspekty odsudzovania.
Bodyshaming nie je zamerany iba na zahanbovanie plnsich kriviek ludského tela. Zahanbovanie moze mat akykolvek
suvis s vyzorom. Teda ide o zosmie$novanie osoby za jej Stihlost, za vySku, za nadmerné ochlpenie (alebo i jeho
nedostatku), farby vlasov, tvar tela, zahanbovanie vzhladu pre ¢rty tvare. V najSirSom zmysle méZe bodyshaming
zahfnat aj zosmieSfiovanie za tetovanie a piercing ale aj ochorenia, ktoré sa prejavuju aj na vzhlade osoby a st
viditelné, ako napriklad kozné ochorenia, alopecia (vypadavanie vlasov) a pod. ¢ Niektoré formy bodyshamingu
maju staroveky povod v I'udovych poverach, ako st predsudky voci rySavym vlasom, albinizmu a pod. Ide o formy

103 FESTINGER, L.: Human Relations. Tavistock : SAGE, 1954, s 117-140.

104 LIESSMANN, P.: Universum véci: K estetice kazdodennosti. Praha : Academia, 2012, s. 108.

105 RICCIARDELLI, A.: Adolescence and body image: from development to preventing dissatisfaction. New York : YAGER,
2016, s. 98.

106 SHARP, G., TIGGEMANN, M., MATTISKE, J.: The role of media and peerinfluences in Austra-
lian women’s attitudes towards cosmetic surgery. [online]. [2022-01-25]. Dostupné na: <https://www.sciencedi-
rect.com/science/article/pii/S1740144514000850?via%3Dihub>.

107 SHARP, G., TIGGEMANN, M., MATTISKE, J.: The role of media and peerinfluences in Australian women’s atti-

tudes towards cosmetic surgery. [online]. [2022-01-25]. Dostupné na: <https://www.sciencedi-rect.com/science/article/pii/
S1740144514000850?via%3Dihub>.

108 CHEN, H., TODD, J.: “Are cognitive biases associated with body image concerns similar between cultures?. [online].
[2022-01-25]. Dostupné na: < https://en.wikipedia.org/wiki/Body_shaming#cite_note-hong-1>.

20



DIGITALMA CELEBRITIZACIA A FENOMEN INFLUENCERSTVA A ICH VPLYV MA IDENTITU CLOVEKA
Simona Bacinska - Vladimira Hladikova

diskriminacie a mozu sa vyrazne liSit aj v zavislosti od vekovej skupiny v ktorej odsudzovanie ¢i Sikana prebieha.!®
Niekedy ide aj o to, akym dojmom clovek pdsobi, pretoze ak ¢lovek dostatoCne neprejavuje muzskost alebo
zenskost, moZe byt za to odsudzovany. Napriklad muZi so Sirokymi bokmi, vyraznejSimi prsiami alebo mensim
mnozstvom ochlpenia mézu byt odsudzovany, ze pdsobia zZensky. Podobne je to aj u zien, ktoré st odsudzované za
svoju ,nedostato¢nt” Zenskost v podobe maskulinneho vzhladu, ,za §iroké ramena, alebo za iné typické rysy ktoré
sa zvycajne spajajii s muzmi."® Zeny boli vzdy vedené k tomu, aby svoju postavu a telesntt hmotnost prisposobovali
aktualnym trendom, snazili sa tak vyhoviet sicasnému idealu. V priebehu storoci sa vystriedalo mnoho praktik,
od stahujucich korzetov, az po drastické diéty a plastické operacie, ktoré mali pomoct tieto idealy krasy naplnit.
V zapadnych spolo¢nostiach je Stihlost ako jeden z rysov Zenskej krasy, vnimana ako ziaduca vlastnost, ktora je
spajana so spoloc¢enskou pritazlivostou.!

Vo virtualnom prostredi je Sikanovanie Coraz CastejSou témou, nakolko s socidlne média otvorenym
priestranstvom pre sloboduvyjadrenia, existuje ajkybersikana, ktora je charakterizovanaako pouZzitie elektronického
zariadenia na Sikanovanie, vyhrazanie alebo zastraSovanie inej osoby.’? Pri obrovskom mnozstve Iudi, lahke;
pristupnosti k socialnym sietam a kazdodennom pouzivani sa zvySuje pravdepodobnost, Ze sa pouzivatelia stretna
s kybersikanou. Stpa nielen mnozstvo potencionalnych obeti, ale zvySuje sa aj pocet potencionalnych agresorov,
ktori vyuZivaji moznost anonymity, ktoré im toto virtualne prostredie poskytuje."

ZAVER

Hlavnou témou, ktorou sa prispevok zaobera je posobenie socialnych sieti na vnimanie vlastnej osoby
jednotlivca. Zameriava sa konkrétne na platformu Instagram, pretoze ide o najpopularnejsie digitalne prostredie
pre Sirenie predovSetkym obrazovych obsahov.

Taktiez ide o prostredie, ktoré pontka Siroka Skalu réznych influencerov, ktorych moézu pouzivatelia
sledovat a ktorych obsahy st schopné v urcitej miere vplyvat na recipientov. Tieto obsahy st vSak vo velkej miere
upravované roéznymi sposobmi, pre dosiahnutie ¢o najlepSieho estetického vizualneho vysledku, ktorym chct
influenceri zaujat ¢o najvacsie publikum. Tieto Gpravy sa stali beznou stc¢astou fungovania produkcie obsahov na
socialnych sietach, kedy ajsamotna platforma pontka rychle a G¢inné funkcie na tipravu vsetkych druhov prispevkov.
Tieto Gpravy vSak vo velkej miere nezodpovedaju realite a niekedy je velmi tazké pre laika urcit, ¢i ide o upraveny
alebo neupraveny obsah. To ma za nasledok idealizaciu st¢asného vnimania idealu krasy, ktory sa nezaklada na
realnych zakladoch.  Ideal krasy je mnohymi vnimany ako ddlezita sucast zivota a snazia sa priblizit tomu, ¢o
spolo¢nost vnima ako krasne a pritazlivé. Tato stereotypizacia krasy moZze vyvolavat v jednotlivcovi rozne pocity,
ktoré mozu ovplyvnit jeho vnimanie seba samého predovsetkym po negativnej stranke.
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DOVODY TVOREMIA GUILDOV V HRE GUILD LUARS 2

Stanislava Balazova — Anna Paulina Jelinkova

ABSTRAKT

Praca na SVOaUK sa zaobera dovodmi pre tvorbu guildu v digitalnej hre Guild Wars 2. Cielom tejto prace je
Specifikovat, na aky typ obsahu sa ststreduji hraci, ktori sa rozhodli si vytvorit alebo sa pridat do guildu v tomto
Specifickom titule. Teoreticka ¢ast popisuje hru samotn, jej hratelné mody a vyhody pridania sa do guildu pre lep-
Sie porozumenie vysledkov nasho dotaznika. Cielom tejto prace je urcit, ktory typ obsahu je preferovany hra¢mi
pre budtce potreby.

Kl'acové slova: Digitalna hra. Guild. Guild Wars 2. MMORPG. Obsah.

ABSTRACT

This SVOaUK paper deals with reasons for making a guild in digital game Guild Wars 2. Goal of this paper is to
specify what kind of content is being focused by players who chose to make or join a guild in this specific title.
Theoretical part describes the game itself, its playable modes and benefits of joining a guild for better understand-
ing of the results of our survey. The goal of this paper is to determine what content is preffered by these groups
for future reference.

Key Words: Content. Digital Game. Guild. Guild Wars 2. MMORPG.

UvoD

Clovek je tvor socialny. Nie je preto ziadnym prekvapenim, Ze chce svoj ¢as travit s dal§imi, jemu podobnymi
¢i blizkymi tvormi, idealne pri aktivite, ktor oblubuji a uzivaji si vSetci ¢lenovia jeho socialnej skupiny. Aj za
takymto Gc¢elom zacali vznikat digitalne hry pre viac hracov, ¢o neskor prinieslo vznik zanru MMORPG hier. Tieto
hry pontkaju hra¢om moznost socializovat sa s l'udmi z celého sveta v kozi svojich digitalnych avatarov. Existuju
tu moznosti komunikacie skrz rozne kanaly (chat, priame spravy, emotes'), spajanie sa do va¢sich skupin a neskor aj
tzv. guildov alebo aliancii v hre ale aj mimo nej, ¢i nezavazné jednorazové hranie s vi¢sim mnozstvom ludi, ktorych
uz potom nemusi hra¢ nikdy znovu stretnat. Znamy titul tohto zanru s nazvom Guild Wars 22 je jednym z mnohych
dobrych ukazok toho, ako moze komunita takejto hry fungovat.

V tejto praci si priblizime dovody vytvarania guildov v digitalnej hre Guild Wars 2. V teoretickej Casti prace
blizsie popiSeme hracske komunity a ich fungovanie v ramci zanru MMORPG hier. Predstavime titul Guild Wars
2, najdodlezitejSie herné mody rovnako ako vyhody vytvorenia guildu pre potrebu lepSieho pochopenia vysledkov
vyskumu. V druhej Casti priblizime metodiku nasho vyskumu. Potom odhalime, aké boli najcastejSie dovody
opytanych pre vytvorenie alebo pridanie sa do guildu a aké aktivity spolu so svojim guildom vykonavaji najcaste-
jsie.

1 Emote je hraom zvolena animacia, ktorad sa aplikuje na jeho postavu. Tymto spdsobom méze hra¢ komunikovat s ostat-
nymi hra€mi, napr. ich pozdravit zamavanim ruky.
2 ARENANET: Guild Wars 2. [digitalna hra]. Pangyo : NCSoft, 2012.
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1 HRACSKA KOMUNITA MMORPG HIER

Hranie pocitacovych ¢i konzolovych hier uz davno nie je aktivita pre par osamelych jedincov. Postupom
Casu zacali vznikat aj hry, ktoré doslova vyzadovali pritomnost viacerych ludi, ak nie stovky ¢i tisice uzivatelov
hrajacich naraz v redlnom case. Takéto hry sa zaradujiu do zanru MMORPG (massively multiplayer online role play-
ing game), v ktorych hrac zvysuje level svojej postavy, zbiera rozne suroviny ¢i meny a zabija nepriatelov roznych
tvarov a velkosti ¢ naro¢nosti v spolupraci s mnohymi dal§imi hra¢mi v jednom virtudlnom priestore. Ze nejde
o malé komunity svedcia aj ¢isla aktivnych hracov. V roku 2021 titul s najvyssim poc¢tom aktivnych hracov z tohto
zanru podla stranky mmo-population.com bol ten s nazvom Final Fantasy XIV: A Realm Reborn® s poctom 2 750 816
aktivnych hracov, pricom totalny pocet sa rovna 28 955 963 hracov.*

Vdaka vyskumu z roku 2021, ktory bol vykonany Polytechnickou univerzitou vo Valencii, sme si mohli
vytvorit predstavu o profile hraca MMORPG hier. Ide o introvertnych muzov vo vekovom rozmedzi 20 - 30 rokov,
ktori boli podl'a vyskumu najskasene;jsi v tejto oblasti a rovnako tymto hram venovali najviac ¢asu.’ Vyskum odhalil
taktiez akysi typ nepisanych pravidiel ohladne spravania, ktoré sa pri tomto zanri hier zvykna dodrziavat. Zahfna
to predovsetkym pozdravy, podakovanie, pogratulovanie k ispechu ale aj ospravedlnenie sa.® Poslednym dodleZitym
poznatkom z tohto vyskumu je ten, Ze hraci najradsej a najcastejSie komunikuja a interaguju v hre s I'udmi, ktorych
poznaja z realneho zivota, nez s tymi, ktorych poznajt len z herného prostredia alebo ich nepoznajt vobec.”

Hrat MMORPG hru osamote nie je vobec nezvycajné. Vacsinu Casu sa ale ako sélo hrac¢ nevyhnete kon-
taktu s dal§imi l'udmi. Velké mnoZstvo obsahu, ktory poskytuje dolezité suroviny, silnejSie zbrane a zbroje ¢i slazi
na ziskanie va¢sieho obnosu hernej meny, je prispdsobované prave pre viac hracov a ich kooperaciu. Ak ale hrac¢
nema ziadnych priatelov, ¢o by hru hrali s nim, nemusi zafat. Hry vi¢Sinou pontkaji moznosti ako ,looking for
group“ (hladanie skupiny) ¢i Specifickejsie ,looking for raid“ (hladanie skupiny pre raid), vdaka ktorym si dokaze
aj solo hrac najst skupinu, ktora participuje v $pecifickych eventoch a obsahoch. Dal§ou moZnostou je pridanie sa
k tzv. guildu, alebo skupine hracov, ktori vystupuji pod spolo¢nym menom, akronymom, farbami ¢i znakom (alebo
vietko spolu). Clenovia guildov si mdéZu uréit svoju internt hierarchiu a zvolit si vodcu, ktory rozhoduje o vetkych
aktivitach, alebo sa m6zu dohodntt vSetci ¢lenovia spolu. Vnttorne si mozu viest vlastné eventy, sutaze o rozne
ceny ¢i Statistiky najlepsich hracov.

1.1 Sacasny stav hernej komunity Guild Wars 2

Digitalna hra Guild Wars 2 od developera ArenaNet je prequelom k hre Guild Wars Prophecies® a jej expan-
ziam. Pribeh sa odohrava 250 rokov po udalostiach z expanzie Eye of the North..® Hra¢ovou tlohou je Celit nove;
hrozbe a to piatim tzv. StarS$im drakom, ktori sa prebudili zo svojho dlhého hlbokého spanku a teraz chct znicit
Tyriu, teda kontinent na ktorom sa pribeh odohrava. Pri tvorbe svojej postavy, ktora neskor ziska oslovenie Com-
mander (v preklade velitel), ma na vyber z paitich hratelnych ras -asura, drobni remeselnici, ktori kedysi zili pod
zemou, no pomaly si zvykaji na zivot na zivot na povrchu, charr, rasa mackovitych Seliem s rohmi, ktora pocas

3 SQUARE ENIX BUSSINESS DIVISION 5: Final Fantasy XIV: A Realm Reborn. [digitalna hra]. Shinjuku : Square Enix,
2013.

4 Top MMOS in 2021. [online]. [2022-01-04]. Dostupné na: <https://mmo-population.com/top/2021#>.

5 CASAN-PITARCH, R.: An analysis of social communicative arts among MMORPG players. In: Texto Livre Linguagem e
Tecnologia. 2021, ro€. 14, ¢.3, s. 13.

6 Tamtiez, s.13.

7 CASAN-PITARCH, R.: An analysis of social communicative arts among MMORPG players. In: Texto Livre Linguagem e
Tecnologia. 2021, ro€. 14, ¢.3, s. 14.

8 ARENANET: Guild Wars Prophecies. [digitdlna hra]. Pangyo : NCSoft, 2005.

9 ARENANET: Guild Wars Eye of the North. [digitalna hra]. Pangyo : NCSoft, 2007.

27



SVOALIK 2022
Sekcia masmedialne] komunikacie, umeleckej komunikacie a tedrie digitalnych hier

prvej hry obsadila predtym ludmi obyvany region Ascalon, vyziva sa vo vojnach a konfliktoch, sylvari, rasa rast-
linnych I'udi, prebudeni zo svojho dlhého sna a vedeni matkou zndmou aj ako Pale Tree, norni, rasa vysokych ludi
podobnych Vikingom, zZijicich v chladnych oblastiach a nakoniec ludia, ktori st pod neustalym natlakom banditov
a kentaurov. Kazda rasa zac¢ina svoju cestu v inom zaciato¢nom svete s inymi tlohami a taktiez st rozdielne aj prvé
tri pribehové levely. Neskorsie misie sa odliSuji podla toho, ku ktorému radu z troch sa hra¢ pridal, ktort vedlajsiu
rasu sa rozhodol podporit a akt stratégiu zvolil pri boji s prvym StarS§im drakom, Zhaitanom. Vybrana rasa pridava
aj rozdiely v Specialnych schopnostiach, ktoré moze hrac¢ pouzivat miesto tych z profesie. Na vyber ma na zaciatku
jednu z deviatich profesii, ktora urcuje jeho schopnosti, nositelna zbroj a pouzitelné zbrane. Nositelna zbroj sa
radi na lahkd, strednt a tazka a do kazdej kategorie patria tri profesie. Po dosiahnuti osemdesiateho levelu ma
na vyber z niekolkych $pecializacii (dostupné po zakipeni expanzii). Spolu s nimi sa odomkne moznost zahrat si
pribehy danych expanzii, epizody Living World a moZnost zbierania mastery pointov, ktoré dalej postvaju jeho
postavu a jej schopnosti do vysSich Grovni a umoziuji mu postupovat pribehom ¢i odomkntt §pecialne schopnosti
jeho mountov.

Okrem pribehovych misii sa v otvorenom svete hry nachadzaja tzv. eventy, ktoré moze plnit len jeden
hrac, alebo group (v preklade skupinové) eventy, ktoré si vyzaduji pritomnost viacerych hracov. Medzi takéto sk-
upinové eventy patri napriklad aj tzv. world boss, alebo boss daného sveta, ktory sa objavuje kazdy den v rovnaky
Cas. Kazdy z tychto bossov ma iné casové useky, v ktorych sa objavuje a preto hraci ¢asto participujt v aktivite,
ktora sa nazyva world boss train. Pocas tejto aktivity sa velké skupiny hracov spolu presuvaji z jednej mapy na
druht podla toho, kde sa prave nachadza dany boss. Niekto zo skupiny na konci eventu oznami, na ktort mapu
sa maji hraci presunat dalej. Takto sa pokracuje, pokym sa nedokond¢i boss kazdej mapy core sveta, teda hlavnej
mapy bez expanzii. Dal$ie herné mody, ktoré uZ nesuvisia s otvorenym svetom alebo majt stvis len minimalny, st
Player vs. Player (PvP), World vs. World (WvW), fraktaly a raidy. PvP mdd, ako nazov napoveda, predstavuje stiboj
piatich hracov proti inym hracom v niekolkych arénach, ktoré majt rozdielne mechaniky pre ziskanie bodov. Tim,
ktory ako prvy ziska 500 bodov, vyhrava. Vo WvW si hra¢ vybera, ku ktorému timu sa prida —€erveny, zeleny alebo
modry. Aj v tomto pripade hraji timy proti sebe, timy st vSak omnoho vacsie. Hraci obliehaju a obsadzuja dizavy
nepriatelskych timov, bert im suroviny potrebné na opravu hradu a podobne. Raid je inStan¢ny mod, v ktorom
skupina desiatich hracov bojuje proti velkému bossovi. Pri tomto boji je dolezité, aby skupina poznala mechaniky
danych bossov ale taktiez aby dobre poznali a ovladali svoje profesie a jej mechaniky. Fraktaly st pre pat ¢lenné
timy a podobaji sa dungeonom (v preklade katakomby). Obsahuji meniace sa buffy alebo debuffy a rozdeluja sa
do tierov 1 - 4 podla naro¢nosti. Hrac¢i tu mozu ziskat ascended zbroje a zbrane, ktoré st potrebné pre prezitie vo
vyssich leveloch fraktalov, pre potreby otvoreného sveta ¢i modne vojny, nakolko vzhlad takychto veci byva zvyca-
jne rozoznatelnejsi a Stylovejsi na rozdiel od exotickych ¢i inych zbroji a zbrani.

Guild Wars 2 pontka svojim hracom zakladat guildy, o so sebou nesie urcité benefity. Okrem toho, Ze si
tak moZzu vytvorit nové kontakty ¢i posilnit tie staré, ziskavaji napr. pristup k tzv. Guild Hall (guildova hala) a Guild
Vault (guildovy trezor). V hale sa mozu socializovat ¢i trénovat, ale mozu tu najst aj roznych obchodnikov. V trezore
naopak mozu hraci spolu skladovat nazbierany material ¢i meny. Po rieSeni §pecialnych tloh len pre ¢lenov guildov
hraci ziskavaji menu, ktorou mozu platit u guildovych obchodnikov. Ziskavaja aj pristup k exkluzivnej remeselne;j
discipline s nazvom Scribe (pisar), s pomocou ktorej mézu vytvarat rozne vylepSenia pre guild. V neposlednom
rade dostavaji moznost vyrobit si exkluzivne zbroje a zbrane.

V roku 2021 pocet aktivnych hracov Guild Wars 2 predstavoval 557 184 z totalneho poctu 14 662 734 ex-
istujucich hracov.”® Obe tieto Cisla sa s prichadzajicou expanziou End of Dragons' s velkou pravdepodobnostou
eSte zvysia. Velkymi menami v komunite okolo tohto titulu z prostredia tvorcov zabavného obsahu na strankach

10 Top MMOS in 2021. [online]. [2022-01-04]. Dostupné na: <https://mmo-population.com/top/2021#>.
11 ARENANET: Guild Wars 2: End of Dragons. [digitalna hra]. Pangyo : NCSoft, 2022.
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ako YouTube a Twitch st napriklad WoodenPotatoes s po¢tom 69 905 434 zhliadnuti na YouTube.” Tito tvorcovia
sa venuju predovsetkym obsahu o Guild Wars 2. konkrétne tvoria tutorialy, vysvetlujace videa pre zaciato¢nikov,
komentuji novinky o prichadzajicich patchoch ¢i expanziach, tvoria tierlisty o roznych aspektoch hry. TieZ sa ale
vyjadruji k momentalnemu stavu hry, novym ale aj starym mechanikam, teoretizuji o budicom vyvine pribehu
a hry ako takej.® Podla hracov nie je komunita vel'mi toxicka, okrem modov PvP ¢i endgame PVE, kde zalezi na
schopnostiach jednotlivca a spolupraci skupiny.*

2 CIEL A METODIKA VYSKUMU

Cielom nagej prace na SVOaUK je determinovat najéastejsie dovody vytvarania hraéskych komunit, tieZ
zvanych aj ako guildy, v digitalnej hre Guild Wars 2. V predoslych kapitolach sme priblizili zaner MMORPG a jeho
socialne funkcie. Predstavili sme digitalny titul Guild Wars 2, popisali sme jeho hratelnost a herné mody, ¢im sme
poskytli dolezity kontext potrebny pre pochopenie presného znenia vysledkov predvyskumu, ktory sme pre po-
treby tejto prace vykonali.

Pre tento predvyskum sme si zvolili kvantitativhu metédu. Na zaklade znalosti z predoslych kapitol sme vytvorili
internetovy dotaznik, ktory sme nasledne analyzovali a vybrali najcastejSie dovody vytvarania guildov. Objektom
skiimania relevantnym pre nasu pracu bola hra¢ska komunita okolo digitalnej hry Guild Wars 2. Konkrétne sme sa
zameriavali na tych hracov, ktori si vytvorili svoj vlastny guild alebo st stcastou nejakého uz existujiceho guildu
v tejto hre.

2.1 Vyskumna metoda a vyskumné otazky

Predvyskum bol vykonavany v ¢asovom rozmedzi od 1. 12. 2021 do 6.12. 2021 a teda trval 6 dni. Dotaznik
bol distribuovany vylu¢ne online formou a zdielany bol na réznych zahrani¢nych webovych strankach, kvoli comu
bol pisany v anglickom jazyku. Za miesta zdielania sme si zvolili sikromna facebookovt skupinu Guild Wars 2 and
Expansions s 27 647 ¢lenmi v ¢ase vykonavania predvyskumu a reddit forum r/Guildwars2, ktora mala v ¢ase vyko-
navania predvyskumu 288 400 ¢lenov. Dotaznik sa skladal zo §tyroch otazok, pri otazkach ¢. 3 a ¢. 4 dostali opytani
na vyber z viacerych moznosti:

1) Ako sa vola Vas guild? / What is your guild called?

2) Kolko ¢lenov ma Vas guild v tomto momente? / How many guild members does your guild have at
the moment?

3) Do ktorych aktivit sa Vas guild zapaja najviac? / What activities does your guild participate the most

n?
a. Raidy / Raids
b. Fraktaly / Fractals
c. Pre zabavu / For fun
d. Guildové hadanky / Guild puzzles
e. Modne vojny / Fashion wars
f. Pribehové misie / Story missions
12 WoodenPotatoes. [online]. [2022-01-04]. Dostupné na: <https://www.youtube.com/user/WoodenPotatoes/about>.
13 GO, J. C.: The Dimensions of Co-Authorship in a Playthrough Experience of Guild Wars 2. Prispevok prezentovany na

medzinarodnej vedeckej konferencii The Asian Conference on Media, Communication & Film 2020 s podtitulom Literature, Media,
and Culture. Tokyo, 14. 11. 2020.

14 Is the community toxic? [online]. [2022-01-04]. Dostupné na: <https://www.reddit.com/r/Guildwars2/comments/hOn2dy/
is_the_community_toxic/>.
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g. Zbieranie materialov a mien / Grinding materials and currencies
h. World Boss trains

i. Iné / Others

4) Aky bol Vas dovod pre pridanie sa do/vytvorenie guildu? / What was your reason for joining/
making a guild?

a. Potreba byt sticastou komunity, byt zaradeny do skupiny / Need to be a part of community/
wanting to be involved

b. Potreba spojenia s kamaratmi pocas hrania / Wanting to connect with friends while playing
c. Vytvaranie novych kamaratstiev / Making new friends
Benefity guildov / Benefits of guilds

e. Iné / Others

Otazky a ich moznosti boli zvolené podla zisteni v teoretickej Casti prace. Po ukonceni prijimania odpovedi
v dotazniku sme ziskané data zanalyzovali a vysledky tohto predvyskumu predstavime v nasledujicej podkapitole.

3 DOSIAHNUTE VYSLEDKY

Dotaznik vyplnilo spolu 57 ludi, z ¢oho dvaja udia uviedli, Ze v Ziadnom guilde nepdsobia, ¢im nedodrzali
instrukcie a preto ich odpovede nemdzme brat do Gvahy. Zo zvySnych 55 odpovedi sme ale dokazali ziskat pred-
stavu o dovodoch preco I'udia hrajici Guild Wars 2 vytvaraja guildy, pripadne preco sa do guildov pridavaja a aké
aktivity spolu s dalSimi hra¢mi v hre najcastejSie vykonavaja.

Ako prvé sme zistovali nazvy guildov, ktoré hraci vytvorili alebo v ktorych st ¢lenmi. Mnoho nazvov bolo
inSpirovanych fantastikou ¢i pribehom hry (napr. Guardians of the Light ¢i Chosen By The Mists), nasledovali vtipné
nazvy (napr. Decaffeinated Skritts, Wait We Got This Bro) a potom neSpecifické kategérie nazvov (napr. The Hellas
Team, Blood Frogs) dokonca sa nasli aj slovenské guildy (Potkani, Prvy Rad). Nasledovali pocty ¢lenov guildu. Na-
jmenej ¢lenov (v pocte 1) mal len jeden guild, najviac (500) mali az tri guildy. NajcastejSou odpovedou bolo okolo
30 clenov, druhou najcastejSou boli 4 ¢lenovia. Tieto vysledky poukazuji na diverzitu guildov ¢o sa tyka poctov
¢lenov ale tiez na to, Ze guildy mozu sltzit na viacero tcelov nie len ako verejné organizacie pre mnoho hracov, ale
aj stkromné zriadenia pre par ludi.

DalSia otazka sa tykala prave aktivit, v ktorych dané guildy participujt najcastejsie. Najcastejsia odpoved
bola, Ze sa so svojim guildom zabavaju. Guild Wars 2 pontka mnoho zabavnych aktivit, napr. challenges, v ktorych
hraci musia v ¢asovom limite nazbierat ¢o najviac bodov, v niektorych pripadoch musia porazit nepriatel'sky tim,
alebo prekonat osobné maximum. Dalsie zabavné aktivity mdZu byt preteky na mountoch, Géast na tematickych
festivaloch ktoré sa konaja pocas roka, odomykanie mapy a podobne. Na druhom a tretom mieste st fraktaly
a raidy, ktoré sme si priblizili v predoslej kapitole. Ako sme spominali, oba tieto médy vyzaduju spolupracu vset-
kych zac¢astnenych hracov, rovnako ako ich znalost svojej profesie. Vyhodou bytia v guilde, ak sa chce hrac venovat
tymto dvom modom, je prave to, Ze si dokaze vytvorit skupinu, s ktorou tieto moédy bude hravat, s ktorou sa bude
vediet dohodnut na stratégii, bude poznat jej silné aj slabé stranky a pripadne ich ¢asom vylep§it. Zaujimavostou je
Stvrté miesto, na ktorom sa umiestnili guild puzzle. St to $pecialne misie, v ktorych sa mieSaju rozne hadanky ¢i
prekazky a dostant sa do nich len hraci z guildu. Hlavnym dévodom z(castnenia sa tychto aktivit moze byt to, Ze
hrac¢i maji moznost dostat ascended prislusenstvo k svojej zbroji. Spomenuté boli aj PvP a WvW mody, katakomby,
¢i zatiCanie novych hracov.
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What activities does your guild participate in?

Others
World boss...
Grinding...
Story Missions
Fashion Wars
Guild Puzzles
Just fun

Fractals

Raids

Graf 1: Graf vysledkov k otazke o aktivitach guildu
Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022.

Posledna otazka sa venovala dovodom vytvorenia alebo pridania sa do guildu. V tomto pripade prevlada-
li moZnosti benefitov bytia v guilde a tGzba po spojeni sa a blizSom kontakte s priatelmi. Tieto benefity sme si
spomenuli uz v predchadzajicej kapitole, najdolezitejsie st ale Guild Vault, ku ktorému majt pristup vsetci ¢leno-
via, alebo exkluzivne zbrane a zbroje. Na tretom mieste sa nachadza tzba najst si novych priatelov, zatial ¢o na §t-
vrtom mieste je potreba byt stcastou nejakej komunity. Z otvorenych odpovedi vyberame napriklad to, Ze systém
LFG (looking for group - hladanie skupiny) nefunguje vZdy dobre a spolahlivo, pripadne zZiadostivejsi a skasenejsi
hrac¢i malokedy narazia na dalsich hracov, ktori by sa im vyrovnali svojimi skiisenostami ¢i vedomostami. Najzau-
jimavejSou odpovedou bol dévod vyhnutia sa inym pozvankam do guildov, ¢o povazujeme za velmi nezvycajny
dovod, avSak urcite efektivny.

What was your reason for joining/making a guild?
Others
Benefits of guilds

Making new friends

Wanting to connect with friends while playing

Graf 2: Graf vysledkov k otazke o vytvoreni/pridani sa do guildu
Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022.
ZAVER

V tejto praci na SVOaUK sme si priblizili dovody vytvarania guildov v digitalnej hre Guild Wars 2. V teo-
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retickej Casti prace sme popisali hra¢ske komunity MMORPG zanru hier. Blizsie sme predstavili titul Guild Wars 2,
najdolezitejSie herné mody rovnako ako vyhody vytvorenia guildu. V praktickej ¢asti prace sme vysvetlili metodiku
nasho predvyskumu. Pomocou vysledkov z online dotaznika sme objavili, aké boli najcastejsie dovody opytanych
pre vytvorenie alebo pridanie sa do guildu a aké aktivity spolu so svojim guildom vykonavaji najcastejsie.

Z vysledkov vyplyva, Ze si hraci tohto titulu vytvaraju vlastné guildy, alebo sa do nejakého uz vytvoreného
pridavaji z dévodu benefitov, ktoré guild pontka, napr. nové remeslo ¢i exkluzivne brnenia a spolo¢ny vault na
materialy ¢i peniaze, pristupny vSetkym hra¢om. Druhym doélezitym odévodnenim je, Ze sa chct viac zblizit s pri-
atel'mi a upevnit svoje vztahy skrz hranie rovnakej hry. Aktivit, do ktorych sa mézu ¢lenovia guildu spolu zacastnit
je vela, prevazuje vSak hranie modov ako fraktaly ¢i raidy, ktoré vyzaduju spolupracu a znalosti a potom aktivity pre
zabavu, napr. preteky alebo ¢asové vyzvy. Predyskum okrem iného objavil aj velké rozdiely v pocte ¢lenov guildov.
Na dotaznik odpovedali hraci, ktori st sicastou guildu s 500 ¢lenmi, ale aj ti, ktori st v guilde sami, ¢i maju len 4
¢lenov. NajcastejSia odpoved bola okolo 30 ¢lenov. Skiimali sme aj pomenovavanie guildov a podla vysledkov hraci
preferujt nazvy pochadzajtce z fantastiky. Mozu sa tu ale vyskytnat aj zabavné nazvy, ¢i také, ktoré je tazké zaradit
do jednej urcitej kategorie.
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ABSTRAKT

Teoreticko-empirickd praca ma prostrednictvom §tdia existujacich prameriov a rozhovorov
s relevantnymi aktérmi poskytm'lt' Ciastkovy prehlad o diani v tuzemskej hernej tlaci, resp.
konkrétneho herného titulu so zamerom doplnlt informacie, ktoré nam chybajt v tejto oblasti.
Stadiom ]ednothvych ¢isel hernych casopisov vychadzajumch v rokoch 1989-2000 ziskat
informacie zaznamenavajace ich vznik, postupny vyvoj, dévody zaniku ako aj aktérov, ktori sa
podielali na ich vyrobe. Ziskané informacie spracovat a skompletizovat do uceleného prehladu.

Klucové slova: Archivacia. Bit. Excalibur. Fifo. Herna Periodicka Tla¢. Hra¢. Joystick. Pocitacové Hry. Riki.

ABSTRACT

Through the study of existing sources and interviews with relevant persons, the theoretical-
empirical thesis should provide a partial overview of beginnings of domestic gaming press, resp.
beginnings of particular game news title, with the intention of adding information that we lack
within this subject. Through the study of individual issues of gaming magazines published in
the years 1989-2000, obtain information recording their origin,gradual development, reasons
for extinction, as well as the actors who participated in their production.

Key Words: Archivation. Bit. Excalibur. Fifo. Hrac. Joystick. Periodical Hame Magazines. Pocitacove Hry. Riki.
UvoD

Témou nasej prace je Tuzemska herna periodicka tla¢ v rokoch 89-2000, ktorej hlavnym cielom
je preskiimanie a zmapovanie vyvoja tuzemskej hernej periodickej tlace a praca na jej archivacii.
Obdobie hernej periodickej tlace u nas zac¢ina v roku 1989, kedy % jedinom cisle vysiel casopis
Pocitacové hry. Na Slovensku bola herna periodicka tlac najvyraznejsia v 90. rokoch, kedy
existovalo 6 tuzemskych hernych periodik - 1z obdobia Ceskoslovenska (Excalibur) a 5z obdobia
samostatnej Slovenskej republiky. (Fifo, Bit, Joystick, Riki, Hrac). Poslednym tuzemskym hernym
periodikom bol ¢asopis Hrac, spajany so spolo¢nostou KonTiki a sietou predajni digitalnych
hier Hra¢. Ten bol od roku 2000 jedinym slovenskym hernym periodikom. Na trhu sa vSak
vyskytovalo niekolko ceskych hernych casopisov (Excalibur, Score, Level, Doup¢, Pevnost),
ktoré tvorili domacim ¢asopisom velka konkurenciu.

Myslime si, Ze Stidium a skmanie hernych periodik ma velky akademicky vyznam najma
pre zaznamenanie vyvoja hernej historie na Slovensku. Redakcia Casopisov bola najblizsie k
udalostiam hernejscény na Slovensku a tie zachytévala vo svojich ¢asopisoch. Okrem zobrazenia
herného priemyslu v 90. rokoch predstavuju aj informacie z politického prostredia, ktoré sa
vyraznym spdsobom zmenilo v rokoch 1989 zmenou rezimu a 1993 rozdelenim Ceskoslovenska.
Tieto politické zmeny povazujeme za relevantné z dovodu, Ze obe zmeny sposobili ,,malé
revolucie” v tuzemskej hernej tlaci.

Praca je rozdelena na 3 kapitoly. V druhej kapitole pop1seme vznik hernych periodik v
Ceskoslovensku a neskdr na Slovensku. V tretej kapitole popiSeme tuzemské herné periodika,
teda tie, ktoré do konca roku 1992 vychadzali v Ceskoslovensku a od roku 1993 na Slovensku.
Pri popisoch sa venujeme 1. ¢islu kazdého periodika, jeho obsahu a zakladnym informaciam,
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Séfredaktorom, redakcii, vyvoji herného Casopisu a obsahu.

Dafame, Ze touto pracou sanam podari zobrazit tuzemské herné periodika ako ajnajvyznamnejsie
udalosti, ktoré ich sprevadzali, doplnit informacie, ktoré chybali a vytvorit prehlad, ktory by
ulah¢il pracu dal§im odbornym skamaniam.

1 TUZEMSKA HERNA PERIODICKA TLAC V ROKOCH 1989-2000

Hernatla¢ sanana§om tizemi zacala objavovat koncom 80. rokovminulého storocia. Predchadzali
ju pocitacové magaziny, ktoré vznikali ako odpoved na svetové rozSirenie mikropocitacov a
ich Sirokospektralneho vyuzitia. Absencia programovacich schopnosti pouzivatelov viedla k
dopytu po priruckach pre zac¢iato¢nikov a spolu s nim vznikali prvé, na mikropocitace zamerané
magaziny.

Jaakko Suominen a Tero Pasanen, ktori sa venovali finskej herneJ zurnalistike, rozdeluju
obdobia vyvoja HZ na 70. roky, kedy zacinaji prichadzat prvé zahrani¢né technologické
magaziny, dalej na prva polovicu 80. rokov, v ktorych sa zvysil pocet domacich mikropocitacov
a s tym potreba hobby magazinov a na fazu 90. rokov, kedy sa etablovali vzhladom na rastiicu
popularitu digitalnych hier, prvé magaziny zamerané na pocitacové hry! V druhej polovici
90. rokov sa o pocitacové hry zacinaji zaujimat mainstreamove media a s tym zacina vyvoj
digitalnych hier na finskom domacom trhu.2 Poslednt fazu HZ rozdelujt autori na obdobia:
prechodu z textovej Zurnalistiky na webovi medzi rokmi 2000-2005
a na obdobie online tvorby obsahu od roku 2005.3
Pri naSom vyskume sme zaznamenali rovnak( postupnost pri tuzemskej Zurnalistike, avSak s
Casovymi odliSnostami najma prvych faz t,j. obdobie 70. 80. rokov, ktore boli silne ovplyvnené
politickou situaciou v Ceskoslovensku. Socialisticky rezim a uzavretost Ceskoslovenska pred
kapitalistickym svetom zavinili nedostatok zahrani¢nych technologickych magazinov.

1.1 Zadiatky tlacenych hernych periodik

Magazin Pocitac¢ové Hry je prvym magazinom zaoberajicim sa digitalnymi hrami, ktory vysiel v
roku 1989. V porovnani so zahranicnymi hernymi periodikami, ktorych vznik datujeme prevazne
v prvej polovici 80. rokov, moZeme vidiet velky ¢asovy sklz.

Porevoluciividime prival pocitacovejtechniky, softvérov, novych hernych periodik inSpirovanych
zahrani¢nymi ¢asopismi, ku ktorym bol pristup pred revoliciou velmi naro¢ny, ¢i dokonca
nemozny. Vznika mnoZstvo hernych periodik a spolo¢nosti distribujacich herné softvéry
od velkych zahrani¢nych tvorcov, ktoré uz v tej dobe vytvarali technicky a graficky omnoho
Eokrocﬂejsw v1deohry, nez aké boli prltomne v Ceskoslovensku.

DalSie vyznamne ovplyvneme hernych magazinov bolo rozdelenie Ceskoslovenska. Po rozdeleni
v roku 1993 sa objavuje vac¢Sie mnozstvo hernych periodik prave na Slovensku. Cielové
publikum hernych periodik na nasom uzemi nepredstavovalo obrovské masy vzhladom na
stereotyp z obdobia socializmu, Ze hranie pocCitacovych hier je zlé. Rozdelenim Ceskoslovenska
sa delili na Ceské a slovenské, ¢o opat rozdelilo publikum. Konkurencia bola velka, mohli

1 SUOMINEN, J. - PASANEN, T.: Examining the Gaming Subcultures through the Lens of Finnish Game Journalism: From
the1980s to the 2010s. [online]. [2021-03-27]. Dostupné na: <https://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:41WZU-
Nn_f8EJ:https://easychair.org/publications/preprint_download/[92g+&cd=2&hl=cs&ct=clnk&gl=sk&client=firefox-b-d>.

2 SUOMINEN, J. - PASANEN, T.: Examining the Gaming Subcultures through the Lens of Finnish Game Journalism: From
the1980s to the 2010s. [online]. [2021-03-27]. Dostupné na: <https://webcache.googleusercontent.com/search?q=cache:41WZU-
Nn_f8EJ:https://easychair.org/publications/preprint_download/[92g+&cd=2&hl=cs&ct=clnk&gl=sk&client=firefox-b-d>.

3 Tamtiez s. 3.

34



TUZEMSKA HERMA PERIODICKA TLAC V ROKOCH 1989-2000
Monika Cihlarova - Alexandra Kukumbergova

by sme povedat, Ze mnoZstvo periodik sa zredukovalo z dovodu ,,kanibalizmu”, publikum sa
rozdelilo na ceské a slovenské, s roznymi preferenciami, pricom presytenost trhu sposobovala
prevySenie ponuky nad dopytom. Periodika s va¢Sim rozpoctom, ¢i s podporou niektorych zo
spoloc¢nosti, distribujicich digitalne hry zo zahranicia, mali va¢$iu Sancu prezit.* Nebolo to vSak
vzdy zarukou prezitia periodika. Napriklad ¢asopis Bit podporovany distribu¢nou spolo¢nostou
Ultrasoft ukoncil svoje vydavanie v prospech ¢eskych ¢asopisov Excalibur a Level, ktoré v tej
dobe predstavovali podla majitela Bit-u .. Witteka , kvalitné pocitacové Casopisy”>

Magaziny sa snazili roznymi sposobmi zaujat - cenou, obalkou, poCtom stran, obsahom alebo
digitalnym softvérom, ktory bol zaratany do ceny magazinu. Periodika obsahovali v drahSich
vydaniach digitalne hry na disketach, neskor na CD a DVD nosi¢och az sa postupne zmenili na
digitalne kla¢e. Prvym periodikom s prilohou bol slovensky ¢asopis Riki. I$lo o disketu pribalen
v 8. aprilovom ¢&isle roku 1995. Ceské ¢asopisy Level (3) a Excalibur (43) taktieZ v aprilovych
¢islach pridali CD prilohu. Najvacsi Cesky konkurent Score reagoval pridanim CD prilohy v 20.
augustovom cisle toho istého roku.®

2 METODIKA A CIEL PRACE

Objektom skiimania v nasej praci st tuzemské herné periodika, ktoré vychadzali medzi rokmi
1989-2000. Hlavnym cielom tejto prace je Stadiom relevantnych dostupnych zdrojov ziskat
prehlad o diani v tuzemskej hernej periodickej tlac¢i a upravit ho do uceleného prehladu. Na
zacCiatku prace sa venujeme teoretickym poznatkom o vyvoji tuzemskych hernych tlacenych
periodik.

V empirickej ¢asti prace hibkovou analyzou jednotlivych dostupnych ¢isiel periodik robime
reSerS vyvoja periodik, a chybajice informacie dopltiujeme rozborom dostupnych rozhovorov
s relevantnymi aktérmi. Cisla periodik na analyzu ziskavame predovSetkym z internetového
zdroja OldGames.sk, ktory slizi ako neoficialny archiv hernej tlace. Ostatné skiimané cisla
pochadzaju zo stkromnej zbierky ¢i kniznice. Skimané cisla:

Pocitacové hry (1) : 1 [fyzicka forma]

Fifo (26) : 1-267

Excalibur (69) : 1-62, 64%; 72-76, 80 [fyzicka forma]

BiT (39) : 1-39°
Joystick (6) : 3 [fyzicka forma], 4-8°

Riki (38) : 0-37"

Hraé (18) : 1, 3, 7% 17-20, 22, 31, 52, 57, 62, 83, 91-93, 96 [fyzicka forma]

Skaimané rozhovory:

Rozhovory s FrantiSkom Fukom - Peter Trojan, 1989
- Vortex, 2018
Rozhovor s Janom Eslerom - Jaromir Mowald , 2012
4 Prikladom su najdlhSie existujuce Ceské herné periodika Score (distribu¢na firma Vision) a Level (distribu¢na firma JRC),
slovensky byvaly herny ¢asopis Hrac (predajne Hrac).
5 WITTEK, L.: Otvoreny dopis $éfredaktora Casopisu Bit svojim Citatefom. In: Excalibur. 1995, ro¢nik 5, €. 3, s. 36 [online].
[2021-04-05]. Dostupné na: <https://www.oldgames.sk/mag/excalibur-41/page/36/>.
6 Score 20, 1995, ro€. 2, €. 8. [online]. [2021-04-30]. Dostupné na: <https://www.oldgames.sk/mag/score-20/>.
7 Fifo. [online]. [2021-05-18]. Dostupné na: <http://casopisfifo.szm.com/>.
8 Excalibur. [online]. [2021-05-18]. Dostupné na: <https://www.oldgames.sk/mags/excalibur/>.
9 BiT. [online]. [2021-05-18]. Dostupné na: <https://www.oldgames.sk/mags/bit/>.
10 Joystick. [online]. [2021-05-18]. Dostupné na: <https://www.oldgames.sk/mags/joystick-sk/>.
11 Riki. [online]. [2021-05-18]. Dostupné na: <https://www.oldgames.sk/mags/riki/>.
12 Hrac. [online]. [2021-05-18] Dostupné na: <https://www.oldgames.sk/mags/hrac/>.
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Rozhovor s Martinom Ludvikom - Jan Kleisner, 1994
Rozhovory s Richardom Pintérom - Silvester Bucek, 2014
- Jofre, 2013

Prehlad jednotlivych periodik sme rozdelili na 5 Casti a sice: (1) Gvodna cast so stru¢nymi
informaciami o vzniku; (2) ¢ast venovant 1. ¢islu (obsahuje datum vydania, pocet stran, cenu,
Séfredaktora), (3) Cast venovanu redakcii; (4) éast venovani obsahu periodika a (5) Cast venovant

Vyvoju.
3 PREHLAD TUZEMSKEJ HERNEJ TLACE V ROKOCH 1989-2000

3.1 Casopis Poéitacové hry

VySiel iba v jednom cisle s podtitulom “informace pro uzivatele mikropocitac”?® Bol vydany
vydavatel'stvom Mlada Fronta 15. oktébra 1989 v pocte 72 000 vytlackov. Predaval sa za cenu 8
Kés a mal 34 stran. Obalka bola farebna a vnitorné strany ¢iernobiele so zelenymi nadpismi.
Redaktormi boli Jifi Fran€k na poste $éfredaktora, Petr Trojan, Bohuslav Blazek, Milan Kalal,
FrantiSek Fuka, Jifi Kofranek, Jiti Prokes, Petr Vocel, Petr Potuznik, Ladislav Zajicek, Jaroslav
Winter, Vaclav Friedrich, Christian David, Ota Lunak. Ilustroval Pavel Matouska. Jifi Franék
uvadza ako hlavné problémy, ktoré redakciu sprevadzali, nedostatok skdsenosti s pisanim
odborného obsahu na dant tému, nedostatok odbornych a kvalitnych rukopisov, ¢i absenciu
inych magazinov na trhu.* Ako dalsi problém videl Franék problém s komunikaciou s ¢itatel'mi.”
Nedostatok odbornych magazinov spdsobil, Ze redakcia nevedela aké poziadavky ma cielové
publikum, ktoré témy st pren relevantné a zaujimavé.’® Tieto nedostatky mozeme vidiet v
obsahu jediného cisla, ktoré sa venuje velkému mnoZstvu tém z roéznych odvetvi.

Obsah

Obsahoval rozhovor s FrantiSkom Fukou". V magazine sa autori venovali aj téme Ako nekapit
pocitac - najcastejSie chyby, ktorym by sa zaujemca mal vyhnut a veci, ktoré nakup pocitaca
sprevadzajua. Jiri Frané€k, ktory sa téme venoval opisuje aj absenciu pocitacov na domacom trhu,
ktora viedla k nakupu od ,kapitalistického” obchodnika zo zahranicia. Casopis sa tiez venoval
novinkam zo sveta pocitacov, obsahoval ¢lanok Spor , v ktorom autor vyvracia tvrdenia o
nevhodnosti pocitacovych hier pre deti. V dalSom ¢lanku opisuje vyuzitie pocitacov, v ktorom
spomina nedostatok programatorov, ich nedostato¢né odborné zru¢nosti vzhladom na nizky
pocet odbornych monografii’® a spomina ddlezity faktor - nedostatok literatiry pre amatérov,
ktori zacinaja pracovat s programovanim.” Kofranek na konci ¢lanku vyjadruje ciel magazinu
stat sa priru¢kou pre zac¢inajicich programatorov a byt tym, ¢o u nas v Ceskoslovensku
chybalo.?® Obsahoval navod na prejdenie hry TrapDoor a simulatora lietania (Flight Simulator) od
spolo¢nosti Microsoft. Jaroslav Winter sa venuje eduka¢nym programom od ceskoslovenského
vyrobného druzstva Program Praha, ich opisu a cenam. V zavere ¢lanku J. Winter uvadza, Ze
pocitace mozu slazit nielen na hranie hier ale aj na sebavzdelavanie, zvySovanie kvalifikacie ¢i

13 Hrac. [online]. [2021-05-18] Dostupné na: <https://www.oldgames.sk/mags/hrac/>.

14 FRANEK, J.: Zprava o situaci. In Pogitagové hry - informace pro uZivatele mikropogitadd. 1989, ro¢. 1, &. 1, s 0.

15 Tamtiez s. 0.

16 Tamtiez s. 0.

17 TROJAN, P.: Hra¢€ - Rozhovor s FrantiSkom Fukou. In Pocitacové Hry. 1989, ro¢. 1, ¢. 1, s. 2-3

18 Vzhfadom na tento fakt povazujeme za délezité spomenutie knihy Pocitacové Hry |. od F. Fuku (1987), ktory medzi prvymi
vydava v socialistickom Ceskoslovensku odbornt knihu venujlcu sa pogitagovym hram.

19 KOFRANEK, J.: Pogitag je jen nastroj. In Pog&itadové hry - informace pro uzivatele mikropogita&ti. 1989, ro¢. 1, &. 1, s 13.
20 Tamtiez s. 13.
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k vychove. Predpoklada, Ze tymto smerom sa spolo¢nost bude dalej uberat.

Casopis napriek nizkemu mnoZstvu stran posobi ako obraz do sveta po¢itacov v predrevolu¢nom
Ceskoslovensku. Obsahuje okrem pohladu autorov na poéitace a hry aj pohlad spolo¢nosti,
problémy v bibliografii ¢i problémy s dovozom. Z hladiska zaznamu histérie povazujeme tento
¢asopis za vhodny zdroj, ktory nam pomdze pochopit zaciatky vyvoja a pdsobenia digitalnych
hier v Ceskoslovensku.

3.2 Casopis Fifo

First In First Out - skratene Fifo bolo prvé, na tzemi Slovenska vydavané? herné periodikum.
Prvé ¢islo casopisu vyslo 15.2.1990 v pocte 5000 kusov, malo 34 stran a predavalo sa za cenu
10 K¢s. Vydavali ho Jozef Pauco a Pavol Albert. Celkovo vySlo 26 ¢isel, ktoré vychadzali kazdé
dva mesiace. Medzi redaktormi boli §éfredaktor Jozef Pauco, Pavol Abert, Ondrej Luptak, Jan
Drexler, Rostislav Gemrot, Peter Lukac, Ernest gtibrényi.

Obsah

Casopis prinasal informacie o programovani, novinky zo sveta pocitacov, inzeraty.

Pri ponuke inzeratov a zakonov je nutné zdoraznit, Ze redakcia upriamila pozornost na
novelu autorského zakona z roku 1989 s tc¢innostou od 1.6.1990 a zamer redakcie dohliadat,
aby sa nelegalne neSirili kopie softvérov. Na tato situaciu reagoval v rozhovore Richard Pintér
(zakladatel herného ¢asopisu Riki): ,,Rozbehol vo svojom ¢asopise kamparn, kde pontkal odmenu
1.000 Sk za dolapenie kazdého pirata. KedZe v tom case vacsina hracov boli v podstate nast
ro¢né deti, pre ktoré bolo 1.000 Sk velka suma, tak prisla velka udavac¢ska vina a kamarati sa
zacali udavat navzajom.?

Vyvoj casopisu

V sekcii Z redakcie uvedenej v 2. ¢isle ¢asopisu Fifo, Jozef Pauco uvadza reakcie Citatelov na
prvé ¢islo : ,NajCastejSie ste nam dakovali, Ze sa naSiel niekto, kto zacal takyto casopis vydavat.
Mnohi nam k tomuto vraj prvému pocitacovému casopisu u nas blahozelali. Ich v§ak musim
vyviest z omylu - nie sme jedini a uz vobec nie prvi’* PocitaCovych ¢asopisov na nasom trhu
bolo do vydania Fifa v roku 1990 niekolko. Reakcia cCitatelov mdZe byt zamerana na slovensky
jazyk, ktory vo vysSie zmienenych tituloch absentoval. Uviedol, Ze vzhladom na nerentabilnost
casopisu doslo k zniZovaniu kvality obalky, ¢i balenia, ktoré vo velkej miere ovplyvnilo uchovanie
tohto titulu.

V dobe, kedy esSte neexistovali pravidelne vychadzajice herné periodika sa redaktormi
stavali prevazne mladi pocitacovi nadSenci, ktori nepatrili k profesionalnym redaktorom,
¢omu odpovedala aj kvalita formulacie ¢lankov. NavySe by sme Casopisy mohli delit na tzv.
fanasikovské, vytvarané hra¢mi pre hracov, pisané vo vol'nom case takpovediac na amatérske;j
urovni a komercné, ktoré finan¢ne podporovali spolo¢nosti distribujace digitalne hry. Tie vedeli
lepSie pokryt financné straty ale aj koncepcia ¢asopisov bola komercnejSia.

3.3 Casopis Excalibur

21 WINTER, J.: Vérni vyukovym programlm. In Pocitacové hry - informace pro uzivatele mikropocitacd. 1989, ro¢. 1, ¢. 1, s
29.
22 Casopis Fifo sa za¢al vydavat v obdobi Ceskoslovenska, preto nemozno hovorit ako o &isto slovenskom periodiku. Avak

jeho vydavanie sa za&alo vo Zvolene, na izemi dne$ného Slovenska a pretrvalo az do obdobia rozdelenia Ceskoslovenska na samo-
statnu Slovensku republiku.

23 BUCEK, S.: Trh s digitalnymi hrami na Slovensku v obdobi transformacie Priloha &. 3 - Rozhovor s Richardom Pintérom.
[DP]. Brno : Masarykova Univerzita, 2015, s. 3.
24 PAUCO, J. : Z redakcie. In Fifo. 1990, ro&. 1, &. 2, s.1 [online]. [2020-12-17]. Dostupné na: <http://fifo02.szm.sk/imagepag-

es/02_01.html>.

37



SVOALIK 2022
Sekcia masmedialne] komunikacie, umeleckej komunikacie a tedrie digitalnych hier

Casopis Excalibur je jednym z prvych &eskoslovenskych periodik, ktoré sa venuje Cisto
digitalnym hram. Zalozili - Martin Ludvik, Martin Slavi¢ek, Luk4$ Landra a Jakub Cervinka. V
decembri 1990 vydali nulte ¢islo Excalibur-u ako stcast ¢asopisu Popular Computer Magazine.
Pre velky zaujem o hernt prilohu PCM zacali od januara 1991 vydavat ¢asopis samostatne. Prvé
¢islo malo 32 stran, farebnti obalku, cena ¢isla bola 18 Kés. Séfredaktorom bol Luka$ Landra.
Redakcia sa velmi Casto menila. Iba Séfredaktorov sa z dostupnych zdrojov vystriedalo 14.
Vyvoj Casopisu

Vyvoj bol komplikovany vzhladom na velmi ¢astt zmenu $éfredaktora, ktora so sebou prinasala
aj zmenu layoutu Casopisu. Jan Rohlik, sa vyjadril, Ze Citatel pozna Excalibur podla toho, Ze
layouty, pocty stran, velkost obalky a hodnotiace tabulky nevydrzia rovnaké ani 3 cisla®.
Periodicita tieZ nebola pravidelna, menila sa z dvojmesa¢niku na mesacnik, dvojtyzdennik,
tyzdennik, mesac¢nik az posledné ¢isla vychadzali nepravidelne

Pre Casopis Excalibur boli predplatitelia velmi doleziti - distribu¢né spolo¢nosti neplatili vcas,
¢o ovplyvnilo aj tla¢, ktora vydavatel nebol schopny zaplatit v€as. Distribu¢né spolo¢nosti, ktoré
predavali vo svojich stankoch ¢asopis nechavali platby na ¢o najneskor. Ak si v§ak predplatitel
predplatil casopis priamo od vydavatela, zaistil t}'fm dorucenie penazi. Na zvyéenie predplatitelov
a kupu3u01ch redakcia vyzyva Citatelov zahrat si ,,Excalibur Game I, IT a III"”, cielom ktorych bolo
najst predajne, kde by sa mohol Excalibur predavat. Odmenou malo byt viacej stran v ¢asopise.
Excalibur obsahoval reklamy na viaceré herné ¢asopisy - napr. na noviny Hrac¢? vydavané M.
Ludvikom, na Casopis Level? Ci Riki®®. Okrem problémov s distribatormi rieSil vydavatel M.
Ludvik aj ochrannt znamku Excalibur, ktorej nebol vlastnikom. V rozhovore sa vyjadril, Ze bude
ziadat riaditela akciovej spolo¢nosti, ktora si znadmku zaregistrovala o vratenie.? K 50. Cislu
bola CD priloha pre predplatitelov zdarma.

3.4 Casopis Bit

V oktobri1991 zacala slovenska spoloénost’ ULTRASOFT spols.r.o, venujlica sa vyvoju a distribtcii
pocitacovych softvérov vydavat Casopis Bit, mesacnik o pomtacovych hrach. Prvé ¢islo bolo
farebné, malo 42 stran a cenu 29 K&s®. Séfredaktorom bol pocas celého vydavania ¢asopisu
Ludovit Wittek, zakladatel ULTRASOFT. Clenmi redakcie boli Stanislav Hrda, Zoltan Kollarovits
a Ivo Slavik. Redakcia sa pocas existencie ¢asopisu nemenila.

Vyvoj periodika

Zakladatel ¢asopisu Ludovit Wittek o zaloZeni: ,,Tato firma sa od svojho vzniku zaobera hlavne
vyvojom a distribticiou pocitacovych hier. Z toho dévodu jej nepriamo vyplynula potreba davat
o svojich novych produktoch vediet tym, pre ktorych boli ur¢ené. A pretoZe sa v tej dobe pre
tieto tcely nezdalo ani jedno médium dostato¢ne vyhovujice, rozhodli sme sa vydavat vlastny
casopis.™!

O zaniku periodika informoval Wittek v otvorenom liste uverejnenom v ¢asopise Excalibur ¢. 41

25 ROHLIK, J.: Byva dobrym zvykem. In Excalibur. 1994, ro&. 3, &. 3, s. 3. [online]. [2021-04-17]. Dostupné na: <https://www.
oldgames.sk/mag/excalibur-24/page/3/>.

26 Excalibur 13, 1992, roc€. 2, €. 5, s. 4. Dostupné online na: <https://www.oldgames.sk/mag/excalibur-13/page/4/>.

27 Excalibur 38, 1995, roc€. 5, €. 1, s. 36. Dostupné online na: <https://www.oldgames.sk/mag/excalibur-38/page/36/>.

28 MbZeme vidiet v Excalibur. 1995, ro€. 5, €. 6 (s poradovym Cislom 44) .

29 KLEISNER, J.: Bude statnim? - Rozhovor s Martinem Ludvikem . In Excalibur. 1994, roc€. 4, €. 9, s. 4 [online]. [2020-05-13].
Dostupné na: <https://www.oldgames.sk/mag/excalibur-31/page/4/>.

30 Od 12. Cisla sa cena periodika zmenila na 25 K&s neskor po vzniku Slovenskej republiky na 25 Sk.

31 WITTEK, L.: Otvoreny dopis $éfredaktora Casopisu Bit svojim Citatefom. In Excalibur. 1995, ro¢nik 5, €. 3, s. 36 [online].

[2021-04-05]. Dostupné na: <https://www.oldgames.sk/mag/excalibur-41/page/36/>.
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. ,,Preco tato neobvykla situacia vznikla som uz vysvetlil. Bolo to hlavne pre vtedajSiu absolGtnu
absenciu kvalitnych pocitacovych ¢asopisov u nas. Tato doba vSak uz pominula a my sme
usudili, Ze aloha ¢asopisu BIT bola splnena.” .. Wittek v liste spomina aj dalSie dévody ako st
nerentabilnost vydavanych ¢isel, na ktort spolo¢nost ULTRASOFT doplacala ale aj velky narast
poctu hernych Casopisov - na Slovensku vychadzali herné casopisy Joystick (do roku 93), Riki
(do roku 99). V Cechach Excalibur (do roku 95), Level, Score.

,Casopisov zaoberajlicich sa pocitadovymi hrami u nds v poslednej dobe vznikla ako hib po
dazdi. Dokonca tolko, Ze to je pre tak maly trh ako je Cesko-Slovensky az privela. Je isté, Ze v
konkurencnom boji obstoja len tie najlepsie a najrozsirenejsie. Rozhodli sme sa preto, Ze nema
zmysel navzdjom si konkurovat a triestit sily, ked je mozna spoluprdca, ktorda nakoniec prinesie
osoh vsetkym.”?

3.5 Casopis Joystick ZaloZeny Petrom Novakom 21.7. 1993 vysiel prvy Ciernobiely diel ¢asopisu
Joystick s farebnou obalkou, v cene 6 Sk* a s 10 stranami. Séfredaktorom bol P. Novak a redakciu
tvorili Tomas, Peter, Radovan Ondrejicek, Bobe$. Povodne tyZzdennik vychadzal od 4. ¢isla kazdé
dva tyzdne za dvojnasobnt cenu s dvojnasobnym poctom stran.*

Vyvoj periodika

Prvé dve cisla sa venovali aj filmom. Od tretieho cisla sa tato sekcia definitivne vynechava a
redakcia reaguje na poziadavku citatelov venovat sa hram na 8 bitové pocitace, ktoré v tej
dobe neuverejiiovali: ,,Skuto¢ne sme doteraz tieto pocitace obchadzali, ale iba z jednoduchého
ddévodu, v redakcii takyto pocita¢ nemame a chceli sme uverejiiovat hry, ktoré sme mali moznost
hrat, a to bolo va¢§inou na A500, A1200 ¢i PC. Na naSu vyzvu sa prihlasili ¢itatelia ktori maja
osmicky a v spolupraci s nimi budeme pisat ajo hrach pre takéto pocitace (Atari, C64, Spectrum),
ktorych je na Slovensku drviva vac¢sina a preto vydrzte.”

V neskorsich vydaniach sa objavila ,,kniha priani a staznosti”, kde redakcia reaguje na poziadavky
Citatelov na farebné vnutro Casopisu a viac stran. ,\Velmi radi by sme vyhoveli. Ale farba je
nekrestansky draha a cena ¢asopisu by stipla o cca 300%. Pocet stran nie je limitovany a casom
ich budeme pridavat.™¢ Po spristupneni pocitacov vSetkym, ktori mali dostatok financii, aby si
ich zaobstarali stipol aj dopyt po recenziach a navodoch na hry. V odozve Citatelia Ziadali, aby
sa redakcia venovala konkrétnemu typu mikropocitacov a nie v§etkym. Vydavat Specializovany
herny Casopis iba pre ST¥, ¢i PC* alebo nebodaj pre PMD?* je na naSom malom ale suverénnom
Slovensku samovrazda..® Casopis bol amatérsky, nebol vytvoreny na komer¢né ucely
distribu¢nych firiem propagovat produkty, comu odpovedala kvalita papiera, obalky a cena.

3.6 Casopis Riki
Od vydavatela Richarda Pintéra po prvykrat vysiel ako nulté Cislo v roku 1994, mal 30 stran a

cenu 26 Sk. Oficialne prvé Cislo autor uvadza Riki ¢. 1 zo septembra 1994 s rovnakou cenou a
poctom stran. Riki sa vydaval kazdy mesiac. Séfredaktorom nultého c¢isla bol Daniel Turecek.

32 Tamtiez s. 36.

33 NOVAK, P. : Ahoj! . In Joystick. 1993, rog. 1, &. 4, s. 1. [online]. [2020-12-05]. Dostupné na: <https://www.oldgames.sk/mag/
joystick-sk-4/page/2/>.

34 Tamtiez, s. 1.

35 Listaren. In: Joystick. 1993, ro€. 1, €. 3, s. 11.

36 Kniha priani a zelani. In Joystick. 1993, ro€. 1, €. 6, s. 18. [online]. [2020-12-05]. Dostupné na: <https://www.oldgames.sk/
mag/joystick-sk-6/page/18/>.

37 Atari ST bol 16/32 bitovy pocitac vyrobeny v roku 1985 kalifornskou firmou Atari.

38 IBM PC (Personal Computer - osobny pocitac ) bol po prvykrat vyrobeny v roku 1981 firmou IBM v New Yorku.

39 PMD bol 8 bitovy pocitac vyrabany v roku 1985 firmou Tesla PieStany a Bratislava.

40 Kniha priani a zelani. In: Joystick. 1993, ro€. 1, €. 6, s. 18. [online]. [2020-12-05]. Dostupné na: <https://www.oldgames.sk/

mag/joystick-sk-6/page/18/>.
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Redakciu tvorili Ivan LiSka, Maros Stano, Vladam Hamfik Jedi, Martin Turansky Lubos Krupiczer,
Miro Rosko Lion, Martin Redeky , Juraj Redek, Martin Sabo, Tomas Roller, Martin Hilek, Jozo
Valter Kriz, Juraj Kapsz, Jozef Horvath, Marek DamasSek, Tomas Bencik, Karol Vavrovi¢ Red
Eagle, Jaroslav Filip, Martin Turinsky.

Vyvoj casopisu

Pre hernych vyvojarov bolo Slovensko z hladiska perspektivnosti trhu nelukrativne a preto sa
nestavalo Casto, ze by posielali vzorky hier. ,,A ked uz nam nejaké tie vzorky hier prisli, tak
vzdy skondili na colnici a tam som stravil neskuto¢ne vela ¢asu pri doslovne boji s vtedajSou
birokraciou”* ,Vac¢§inou sme totiz tieto hry dostali bez akejkolvek dokumentacie a bez faktar
(pripadne na faktare bola uvedena cena 0 USD) A to bol pre colnikov neprekonatelny problém.
TakZze som sa musel vacSinou “tak trochu” vynajst a potrebnt dokumentaciu ,tak trochu
vyrobit#?

Zmena prisla v poslednom ¢isle, ktoré malo It tvrda obalku s napisom ,,ZMENA MA NAZOV
ESCAPE”. | Vroku1999 sme nasli potencionalneho investora - nového spolumajitel’a sktorymsme
sa nakoniec aj dohodli. V poslednom ¢isle z roku 1999 sme ohlasili na obalke ¢asopisu chystanu
zmenu nazvu ¢asopisu a od roku 2000 sa to malo rozbehntt”+ Casopis sa mal premenovat z
Riki na ESCAPE, Unik do reality a sluboval tvrdd lesklt laminovant obalku, sto stran, lepent
vazbu, nové rubrlky a k tomu dve CD. Dalsie ¢islo uz nevyslo. Richard Pintér v rozhovore pre
BUBLINY oznamil, Ze za ukon¢enim ¢asopisu boli finan¢né problémy. Ako najvacsie problémy
oznacil velkt konkurenciu Ceskych casopisov, ktoré im brali Citatelov a krach ich najvacsieho
distribatora PNS.#

3.7 Casopis Hraé

Casopis zacal vychadzat v jani 1996 pod kosickym vydavatelstvom a distribu¢nou firmou
KonTiki, ktort vlastni Pavol Komlo$*. Casopis Hra¢ bol najdlhsm vychadzajicim slovenskym
hernym c¢asopisom. Prvé Cislo malo 38 stran, farebna tla¢ aj obalku, predavalo sa za 36 Sk a
Séfredaktorom bol Pavol Komlos

Stalu redakciu tvorili Jan Turan, Jozef Ogurcak, Peter Rajcani, Jan Starosta, Jan Trnovsky, Richard
Mlynar¢ik, Jan Sloboda, Milo$ Antal, Marek Bednar , Anton Zajac, Bruno , Martin Harvanek, Vlado
Hala, Tomas Kardos, Pavol Petrik, Marcel Hanulik, Norbert Kolesar, Sofia Nemethova, Magda
Holanova, Vlado Kamencak, Robert Zittnan, Peter Hrdina, Jan Novicky, Boris Kirov, Stanislav
Grega, Roland Dvorsky, Luka§ Nem¢ik , Mata§ Nemcik.

Na postoch §éfredaktora sa vystriedali Pavol Komlo§, Martin Harvanek, Milo§ Antala, ktorého
nahradil Roland Dvorsky*. V 83., 91.-93 a 96. Cisle bol §éfredaktorom Pavol Komlos.

Vyvoj Casopisu

Vychadzal najskor ako mesacnik, neskor sa jeho periodicita menila, vychadzal od roku 1996 az
do roku 2009. Po roku 2000 islo o jediné slovenské herné periodikum. Celkovo vyslo 96 cisel
tohto periodika. Prvé 3 skiimané ¢isla obsahovali 36 stran, ¢isla 17-22 uz obsahovali 46 stran,

41 JOFRE: Story of RIKI - Rozhovor s Richardom Pintérom. In Bubliny. 2013, rog. 1, &. 7 (Gembler Extra Special), s. 4. [online].
[2021-04-11] Dostupné na: <https://issuu.com/jofredeorosz/docs/gembler_special_extra07>.

42 Tamtiez.

43 JOFRE: Story of RIKI - Rozhovor s Richardom Pintérom. In Bubliny. 2013, ro¢. 1, &. 7 (Gembler Extra Special), s. 5. [online].
[2020-04-11] Dostupné na: <https://issuu.com/jofredeorosz/docs/gembler_special_extra07>.

44 Tamtiez s. 5.

45 Tiraz. In Hra¢, 1996, ro€. 1, €. 1, s. 3. [online]. [.2020-12-15]. Dostupné na: <https://www.oldgames.sk/mag/hrac-1/page/3/>.
46 KLUVANEC. M.: Rozhovor so $éfredaktorom Hraca - jediného slovenského herného ¢asopisu. [online]. [2020-12-16]. Dos-

tupné na: <https://tech.sme.sk/c/1249454/rozhovor-so-sefredaktorom-hraca-jedineho-slovenskeho-herneho-casopisu.html>.
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Cislo 31 uz obsahuje 58 stran, 52 a 57 mali 86 stran, od 83. Cisla mali skimané cisla 98 stran.
Cislo 31 malo makku obalku, od ¢isla 52 uz st obalky iba tvrdé.*” Na najva¢Som online portaly
s hernymi periodikami sme nenasli dostato¢né mnozZstvo skenov Cisel, vdaka ktorym by sa
nam podarilo vytvorit obraz vzniku, vyvoja a zaniku tohto herného periodika. Odportucame
venovat sa detailnejSie jednotlivym cislam periodika a na zaklade tdajov redakcie kontaktovat
prislusnych redaktorov so zaujmom o rozhovor.

ZAVER

V praci sme sa venovali vytvoreniu ¢iastkového prehladu tuzemskej hernej tlace, vychadzajtcej
v rokoch 1989-2000, ktory doplnil chybajice informéacie a praci na archivacii. V teoretickej
Casti prace sme sa venovali popisaniu obdobia, ktoré predchadzalo vzniku tuzemskych hernych
casopisov. Spracovany prehl'ad obdobia sme na zaklade relevantnych zdrojov potvrdili a porovnali
s vyskumom zameranym na vyvoj finskejhernejzurnalistiky. Odovodnili sme doleZitost skiimania
hernej tlace ako zdroja zachytavajuceho ddlezité informéacie o vzniku hernych komunit a hernej
scény na Slovensku. Ozrejmili sme dovody oneskorenia hernej Zurnalistiky ako aj dovody jej
vzniku a opisali politické pdsobenie na jej vyvoj.

V empirickej Casti prace sme hlbkovou analyzou a §tadiom dostupnych ¢isel jednotlivych
hernych Casopisov vytvorili chronologicky idaci prehlad zamerany najma na vznik; 1. Cislo
periodika (jeho cenu, pocet stran, obalku a §éfredaktora); $éfredaktorov; redakciu; obsah a vyvoj
Casopisu. Stadium vSetkych vydanych ¢isel sa nam podarilo pri c¢asopisoch Pocitacové hry (v
pocte 1), Fifo (v pocte 26), Bit (v poCte 39), Riki (38). Pri ¢asopisoch Joystick sa nam podarilo najst
a preskamat iba 6 ¢isel z neznameho poctu (avSak min. 8), Excalibure sme presktmali 68 Cisel z
80, pri Hracovi 18 ¢isel z 96. Doplnenie tdajov o Casopise Hrac ziskanych z rozhovoru s Pavlom
KomloSom sa nam nepodarilo doplnit, nakolko nam do casu uzavierky neprisli odpovede.
Verime, Ze dal$im badatelom v tejto oblasti pomdze v orientacii sa na miesta, ktoré nie st
preskimané na vedeckej trovni.

Odporacame hlbSie preskimanie hernej tlae, najma na oblasti, ktoré v tejto praci chybajt z
dévodov rozsahu ¢i ich nedostupnosti. Myslime si, Ze tato praca by mohla slazit ako podklad
pre dalSie prace, na lepsiu orientaciu, pripadne ako prehlad pre tych, ktori sa o tému zaujimaja,
ale nemajua prileZitost bliZSie ju presktimat.
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ABSTRAKT

Vedecka praca sa zaobera hudbou vo filmoch franctzskej novej viny. Hlavhym cielom prace je analyzovat skla-
datelsky pristup a hudobnt dramaturgiu filmovej hudby vo filmoch daného obdobia. Teoreticka cast prace ob-
jasniuje problematiku franctzskej novej viny, jej vznik a pric¢iny vzniku, charakteristické znaky, predstavitelov a
vymedzuje jej postavenie v ramci dejin filmu. BlizSie sa zaobera otazkou revoluc¢nosti filmovej hudby v danom
historickom obdobi ako aj pristupom reZisérov ku skladatelom a ich tvorbe. Empiricka Cast prace pozostava z po-
drobnej hudobnej analyzy filmu A bout de souffle (Na konci s dychom), ktora sa zameriava na hustotu hudobnych
ukazok, sleduje druh filmovej hudby, jej vztah k obrazu, vplyv zanru na vyber hudby, in§trumentaciu, pracu s fou,
ako aj dalsie aspekty filmovej hudby. V zavere interpretuje zistenia vyplyvajace z vyskumu.

Klacové slova: Dejiny filmu. Film. Filmova hudba. Franctzska nova vina.

ABSTRACT

The paper deals with a film music of French New Wave. The key aim is to analyse a composers’ approach to mu-
sic and musical dramaturgy regarding this film movement. The theoretical part deals with French New Wave,
origins of the movement and its purpose, typical features, filmmakers and defines its role within the film history.
In addition, it deals with a revolutionary character of film music at that historical period and an approach of film
directors to composers and their work. The empirical part of the paper consists of a detailed musical analysis of a
film A bout de souffle (Breathless) which focuses on frequency of musical clips, the type of film music, the relation
between music and moving images, the influence of a film genre on the choice of music, musical instruments, and
other aspects of film music. The conclusion of the thesis presents the findings drawn from the research.

Key Words: Film. Film History. Film Music. French New Wave.
1 FRANCUZSKA NOVA VLNA

Koncom 50. rokov 20. storocia doslo k mimoriadnemu rozvoju artovych filmov na medzinarodnej Grovni.
K rozvoju takzvaného nového filmu, & novych vin vo svete prispela najmé generacia mladych filmovych tvorcov.
Ekonomicky rast po roku 1958 vyrazne zvysil Zivotna Groven v krajinach Eur6py, ¢im sa kultara zamerala na
zobrazovanie urbanistického Zivota vysSej spoloc¢enskej vrstvy. Prichod rockovej hudby a novej mody vyrazne
formoval mladi generaciu zapadnej Eurdpy. Filmové spolo¢nosti otvarali brany novym nadejnym tvorcom, s
¢im priamo stviselo aj profesionalne vzdelanie v oblasti filmu. K existujicich $kolam v ZSSR, vychodnej Eurdpe,
Franctzsku a Taliansku sa postupne pridavali novo-vznikajiice filmové akadémie v Holandsku, Svédsku, Zapadnom
Nemecku a Dansku. Centrami filmu sa stalo mnoho kin, filmovych klubov ako ajmedzinarodnych filmovych festivalov.
Filmové Skoly zacali za GCelom $tudia premietat zahrani¢né filmové klasiky a starsi reziséri sa stali mentormi
mladych, napriklad Jean Renoir pre Frangoisa Truffauta alebo Alexander DovzZenko pre Andreja Tarkovského.! To
vSetko smerovalo ku vzniku francazskej, ceskoslovenskej, japonskej novej viny a mnohych dalsich.

1 THOMPSON, K. - BORDWELL, D.: Film History: An Introduction. New York : McGraw-Hill, s. 439-440.
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11 Vznik a vyznam

Casto sklonovanym filmovym hnutim daného obdobia sa stala prave francuzska
nova vlna (La Nouvelle Vague) rozvijajuca sa v neskorych 50. rokoch v Parizi. Podla konsenzu viacerych filmovych
teoretikov a historikov méZeme za jej celkové trvanie povaZovat: ,Rozpatie rokov 1958 az 1963, pric¢om jej tplny
zanik odhadujeme na maj 1968 z dovodu novej politickej situacie, ktora zacala ovplyviiovat tematické aj estetické
aspekty hnutia.** Pojem nova vlna spociatku nesuvisel s filmom: ,Oznacenie sa objavilo v sociologickom vyskume
fenoménu novej povojnovej generacie a popularizované bolo az sériou ¢lankov napisanych Zurnalistkou Frangoise
Giroud pre tyZdenny magazin L'Express.”® Centrom vzniku francazskej novej viny predstavoval filmovy magazin
Cahiers du cinéma, vedeny spoluzakladatelom a editorom André Bazinom, do ktorého mlada generacia rezisérov
pravidelne prispievala recenziami ¢i reakciami na aktualne dianie zo sveta kinematografie.

Schmid uvadza, Ze do SirSieho povedomia verejnosti sa filmy franctzskej novej viny dostali prostrednictvom
medzinarodného filmového festivalu Cannes v roku 1959, a to tspechmi dvoch filmovych tvorcov, prispievatelov
do magazinu Cahiers du cinéma: Frangoisa Truffauta, ktorému bola udelena cena najlepsieho reziséra za film Les
Quatre cents coups a Alaina Resnaisa, ktorého film Hiroshima mon amour ziskal cenu medzinarodnych kritikov.* Podla
Tweedieho poskytla franctzska nova vlna priestor desiatkam zac¢inajicim rezisérom in§pirovanym talianskym neo-
realizmom vo veku 20 az 30 rokov. Mlada povojnova generacia sa uz nechcela nadalej stotozniovat s minulostou
a povazovala sa za priekopnikov myslienok kozmopolitného sveta. Dej filmov sa tematicky zaoberal Gprimnymi
pribehmi z kaZzdodenného Zivota mladych PariZanov strednej spolocenskej vrstvy. So zrodom hnutia zacala
presadzovat témy mladosti, individualizmu, slobody a rebélie franctizskej mladeze, ¢im sa stala ur¢itym symbolom
vSetkého, o bolo pre dantt dobu povaZované za nové, moderné a dynamické.® Otvorene sa venovala témam volnej
lasky, Iibostnym trojuholnikom, polygamii, sexualnej volnosti a najma preberaniu zZenskej iniciativy pri vybere
partnera.®

Franctzska nova vina nebola stylisticky ani filozoficky jednotnym hnutim akym bola napriklad éra nemych
filmov. Snahou predstavitelov bolo priniest Cerstvé prvky do sveta kinematografie tym, Ze odporovali zauZivanym
restriktivnym filmovym praktikam vo Franctzsku (tzv. tradition de qualité) aj komercnosti zidealizovanému
Hollywoodu vyuzivanim netradi¢nych pristupov, improvizaciou a hladanim novych prvkov filmového jazyka.
Délezitu tlohu v ramci inovacii zohral prichod novej filmovej techniky, konkrétnejsie prenosnych kamier, ktoré si
nevyzadovali stativ a vdaka magnetickému zaznamu umoznili natacanie zvuku priamo na mieste, ¢im boli vhodné
najma pre tvorcov dokumentarnych filmov.” KedZe nové kamery pontikali moznost rychlej a lacnej produkcie
filmov, coskoro sa jej uchopili aj mladi reZiséri, ktori neboli ¢astokrat dostato¢ne finan¢ne zabezpeceni a na
filmovt techniku vyuzivali vlastny rozpocet. Aby boli na tvorbu filmu pouzité ¢o najnizsie naklady, prevazna cCast
snimok sa natacala v PariZi v okoli bydliska samotnych reZisérov za prirodzeného svetla, produkény tim sa skladal
z ¢o najmensieho poctu l'udi a na herecké posty boli obsadzovani novi, takmer neznami herci.® Medzi hereckymi
tvarami sa preslavili najméa Anna Karina, Anne Wiazemska, Jean-Paul Belmondo, Brigitte Bardot, Jean-Pierre Léaud,
Jeanne Moreau, Jean-Claude Brialy, Jean Sebergova, Charles Aznavour a mnoho dalsich.

Prichod prenosnejkamery spdsobil rozvojnovych filmovych technik. Morrey uvadza, Ze inovativnou sa stala

2 SCHMID, M.: Intermedial Dialogues: The French New Wave and the Other Arts. Edinburgh : Edinburgh University Press,
2019, s. 4.

3 MARIE, M.: The French new wave : an artistic school. New York & Oxford : Blackwell Publishing, 2003, s.5.

4 SCHMID, M.: Intermedial Dialogues: The French New Wave and the Other Arts. Edinburgh : Edinburgh University Press,
2019, s. 1.

5 TWEEDIE, J.: The Age of New Waves: art cinema and the staging of globalisation. New York : Oxford University Press,
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najmé nespojita metoda strihu jump cut, obzvlast asociovana s Godardovym 4 bout de souffle, ktora zabezpecovala
kontrolu nad rytmom filmu.® Jump cut dopifiali dhé scény natocené na jeden zaber nazyvané ako sekvenéné zabery
(tzv. plan-séquence). Dynamické striedanie rychlych jump cutov a pomalych sekvenc¢nych zaberov metaforicky
reflektovalo situaciu vo Francuzsku v nich verne zachyten(: ,Navonok rychlo meniace sa mesta so zvySujicim
sa poCtom automobilov, pribudajicich stavieb a rozvijajicej sa sexualnej revolacie; zatial ¢o si obyvatelia uzivaja
prechadzky starobylymi ulicami citujiac umenie a literatru minulych storoci ako aj staroveké hnutie nadvizovania
kontaktov a rozpadu vztahov mladych milencov!® Daljou obl'ibenou technikou bola podla Thompsonovej a Bordwella
kolaZ, teda skladanie zaberov z inych foriem médii (novin, starych filmov, obrazkov, reklam, plagatov a pod.), ako aj
montaz, autorsky komentar alebo medzititulky. Okrem nartGSania zauZivanej narativnej metddy rozpravania
vyuzivali aj prelamovanie Stvrtej steny, kedy si postava uvedomuje, Ze je stcastou filmu. Prelamovanie Stvrtej steny
sa prejavuje napriklad priamym adresovanim divaka postavou." Kreativna praca s filmom a rozmanitost filmového
jazyka tohto hnutia priniesli zlom v celosvetovej kinematografii, pricom sa franctizska nova vlna stala: ,Médiom
umeleckym aj popularnym zaroven - dostupnym pre $irokt verejnost.*?

1.2 Autorska teoria

Charakteristickou pre franctizsku nova vinu bola autorska teoria (tzv. la politique des auteurs), ktora
oznacovala Specificky pristup rezisérov ku svojim dielam. Podla McMahonovej zacali tvorcovia vnimat svoje vlastné
filmy ako prostriedok vyjadrenia samého seba, aktsi osobnt spoved prostrednictvom hercov, rekvizit, dialogov,
hudby a pod. Doraz bol odrazu kladeny priamo na samotnych rezisérov, ktori dostali pomenovanie auteurs -
autori.® Celkovej myslienke predchadzal uz aj termin kamera-pero (tzv. camera-stylo), pouzity v eseji kritika
Alexander Astruca z roku 1948. Aj Schmid vo svojej publikacii potvrdzuje, Ze: ,Film prestal byt odrazu vnimany ako
kolektivna praca timu pod vedenim reziséra a stal sa osobnej$im a spontannej$im prejavom autora, ktory podobne
ako autor literarneho diela zachytaval a pretvaral realitu vlastnym charakteristickym rukopisom.* Decembrové
vydanie Cahiers du cinéma z roku 1962 zamerané vyhradne na novt vinu publikovalo zoznam 162 novych autorov,
ktori vo Franctzsku debutovali svojimi prvymi celovecernymi filmami, a vSak nerucilo za troven kvality vSetkych
uverejnenych rezisérov a filmov.”

Najvplyvnej§imi predstavitelmi zo zoznamu 162 rezisérov boli najmd samotni autori ¢lankov a kritici z
magazinu Cahiers du cinéma - Jean-Luc Godard, Francgois Truffaut, Claude Chabrol, neskor Eric Rohmer a Jacques
Rivette. Skupina sa spéjala s viacerymi pomenovaniami: Right Bank (pravy breh Seiny), reziséri Cahiers du cinéma,
alebo prezyvkou Young Turks, ktort si vyslazili od svojho patrona-editora André Bazina.'® Filmy autorov tejto
skupiny predstavovali reakciu na pretrvavajicu tradiciu kvality (tzv. tradition de qualité) a vdaka fanatickému
pristupu jej ¢lenov ku filmu ako médiu, ¢i pozornosti od inych filmovych kritikov i teoretikov, sa stala finan¢ne
najaspesnejsou, najznamejSou a najvplyvnejSou v ramci celého hnutia franctzskej novej viny.

Spolu s rezisérmi z Right Bank sa zacala formovat podskupina franctzskej novej viny nazyvana ako Left

9 MORREY, D.: The Legacy of the New Wave in French Cinema. New York : Bloomsbury Publishing, 2020, s. 6.

10 Tamtiez, s. 6.

1 THOMPSON, K. - BORDWELL, D.: Film History: An Introduction. New York : McGraw-Hill, s. 440-441.

12 SCHMID, M.: Intermedial Dialogues: The French New Wave and the Other Arts. Edinburgh : Edinburgh University Press,
2019, s. 3.

13 McMAHON, O.: Listening to the French New Wave: The Film Music and Composers of Postwar French Art Cinema. Bern :
Peter Lang, 2014, s. 117.

14 SCHMID, M.: Intermedial Dialogues: The French New Wave and the Other Arts. Edinburgh : Edinburgh University Press,
2019, s. 3.

15 NEUPERT, R.: A history of the French new wave cinema. New York : The University of Wisconsin Press, 2007, s.xix.

16 SCHMID, M.: Intermedial Dialogues: The French New Wave and the Other Arts. Edinburgh : Edinburgh University Press,
2019, s. 17.
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Bank (lavy breh Seiny). Popredni predstavitelia Alain Resnair, Agnes Varda, Chris Marker, Jacques Demy a Henri
Colpi boli asociovani s tradicnym akademickym zmySlanim, Zivotom parizskych intelektualov, avantgardou,
feminizmom a priamou angaZovanostou v spolo¢enskych problémoch 50. a 60. rokov. Castokrat sa okrem hraného
filmu zameriavali aj na dokumentarnu tvorbu.” Tweedie tvrdi, Ze: ,Na rozdiel od Right Bank rezisérov, ktori
cerpali napady z osobnych zivotnych skasenosti a cudzich filmov, nachadzala tato skupina in§piraciu v odliSnych
formach umenia, predovSetkym vo vytvarnom umeni a v literatare® Niektori odbornici v§ak toto zdruZenie
autorov spochybriuji a nepovazuji ho za tak koherentna skupinu ako Right Bank. Podla nasho nazoru mézeme
toto zdruzenie oznacit ako podskupinu francizskej novej viny. Neda sa v§ak spochybnit fakt, ze rovnako ako Right
Bank, aj Left Bank reZiséri sa vyrazne podielali na rozvoji hnutia franctzskej novej viny kvalitnou kinematografickou
tvorbou, ¢i uz v ramci skupiny alebo individualne.

Chronologicky zoznam premiér najvyznamnejSich filmov autorov franctzskej novej vlny uvadzame
v obrazku 1.

French New Cinema and the Nouvelle Vague: A Chronology of Major Releases

Le Beau Serge ("Good Serge"), Claude Chabrol
Les Cousins (The Cousins), Claude Chabrol

O ® Les Quatre cents coups (The 400 Blows), Frangois Truffaut
Hiroshima mon amour (“Hiroshima My Love"), Alain Resnais
Les Yeux sans visage (Eyes without a Face), Georges Franju

A bout de soufflé (Breathless), Jean-Luc Godard

Les Bonnes femmes (“The Good Girls"), Claude Chabrol

Tirez sur le pianiste (Shoot the Piano Player), Frangois Truffaut
Zazie dans le metro (“Zazie in the Subway"), Louis Malle

Lola, Jacques Demy

Une Femme est une femme (A Woman |s a Woman), Jean-Luc Godard
L'Année derniére & Marienbad (Last Year at Marienbad), Alain Resnais
Paris nous appartient (Paris Belongs to Us), Jacques Rivette

Jules et Jim (Jules and Jim), Frangois Truffaut

Le Signe du lion (“The Sign of the Lion"), Eric Rohmer
e ® Vivre savie (My Life to Live), Jean-Luc Godard

Cléo de 5 a 7 (Cléo from 5 to 7), Agnes Varda

L'Immortelle (“The Immortal One"), Alain Robbe-Grillet

Le Petit soldat (“The Little Soldier"), Jean-Luc Godard
Ophélia, Claude Chabrol
Les Carabiniers ("The Riflemen”), Jean-Luc Godard
-® Le Mépris (Contempt), Jean-Luc Godard
Muriel, Alain Resnais
Judex, Georges Franju
Adieu Philippine, Jacques Rozier

La Peau douce (The Soft Skin), Frangois Truffaut

Bande a part (Band of Outsiders), Jean-Luc Godard

Une Femme mariée (A Married Woman), Jean-Luc Godard

Les Parapluies de C| (The U. of Cherbourg), Jacques Demy

Alphaville, Jean-Luc Godard
1965 o -® Pierrot le fou (“Crazy Pierrot"), Jean-Luc Godard
Le Bonheur (“Happiness”), Agnes Varda

Masculin-Feminine, Jean-Luc Godard
Fahrenheit 451, Frangois Truffaut
La Guerre est finie (“The War Is Over"), Alain Resnais
a6 - -® Suzanne Simonin, la Réligieuse de Denis Diderot (“Suzanne Simonin, the Nun by Denis Diderot”),
Jacques Rivette
Les Créatures ("The Creatures”), Agnes Varda
La Collectionneuse (“The Collector”), Eric Rohmer

Made in USA, Jean-Luc Godard
Deux ou trois choses que je sais d'elle (Two or Three Things | Know about Her), Jean-Luc Godard
La Chinoise ("The Chinese Woman"), Jean-Luc Godard
1967 - -8 Weekend, Jean-Luc Godard
Les Demoiselles de Rochefort (The Young Girls of Rochefort), Jacques Demy
Trans-Europe Express, Alain Robbe-Grillet
Ma nuit chez Maud (My Night at Maud’s), Eric Rohmer

Obrazok 1: Chronologicky zoznam vyznamnych filmov franctzskej novej viny.

Zdroj: THOMPSON, K. - BORDWELL, D.: Film History: An Introduction. New York : McGraw-Hill, s. 444.

17 TWEEDIE, J.: The Age of New Waves: art cinema and the staging of globalisation. New York : Oxford University Press,
2013, s. 112.

18 SCHMID, M.: Intermedial Dialogues: The French New Wave and the Other Arts. Edinburgh : Edinburgh University Press,
2019, s. 5.
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1.3 Hudba vo francuzskej novej vine

Popularna hudba vo svete ajvo Franctizsku paralelne ovplyviiovala rozvoj filmovej hudby. V neskorych 50. az
revolu¢nych 60. roky dvadsiateho storocia doslo k vyraznému rozsireniu palety zanrov, k ¢omu prispel aj prichod
elektronickej hudby. Hudobny jazyk ovladol rock, dZez ¢i franctzsky pop preslaveny osobnostami ako Brigitte
Bardot, Jane Birkin, Serge Gainsbourg, France Gall alebo Francoise Hardy. Podla Lexmanna sa toto obdobie stalo
medznikom filmovej hudby, o ¢o sa zapri¢inil prichod novej technologie prenosnej kamery a magnetického zaznamu zvuku,
ktory nahradil opticky zdznam prvych zvukovych filmov. S nim priamo stvisela metdda postsynchronu, ktora otvorila dvere novym
moznostiam prace s filmovym zvukom. Postsynchron je $pecificka forma prace so zvukom, vd’aka ktorej dokdzeme nahradit’ zvuk
z natacania za novy zvuk nahrany v $tadiu, ¢im vznikd absolitna kontrola nad zvukovou strankou diela. Nahravat’ bolo mozné na
viacero stop jednej magnetickej pasky, co umoznilo oddelene zachytavat’ nastroje a spev. Najvac¢sim prinosom bola moznost’ strihu.
Manipulaciou magnetickej pasky na mixpulte sa dali stopy miesat’ a upravovat, o zabezpecilo tvorbu laboratérne Cistého zvuku,
teda ucelenejsich zvukovych skladieb zbavenych od akychkol'vek nadbyto¢nych prvkov ¢o vyrazne prispelo k zvyseniu estetického
dojmu divéka z filmu. Magneticky zaznam zaroveit umoznil nahravat’ populdrne hudobné nahravky z rozhlasu, teda vyuzivat
archivnu hudbu vo filmoch.”® Vyznacoval sa svojou praktickostou, schopnost prenasat ho umoznovala nahravanie
vnutroobrazového zvuku (ruchov, hovoreného slova aj hudby) priamo v teréne a vyhotovené nahravky boli l'ahSie
reprodukovatelné.?® Vd'aka novym technolégiam dochadzalo v ramci filmového jazyka k experimentu nielen s filmovym
obrazom, ale aj filmovym zvukom, ¢im sa zacala rozvijat’ myslienka hudobnej avantgardy. Podl'a Lexmanna priniesla tato myslienka
tsilie o hl'adanie novych vyrazovych prostriedkov a formovych rieSeni v oblasti filmovej hudby: ,Skladatelia oprostovali svoju
filmova hudbu aj od zakladnych hudobnych atribitov - od meloddie, od pravidelnej metrickej pulzacie (ametria),
ba aj od rytmu, od téniny (atonalita), od tradi¢ného instrumentara (v pripade elektronickej a syntetickej hudby),
ba uchylili sa az ku kompozicii nehudobnych zvukov** V ceskoslovenskej novej vine zaznievalo menej hudby a to
v jednoduchsich formach. Zmenila sa inStrumentacia, vyuzivali sa elektronické nastroje a inStrumenty ludovej
hudby ako akordedn, Gstna harmonika alebo archaické nastroje ¢embalo, zobcova flauta a pod. Tato zmena bola
predovsetkym vyrazna v hudbe od Ilja Zeljenku komponovanej pre film Slnko v sieti.

Podobne ako v ¢eskoslovenskej novej vine, aj franctzska nova vlna zaznamenala pokles v tvorbe tradi¢nej
symfonickej filmovej hudby. Podla Cooka sa vyrazne zmenila funkcionalita filmovej hudby. Vzhladom k obrazu sa
Castokrat vyuzivala nepriamo, teda nebrala ohl'ad na emocie scény a pdsobila protichodne.?? Zaroveii dochadzalo k
umyselnym vyberom hudobnych zanrov, ktoré nezodpovedali témam filmu, napriklad ku sti¢asnym filmom komponovali hudbu
barokového slohu.?® V popularnych franctizskych filmoch dominoval hudobny monotematizmus, ¢o potvrdila aj
analyza trendov filmovej hudby z obdobia medzi rokmi 1955 - 1963 od Alaina Lacomba: ,,Zo 400 filmovych vzoriek
bolo 263 monotematickych s ucelenou hudobnou témou, 32 filmov pouzilo uz existujacu klasickt alebo Iudovt
hudbu, 84 zapadlo do stereotypu, napr. vyuzitim jazzu v kriminalnych filmoch, a 21 filmov obsahovalo anempatick
hudbu, aby zddraznili skryty ,interiér* filmu.**

Bola franctzska nova vlna po hudobnej stranke tak prevratna, ako sa na prvy pohlad méze zdat? Na
revolu¢nost vplyvalo viacero nepriaznivych faktorov, ktoré blizsie analyzovala McMahonovova:

1. Preferovanie individualneho pristupu nad spolupracou. V dosledku vplyvu autorskej tedrie nartsali
individualne pristupy a subjektivhe nazory rezisérov jednotu hnutia ako celku. Nakolko reziséri

19 LEXMANN, J.: Tedria filmovej hudby. Bratislava : SAV, 2006, s. 38.

20 BUHLER, J. - DEEMER, R. - NEUMEYER, D.: Hearing the Movies : Music and Sound in Film History. Oxford University
Press, 2010, s. 345.

21 LEXMANN, J.: Tedria filmovej hudby. Bratislava : SAV, 2006, s. 39.

22 COOKE, M.: A History of Film Music. Edinburgh : Cambridge University Press, 2008, s. 397.

23 LEXMANN, J.: Tedria filmovej hudby. Bratislava : SAV, 2006, s. 38-39.

24 COOKE, M.: A History of Film Music. Edinburgh : Cambridge University Press, 2008, s. 397. In: LACOMBE, A., PORCILE

F.: Les musiques du cinéma francais. Paris : Bordas, 1995, s. 116.
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prostrednictvom filmu vyjadrovali seba, mali kontrolu nad kazdym aspektom svojich diel vratane hudby.
Byt skladatelom vo franctizskej novej vine neznamenalo vo vacsine pripadov pracovat s rezisérom, ale pre
reziséra, ¢o potvrdil aj skladatel Legrand. %

2. Nezaujem o hudobnu inovaciu zo strany rezisérov. Autorska teoria vyrazne vplyvala na postoj rezisérov
ku filmovej hudbe. Prikladom bola spolupraca Truffauta a skladatela Duhamela, z ktorej obidve strany
priam neprosperovali. Pre Truffauta predstavovala praca s filmovou hudbou len akasi povinnost, ktora bola
potrebna k dokonceniu filmu. Duhamel pocitoval, Ze jeho skladby neboli Truffautom dostato¢ne oceriované,
¢o vyvrcholilo premiérou filmu La sirene du Mississippi, kedy ho Truffaut poziadal o vytvorenie hodinove;
skladby, ktort neskor zostrihal na 15 mint. Podobnym spdsobom podcerioval filmova hudbu aj Godard
tym, Ze ju nepovazoval za formu umenia hodnt obdivu.?

3. Hudobna ocista. Okrem samotnych reZisérov opovrhoval filmovou hudbou aj skladatel Pierre Boulez.
V roku 1952 vydal dogmu, kde deklaroval, ze kazdy skladatel, ktory neciti potrebu skladat dodekafonick(
hudbu je zbyto¢ny. Tato dogma v malej miere ovplyvnila skladatelov tonalnej hudby (vychadzajicej zo
zakladného tonu, pri ktorej vieme urcit molova a durovt téoninu skladby), polytonalnej hudby (skladajice;
sa z viacerych tonalit), dokonca aj dodekafonickej hudby blizkej Schonbergovej lyrickosti (rovhomerne
vyuzivajucej vSetkych 12 tonov chromatickej stupnice), ktori museli v urcitych pripadoch svoje diela
prekomponovat.?’

Z vysSie uvedenych bodov vyplyva, Ze skladatelia boli obmedzovani v kreativnej slobode a nebol im
poskytnuty dostatoCny priestor na sebavyjadrenie, ¢im nebola hudba vo filmoch franctzskej novej viny tak
revolu¢nou, akou mohla byt. Medzi poprednych skladatelov patrili Miles David, Georges Delerue, Michel Legrand,
Martial Solal, Antoine Duhamel, Emile Delpierre, Jean Constantin, Paul Misraki a mnoho dalSich.

2 CIELE A METODIKA PRACE

Aj napriek vyznamnosti a popularite franctizskej novej viny v ramci dejin filmu sa doteraz téme filmove;j
hudby vo franctzskej novej vine venovalo iba malé mnozstvo svetovych $tudii. Podla naSich dostupnych zdrojov
sa téme Specificky zaoberaju dve publikacie, konkrétnejSie od autorov Lacomba a Porcila Les musiques du cinéma
francais a autorky McMahonovej Listening to the French New Wave. Dolezitost rieSenia témy nasej prace spociva vo
fakte, ze doposial nebola dostato¢ne obsiahnuta nielen na naSom Gzemi, ale aj celkovo vo svete.

2.1 Ciele prace

Hlavnym cielom prace je na zaklade teorie analyzovat skladatelsky pristup a hudobnd dramaturgiu vo
filme z obdobia franctizskej novej viny. Predpokladanym prinosom prace buda nové poznatky z oblasti filmovych
aj hudobnych studii. Na dosiahnutie hlavného ciela sme si vymedzili nasledujice parcialne ciele:

1.) Charakterizovat franctizsku novt vinu vratane filmovej hudby v ne;.
2.) Zvolit a argumentovat vyber vyskumnej jednotky.

3.) Zadefinovat kritéria vyskumu.

25 McMAHON, O.: Listening to the French New Wave. Bern : Peter Lang, 2014, s. 115-119.
26 Tamtiez, s. 119-125.
27 Tamtiez, s. 124-126.
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4.) Na zaklade zadefinovanych kritérii analyzovat hudobné skladby zaznievajlice vo zvolenej vyskumne;j
jednotke.

5.) Zaznamenat a podrobne opisat zistenia vyplyvajtuce z vyskumu.
6.) Vyvodit zaver na zaklade zisteni vyplyvajtcich z vyskumu.

2.2 Metodika prace

Teoreticka Cast prace sltzi na objasnenie problematiky potrebnej pre dalSie skimanie v empirickej ¢as-
ti. Na splnenie prvého parcialneho ciela sa v prvej kapitole venujeme objasneniu problematiky filmového hnutia
francutzskej novej viny vratane filmovej hudby v nej. VyuZivame vedecké metddy indukcie, dedukcie. Vychadzame z
domacich aj zahrani¢nych zdrojov, pricom kladieme doraz na déveryhodnost teoretickych vychodisk. V empirickej
Casti prace skimame filmova hudbu v praxi. Na vyskum vyuZivame vedecka metodu kvalitativno-kvantitativnej obsa-
hovej analyzy. Na splnenie naSho druhého parcialneho ciela si za vyskumnt jednotku zvolime jeden film pochadza-
juci zo skiimaného filmového obdobia. Ako uvadzame vyssie v podkapitole 1.1, jedna sa o film z roku 1958 az 1963.
Aby boli vyskumna vzorka ¢o najrelevantnejsia, vyberame z diel Jean-Luc Godarda, jedného z poprednych pred-
stavitelov francuzskej novej viny. Na splnenie tretieho parcialneho ciela si zadefinujeme kritéria vyskumu, na
zaklade ktorych budeme v kvalitativno-kvantitativnej obsahovej analyze postupovat. BlizSie si ju nazveme ako
»hudobnu analyzu“. Pripravime si zdznamovy harok, konkrétnejsie tabulku 2, do ktorej budeme zaznamenavat
naSe pozorovania. Tabulku 2 uvadzame v kapitole 3. Hudobné skladby zaznievajice vo filme zaznac¢ime ciselne
aj pismenom. Pri urcovani skladieb vychadzame z oficialneho autonémneho soundtracku na platforme Spotify.
Ak medzi filmovou hudbou a oficialnym soundtrackom dojde k zhode, zaznac¢ime ju prislusnym ¢islom skladby
uvedenom na albume. Zvys$né skladby filmu, ktoré sa nezhoduju s oficidlnym soundtrackom oznacime pismenom.
Na splnenie $tvrtého parcialneho ciela budeme pozorovat nami zvolené kritéria filmovej hudby. Do prvého stipca
zaznamového harku uvedieme poradové cislo akejkolvek skladby zaznievajicej v skimanom filme. Do druhého a
tretieho stipca zaznac¢ime ¢asové rozpitie zaciatku a konca skladby. Stvrty stipec bude orienta¢ny, v ktorom hes-
lovite opi§eme odohravajtici sa dej, prostredie ¢i postavy vystupujtice v scéne. Piaty stipec bude slGZit na oznace-
nie skladby c¢islom ¢i pismenom. Zoznam skladieb uvedieme pri samotnej analyze v kapitole 3. V pripade variacie
skladby dodame k prislusnej skladbe znamienko apostrof. Variacia skladby sa moéze lisit in§trumentaciou, réznymi
Gipravami, prekomponovanim a pod. Pésobi zjednocujtco a prepajaja dielo do kompaktného celku. V $iestom stipci
uvedieme autora skladby. V siedmom stipci zazna¢ime povod skladby, budeme pozorovat, ¢i je skladba povodna
(P) alebo archivna (A). Osmy stipec sa zameria na vztah hudby k obrazu, konkrétnejsie diegézu. Blizsie uréime, ¢i
je hudba diegeticka (D) alebo nediegeticka (N). V deviatom stipci rozdelime hudbu podla pévodu na prirodzenti
(Pr) alebo elektronicka (E). V pripade, Ze je hudba prirodzena, vyuZijeme desiaty stipec na uréenie komornej (K),
pripadne orchestralnej hudby (O). Do jedenasteho stipca uvedieme priblizny ¢as trvania hudobnej ukazky, ktory
ziskame odratanim pociato¢ného ¢asu druhého stipca od zavereéného ¢asu tretieho stipca. Ak nie je mozné sklad-
bu z akéhokolvek dovodu urcit, odovodnenie uvedieme v analyze. Na zvySenie zrozumitelnosti textu prikladame
tabulku 1, ktora v rychlosti charakterizuje druhy filmovej hudby.
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Tabulka 1: Druhy filmovej hudby

1. Pdvodna hudba (P) $pecialne vytvorena pre konkrétne audiovizualne dielo

i autonémna nahravka urcena vyhradne na pocuvanie alebo
2. Archivna hudba (A) R , o
povodne vytvorena pre iny film

zdroj hudby je zakomponovany do filmovej reality, po€uju ju aj

3. Diegeticka hudba (D) samotné postavy

4. Nediegeticks hudba (N) (Silc;‘:jv;;a;)é; 1s,I‘;rihorn filmovych zvukarov, pocuje ju jedine divak

5. Prirodzena hudba (Pr) komponovana za pomoci tradi¢nych hudobnych nastrojov

komponovana/realizovana za pomoci softvérov a elektron-

6. Elektronicka hudba (E) ickych nastrojov

7. Komorna hudba (K) s6lovy nastroj, pripadné mensie hudobné zoskupenie

8. Orchestralna hudba (O) orchester, vacsie inStrumentalne teleso

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022.

Na splnenie piateho parcialneho ciela nasej prace podrobne opiSeme zistenia vyplyvajice z tabulky 2 v
podobe kvalitativno-kvantitativnej obsahovej analyzy. Na splnenie Siesteho parcialneho ciela a hlavného ciela
prace zuzitkujeme nadobudnuté poznatky ziskané v teoretickej aj empirickej Casti prace. V zavere interpretujeme
finalne zistenia vyplyvajice z vyskumu.

3 HUDOBNA ANALYZA FILMU A BOUT DE SOUFFLE

Rok premiéry: 1960
Zaner: Drama / Krimi
Rezisér: Jean-Luc Godard

Hudba: Martial Solal

Za vyskumnu jednotku sme si zvolili film 4 bout de souffle od Jean-Luc Godarda, jedného z hlavnych pred-
stavitelov francuzskej novej viny. Film ziskal viacero prestiZznych oceneni nielen vo Francazsku (najlep$i film Syn-
dikatu francuzskych filmovych kritikov 1961), ale aj v zahranic¢i (najlepsi rezisér Berlin International Film Festival
1960, najlepsi celovecerny film Prix Jean Vigo 1960, talianske ocenenie Golden Goblets 1961). BBC ho v roku 2018
zaradilo na 11. priecku zoznamu najlepSich 100 cudzojazy¢nych filmov sveta.?® Snimku povazujeme za dolezit(, na-
kolko je jedna z prvych v ramci franctizskej novej viny, ¢im predstavuje zlom medzi tradiciou kvality Hollywoodu a
avantgardnou franctzskej novej viny. Godardove filmy sa vyznacuju experimentom, Specifickym filmovym jazykom
a inovativnou rytmikou strihu. Film prvykrat vyuzil dynamicky sposob strihu jump cut, ¢o priamo ovplyvnilo pracu
s filmovou hudbou.

28 The 100 greatest foreign-languages films. [online]. [2022-03-30]. Dostupné na: <https://www.bbc.com/culture/arti-
cle/20181029-the-100-greatest-foreign-language-films>.
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Dej filmu sa odohrava v Parizi. Mlady kriminalnik Michel (Jean-Paul Belmondo) kradne ludom majetok
a ukryva sa pod identitou Laszl6 Kovacs. Po kradezi auta je prenasledovany policajtmi, pricom jedného zastreli
a utecie z miesta ¢inu. Spoznava 20-ro¢na americkt Studentku a zurnalistku Patriciu (Jean Seberg), ktora ho ne-
dobrovolne ukryva vo svojej hotelovej izbe. Obaja nadviazu nezavazny vztah. Potom, ¢o sa Patricia dozvie o patrani
vyhlasenom po Michelovi, zradi ho a nahlasi na policii. Michel je postreleny a zomiera. Pribeh sa nesie v duchu
naivity a nihilizmu.

Autorom hudby je skladatel Martial Solal.?® Na zaklade zoznamu uvedeného na oficialnom soundtracku
pozname mena jednotlivych hudobnikov: tribka - Roger Guerin, saxofon - Pierre Gossez, vibrafon - Michel Hauss-
er, basa - Paul Rovere, bicie - Daniel Humair, klavir - Martial Solal (ktory je zaroven lidrom hudobného zoskupe-
nia) a sekcia slacikovych nastrojov.*® Pri ur¢ovani skladieb vychadzame z oficialneho autonémneho soundtracku
na platforme Spotify, ktory pozostava z 11 skladieb uvedenych nizsie. Ak medzi filmovou hudbou a oficialnym
soundtrackom dodjde k zhode, zaznacime ju prislusnym ¢islom skladby 1-11. V urcitych pripadoch zaznievaja sklad-
by v plnom rozsahu, inokedy iba v podobe kratkych tsekoch. Zvysné skladby filmu, ktoré sa nezhoduja s oficialnym
soundtrackom oznac¢ime pismenom A-Z. V pripade variacie dodavame k prisluSnému ¢islu ¢i pismenu skladby
znamienko apostrof. Podrobnu analyzu uvadzame v tabulke 2.

i =

_‘l ('onlhl(‘l(‘:l by ‘
B Martial

Solal

Obrazok 2: Obal oficialneho soundtracku A bout de souffle.
Zdroj: <https: //open.spotify.com/album /1YqBK5JEcMAyqp9YLIPQYb>.

29 Martial Solal. [online]. [2022-03-20]. Dostupné na: <https://www.imdb.com/name/nm0812606/>.
30 Martial Solal: A bout de souffle original soundtrack. [online]. Dostupné na: <https://www.jazzmessengers.com/en/73758/
martial-solal/a-bout-de-souffle-original-soundtrack-gatefold>.
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Poradie

#

—_

#2

#3

#4

#5

#6

#7

#8

#9

#10

#11

#12

#13

#14

#15

#16

#17

#18

#19

#20

#21

#22

#23

#24

#25

Zaciatok skladby

00:29

00:42

02:06

02:13

02:32

02:37

02:48

03:08

03:09

03:58

04:01

05:40

06:35

07:08

07:48

08:09

08:14

1011

13:07

13:48

16:29

18:13

19:12

19:25

19:58

Koniec skladby

00:42

01:04

0212

02:26

02:37

02:46

02:50

03:09

03:55

04:00

05:09

06:27

06:45

07:26

07:57

0814

10:01

11:20

13:28

14:13

17:09

18:40

19:15

19:57

20:39

Scéna

uvodné titulky

Michel ¢ita noviny

Michel odchadza

Michel spieva v aute 1

Michel pospevuje Patriciino meno 1
Michel predbieha auta

Michel spieva v aute 2

hudba z autoradia 1

Michel stretava dve stoparky
hudba z autoradia 2

Michela nahanaja policajti
Michelov ttek a prichod do Pariza
Michel hlada Patriciu v hoteli
Michel vchadza do bytu sle¢ny
hudba z radia sle¢ny 1

hudba z radia sle¢ny 2

byt sle¢ny

New York Herald Tribune
Michel kupuje noviny

vrazda policajta v novinach
Michel vychadza z budovy
policajt nahana Michela
okoloidtci piska na ulici
Patricia a Michel pri aute

Michel omraci pana na toaletach

Motiv / Skladba

>

—_

10

52

Skladatel

Solal

Solal

Solal

Giraud

Solal

Giraud

Solal

Solal

Solal

Solal

Solal

Solal

Solal

Solal

Solal

Solal

Solal

Solal

Solal

Povodna / Archivna

Negeticka /Nedigeticka

Z

Z

Prirodzena /Elektronicka

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Komorna / Orchestralna

O

O

Tabulka 2: Hudobna analyza filmu A bout de souffle (Na konci s dychom)

’

zna dlzka

Pribli

13¢
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13¢

5«
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14

46"

¢

68"

47%

104

18¢

9«

5«
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69¢

214
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#26

#27

#28

#29

#30

#31

#32

#33

#34

#35

#36

#37

#38

#39

#40

#41

#42

#43

#44

#45

#46

#47

#48

#49

#50

#51

#52

#53

#54

#55

#56

#57

2215

2313

24:07

26:28

27.00

27:57

28:50

29:32

31:05

33:09

36:46

39:59

42:17

43:04

43:56

44:39

45:20

46:28

47:16

47:56

48:24

49:23

50:05

52:00

52:13

52:25

54:24

56:13

59:50

1:02:48

1:07:04

1:08:05

22:54

2318

24:36

27.00

27:56

2810

29:05

29:48

31:22

33:28

37:16

41:38

4243

43:32

44:07

45:03

45:47

46:57

47:41

48:14

48:30

49:44

50:11

52:02

52:19

53:06

55:10

56:21

1:00:34

1:04:53

1:07:35

1:08:21

Patricia a Michel v aute 1
Patricia a Michel v aute 2
Patricia na pracovnom stretnuti
hudba v kaviarni

bozk Patricie so Zurnalistom
Patricia a Eiffelova veza
Michel v Patriciinej hotelovej izbe
zrkadlo v ktpelni

dialog v posteli 1

Michel rozosmieva Patriciu
bozk Patricie a Michela
platia

dialég v posteli 2

dialég v posteli 3

dialég v posteli 4

dialég v posteli 5

dialég v posteli 6

dialég v posteli 7

dialég v posteli 8

dialog v posteli 9

znelka z radia

radio

Michel spieva

ladenie radia 1

ladenie radia 2

bozk Patricie a Michela, Versaille
jazda ukradnutym Fordom
okoloidtci spoznava Michela
interview a predajna aut
Michel zbije predajcu aut, taxi
policajt spoveda Patriciu

policajt spoveda Patriciu 2

A
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]
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Solal

Solal
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Solal
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Solal
Solal
Solal
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Solal

Solal
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Solal
Solal
Solal
Solal
Solal
Solal

Solal
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Pr
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Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

Pr

39¢

5

29«

3¢

55¢

].3“

15¢

16“

174

194

30“

99

26“

28«

17¢

24

27¢

295&

254

18¢

6

21¢

ou

6“

41¢

46"

8“

44¢

125¢

31u

16“



SVOALIK 2022
Sekcia masmedialne] komunikacie, umeleckej komunikacie a tedrie digitalnych hier

#58 | 1:08:57  1:09:51 Michel sa skryva na ulici T Solal P N Pr O 54
#59 | 110:47  1110:58 | franctizska hymna La Marseillaise U ROl]i?selz de A D Pr O 1
#60 1111:57 | 1:112:33 | Patricia a Michel v kine \% - - D Pr O 36
#61 1112:48 = 111416 = jazda mestom 4 Solal p N Pr O 88"
#62 | 114:30  1115:09  nocna kradez auta z parkoviska 10 Solal P N Pr O 39¢
#63 | 11527 11546 Michelova znama w Solal P N Pr O 19¢
#64 115556 1116:19 | bar X Solal p D Pr O 23¢
#65 | 111848  1119:03  cesta do domu priatelky 9 Solal P N Pr O 15¢
#66 | 119:25  1:19:53 | v dome priatelky 5 Solal P N Pr O 28
#67 | 1:20:18 1:20:53 | platna Clarinet concierto Y Mozart A D Pr O 35¢
#68  1:20:54 1:20:55 = Michel pospevuje Patriciino meno 2 D - P D Pr K 14

#69 1221111 1:21:24 | hudba z radia Z - - D Pr - 13¢
#70 | 1:222:112 = 1:22:51 | Patricia nahlasi Michela na policii S Solal P N Pr O 39¢
#71  1:23:00 = 1:24:55 | platria Clarinet concierto Y Mozart A D Pr O 115¢
#72  1:27:38  1:28:48 | strelba Michela 1 Solal p N Pr O 70¢
#73 1229142 | 1:30:12 | zaver, zaverecné titulky 10 Solal P N Pr O 30"

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022.

Skladba 1 La mort (Smrt) zaznieva 2x pocas Uvodnej a zaverecnej scény, ¢im svojim nazvom a umiestnenim
v ramci filmu naznacuje Michelovu smrt. Prvykrat v ¢ase 00:42 - 01:04, kedy Michel ¢ita noviny a fajci cigaretu.
Dzezova skladba hra v pozadi, je vyrazne stiSena, ¢im ju takmer divak nepocuje. Zaznieva tribka, saxofon, bicie aj
vibraféon. Druhykrat v ¢ase 1:27:38 - 1:28:48 potom ako policajt postreli Michela, ktory na konci s dychom uteka svoj
posledny beh, ¢o prezradza nazov filmu. Uryvok skladby je hlasny, dramaticky, s vyraznou dynamikou a rychlym
tempom. Poc¢as Michelovho padu na zem zneju bicie a vibrafon. Ako zomiera, zaznieva leitmotiv spaty s touto pos-
tavou, ktory blizsie popisujeme v skladbe A. Je p6vodna, nediegeticka, prirodzena a orchestralna.

Pod pojmom leitmotiv rozumieme podla Lexmanna opakujicu sa hudobnt myslienku, ktora na seba strha-
va nalezitd pozornost divaka.®' Z pohladu skladatela opisuje Cord leitmotiv ako: ,Kratku, nekomplikovana hudobnt
frazu alebo tému, zvycajne na jeden az tri takty, ktort skladatel znova pouzije v pripade, ak to povazuje dolezité
pre kompoziciu skladby.**

Skladba 2 Duo zaznieva 1x v ¢ase 23:13 - 23:18, kedy Michel vezie Patriciu na pracovné stretnutie so
zurnalistom ukradnutym autom a protestuje, pretoze ziarli. Patricia pokojnym hlasom reaguje, Ze sa sprava
ako dieta a nasledne zaznieva skladba v podobe kratkeho tryvku. Jedna sa o klavirnu dzezovu variaciu
Michelovho leitmotivu rytmicky sprevadzant bicimi v mierne rychlejSom tempe. Skladba naznacuje, ze
sa Michela dotkli jej slova. Spaja sa so vzajomnym obdivom, ktoré ku sebe postavy napriek protikladnym
povaham prechovavajt a tvoria zohrané duo, ¢o vyplyva aj zo samotného nazvu. Je pévodna, nediegeticka,
prirodzena a orchestralna.

Skladba 3 New York Herald Tribune zaznieva 1x v Case 10:11 - 11:20 pocas prvej spolo¢nej scény medzi
Patriciou a Michelom, kedy Patricia na ulici predava noviny rovnakého nazvu. Posobi snivo, romanticky, zarover

31 LEXMANN, J.: Tedria filmovej hudby. Bratislava : SAV, 2006, s. 162.
32 CORD, W.: An Introduction to Richard Wagner’s Der Ring des Nibelungen. Athens : Ohio University Press, 1995, s. 133.
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tanecne a optimisticky. Ma kolisavt dynamiku a vel'mi pomalé tempo. V Gvode velkolepo zaznieva jemny leitmotiv
Patricie hrany slacikovymi nastrojmi a bicimi, nasledne sa pridava vibrafon a flauty. Zakoncuje sa spomalujicim
vibrafénom, naslednost ténov ma klesajuci charakter. Je pévodna, nediegeticka, prirodzena a orchestralna. Zaz-
nieva aj vo franctizskom filme The Dreamers z roku 2003, ktory referenciami kladie poctu franctzskej novej vine.

Skladba 4 Poursuite (Prenasledovanie) zaznieva 2x. Prvykrat cela v ¢ase 1:02:48 - 1:04:53, kedy Michel zbije
predajcu aut a unika z miesta ¢inu taxikom. V dalSom zabere Michel sedi po boku Patricie a taxikarovi rozkazuje,
aby pridal plyn. Skladba rychlym tempom a vyraznou dynamikou podciarkuje napinavy charakter deja dotvarany
prerusovanym spdsobom hry na klavir - takty pocas ktorych nehra klavir vypliiaji bicie a perkusie. Hudba sa za-
koncuje zastavenim taxika. Druhykrat v Case 1:12:48 - 1:14:16, kedy obe postavy za tmy odchadzaji ukradnutym
autom z kina. Oznam na digitalnej tabuli ohlasuje bliZziace sa Michelovo zatknutie, v pozadi pocut zvuk polica-
jnych sirén. Skladba sa spaja s Michelovou kriminalnou aktivitou, ¢o naznacuje aj jej samotny nazov. Je pdvodna, nedi-
egeticka, prirodzena a orchestralna.

Skladba 5 Uamour, la mort (Laska, smrt) zaznieva 2x. Prvykrat v ¢ase 05:40 - 06:27, kedy Michel uteka
z miesta vrazdy policajta. Uvod je dramaticky, s vyraznou dynamikou, zaznievaji dychové plechové nastroje.
Tato cast skladby symbolizuje smrt, ktora vychadza z Michelovej zaluby kradnat. Skladba prechadza do
druhej Casti, kedy hlada Patriciu v centre Pariza, ¢im zaznieva Patriciin jemny leitmotiv pomalSieho tempa
hrany vibrafénom, klavirom, bicimi a nasledne prechadza do leitmotivu Michela. Tato cast symbolizuje
lasku, ktortt Michel pocituje k Patricii. Oba leitmotivy sa v priebehu skladby striedajt a vzajomne dopliiiajt,
ako vztah oboch postav. Nazov skladby naznacuje, zZe sa jedna o Michelov vnttorny spor medzi laskou k
Patricii a zalubou kradnut, pricom nezalezi, ktort cestu si vyberie, pretoze laska ho v oboch pripadoch
dovedie k smrti. Druhykrat v ¢ase 1:19:25 - 1:19:53, kedy obaja sedia v dome $védskej sle¢ny a rozpravaju sa
o vztahoch. Je povodna, nediegeticka, prirodzena a orchestralna. Skladba 5‘ zaznieva 2x. Prvykrat v Case
36:46 - 37:16 pocas bozku oboch postav. Druhykrat v ¢ase 47:16 - 47:41 pocas dialogu v posteli. Predstavuje
pokojnejSiu klavirnu variaciu skladby 5. Je povodna, nediegeticka, prirodzena a komorna.

Skladba 6 Dixieland vo filme nezaznieva zhodna, iba v mierne humornejsej variacii. Pojem dixieland
oznacuje tradi¢ny dZez. Skladba 6‘ zaznieva 1x v ¢ase 08:14 - 10:01 poc¢as Michelovej navstevy v byte mlade;
sle¢ny. Michel robi grimasy a pohrava sa s plySovou opicou. Posobi veselo, tane¢ne, humorne az ironizujtco,
¢im opisuje jeho naivny a nevyspely charakter. Je povodna, nediegeticka, prirodzena a orchestralna.

Skladba 7 Theme d’amour zaznieva 3x v rozlicnych tryvkoch. Prvykrat v ¢ase 13:07 - 13:28, kedy
Patricia uteka k Michelovi kupujicemu noviny v stanku a dava mu bozk na rozla¢ku. Vyrazny napinavy
leitmotiv Michela prechadza do leitmotivu Patricie, ¢im skladba vyjadruje, Ze st partnermi v laske aj v
zloCine. Hudba sa zakonc¢uje dramaticky. Druhykrat v ¢ase 24:07 - 24:36, kedy sa Patricia vezie eskalatorom
do kaviarne na pracovné stretnutie so zurnalistom. Zaznieva jemnejSia romantickejSia cast skladby
- leitmotiv Patricie hrany flautou, slacikovymi nastrojmi, klavirom a saxofénom, ¢im je naznaceny jej
kratky Iabostny vztah so Zurnalistom. Tretikrat v ¢ase 52:25 - 53:06 pocas bozku Patricie a Michela. Cast
skladby je opat romanticka, od predoslej sa odliSuje Michelovymi dZezovymi prvkami. So zabermi z vtacej
perspektivy na Versaille prechadza do grandiéznych slacikovych nastrojov s vibrafénom vyjadrujiac krasu
mesta. Hudba sa zakoncuje flautovym leitmotivom Patricie, kedy obaja sedia v meste a Patricia sa zmatene
pyta na Michelovo ukradnuté auto. Je povodna, nediegeticka, prirodzena a orchestralna.

Skladba 8 La mort (Verzia 2) zaznieva 4x. S verziou 1 sa zhoduje len v tematike smrti. Prvykrat v ¢ase
13:48 - 14:13, kedy Michel ¢ita v novinach o jeho vrazde policajta. Jedna sa o napinavi rytmicka dZzezova
skladbu hrant saxofénom a klavirom. Druhykrat v ¢ase 19:58 - 20:39, kedy Michel omraci majitela auta
na toaletach. Zaznieva vibrafén, bicie a klavir. Tretikrat v case 22:15 - 22:54, kedy smutny vezie Patriciu
na stretnutie so zurnalistom ukradnutym autom. Stvrtykrat v éase 27:00 - 27:56, kedy prichyti Patriciu
bozkavajlc sa so zurnalistom. Pocas bozku zaznieva pisklavy spdsob hry na plechové dychové nastroje,
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ktoré naznacujd, Ze Michel uvidel nieco, ¢o nechcel. Sklamany odchadza na protest po Champs-Elysées
do Patriciinej hotelovej izby. Skladba vyjadruje smutok, ktory Michel pocituje zo ziarlivosti voci Patricii
a konstantného tteku pred zakonom, no navonok si ho nechce priznat, ¢im nazov skladby metaforicky
vyjadruje ,smrt* jeho ega. Je povodna, nediegeticka, prirodzena a orchestralna. Skladba 8‘ zaznieva 1x
v Case 16:29 - 17:09, kedy policajt patra po Michelovi pod menom Laszl6 Kovacs. Variuje omnoho rychlejsim
tempom. Pocujeme Michelov leitmotiv. Je pévodna, nediegeticka, prirodzena a orchestralna.

Skladba 9 Poursuite (Verzia 2) zaznieva 3x. S verziou 1 sa zhoduje len v tematike policajného
prenasledovania. Prvykrat v ¢ase 04:01 - 05:09, kedy Michel vytiahne v aute piStol a predstiera, Ze striela.
V momente, kedy ho za¢inaji nahanat policajti sa hudba zrychluje a graduje, hraja dychové nastroje a klavir
v extrémne rychlom tempe. Druhykrat v ase 18:13 - 18:40, kedy policajt naharna Michela po ulici. Zakoncuje
sa spomalujiucim vibrafénom, naslednost tonov ma klesajtci charakter. Tretikrat v ¢ase 1:18:48 - 1:19:03,
kedy obe postavy nachadzaju Gtocisko v dome mimo mesta, nakolko ostat v centre by bolo nebezpecné.
Je povodna, nediegeticka, prirodzena a orchestralna. Skladba 9’ zaznieva 1x v ¢ase 59:59 - 1:00:34, kedy
Patricia robi interview so spisovatelom Parvulescom a Michel sa snazi predat ukradnuté auto. Skladba
variuje in§trumentaciou. Je pévodna, nediegeticka, prirodzena a orchestralna.

Skladba 10 Campagne-premiere zaznieva 4x. Prvykrat v ¢ase 19:25 - 19:57, kedy sa Patricia a Michel
opreti o auto dohaduji ohladom vecere. Druhykrat v ¢ase 54:24 - 55:10, kedy sa vez( ukradnutym autom.
Uryvok je napinavy a dZezovy. Tretikrat v ¢ase 1:14:30 - 1:15:09 pocas dalSej kradeZe auta z parkovacieho
domu. Stvrtykrat v ¢ase 1:29:42 - 1:30:12 v tplnom zavere filmu, kedy postreleny Michel umiera. Skladba je
pomenovana po Parizskej ulici, z ¢oho vyplyva lokacia natacania a zaroven jeho smrti. Michelov leitmotiv
strieda klavirna verzia leitmotivu Patricie. Uvedomuje si, Zze smrt zapricinila ona, aj ked zo zakona
vykonala spravnu vec. Skladba spaja s Patriciinymi obavami, ze Michelovo vyc¢inanie sposobuje prekazku
v ich vzajomnom vztahu. Hudba doznieva pocas zaverecnych titulkov filmu. Je povodna, nediegeticka,
prirodzena a orchestralna.

Skladba 11 A bout de souffle (Na konci s dychom) vo filme nezaznieva.

Skladba A zaznieva 2x a predstavuje Michelov rebelsky leitmotiv. Prvykrat v ¢ase 00:29 - 00:42,
kedy dzezovym klavirom a ¢inelmi sprevadza tvodné titulky, ¢im divakovi v prvych sekundach podstva
informéaciu o tom, Ze sa pravdepodobne jedna o kriminalny zaner filmu. Hudba prechadza do trubky
s bubnami a v zavere sa navracia ku klaviru. Druhykrat v ¢ase 27:57 - 28:10 pocas zaberov na Eiffelovu vezu
a poskakujucu si Patriciu na ceste do hotela. Michelov leitmotiv v tomto pripade divakovi naznacuje, ze
Patricia najde v izbe skryvajaceho sa Michela. Je pévodna, nediegetickd, prirodzena a orchestralna. Skladba
A’ zaznieva 1x v Case 02:37 - 02:46, kedy Michel riskantne predbehuje okoloidiice auta. Skladba variuje
rychlej$im tempom. Skladba A” zaznieva Ix v ¢ase 33:09 - 33:28, kedy Michel rozosmieva Patriciu. Variuje
inStrumentaciou - klavirom zakonc¢enym glissandom. V tomto pripade symbolizuje Michelov leitmotiv jeho
hravi povahu. Obe variacie st povodné, nediegetické, prirodzené a orchestralne.

Skladba B zaznieva 1x v ¢ase 02:06 - 02:12, kedy Michel odchadza autom z mesta. Pocujeme slac¢ikové aj
plechové dychové nastroje s vyraznou dynamikou. Posobi vypravne, ¢im dotvara vyhlad na malebna krajinu z okna
Michelovho auta. Je pdvodna, nediegeticka, prirodzena a orchestralna.

Skladba C zaznieva 2x v ¢ase 02:13 - 02:26 a 02:48 - 02:50, kedy si Michel pospevuje melddiu a slova
,buenas noches mi amor*. Pravdepodobne sa jedna o franctzsku pieseni Buenas noches mi amor od hudobnika
Girauda a textara Fontenoya z roku 1957. Zhodu nachadzame v texte a melodii piesne, aj napriek tomu, Ze si ju
Michel pospevuje falo$ne. Je archivna, diegeticka, prirodzena a komorna.

Skladba D zaznieva 2x. Prvykrat v ¢ase 02:32 - 02:37, kedy si Michel v aute pospevuje Patriciino meno.
Druhykrat v ¢ase 1:20:54 - 1:20:55, kedy Michel melodicky zvola na Patriciu. Z hudobnej dramaturgie filmu vyplyva,
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ze skladba zaznieva vzdy, kedy Michelovi chyba Patricia a chce ju mat pri sebe. Je povodna, diegeticka, prirodzena
a komorna, pri¢om autora skladby v tomto pripade nedokazeme urcit.

Skladba E zaznieva 1x v ¢ase 03:08 - 03:09, kedy Michel preladuje autoradio. Z radia sa ozyvaja vokaly ,Sa
vie.. (jeho Zivot). Skladba E2 zaznieva Ix v ¢ase 03:58 - 04:00, kedy Michel opat preladuje autoradio, z ktorého sa
ozyvaju vokaly ,Parler damour.. (hovorit o laske). Obe st diegetické a prirodzené, z hladiska povodu a velkosti
hudobného zoskupenia ich nedokazeme urcit.

Skladba F zaznieva 1x v ¢ase 03:09 - 03:55, kedy Michel prechadza dedinou a pri ceste stretava dve stoparky.
Dzezova skladba v mierne rychlom tempe pdsobi optimisticky, hravo az koketne, nakol'ko si ich Michel obzera a
hodnoti ich vzhlad. Zaznieva klavir, slacikové, drevené aj plechové dychové nastroje, predovsetkym vyrazna pikola.
Zakoncuje sa prudkym strihom. Je povodna, nediegeticka, prirodzena a orchestralna.

Skladba G zaznieva 1x v ¢ase 06:35 - 06:45, kedy Michel ukradne kla¢e z recepcie a vstapi do Patriciinej izby
bez jej vedomia ¢im skladba posobi zaskodnicky. Po¢ujeme vyrazny vibrafén, saxofon a ¢inely hrajtce v rychlejSom
tempe. Je povodna, nediegeticka, prirodzena a orchestralna.

Skladba H zaznieva 1x v ¢ase 07:08 - 07:26, kedy Michel kraca do bytu neznamej sle¢ny a topanky si Cisti
novinami. Pocujeme klavirne arpeggio v rychlejSom tempe. Stipajiica melddia méZe naznacovat Michelovu chodzu
po schodoch, ktoré vedu do bytu sle¢ny, pricom ju divak nevidi. Je pdvodna, nediegeticka, prirodzena a komorna.

Skladba I zaznieva 1x v ¢ase 07:48 - 07:57, kedy slecna vytiahne spod postelnej prikryvky radio. Zo stanice
Luxembourg hra vesela americka rokenrolova skladba. Pravdepodobne sa jedna o archivnu skladbu, autora a nazov
skladby sa nam nepodarilo blizSie urcit. Vyber skladby prezradza, Ze film vychadza z Hollywoodskych kriminalok.
Zakoncuje sa prudkym stiSenim, nadvazuje na fiu hlas moderatora. Je archivna, diegeticka, prirodzena a komorna.
Skladba 12 zaznieva 1x v ¢ase 08:09 - 08:14 z rovnakého radia hrana zvonkohrou. Je diegetickd a prirodzena,
z hladiska povodu a velkosti hudobného telesa je nedokazeme urcit.

Skladba J zaznieva Ix v ¢ase 19:12 - 19:15 pocas zaberu Michela pozerajaceho sa na plagat filmu The Harder
They Fall s velkou fotografiou Humphreyho Bogarta, ktory je Michelovych idolom. Z ulice pocut melodické piskanie
okoloiduceho. Divak osobu nevidi, iba pocuje. Je povodna, diegeticka, prirodzena, komorna, priCom autora
nedokaZeme urcit.

Skladba K zaznieva 1x v Case 26:28 - 27:00, kedy Patricia odchadza so zurnalistom z kaviarne a Michel ich
prenasleduje. Hra ticho v pozadi a dotvara kaviarenské prostredie filmu. Je diegeticka, prirodzena a komorna, z
hladiska povodu ju nedokazeme urcit.

Skladba L zaznieva 10x. Jedna sa o jednotnt dzezovt klavirnu skladbu prerusovana prudkym strihom.
Prvykrat v ¢ase 28:50 - 29:05, kedy Patricia nachadza Michela vo svojej posteli, druhykrat v case 29:32 - 29:48, kedy
obaja stoja v ktpelni pred zrkadlom, tretikrat v ¢ase 31:05 - 31:22, Stvrtykrat v Case 42:17 - 42:43, piatykrat v ¢ase
43:04 - 43:32, Siestykrat v Case 43:56 - 44:07, siedmykrat v Case 44:39 - 45:03, kedy skladba prechadza do jemného
leitmotivu Patricie, 6smykrat v Case 45:20 - 45:47, kedy je zakon¢ena Michelovym leitmotivom, deviatykrat v ¢ase
46:28 - 46:57 a desiatykrat v ¢ase 47:56 - 48:14, kedy sa klamlivo méze zdat, ze hudba vychadza z radia. Skladba je
jednoznacéne nediegeticka a dodana v procese postprodukcie. POsobi kaviarensky, lenivo a odlahcene, ¢im dotvara
bezprostredny dialég o Zivote, hudbe a milencoch oboch postav. Je povodna, nediegeticka, prirodzena a komorna.

Skladba M zaznieva 1x v Case 39:59 - 41:38, kedy Patricia pusta gramofén a rozprava o svojich obltbenych
platniach. Patrciin vyber klasickej hudby vypoveda o jej sofistikovanej povahe. Hudba prestava hrat vtedy, kedy
Patricia vybera platiiu z gramofonu. Jedna sa o Chopinovu tane¢nt klavirnu skladbu Val¢ik F dur, op.34 ¢.3 hrant
Dinom Lipattim. Je archivna, diegeticka, prirodzena a komorna.
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Obrazok 3: Patricia a platne.
Zdroj: A bout de souffle [film]. RéZia J.-L. GODARD. Franctzsko, 1960.

Skladba N zaznieva 1x v Case 48:24 - 48:30, kedy Patricia a Michel sedia na posteli. Z radia vychadza fanfarova
znelka ohlasujica kratky oznam. Je diegeticka, prirodzena a komorna, z hladiska povodu ju nedokazeme urcit.

Skladba O zaznieva 1x v Case 49:23 - 49:44 z radia pocas milovania Michela a Patricie. Moderator ohlasuje
zacCiatok hudobného programu. Hudba je Ziva, vesela, v durovej téonine a rychlom tempe s vyraznou dynamikou,
¢im je vyjadrend Michelova radost. Poc¢ujeme piskanie, slacikové nastroje, drevené aj plechové dychové nastroje.
Zakoncuje sa v momente, kedy Patricia rukou vypina radio. Je diegeticka, prirodzena a orchestralna, z hladiska
povodu ju nedokazeme urcit.

Skladba P zaznieva 1x v ¢ase 50:05 - 50:11, kedy si Michel pospevuje slova ,le dimanche matin c’est le mo-
ment révé, pour faire la grasse matinée” (nedelné rano je idealny cas na spanok). Na zaklade nasho vyskumu sa
pravdepodobne jedna o text piesne Le dimanche matin od Jacquesa Héliana. Podobnost nachadzame v texte a
Ciastocne aj v melodii piesne. Z textu piesne vyplyva, Ze sa scéna odohrava v nedelné rano, kedy postavy maju ¢as
venovat sa sebe navzajom. Je archivna, diegeticka, prirodzena a komorna.

Skladba Q zaznieva 2x. Prvykrat v ¢ase 52:00 - 52:02 a druhykrat v ¢ase 52:13 - 52:19, kedy z radia pocas
preladovania stanic vychadza operny spev. Z hladiska povodu a velkosti hudobného zoskupenia ju nedokazeme
bliz§ie urcit. Je diegeticka a prirodzena.

Skladba R zaznieva 1x v Case 56:13 - 56:21, kedy okoloidaci spoznava hladaného Michela v novinach
(postavu stvariiuje samotny rezisér filmu Godard) a donasa policajtom, ze ho zazrel. Skladba dotvara napétie scény,
pocujeme plechové dychové nastroje. Je povodna, nediegeticka, prirodzena a orchestralna.

Skladba S zaznieva 3x. Prvykrat v ¢ase 1:07:04 - 1:07:35 a druhykrat v ¢ase 1:08:05 - 1:08:21, kedy sa policajt
pyta Patricie na podozrivého Michela. Tretikrat stiSene v ¢ase 1:22:12 - 1:22:51, kedy Patricia nahlasuje Michela na
policiu. Po¢ujeme vibrafon, dychové plechové nastroje a ¢inely. Zaznieva vzdy, ked Patricia spolupracuje s policiou.
Je povodna, nediegeticka, prirodzena a orchestralna.

Skladba T zaznieva Ix v ¢ase 1:08:57 - 1:09:51 pocas toho ako sa Michel ukryva na ulici za novinami a policajti
sleduja kazdy Patriciin pohyb. Posobi napinavo, tak ako scéna, ktort sprevadza. PoCujeme dzezovy saxofén a
vibrafon dopiiany vyraznou hrou na ¢inely. Je povodna, nediegeticka, prirodzena a orchestralna.

Skladba U zaznieva 1x v Case 1:10:47 - 1:10:58, kedy Patricia prechadza davom Iudi. Dychovy pochod
prechadzajtci cez mesto hra franctzsku hymnu La Marseillaise z roku 1792, ktorej autorom je Rouget de Lisle. Je
archivna, diegeticka, prirodzena a orchestralna.
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Skladba V zaznieva 1x v Case 1:11:57 - 1:12:33, kedy Patricia a Michel sleduj v kine film, hra ticho v pozadi a
dopinia ju filmovy zvuk vystrelov. Je diegeticka, prirodzen4 a orchestralna. Z hladiska povodu ju nedokazeme blizsie
urcit.

Skladba W zaznieva Ix v Case 1:15:27 - 1:15:46, kedy sa Michel a Patricia vezt novo-ukradnutym autom a
pred kinom stretavaja sle¢nu z tvodu filmu. Pocujeme rytmické Cinely, vibrafén a trabku vo velmi rychlom tempe.
Melddia skladby zdorazruje trapnost situacie, ktora medzi Patriciou, Michelom a sle¢nou nastala. Je povodna,
nediegeticka, prirodzena a orchestralna.

Skladba X zaznieva Ix v case 1:15:56 - 1:16:19, kedy obe postavy navStevuju bar. Posobi tanecne, zaznievaju
rozli¢né bicie, saxofon a trabka. Skladba dotvara prostredie baru, z ¢oho je divakovi jasné miesto deja. Je povodna,
diegeticka, prirodzena a orchestralna.

Skladba Y zaznieva 2x. Prvykrat v case 1:20:18 - 1:20:53, kedy sa Patricia pyta Michela, preco nema rad
hudbu. Jedna sa o Clarinet concierto od Mozarta, ktoré sa Michelovi vynimocne paci, nakol'ko mal otca klarinetistu.
Druhykrat v ¢ase 1:23:00 - 1:24:55, kedy sa Patricia vracia domov potom, ¢o nahlasi Michela na policiu. Michel je
oprety hlavou na stole a platria stale hra. Je archivna, diegeticka, prirodzena a orchestralna.
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Obrazok 4: Patricia ptsta platnu.
Zdroj: A bout de souffle [film]. RéZia J.- L. GODARD. Franctizsko, 1960.

Skladba Z zaznieva 1x v Case 1:21:11 - 1:21:24 ako ticha hudba vychadzajaca z radia v dome Svédskej sle¢ny.
Michel posiela Patriciu kiipit mlieko a noviny. Nasleduje hlas moderatora, ¢im je jasné, Ze skladba vychadza z radia.
Posobi jemne a romanticky, zaroven ako posledné ticho pred butrkou, ktora nastane potom, ¢o Patricia zavola na
policiu. Je diegeticka, prirodzena a orchestralna, z hladiska pévodu ju nedokazeme blizsie urcit.

4 ZHRNUTIE

A bout de souffle je jednym z prvych a najpopularnejSich filmov v ramci hnutia franctzskej novej viny, ¢im
predstavuje zlom medzi zauzivanou Hollywoodskou aj franctizskou tradiciou kvality a franctizskou novou vinou.
Film pochadza z roku 1960, kedy bol avantgardny pristup ku filmovej hudbe este len v procese vyvoja, z ¢oho vyply-
va, Ze skladatel Solal pristupoval ku tvorbe hudby pomerne tradi¢ne. Na kriminalny zaner vyuziva dzez a tradi¢né
dzezové nastroje ako trabku, saxofon, vibrafon, basa, bicie, klavir s dodato¢nou sekciou slacikovych nastrojov, ¢im
filmova hudba zapada do stereotypu, ktorému sa venuje Lacombova $tidia v kapitole 1.3. Na druhej strane prinasa

59



SVOALIK 2022
Sekcia masmedialne] komunikacie, umeleckej komunikacie a tedrie digitalnych hier

vdaka rezisérovi Godardovi inovativne spdsoby strihu filmovej hudby, najma ostry strih skladby L.

Vo filme zaznieva 73 casovych tsekov hudobnych skladieb. Tie tvoria priblizne 2166 sekiind hudby, co po
prepocte a naslednom zaokrahleni predstavuje 36,1 minat hudby. Film je dlhy 90 minat, z ¢oho vyplyva, Ze filmova
hudba tvori 32,49% celkového Casu. 11 oficialnych skladieb soundtracku zaznieva v priebehu filmu v identickom
zneni 20x a v podobe ich variacii dalsich 7x. Na oficialnom soundtracku nenajdeme 46 ¢asovych tsekov hudobnych
skladieb zaznievajtcich vo filme. Z hladiska povodu je 55 skladieb povodnych (P). Autorom 52 skladieb je hlavny
skladatel Martial Solal. Autora dalsich 3 skladieb nevieme urc¢it, nakolko sa moze jednat o hudobnt improvizaciu
herca. Dalsich 8 skladieb je archivnych (A), ich autormi st Giraud 2x, Hélian, Rouget de Lisle, Chopin a Mozart
2x. Z celkového poctu nie je mozné urcit 10 skladieb, nakolko sa jedna o prili§ kratke a tiché ukazky. Z hladiska
diegézy je 22 skladieb diegetickych (D) a 51 skladieb nediegetickych (N). Ako tvrdi autorska politika v podkapitole
1.2, reziséri vyuzivaju hudbu ako prostriedok na vyjadrenie samého seba. Godard zakomponovava do deja velké
mnozstvo diegetickej hudby, prostrednictvom ktorej divak spoznava charakter postav, tak ako charakter postavy
Patriciie na zaklade jej vyberu obltbenych platni. Vo filme sa vyskytuje viacero hrajicich radii, gramofénovych
platni, ¢i piskania a pospevovania si postavami. Z hladiska inStrumentacie je 73 skladieb prirodzenych (Pr) a O sk-
ladieb elektronickych (E). Film nevyuZiva elektronicka hudbu, tak ako neskorsie filmy franctzskej novej viny, ako
aj filmy Ceskoslovenskej novej viny na nasom tzemi. Na zaklade velkosti hudobného telesa je zo 73 prirodzenych
skladieb 25 komornych (K), 43 orchestralnych (O), pricom 5 skladieb nebolo mozné urcit (-). Na zaklade nasich zis-
teni pozorujeme, Ze ak je skladba komorn4, vo vac¢sine pripadov sa jedna zaroven aj o diegetickt hudbu. Hudba sa
k obrazu viaZe priamo, dopiiia atmosféru deja, emocie postav a brilantne naznacuje bliZiace sa okolnosti deja, ¢im
nabada divaka objavit skryté indikacie. Cely film prepajaju dve hlavné hudobné témy - leitmotivy hlavnych postav
Michela a Patricie, ktoré bez slova opisuju vnatorné prezivanie postav. Filmova hudba je mimoobrazova, dodana
v procese postprodukcie.

Z nasho vyskumu vyplyva, Ze napriek jeho inovativnemu filmovému jazyku pristupuje film 4 bout de souffle ku
filmovej hudbe pomerne tradi¢ne a nepredstavuje revoliciu v ramci filmovej hudby, tak ako by sa na prvy pohlad
mohlo divakovi zdat.

ZAVER

Franctzska nova vlna je Specifickym obdobim v dejinach filmovej tvorby. Mnohi reziséri daného filmového
obdobia st svojou tvorbou dodnes pomerne znami a to nie len v akademickych kruhoch. Pre obdobie franctizske;
novej viny je charakteristicka nielen samotna filmova hudba, ale aj praca s fou, a to aj napriek faktu, ze filmy
boli vysoko autorské a hudobni skladatelia mali obmedzené moZnosti z dosledku autorskej teorie. Jednym z na-
jSpecifickejsich tvorcov franctzskej novej viny bol Jean-Luc Godard, ktorého filmovy jazyk a jedinecné vyjadrova-
cie prostriedky presahovali zauZivaneé filmové konvencie. Vdaka tomu sme ho zaradili medzi poprednych tvorcov
tohto hnutia, ¢im sme sa rozhodli podrobne zanalyzovat jeho debutové dielo 4 bout de souffle, na zaklade ktorého
sme boli schopni charakterizovat hudobné prostriedky jeho filmového jazyka. Na zaklade nasho sktimania sme
zistili, Ze hoci sa vo filme v ramci hudobnej dramaturgie nachadzali Specifické prvky, akym bol napriklad inovativny
strih hudby, ostatné boli uzZ pomerne zname a zauzivané. Nakolko bol film 4 bout de souffle jednym z prvych filmov
tohto hnutia, bol ovplyvneny tym, ¢o sa bezne tvorilo pred obdobim franctzskej novej viny. Napriek tomu ho mnohi
teoretici aj filmovi nadSenci vdaka doteraz povazuja za revolu¢né dielo franctzskej kinematografie 60.tych rokov.
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PROBLEMATIKA DEZIMFORMACII V OMLINOVOM PROSTREDI

Denisa Kalavska - Diana Bulganova

ABSTRAKT

Témou prace SVOaUK je problematika dezinformacii, ich vyskytu a $irenia v onlinovom prostredi. Hlavnym cielom
predkladanej prace je prostrednictvom kvantitativno-kvalitativnej analyzy zaloZenej na metéde FANTOMAS, iden-
tifikovat charakteristické znaky dezinformac¢nych obsahov publikovanych slovenskymi alternativhymi portalmi
Zem a vek a Badatel. Teoreticka Cast prace sa zaobera vymedzenim a charakteristikou témotvornych pojmov a ob-
jasnenim urcujucich technologickych, psychologickych a sociologickych faktory, ktoré ovplyviiuji konzumaciu
a Sirenie dezinformacii v onlinovom prostredi. Empiricka cast prace je zamerana na modelovi obsahovt analyzu
vybranych ¢lankov z uvedenych alternativnych webovych portalov s ohladom na vyskyt Specifickych znakov dez-
informacii.

Klta¢ové slova: Alternativne média. Dezinformacie. Konspira¢né teorie. Kritické myslenie. Onlinové prostredie.

ABSTRACT

The topic of this SVOaUK paper is the issue of misinformation, their occurrence and dissemination in the online
environment. The main goal of the presented work is to identify the characteristics of disinformation content
published by the Slovak alternative portals Zem a vek a Badatel through a quantitative-qualitative analysis based
on the FANTOMAS method. The theoretical part of the thesis deals with the definition and characteristics of the-
matic concepts and clarification of determining technological, psychological, and sociological factors that affect
the consumption and dissemination of misinformation in the online environment. The empirical part of the work
is focused on the model content analysis of selected articles from the above alternative web portals with regard
to the occurrence of specific features of misinformation.

Key Words: Alternative Media. Conspiracy Theories. Critical Thinking. Disinformation. Online Environment.

1 CIEL A PROBLEMATIKA

V dnesnej dobe, ktora je do velkej miery ovplyvnena technologickym pokrokom, digitalizaciou a infor-
macnou presytenostou je téma dezinformacii a ich Sirenia v ramci onlinového prostredia povazovana za obzvlast
aktualnu, vyzadujacu kontinualne vzdelavanie napriec vSetkymi vekovymi kategériami.

1.1 Klasifikacia zakladnych pojmov

Zavychodiskovy predpoklad k porozumeniu danej oblasti povazujeme vymedzenie zakladnej terminologie,
ktora je s problematikou dezinformacii bud priamo alebo velmi tizko spojena.

111 Onlinové prostredie

Onlinové prostredie, virtualne prostredie alebo aj kyberpriestor st synonymické pojmy, ktoré sa vztahuju
k opisu prostredia vytvoreného modernymi technolégiami a na pozadi globalnej digitalizacie figuruju ako para-
lela realneho sveta.! Toto prostredie slizi okrem vymeny a ziskavania informacii aj ako priestor pre komunikaciu,

1 REIFOVA, 1. a kol.: Slovnik medialni komunikace. Praha : Portal, 2004, s. 192.

62



PROBLEMATIKA DEZINFORMACII V OMLINOVOM PROSTREDI
Denisa Kalavska — Diana Bulganovd

nachadzanie inSpiracie, nakupy, zabavu a mnoho inych aktivit. O tom, Ze sa stal neodmyslitelnou sti¢astou Zivota
jednotlivca svedcia aj Statistiky Eurdpskeho Statistického tradu Eurostat z roku 2019. Podla nich disponuje pristu-
pom na internet 82 % slovenskych domacnosti (na zaciatku milénia to bolo len 9 %) pri¢om viac ako 75 % sloven-
skej populacie v rozmedzi 16-74 rokov vyuziva internet na dennej baze a viac ako polovica obyvatelstva ho vyuziva
primarne kvoli socialnym sietam.?

Povazujeme za nesporné tvrdit, Ze onlinové prostredie zefektiviiuje a zjednodusSuje mnoho aspektov kaz-
dodenného ludského zivota. Na pozadi tychto kvalit v§ak zaroven vytvara idealne miesto pre manipulaciu a Sirenie
pochybnych obsahov, regulacia ktorych nie je bezvyhradne garantovana. Virtualna sféra je totiz prostredim, ktoré
jedincovi ako jedint podmienku v publikovani vlastnych medialnych obsahov kladie pristup na internet, o moze
v rade pripadov viest k deStruktivhym nasledkom.? ,Neprehladné transverzalne online publikovanie povodného
obsahu (vlastného i cudzieho), mierne upraveného obsahu, alebo zavazne skresleného (dokonca nepravdivého ¢i
vymysleného) obsahu medialnymi laikmi pre seba-informovanie a seba-zabavu vyustilo do stavu, ked poziadavka
na pravdivost prestala byt kritériom medialneho obsahu,* vysvetluje Samelova. Domnievame sa, zZe uvedeny prob-
lém vychadza z neschopnosti ¢i nevole kriticky vyhodnocovat povahu jednotlivych posolstiev a prijatia moralnej a
spolocenskej zodpovednosti za ich Sirenie, a to na strane tvorcu i na strane recipienta. Mame za to, Ze nezodpov-
edny pristup k publikovaniu i Sireniu vlastnych alebo cudzich obsahov je podmieneny nizkou troviiou medialnej
gramotnosti u jednotlivca a spolu s mierou onlinovej anonymizacie, patria k zakladnym predpokladom radikaliza-
cie a nazorovej polarizacie spolo¢nosti.

1.1.2 Postpravdiva éra

Zaklad suslovia postpravdiva éra vychadza z adjektiva postpravdivy, ktory je prelozeny z anglického vyrazu
post-truth. Oxfordsky slovnik ho definuje ako termin vztahujaci sa k okolnostiam, za ktorych ludia prikladaju vacsi
vyznam emociam a vlastnému presvedceniu nez objektivnym faktom.® Ich existencia je Casto spajana s nastupom
onlinovych médii, ktoré umoznili masové Sirenie dezinformac¢nych obsahov a propagandy. Kacinova ako typické
znaky postpravdivej éry uvadza:

masové Sirenie dezinformacii, fake news a hoaxov prostrednictvom socialnych sieti,
- emocie ako urcujice kritérium posudzovania pravdivosti,

- existencia filtra¢nych bublin, ktoré umocinuji nazorové tendencie u jednotlivca na tkor tvorby
hodnotiacich tsudkov,

- sklon jednotlivca k oslabeniu dovery v pravdivost a objektivitu medialne a inak prezentovanych
informacii,

- oslabenie prestiZe verejnych institacii i expertov a zaroven dovera k vysledkom ich vyskumov ako
deficit kritického uvazovania jednotlivca,

- doraz na overovanie faktov, kritické myslenie a medialnu gramotnost u jednotlivca.®

2 Digital economy and society statistics - households and individuals. [online]. [2020-12-14]. Dostupné na: <https://ec.europa.
eu/eurostat/statistics—,explained/index.php?title=DigitaI_economy_and_society_statistics_-_households_and_indivvidual§>.
3 SAMELOVA, A.: Online ¢lovek ako produkt (d)evolucie médiami sprostredkovanej komunikacie. In BUCKOVA, Z,,

KACINCOVA PREDMERSKA, A., RUSNAKOVA, L.(eds.): Megatrendy a média 2019: Digital universe, Trnava: Univerzita sv. Cyrila
a Metoda v Trnave, 2019, s. 372.

4 Tamtiez.

5 Oxford dictionaries. [online]. [2020-12-10]. Dostupné na: < https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/definition/english/
post-truth>.

6 KACINOVA, V.: Fenomén “fake news”, hoaxov a kon$piraénych teérii v kontexte medialnej vychovy. Trnava : Univerzita sv.

Cyrila a Metoda v Trnave, 2019, s. 10-11.
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1.1.3 Dezinformacie

Mleziva ich povazuje za ,informacie zvlastneho druhu, ktorych cielom je zamerne menit skutocnosti.*
Gregor a Vejvodova ich klasifikuju ako ,nepravdivé, zavadzajice informacie, ktorych autor sleduje jediny ciel, a to
ovplyvnit a zmanipulovat svojho prijemcu.® Podla Nutila st to ,falo$né ¢i klamlivé spravy snaziace sa ovplyvnit
usudok a nazor jednotlivca alebo celej spolo¢nosti® V Slovniku mediédlnej komunikécie je tento pojem definovany ako
Humyselne nespravna ci skreslenad informdcia tajne implantovana do informacnej sustavy oponenta so zamerom ovplyvnit Ziadiicim

smerom jeho aktivity."“"

Zhrnutim tychto poznatkov mdzeme dezinformacie pokladat za termin vztahujici sa k tmyselne nepra-
vdivym, klamlivym informaciam rézneho druhu, ku ktorého $pecifikdm patri zamerna nepravdivost, zamerne ma-
nipulativny charakter a planovany $kodlivy dopad na prijemcu." Pri ich posudzovani v§ak musime brat do tva-
hy, Ze dezinformacie nie st vzdy zaloZené na faloSnych informéaciach. Miera ich Gspechu a adaptability v danom
kultarnom kontexte zavisi od ich (asporl) ¢iasto¢nej pravdivosti a overitelnosti faktov, ¢o znamena, Ze za dezin-
formacie st niekedy oznaCované aj spravy postavené na pravdivych datach.”? Zasadnym je v tomto pripade uz spominany

manipulativny charakter, a teda zamerna manipulacia s obsahom a logickou chronoldgiou textu do jeho zavadzajucej podoby.
114 KonSpira¢né tedrie

»Sprisahanecké ¢i konSpiracné teorie st famy, neoverené informacie, ktoré pri vysvetlovani zmyslu
a pozadia konkrétnych javov rozvijaju Spekulacie o skrytom posobeni nepriatela. St pritazlivé napriklad tym, ze
upozornuja na skryté nebezpecenstvo, odvolavaji sa na tajné dokumenty, nepotvrdené vyroky autorit, rozlistené
Sifry a symboly,“ objasfiuje etnologicka Zuzana Panczova z Ustavu etnologie Slovenskej akadémie vied.'

Takmer kazda sa zaklada na pravdivej podstate, ktora je neskor doplnena dohadmi a vymyslami rézneho
druhu; fakty, ktoré nezapadaji do novovzniknutého kontextu st vynechané; a udalosti mozu byt v zavere pod-
porené aj analégiou z historie. Jednotlivé tedrie st pre recipienta lakavé, pretoze pontkaju alternativne vysvetle-
nie oficialnych (Gradnych, akademickych atd.) verzii udalosti, ktoré s vzrusujacejsie.”” L'udia teda casto inklinuj
k uvereniu teorie, ktora prichadza z pochybného alebo neovereného zdroja viac nez tradicnym médiam ¢i pod-
loZenym, l'ahko overitelnym datam z radov expertov.

1.1.5 Alternativne média

Vyskyt a kumulacia konSpira¢nych tedrii, dezinformacii i fake news je asociovany s existenciou tzv. alter-
nativnych alebo dezinformac¢nych médii. Ich vznik je prisudzovany vzniku socialnych sieti, nakolko prave socialne
siete umoziiuju Sirenie roznych druhov informécii bez ohladu na ich déveryhodnost.'® ,Dezinforma¢né média st
predovietkym internetové portaly (vynimo&ne maj aj tlacent verziu). Siria neoverené spravy alebo spravy, kde st

7 MLEZIVA, E.: Diktatura informaci: Jak s nami informace manipuluji. Plzefi : Vydavatelstvi a nakladatelstvi Ales Cenék, s.r.o.,
2004, s. 15.

8 GREGOR, M. - VEJVODOVA, P. a Zvol si info: Nejlepsi kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich!!!. Brno :
CPRESS, 2018, s. 8.

9 NUTIL, P.: Média, IZi a pfili§ rychly mozek: Priivodce postpravdivym svétem. Praha : Grada Publishing,

2018, s. 18.

10 REIFOVA, 1. a kol.: Slovnik medialni komunikace. Praha : Portal, 2004, s. 45.

11 KACINOVA, V.: Fenomén “fake news”, hoaxov a kon$piraénych teérii v kontexte medialnej vychovy. Trnava : Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave, 2019, s. 14,.

12 GREGOR, M.-VEJVODOVA, P. a Zvol siinfo: NejlepSi kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich!!!. Brno: CPRESS,
2018, s. 8-9.

13 PANCZOVA, Z.: Struény Gvod do problematiky sprisahaneckych teérii. In Slovensky narodopis, 2015, ro¢. 10, &. 3, s. 187.
14 SNIDL, V.: Pravda a loz na Facebooku. Bratislava : N Press, 2017, s. 72.

15 Jedna pani povedala, Zze na covid nikto nezomrel. [online]. [2020-12-18]. Dostupné na: <https://www.youtube.com/
watch?v=tYeV9C1uu5s>.

16 SNIDL, V.: Dezinformaéné média. In Klamstva a kon3piracie: Priru¢ka pre stredné $koly, marec 2017, s. 12.
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niektoré fakty zaml¢ané. Citatelov sa nezriedka snaZia presveddit, Ze prave od nich sa dozvedia skuto¢nti ,pravdu’,
ktort tradi¢né média zaml¢iavajt, vysvetluje v prirucke o klamstvach a kongpiraciach Snidl.” Tieto média publiku-
ju obsahy pontukajtce alternativny pohlad na zvyc¢ajne tzku skalu tém, ktory v medialnej sfére konkuruje tstredne
hlasanej spolocenskej ideologii.'® Alternativne resp. dezinforma¢né média maja Siroky dosah, a preto mame za to,
ze je v spolocenskom zaujme vediet ich (a ich obsahy) identifikovat. Na pozadi informacnej presytenosti, ktore;
sme ako konzumenti st¢astou, je nutné zaujat kriticky postoj a nezatvarat o¢i pred iniciativou a osvetou, ktora je
v tejto oblasti Sirena.

1.2 Prijem a Sirenie dezinformaénych obsahov v onlinovom prostredi

Onlinové prostredie je priestor sliziaci ako primarny zdroj ziskavania informacii pre va¢sinu svetovej pop-
ulacie, ktory vsak v kontexte stc¢asnej postpravdivej doby moze pdsobit aj ako nastroj §irenia dezinformac¢nych
obsahov a vytvarania spolo¢enského informa¢ného chaosu. Ten byva spravidla v tomto prostredi podmieneny
koexistenciou webovych stranok seriéznych médii, ktorych informacna agenda je regulovana tzv. gatekeepermi
a alternativnych médii poskytujacich tzv. ,alternativne fakty®, pre ktoré je priznac¢na vysoka miera skreslenosti
a manipulacie s informaciami za icelom recipienta ovplyvnit.?

1.2.1 Efekt filtra¢nych bublin

Filtra¢na bublina je situacia, v ktorej ¢lovek pocuje alebo vidi iba spravy a informacie, ktoré ho podporuja
v jeho doterajSich nazoroch a preferenciach.?® Ide o fenomén, ktory predpoklada isti mieru informacnej izolacie
na internete a socialnych sietach, sposobent algoritmickou filtraciou obsahov v dosledku personalizacie idajov.
Nova generéacia internetovych algoritmov zaznamenava data o jednotlivych uzivateloch internetu - v§ima si ich
spravanie, stranky, ktoré navstevujd, veci, ktoré sa im pacia - a na zaklade ich vyhodnotenia im pontka prisposo-
beny obsah, pricom predikuje ich dalSie spravanie v tomto priestore. V praxi to znamena, zZe dochadza k eliminacii
informacii pochadzajtcich z opac¢nej strany nazorového spektra, pretoze ich algoritmus vyhodnocuje ako nevy-
hovujace. Dosledkom toho je, Ze uzivatel si svojho pretrvavania vo filtra¢nej bubline vobec nemusi byt vedomy
a moze ju dokonca povazovat za reflexiu skutoc¢ného sveta. Svojou koncepciou vytvara tento svet efektivny zaklad
pre Sirenie dezinformacii.

1.2.2 Fenomén anonymity vo virtualnom prostredi

Vystupovanie I'udi je vo virtualnom prostredi preukazatelne odlisné od ich vystupovania v realnom Zivote.
Podla Hladikovej ,anonymita a skuto¢nost, Ze obsah komunikacie nie je nikym usmerfiovany, kontrolovany a regu-
lovany, dava priestor pre hostilné spravanie, pricom dodava, Ze ,neosobné virtualne prostredie a disinhibicia nest
v sebe vyznamny faktor uvolnenia sa od spolo¢enskych noriem.*

V sticasnosti fenomén anonymity kategoricky zasahuje takmer do vSetkych oblasti ludského onlinového
Zivota, pri¢om ma podla odbornikov tendenciu v jednotlivcoch prebtidzat ich najhorsie stranky.?? Domnievame
sa, ze kumulacia dezinformacii a nenavistnych prejavov v dnesnej dobe nadobudla také rozmery, Ze z onlinového

17 Tamtiez.

18 NUTIL, P.: Média, IZi a pfili§ rychly mozek: Priivodce postpravdivym svétem. Praha : Grada Publishing,

2018, s. 17.

19 Tamtiez, s. 53-54.

20 Cambridge dictionary. [online]. [2020-12-10]. Dostupné na: <https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/filter-bub-
ble>.

21 HLADIKOVA V. : Priginy, faktory vzniku a désledky kybersikany. In BUCKOVA, Z., KACINCOVA PREDMERSKA, A.,
RUSNAKOVA, L.(eds.): Megatrendy a média 2019: Digital universe, Trnava: Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2019, s. 237.
22 GREGOR, M. - VEJVODOVA, P. a Zvol si info: Nejlepsi kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich!!!. Brno :

CPRESS, 2018, s. 55.
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priestoru vytlaca vecnt verejnt diskusiu a dokonca zasadne ovplyviiuje slobodnt vymenu nazorov.
1.2.3 Psychologické faktory ovplyviiujuce prijem dezinformacii

Sireniu dezinformaénych obsahov v onlinovom prostredi predchadza aktivne spracovanie a vyhodnotenie jednotlivych
informécii mysFou ich prijemcu. Uvodom do myslienkovych procesov, ktoré toto vyhodnocovanie sprevadzaju je fakt, e raciondlne

uvazovanie prichadza u ¢loveka az ako druhotné, nasledujtce po intuitivnych, automatizovanych reakciach.?

Toto poznanie sa stalo vychodiskovym aj pre formulaciu bulvarnych a dezinforma¢nych medialnych ob-
sahov, ktorych cielom je apel na emdcie jednotlivca s tmyslom nastartovania jeho intuitivnhych vyhodnocovacich
procesov.? KedZe intuitivne procesy ludskej mysle st automatické a nedaji sa vypnut, je podla Nutila v snahe
predist chybnému vyhodnoteniu informacii potrebné zaujat kriticky postoj a vedome spochybnovat svoje dojmy.?

Kognitivna disonancia

Proces vyhodnocovania informacii je u kazdého jednotlivca spajany so sprievodnymi psychologickymi
javmi, ktoré ho ovplyviiuja. Jednym z nich je aj kognitivna disonancia, ktora je definovana ako ,konflikt medzi
vonkaj§im spravanim cloveka a jeho vnatornym postojom po ziskani novych informaécii alebo skasenosti, ktoré
si navzajom protirecia.** Ide o neprijemny stav, ktory u ¢loveka nastava po kontakte s informaciou protirec¢iacou
jeho doterajSej kognicii v danej oblasti, pricom pod kogniciou rozumieme presvedcenie a pod disonanciou rozpor
s existujacim presvedcenim.?” Takato konfliktna situacia vedie mysel jednotlivca k zamernej asimilacii informacii
do §tadia, v ktorom disonancia absentuje. Portal infosecurity.sk, uvadza, Ze vyustenim tohto fenoménu moZze byt
odmietanie doveryhodnosti informacii a snaha o zostladenie reality s podvedomim jednotlivca.?

Kognitivna disonancia ako psychologicky jav i nastroj manipulacie je ukazovatelom toho, ako sa l'udska
mysel dokaze vysporiadat s prijmom novych informacii, v procese ktorého doélezita rolu zohravaju jestvujace pos-
toje jednotlivca.

Konfirmac¢né skreslenie

Je definované ako tendencia jednotlivca verit informaciam, ktoré st v stzneni s jeho vlastnymi nazormi
a ignorovat alebo odmietat doverovat argumentom, ktoré ho vyvracaji.?® Ako naznacuje Koukolik ,existencia ne-
jakého presvedcenia alebo viery obvykle skresluje informacie tak, aby jej zodpovedali, a to tym viac, ¢im viac sme
presvedceni alebo ¢im je nasa viera pevnejsia.*** Inymi slovami, pokial sa k nam dostane sprava kore§pondujtaca
s nazorom, ktory zastavame, mame tendenciu ju povazovat za pravdivi. Naopak spravu, ktora nase presvedcenie
vyvracia, vyhodnocujeme ako nevyhovujicu alebo nepravdiva.®

Vztahuje sa aj na pamét a prioritizaciu zdrojov informacii, Co znamena, ze ¢lovek ma sklon pamatat si len
potvrdzujice informacie a v tomto ohlade vyhladavat aj ich zdroje.** Tento jav sebautvrdzovania sa je sprevadzany

23 JAKUBICKOVA, D. Overovanie faktov post hoc v medialnych obsahoch. [Diplomova praca]. Praha: Fakulta socialnych vied
Univerzity Karlovej, 2019, s. 20.

24 Tamtiez, s. 21.

25 NUTIL, P.: Média, IZi a pfili§ rychly mozek: Priivodce postpravdivym svétem. Praha : Grada Publishing,

2018, s. 35.

26 HOREHAJ, T.: Psycholégia neiimyselne nepravdivych informécii - misinformécii. [online]. [2020-12-15]. Dostupné na:
<https://infosecurity.sk/nezaradene/psychologia-neumyselne-nepravdivych-informacii-misinformacii/>.

27 Kognitivna disonancia. [online]. [2020-12-15]. Dostupné na: <https://www.youtube.com/watch?v=BAJ7X3Im2ng>.

28 Tamtiez.

29 Infoslovnik. [online]. [2020-12-15]. Dostupné na: <https://disi.stratpol.sk/infoslovnik/?name_directory_startswith=K>.

30 DRTILOVA, J. - KOUKOLIK, F.: Vzpoura deprivanttl. Praha: Galén, 2014, s. 139.

31 GREGOR, M. - VEJVODOVA, P. a Zvol si info: Nejlepsi kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich!!!. Brno :
CPRESS, 2018, s. 82.

32 CEMPER, J.: Lidé nevédomé sdili informace, které potvrzuji jejich nadzor, mysli si psychologové. [online]. [2020-12-16].

Dostupné na: <https://manipulatori.cz/lide-nevedome-sdili-informace-ktere-potvrzuji-nazor-mysli-si-psychologove/>.
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aj fyziologickymi procesmi a pre Cloveka moze posobit ako droga. Do mozgu jednotlivca sa totiZz po precitani
spravy, ktora posiliiuje jeho nazor vylucuje latka dopamin, ktora je asociovana s vyvolanim prijemnych pocitov.*

Heuristika dostupnosti a socialna schvalovacia heuristika

Tento pojem pochadza z psychologickej terminolégie a odkazuje na ,,skusmé rieSenie nejakého problému.**
Spociva v tom, ze pravdepodobnost nejakého javu posudzujeme na zaklade toho, ako rychlo si dokazeme vybavit
priklady.® Ludia tak klad vacsi doraz na informacie, ktoré st im dostupné, na ¢om sa vyznamne podielaja média.
V pripade onlinového prostredia je heuristika dostupnosti ovplyvnena frekvenciou vyskytu danych tém na we-
bovych portaloch médii ¢i socialnych sietach. To znamena, Ze pokial nejaka téma opakovane a vo zvySenej miere
zahlcuje informacny priestor, vznika u recipienta tendencia zapamatat si ju a vyhodnotit ju ako pravdepodobn aj
napriek tomu, Ze Statistické ukazovatele mozu byt odliSné.

Dunning-Krugerov efekt

Dunning-Krugerov efekt poukazuje na to, Ze ludia maji tendenciu precenovat svoje vedomosti alebo scho-
pnosti v konkrétnej oblasti, k comu obvykle dochadza z dovodu, Ze vlastna nevedomost im brani v objektivhom
vyhodnoteni ich schopnosti.*,Najmenej kompetentni udia precefiuju svoje sily prave vdaka svojej nevedomosti.
Nakolko nie st s urcitou problematikou dostato¢ne oboznameni, neuvedomuju si, aké velké limity maji. Chybou
nekompetentnych je teda nahlad na vlastné znalosti a osobu,* hodnoti David Lacko z portalu manipulatori.cz.”
Hlavnym problémom plynticim z Dunning-Krugerovho efektu je, Ze si jedinec nevie vlastni inkompetenciu uve-
domit, a teda nie je schopny s flou pracovat.

2 MATERIAL A METODIKA

Hlavnym cielom predkladanej prace je prostrednictvom kvantitativno-kvalitativnej analyzy zaloZenej na
metode FANTOMAS, identifikovat charakteristické znaky dezinformacnych obsahov publikovanych slovenskymi
alternativnymi portalmi Zem a vek a Badatel. Stanoveny ciel chceme dosiahnut kombinaciou met6d kvantitativnej
obsahovej analyzy a kvalitativnej semiotickej analyzy, ktoré aplikujeme na vybrané vzorky dezinformacii z vyssie
uvedenych webovych stranok. Za Gcelom jeho naplnenia sme si vyty¢ili aj ¢iastkové ciele. Prvym ciastkovym
cielom je vymedzenie teoretického ramca problematiky s dérazom na charakteristiku nosnych pojmov, vymedze-
nie Specifickych faktorov, ktoré podnecuji konzumaciu dezinformacii onlinovym publikom a taktiez na mozné
sposoby prevencie a boja s dezinformaciami v tomto prostredi. Druhym ¢iastkovym cielom je analyza stc¢asného
stavu rieSenej problematiky. Treti Ciastkovy ciel je zhrnutie zisteni a zavere¢nym §tvrtym cielom je vyhodnotenie
a interpretacia nadobudnutych vysledkov.

Vysledky nasho prieskumu budu slazit ako maketa poukazujica na Specifické znaky dezinformaénych ob-
sahov, ktorym je najma v onlinovom prostredi za t¢elom ich IahSieho rozpoznania potrebné venovat pozornost.

33 GREGOR, M. - VEJVODOVA, P. a Zvol si info: Nejlepsi kniha o fake news, dezinformacich a manipulacich!!!. Brno :
CPRESS, 2018, s. 84.

34 TABORSKY, J.: V siti dezinformaci. Praha : Grada Publishing, 2020, s. 65.

35 PLHAKOVA, A.: U¢ebnice obecné psychologie. Praha : Academia, 2007, s. 283-284.

36 Dunning-Kruger effect. [online]. [2020-12-20]. Dostupné na: <https://www.psychologytoday.com/intl/basics/dunning-kru-
ger-effect>.

37 LACKO, D. Dunning-Krugeruv efekt: Pro¢ hlupak zustava hlupakem. [online]. [2020-12-20]. Dostupné na: <https://manipu-

latori.cz/dunning-krugeruv-efekt-proc-hlupak-zustava-hlupakem/>.
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2.1 Metodika

Na uskuto¢nenie hlavného ciela nasej prace sme si zvolili kombinovant prieskumnu stratégiu s pouzitim
metod kvantitativnejobsahovejanalyzy a kvalitativnejsemiotickejanalyzy, ktoré sa po¢as nasho prieskumu vzajomne
doplfiaji. Metédu kvantitativnej obsahovej analyzy pouzivame na ,skiimanie medialnych obsahov prostrednictvom
ich kvantifikacie“* Jednotlivé obsahy tak posudzujeme s ohladom na vybrané znaky a frekvenciu resp. mieru
ich vyskytu - v ramci kvantitativnej obsahovej analyzy sa budeme suastredit na pritomnost a pocet vymedzenych
analytickych kategorii, ktoré reprezentuji konkrétne znaky dezinformacii vo vybranych vzorkach obsahov
z prostredia alternativnych webovych portalov Badatel a Zem a Vek. V ramci kvalitativnej semiotickej analyzy
budeme jednotlivé texty skimat na vyznamovej Grovni - budeme sa zameriavat na skimanie charakteristickych
znakov dezinformacii a ich identifikaciu.

2.11 Stanovenie prieskumnej vzorky

Ako prieskumnt vzorku sme si vybrali alternativhe webové portaly Zem a vek (zemavek.sk) a Badatel
(badatel.net), ktoré vnasom prieskume reprezentuja platformy s najpravdepodobne;jsim vyskytom dezinformacnych
obsahov v ramci slovenskej onlinovej sféry. Tento vyber sme uskutocnili pomocou databazy stranok so spornym
obsahom, ktort zhromazduje a aktualizuje portal konspiratori.sk na zaklade posudkov odbornej komisie (medzi
¢lenov ktorej patria znalci z oblasti politologie, médii, historie, etnologie, lekarstva i umenia a i.) podla jasne
stanovenych kritérii. Nami zvolené weby zaznamenali v tomto zozname pomerne vysoké skore (9,5 a 9,6 z 10,
pricom 10 reprezentuje vysoko alarmujtci klamlivy obsah), a preto povazujeme ich pouzitie v ramci tejto prace
za adekvatne. Vychadzame taktiez z predpokladu, Ze vybrané portaly poskytuji dostatok materialov z réznych
informac¢nych sfér, ktoré by sme mohli podrobit analyze. Zatial ¢o portal zemavek.sk pripomina Standardny
spravodajsky portal so $kalou prispevkov z oblasti domaceho i zahrani¢ného diania, ekonomiky a politiky, portal
badatel.netje obsahovo zamerany vyhradne nainformacie z oblasti zdravia (stranka nesie ajpodtitul ,najoblibenejsia
stranka o zdravi“). Oba portaly v stcasnosti vykazuji dennt publika¢nt aktivitu, no pre ucely tejto prace budeme
pracovat so vzorkami uverejnenymi v obdobi od 1.oktobra 2021 do 31. oktébra 2021 (31 dni).

2.1.2 Formulacia prieskumnych kategorii, otazok a predpokladov

V ramci nasho prieskumu budeme vychadzat z tzv. metddy FANTOMAS, ktora predstavuje akronym 8
rovin, podla ktorych je jednotlivé komunikaty potrebné posudzovat v snahe overit ich pravdivost - ide o fakty,
autora, nalepky, titulky, obrazov manipulaciu, mozog, argument a strach. Vychadzajtic z nich sme zaroven ur¢ili
aj nasledovné analytické kategorie, ktoré budeme pri vybranych obsahovych vzorkach posudzovat: faktickost
informacii a praca s informa¢nymi zdrojmi; identita autora; vyskyt nalepiek a tzv. hotovych nazorov; formulacia
titulku; obrazova manipulacia; logika argumentacie a vyskyt tzv. argumentac¢nych faulov; manipulativna, citovo
zafarbena rétorika.

Prieskumnymi otazkami, na ktoré budeme pri analyze jednotlivych dezinformaénych obsahov hladat
odpovede, st

1. Pontkaja alternativhe webové portaly Zem a vek a Badatel svojim citatelom informacie, ktoré st
zaujaté a emocionalne podfarbené?

2. Odkazuju portaly Zem a vek a Badatel pri praci s datami na informacné zdroje, odkial boli tieto data
cerpané?

3. Figuruju v titulkoch jednotlivych ¢lankov slova, ktoré vzbudzuju pocity odporu, hnevu alebo
strachu?

38 POLAKOVA, E. - SPALOVA, L.: Vybrané problémy metodoldgie masmedialnych §tudii, Trnava : FMK UCM, 2019, s. 72.
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V stwvislosti s prieskumnymi otazkami sme sformulovali aj nasledovné prieskumné predpoklady:

1. Predpokladame, Ze alternativhe webové portaly Zem a vek a Badatel vyuzivaji vo svojich
¢lankoch manipulativnu rétoriku a nalepkovanie, prostrednictvom ktorych svojim recipientom
podstvaji vopred vykonstruované nazory a stanoviska.

2. Domnievame sa, ze u vybranejvzorky portalov dochadza k manipulacii s informa¢nymi zdrojmi,
vysledkom coho su fakticky nepodlozené clanky, Casto bez uvedenia autora prip. ¢lanky
¢erpajice z neadekvatnych zdrojov.

3. Predpokladame, ze skimané webové portaly formuluju titulky svojich ¢lankov s Gmyslom
vyvolat u recipientov negativne emocie, pricom samotny titulok moéZe byt vytrhnuty z kontextu,
a teda nemusi byt v stzneni s obsahom ¢lanku.

2.2 Obsahova analyza ¢lankov portalu Zem a Vek

V nami skiimanom obdobi (1. oktobra - 31. oktodbra 2021) portal Zem a Vek uverejnil dokopy 238 ¢lankov
(denny priemer teda tvori priblizne 7 prispevkov v roznych kategoriach). Analyzu budeme vykonavat na vzorke 3
¢lankov s odlisnym tematickym zameranim pochadzajacich z tohto obdobia.

Obsahova analyza vzorky ¢. 1

Prvou vzorkou, ktortt budeme analyzovat je ¢lanok s nazvom: ,Spolu s Rostasom a Kotlebom bude na lavici
obzalovanych cela neliberalna cast Slovenska,* ktory bol uverejneny 4. oktébra 2021. Ten je z hladiska kontextu
reakciou na nadchadzajici odvolaci proces $éfredaktora Zem a vek, Tibora Eliota Rostasa, vo veci obvinenia
z hanobenia rasy a naroda z decembra 2019.

Uz v titulku ¢lanku sa stretdvame s nalepkovanim, a to prostrednictvom oznacenia ,neliberalna cCast
Slovenska‘, ktory nabera v danom kontexte negativnu konotaciu —neliberalov* stavia do pozicie znevyhodnene;
Casti obyvatelstva ¢i dokonca martyrov a tym nepriamo privileguje liberalov. V tomto ohlade je dolezité uviest,
ze pojem liberal je velmi zauzivanou nalepkou v ramci politickej propagandy Mariana Kotlebu, ktorého meno tiez
figuryje v titulku, pricom jeho vyznam je vnimany ako zaporny, napadajaci tradicné spoloc¢enské hodnoty a jeho
pouzivanie je ¢asto symbolom opovrhovania. Ako priklad uvadzame titulok ,Liberal zo SaSky chcel dat Kotlebovi
respirator na nostek: ,Pod mi ho dat!“ vyzval ho §éf LSNS;* pochadzajici z dezinforma¢ného portalu Magazinul,
u ktorého bolo identifikované prepojenie na osobu Mariana Kotlebu.

V jadre c¢lanku sa stretdvame s niekolkymi pripadmi manipulativnej, citovo zafarbenej rétoriky, ktora
ovplyviiuje objektivne vnimanie udalosti recipientom, pricom im podstva vopred vykonstruované nazory. Ako
konkrétne priklady pouzijeme nasledovné prehlasenia:

»Obcan sa teda v stvislosti s garanciou svojho slobodného prejavu nemoze uz stopercentne spoliehat ani
na Stat. Na ten §tat, ktory ju ma zakotvend priamo vo svojej istave.

»Kym Rostasovi hrozi ,len* pokuta 4 000 eur alebo pripadné tri mesiace vazenia, ak by pokutu nezaplatil,
Kotlebovi hrozi dlhoro¢né vizenie. Co je vskutku §ialené, ked si uvedomime za ¢o bol odstdeny!*

~Preto to pokojne moézeme brat tak, Ze spolu s Kotlebom ¢i Rostasom sa na lavici obzalovanych nachadza
celé Slovensko, resp. ta jeho podstatna cast, ktora odmieta aktualny model liberalizmu.”

~Verdikty v procesoch tykajicich sa potlacania slobody slova tak budi tou skuto¢nou spravou o stave nasej
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spolo¢nosti na rozdiel od povrchnych fraz, ktoré nedavno v parlamente predniesla prezidentka Zuzana Caputova.*

Vo vSetkych uvedenych prikladoch je pritomny silny emocionalny apel. V prvom tryvku autor vyjadruje
nedoveru Statu, ktory podla neho na zaklade uznesenych obvineni negarantuje slobodu slova, pri¢om sa odvolava
na samotnu Gstavu. Mame za to, Ze takato interpretacia by mohla u viacerych recipientov vyvolat pocity krivdy
¢i hnevu. V druhom priklade je pritomnost manipulativhych technik vyjadrena prostrednictvom zvolacej vety,
v ktorej je naviac mozny trest pre M. Kotlebu oznaceny ako Sialeny. Zo strany autora tak nejde o nestranné
posudenie ¢i zhodnotenie, ktoré je charakteristické pre mienkotvorné média, ale o zaujatost a priame nabadanie na
spochybniovanie. Zaujatost je pozorovatelna ajv tretom tryvku, v ktorom autor odporaca, ako ma Citatel pristupovat
nielen k ¢lanku ako takému, ale k udalostiam v filom opisovanych, pricom do znevyhodnenej pozicie opakovane
kladie ,neliberalov* ako ,podstatnii ¢ast Slovenska“ Stvrta ukazka Gto¢i na prejavy hlavy statu - z kontextu vak
nie je jasné, o aké vyjadrenia i$lo a ¢i korelovali s danou udalostou, ¢o méZeme povazovat za zamerné zvalovanie
viny za tc¢elom negativneho vykreslenia osoby.

Autor ¢lanku v ramci argumentacie spaja pripady obvineni viacerych osob (T.E. Rostasa, M. Kotlebu a M.
Mazureka), pricom vychadza zo spolo¢ného menovatela, ktory identifikoval ako obmedzovanie slobody prejavu.
Pocas nachadzania savislosti sa v8ak dopita argumentac¢nych zlyhani a logickych faulov. Ti demonStrujeme na
nasledovnej ukazke: ,To vSetko sa deje v situacii, kedy ani velké nadnarodné internetové platformy ako Facebook ¢i
YouTube tato slobodu ¢asto nereSpektuja a taktieZ mainstreamové stkromné média sa vo¢i odliSnym nazorom, nez
aké samy zastavaju, stavaju nepriatelsky. Pod nalepkou zasadenia problému do kontextu svetového a domaceho
diania a za moznym Gc¢elom vyostrenia situacie sa odvolava na socialne platformy Facebook a YouTube, ktoré
podla neho taktiez zlyhavaji v reSpektovani slobodného prejavu subjektov. Odhliadnuc od nepodloZenia svojich
dojmov ¢i zisteni faktickymi materialmi (predpokladame, Ze autor sa mohol spoliehat na negativny medialny Sum
v spojitosti s nedostato¢nou regulaciou obsahov uvedenych platforiem) sa autor snazil vytvorit vztah medzi dvoma
nezavislymi inStanciami, ktoré sa vzajomne nepodmienuju.

Aj napriek tomu, Ze autor i zdroj prispevku st uvedené, ich povod povazujeme za sporny. Oba pripady
totiZ bezprostredne a vyhradne odkazuji na web Hlavné spravy, ktory je ¢asto spajany so Sirenim dezinformacii,
manipulécii a nepravdivych obsahov. Tento portal zastaval do marca 2020 popredné priecky databazy konspiratori.
sk, avSak odtial ho na zaklade sidneho nariadenia museli do¢asne odstranit.?® Mame za to, Ze v ¢lanku napriek nedostatku
evidencie a relevantnych zdrojovych materidlov dominuju razantné stanoviska a nazory, pricom jeho rétorika je do velkej miery

subjektivna, cielena na vyvolanie pocitov hnevu, krivdy ¢i spolo¢enského odvrhnutia.
V tejto vzorke sme neidentifikovali Ziaden falo$ny obrazovy material.
Obsahova analyza vzorky ¢. 2

Nasou dalSou vzorkou na analyzu je prispevok Stara garda ¢eského Soubiznisu hospitalizovana po oc¢ko-
vani, ktory bol publikovany dna 15. oktobra 2021. Ockovanie a jeho moZné vedlajSie G¢inky patria v sticasnosti
k velmi frekventovanym témam, ktoré Coraz viac prehlbuju polarizacné tendencie spolo¢nosti. Vakcina a postoj
k nej vyvolava silnt kontroverziu, ktora podnecuje tvorbu radikalnych nazorovych taborov. Alternativne média
frekventovane zneuzivaji pripady ochoreni ¢i amrti znamych osobnosti na Sirenie antivakcina¢nych teorii a hoax-
ov (zname st napr. tie, ktoré vznikli v savislosti s tmrtim Milana Lasicu, Jula Virsika ¢i Miroslava Zbirku, a ktorych
vyvrateniu sa venovala aj Policia SR na svojom profile na Facebooku). Spojitost negativnych nasledkov ockovania
s popularnymi menami ¢eskej hudobnej a divadelnej scény povazujeme za strategicky krok prilakania pozornosti,
manipulacie nazorov a tym aj mozného vyostrenia spolo¢enskych nalad.

39 Sud prikazal KonSpiratorom docasne stiahnut web Hlavné spravy zo svojej databazy. [online]. [2021-11-16]. Dostupné na:
<https://dennikn.sk/blog/1775813/sud-prikazal-konspiratorom-docasne-stiahnut-web-hlavnespravy-sk-zo-svojej-databazy/>.
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Uz perex ¢lanku vSak naznacuje, Ze spojitost zhorsenia zdravotného stavu a vakcinacie idajne priznal len
herec Jiri Krampol. V tomto bode samotny autor nepriamo naznacuje, Ze hospitalizacia dal§ich 3 spominanych
osob nemusi mat priame spojenie s vakcinou. V pripade spevacky Hany Zagorovej sa snazi opa¢ny dojem vytvorit
pouzitim argumenta¢ného faulu, v ktorom zavery lekarov o jej dlhodobom post-covidovom syndréme vyvracia
tvrdenim: ,To je v§ak nezmysel, nakolko sa oc¢kovala, o ¢om bol s fiou rozhovor v médiach. Tym nemala post-
covidovy, ale postvakcinacny syndrom. Ide o tvrdenie subjektivneho charakteru, ktoré nie je doplnené Ziadnou
evidenciou ¢i relevantnou argumentaciou, no ktoré napriek tomu pdsobi ako hotovy nazor rovnocenného opo-
nenta. Po overeni autora ¢lanku - istého Fedora Pupalu, sme zistili, Ze ide o osobu, ktorej publika¢na ¢innost sa
sustredi vyhradne na slovenskt dezinforma¢nt scénu. Meno F. Pupalu totiz okrem portalu Zem a vek figuruje aj
pod ¢lankami webov infovojna.sk, gloria.tv a tadesco.org, ktoré portal konspiratori.sk uvadza vo svojej databaze
nebezpecnych webov. V pripade hospitalizacie Hany Zagorovej v dosledku post-vakcina¢ného syndromu, na ktory
sa uvedeny autor odvolava, ide o nepravdivé informacie. Vyhodnotil tak ¢esky nezavisly fact-checkingovy portal
fakticke.info (tato informacia bola znama uz zaciatkom oktobra, a teda 2 tyzdne pre publikovanim ¢lanku na portali
Zem a vek).

Logika autorovej argumentacie vychadza z emocionalnych nuans, ktoré nesuvisia s kontextom c¢lanku, ale
znacne vplyvaji na celkové dojmy Citatela. Pri opisovani zdravotnych komplikacii hudobnika a skladatela Felixa
Slovacka predstva recipientovi informéacie z jeho sitkromného Zivota pochadzajice z ¢eskych bulvarnych platkov
blesk.cz a super.cz, ktoré s témou ¢lanku nepreukazuji priamu spojitost (travenie dovolenky na chate v Cesku,
mimomanzelsky pomer). V ivode spomina vyrok Slovacka o pozitivnom pristupe k ockovaniu z januara tohto roka,
ktoré neskor dopiiia jeho tvrdenim z jiina: ,Tento rok zostanem v Cesku. Mam sice uz po kompletnom oc¢kovani,
ale planujem, Ze budem na chalupe.“ Nésledne zistenie dopliiia o spravu zverejnent dennikom Novy &as v oktébri, ktora in-
formuje o Slovackovej hospitalizacii. Ten isty dennik vSak uvadza, Ze jej pri¢inou mala byt mftvica.® Rovnakého tvrdenia sa
pridrziavaju aj dalsie cesko-slovenské bulvarne a spravodajské portaly ako blesk.cz, idnes.cz, pluska.sk a topky.sk.
Na zaklade tychto zisteni sa domnievame, Ze sled udalosti v ¢lanku je vysledkom cielenej manipulacie a tmysel-
ného zamlciavania faktov, ktorych ti¢elom je recipienta zavadzat.

Podobny motiv nachadzame aj v pripade herca Jitiho Suchého, pri ktorom sa autor taktiez zmienil o tom,
ze voci vakcinacii nejavi zabrany, prave naopak, je jej nakloneny. Nasledne uviedol, Ze koncom maja uz Suchy
., CastejSie vyraza medzi ludi, pricom pochvalne zmienil ockovanie,” ¢o doplnil zistenim z webu super.cz, podl'a ktorého bol
divadelnik vecer 10. oktobra transportovany do nemocnice. Pri pozornom preskiimani ¢asového ramca vidime, ze ide o udalosti,
ktoré boli od seba 5 mesiacov vzdialené, a ich vzajomna podmienenost’ je teda do znacnej miery spochybnitel'na. Formulacia udalosti
a snaha interpretovat’ ju ako nasledok oCkovania je aj v tomto pripade skreslena. Na zaklade informacii z ¢eského spravodajského
portalu idnes.cz bol Suchého kolaps vysledkom kombinacie faktorov, a sice ndro¢ného programu a Gnavy, pricom o jej prepojeni

s o¢kovanim nepadla Ziadna zmienka.*!

Po precitani celého ¢lanku moézeme zhodnotit, Ze titulok je vytrhnuty z kontextu a jeho hlavnhym cielom
je upuatat pozornost, pohorsit prip. vystrasit nakolko jednotlivé pribehy boli imyselne vykonstruované do takej
podoby, v akej by ¢itatel nespochybriioval ich spojenie s ockovanim. Pri tvorbe obsahu autor odkazuje prevazne
na bulvarne zdroje, pricom vybrané informacie zamlc¢iava resp. upravuje do podoby, ktora by korespondovala
s hlavhym zamerom c¢lanku. Ako hlavny zdroj informacii autor uvadza portal inenoviny.sk - ten je v§ak zaradeny do
databazy spornych obsahov konspiratori.sk, ¢im je jeho reliabilita vysoko spochybnitelna. Elektronické zdroje uve-
dené pod ¢lankom vSak nie je mozné jednoducho overit, a to z dovodu nefunkénosti odkazov. Ani v tomto ¢lanku

40 Felix Slovacek prekonal mftvicu: Pikantné vyhlasenie pri odchode z nemocnice. [online]. [2021-11-16]. Dostupné na: <
https://lwww.cas.sk/clanok/2597323/felix-slovacek-prekonal-mrtvicu-pikantne-vyhlasenie-pri-odchode-z-nemocnice/>.
41 Jifi Suchy byl kvuli nevolnosti v nemocnici. Zachranka ho vezla z divadla. [online]. [2021-11-16]. Dostupné na: <https://www.

idnes.cz/kultura/divadlo/jiri-suchy-nemocnice-sanitka-odvoz-dejvicke-divadlo-herec.A211010_192317_divadlo_remy>.
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sme neidentifikovali obrazovt manipulaciu - ¢lanok bol doplneny kolazou fotiek Zagorovej, Slovacka, Suchého
a Krampola.

Obsahova analyza vzorky ¢. 3

Tretou a zaroven poslednou vzorkou, ktortt budeme v ramci portalu Zem a vek analyzovat je ¢lanok s naz-
vom Policajtom hrozi za ich brutalitu na nevinnom invalidovi trest odnatia slobody aZ na 15 rokov, ktory bol
publikovany 21. oktobra 2021. Ten ¢erpa z policajného zasahu uskuto¢neného v Prievidzi proti hendikepovanému
muzovi, ktory si po opakovanych vyzvach odmietol nasadit respirator v interiérovych priestoroch, na zaklade ¢oho
ho policia vyviedla z budovy a nasledne spacifikovala.*? Z tejto akcie bol vyhotoveny videozaznam, ktory sa §iril na socilnej
sieti Facebook pod nalepkou policajnej brutality pachanej na invalidnom déchodcovi. Vzniknuty videozaznam spustil v onlinovom
prostredi vinu kontroverzie a témy sa chytilo hned’ niekol'’ko médii vratane tych alternativnych. Okrem portalu Zem a vek sme
tému pod titulkom: ,,Blaha: Toto je u¢ebnicova policajna brutalita. Tomuto sa hovori policajny teror, detegovali aj na
portali Hlavny dennik. Ten uvadzame aj z dévodu, Ze jeho formulacia je podobna tej, ktor pouzil portal Zem a vek,
a to najma z hladiska o¢ividného zameru vyvolania emocii prostrednictvom nalepkovania a zvalovania viny. Titulok
prezentuje suvislosti ako policajna brutalita ¢i nevinny invalid, ¢im ¢itatelovi pontika hotové stanovisko a zaroven
predurcuje ton, v akom sa bude zvySok ¢lanku niest.

Ako obrazovt prilohu pouziva ¢lanok snimky z videa, ktoré zobrazuja leziaceho muza s barlou vedla
tela a nad nim sa sklanajacich prislusnikov Policajného zboru (vid obrazok 1). Kedze titulok bol formulovany tak,
aby muza vykreslil ako obet policajnej brutality, vyber fotografii nepovazujeme za ndhodny. V kontexte dalSieho
vySetrovania, v ktorom sa invalidného muZa podarilo identifikovat ako opakovaného provokatéra, vySetrovaného
v 17 dalsich priestupkoch, mozeme hovorit o obrazovej manipulécii za Gt¢elom zamerného skreslenia situacie.
Okrem tohto obrazka je c¢lanok doplneny aj spominanym videozaznamom policajného zasahu, z ktorého vSak
nemozno s urcitostou vyvodit, preco k incidentu doslo a za akych podmienok. Do popredia v iom vystupuju
agresivne komentare muza spoza kamery, hlasy okoloidtcich, ktoré s poc¢inanim policie vyjadruji nesthlas a krik
a vzpieranie invalidného muza. Domnievame sa, Ze vSetky vymenované faktory bez poznania objektivnych pricin
vzniku sporu mozu vyrazne prispievat k vzniku mylnych tsudkov a zaroven slazit ako manipulac¢ny material.

42 Policia vysvetfuje zasah proti muzovi, ktory si odmietol nasadit respirator. [online]. [2021-11-17]. Dostupné na: <https://
spravy.rtvs.sk/2021/10/policia-vysvetluje-zasah-proti-muzovi-ktory-si-odmietol-nasadit-respirator/>.
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Obrazok 1: Obrazova manipulacia vo vzorke ¢. 3 (Zem a Vek, 21. oktébra 2021)

Zdroj: HARABIN, S. Policajtom hrozi za ich brutalitu na nevinnom invalidovi trest odfiatia slobody aZ na 15 rokov.
[online]. [2021-11-17]. Dostupné na: <https://zemavek.sk /policajtom-hrozi-za-ich-brutalitu-na-nevinnom-inva-
lidovi-trest-odnatia-slobody-az-na-15-rokov/>.

Autorom ¢lanku je slovensky pravnik a byvaly sudca JUDr. Stefan Harabin, ktory je zaroven aktivnym
prispievatelom portalu Zem a Vek (od januara 2019 publikoval celkom 56 ¢lankov). Jeho rétorika v ramci tejto
konkrétnej vzorky sa vyznacuje opakovanym pouzivanim fraz ako nevinny resp. bezbranny invalid, nacisticka
brutalita, fasisticky zakrok, ubliZenie na zdravi, zneuzivanie pravomoci. Mame za to, Ze vSetky tieto oznacenia plnia
v texte funkciu nalepiek, pomocou ktorych sa autor snazi zdiskreditovat pocinanie verejné ¢initela. Sprievodnym
javom je taktiez agresivny podtén ¢lanku, ktory moze v Citatelovi vyvolat pocity hnevu a solidarity s obetou.

Rozsah ¢lanku je kratky, opiera sa takmer vyluéne o citicie autora a stanovisko Policajného zboru
Trencianskeho kraja, pricom neposkytuje dostato¢ny priestor logickej argumentacii — namiesto nej je uplatiovany
rozsiahly apel na emocie. Do popredia sa dostavaji naoko explicitné vyjadrenia (napr. ,na objasnenie tejto trestnej
¢innosti nepotrebujete vypoved ani jedného kajucnika“), ktoré vSak nie st podlozené dostatkom informacii
a zdrojov na to, aby Citatelovi situaciu objasnili.

2.3 Obsahova analyza ¢lankov portalu Badatel

Aj v pripade portalu Badatel obsahovej analyze podrobime 3 ¢lanky v totoZnom casovom rozmedzi (1.
oktober - 31. oktéber 2021). V tomto obdobi portal publikoval dokopy 31 prispevkov, a teda v priemere 1 prispevok
za den. Ako sme uz uviedli, s portalom Zem a vek sa Badatel prezentuje ako tematicky ohranic¢ene;jsi, ststrediaci sa
prevazne na tému zdravia a jeho ochrany.

Obsahova analyza vzorky ¢. 4

Prvou vzorkou v ramci portalu Badatel a Stvrtou vzorkou v ramci naSej analyzy je ¢lanok s nazvom BOMBA:
Premiérka NJW uplatena a vydierana farma firmami, aby zaviedla povinné ockovanie, ktory bol publikovany 12.
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oktobra 2021. Vznikol ako reakcia na rezignaciu premiérky najludnatejSieho australskeho §tatu Novy Juzny Wales,
Gladys Berejiklian, ktora presadzovala v dosledku Sirenia delta variantu koronavirusu silné protipandemické opa-
trenia.** Postoj autora je explicitne vyjadreny uZz v titulku, kde premiérku oznacil ako ,uplatent a vydierant far-
maceutickymi firmami. Na to, aby prilakal pozornost Citatelov a vyvolal v nich poZadovant emociu pouziva autor
v titulku hodnotiaci vyraz ,bomba“, ktory indikuje, Ze ide o pozitivhu spravu.

Silna citova zafarbenost a nalepkovanie bola detegovana aj v perexe ¢lanku, ktory znie: ,Koronavirus je
nadalej najvacsou dojnou kravou pre skorumpovanych politikov a ich babkovodicov z farmaceutického kartelu.
Dobrou spravou je, Ze tito bezSkrupul6zni korupc¢nici za¢inaji byt postupne pre ich zlociny proti ludskosti odhalo-
vani. Poslednym prikladom je premiérka australskeho §tatu Novy Juzny Wales (NJW) Gladys Berejiklianova." Pre
nazornu ukazku sme v ilom zvyraznili slova a slovné spojenia, ktoré sme vyhodnotili ako negativne citovo zafarbené,
manipulujice ¢itatelom pri formovani jeho nazorov, a to na zaklade vyvolania negativnych asociacii a degradacie
autorit. Z kontextu aryvku vyplyva, Ze autor sa snazi predstavitelov globalnej politickej scény (v tom pripade konk-
rétne osobu premiérky) za ich angazovanost v rieSeni pandemicke;j situacie obvinit z komplotu s farmaceutickymi
firmami, korupcie a zlo¢inom proti ludskosti na zaklade zavadzania opatreni. Pri prieskume informaénych zdrojov
sme zistili, ze portal Natural News, z ktorého tieto informacie pochadzaji, bol v roku 2020 oznaceny ako jeden
z najhorsich kons$piraénych webov v onlinovom priestore vobec - jeho stranky zakazal aj Facebook, kde jeho ak-
tivitu sledovali az 3 miliéony uzivatelov, pricom zaroven inicioval aj zruSenie jeho webovej domény.*

S podobnou manipulativnou rétorikou a odvolavanim sa na pochybné zdroje informacii sa stretavame v ce-
lom ¢lanku, kde sa autor expresivne a zaujato vyjadruje o spojitostiach politiky a farmaceutického priemyslu,
pricom pracuje s nalepkami ako korup¢nici, covidovy zlocinci, pseudoelity, zosnovatelia ¢i prisluhovaci. Jeho ar-
gumentacia nie je zaloZena na logickych odévodneniach, ale na hotovych nazoroch bez faktickej evidencie. Pozo-
rovat ich moZeme aj v tychto aryvkoch:

»Dovody lockdownov tak v Australii, ako aj inde vo svete, nemaja ni¢ spolo¢né so zdravim. Ich skuto¢nym
dévodom je obohacovanie sa ,elit* na tet ,nevolnikov, teda I'udu.*

»Hlavni zosnovatelia tychto zlo¢inov proti ludskosti pochadzaji z USA, ktoré st svetovym centrom pre
globalny medicinsky policajny $tat zrodeny podvodnou pandémiou.

»liez si pripomenme fakt, Ze testy, ktoré oznacuja ,pozitivhe testovanych, st pritom inherentne pod-
vodné a vicsina zosnulych ,pozitivne testovanych“ ma niekolko dalSich zavaznych diagnoéz - ¢i uz je to obezita,
chronické ochorenia alebo vysoky vek. Ako autor ¢lanku je uvedeny isty Ethan A. Huff, ktorého meno okrem
portalu Natural News figuruje aj na inych americkych dezinformac¢nych a konspira¢nych platformach - identi-
fikovali sme Conspiracy.News, Propaganda.News ¢i NEWSTARGET. Niektoré z jeho ¢lankov boli naviac identifiko-
vané organizaciou Health Feedback, ktora predstavuje globalnu siet vedcov a odbornikov snaziacich sa rozliSovat
fakty od fikcie v oblastiach zdravia a mediciny, ako nepravdivé a zavadzajace.* Aj napriek rozsiahlej publikac¢nej
aktivite vystupuje osoba autora v zna¢nej anonymite (na internete o nom okrem jeho prispevkov nie je mozné
ziskat konkrétnejSie informacie) a je teda otazne ¢i ide o realnu osobu alebo autorsky pseudonym. Vo svetle tychto
suvislosti ¢lanok publikovany portalom Badatel klasifikujeme ako prevzaty, pracujici s pochybnymi informa¢nymi

43 DAVIES, A, MCGOVAN, M.: NSW premier Gladys Berejiklian resigns after ICAC announces investigation. [online].
[2021-11-17]. Dostupné na: <https://www.theguardian.com/australia-news/2021/oct/01/nsw-premier-gladys-berejiklian-resigns-af-
ter-icac-announces-investigation>.

44 HELWEIL, R.: Facebook’s war against one of the internet's worst conspiracy sites. [online]. [2021-11-17]. Dostupné na:
<ttps://lwww.vox.com/recode/2020/6/25/21293246/facebook-misinformation-natural-news-conspiracy-theory>.

45 Reviews of articles by: Ethan A. Huff. [online]. [2021-11-17]. Dostupné na: <https://healthfeedback.org/authors/ethan-a-
huff/>.
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zdrojmi. I ked prispevok vychadza z pravdivého zakladu, ktorym je rezignacia premiérky
Nového Juzného Walesu, jeho zvySok je vyfabrikovany a zaloZeny na klamstvach. Usudzujeme tak nielen na zaklade
povahy zdrojovych materialov, ktoré sa preukazali ako vysoko zavadzajlce, ale aj jednotlivych klamlivych vyjadreni,
o ktoré sa ¢lanok opiera. Ako priklad uvadzame nasledovné tvrdenie: ,Podla najnovsich sprav ju tdajne vydierali
farmaceutické firmy, aby vo svojom State zaviedla povinné oc¢kovanie obyvatelov proti Covid-19. Ak by odmietla,
tak sa vyhrazali, Ze ju obvinia z korupcie.” Portal AFP Fakty, ktory sa pripadu dlhodobo venuje, vSak zaciatkom
oktobra informoval, ze Berejiklianova z postu odsttpila kvoli obvineniam z participacie v korupc¢nej kauze, nie
v dosledku vydieraniu farmaceutickymi firmami.*6 Evidenciu v tejto zalezitosti naviac poskytuje aj tlacova agenttra
Reuters, ktora oznacila stvislost medzi Berejiklianovou a korup¢nou vakcina¢nou kampanou za dezinformaciu.*’
Clanok vo svojej celistvosti pdsobi ako konspira¢na teoria, ktorej imyslom je manipulacia s eméciami recipienta,
za ucelom vyvolania hnevu a neddvery. Ako sprievodny obrazovy material sa v ilom nachadza ilustra¢ny obrazok
podavania oc¢kovacej latky (vid obrazok 2), pri ktorom sa domnievame, Ze moze na niektorych recipientov posobit
zastrasujlco a v spojitosti so zvy$nym znenim ¢lanku prispievat k formovaniu negativnych postojov k vakcinacii.

BOMBA: Premiérka NJW uplatend
a vydierana farma firmami, aby
zaviedla povinné ockovanie

12/10/2021 autor: redakcia + 50 komentarov
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Obrazok 2: Obrazova manipulacia vo vzorke ¢. 4 (Badatel, 12. oktobra 2021)

Zdroj: BOMBA: Premiérka NJW uplatena a vydierana farma firmami, aby zaviedla povinné ockovanie. [online].
[2021-11-17]. Dostupné na: <https://www.badatel.net/bomba-premierka-njw-uplatena-a-vydierana-farma-fir-
mami-aby-zaviedla-povinne-ockovanie/>.

Obsahova analyza vzorky ¢. 5

DalSou vzorkou, ktort budeme analyzovat je ¢lanok s nazvom Lekar z Idaha hlasi u o¢kovanych 20-nasobny narast
rakoviny, ktory bol publikovany 14. oktobra 2021. Ide o kontroverzny obsah, ktory, ako indikuje titulok, spaja t¢inky
vakcinacie so vznikom rakoviny. KedZe rakovina je v sticasnosti na Slovensku jednou z najobavanejsich chorob
s po¢tom hospitalizovanych presahujicim hranicu 40-tisic, predpokladame, Ze jej spojitost s ockovanim moze

46 HUUHTANEN, E.: Video s Australiou nijako nesuvisi, zachytava anglickych fanuSikov poc¢as EURA 2016. [online]. [2021-
11-17]. Dostupné na: <https://fakty.afp.com/http%253A%252F %252F doc.afp.com%252F9PJ7GZ-1>.
47 Fact Check-Investigation of former Australian state premier concerns matter predating pandemic, are unrelated to vac-

cine rollout. [online]. [2021-11-17]. Dostupné na: <https://www.reuters.com/article/factcheck-gladysberejiklian-investigatio-idUSL-
1N2R423S>.
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mat na recipienta zna¢ny emocionalny dopad, pricom sa domnievame, Ze u va¢siny moze ist o vyvolanie pocitov
strachu a skepsy.*® Na zaklade tychto predpokladov titulok m6zeme oznacit ako vyrazne emocionalne zafarbeny,
zamerne zastraSujaci a dramaticky. V Givode ¢lanku autor predklada tézu istého Dr. Ryana Co-
lea, ktory tvrdi, Ze o¢kovanie sposobuje masivny narast autoimunitnych ochoreni a rakoviny, pricom upresriuje, zZe
v sti€asnosti je tento narast az 2000-percentny. V snahe overit tito informaciu sme zistili, Ze meno Dr. Cola sa na
internete vyskytuje v spojitosti so $irenim vakcina¢nych dezinformacii a konspira¢nych teorii. Portal Infosecurity
zaroven Specifikuje, Ze Cole ,je znamy snahami o diskreditaciu vakciny proti ochoreniu COVID-19 a ktory poklada
oCkovanie za znasilfiovanie ihlou, a tézu popiera.*® V ¢lanku sa taktiez vyskytuje spojitost’ medzi o¢kovanim a vznikom
autoimunitnych ochoreni podobnych HIV, ktoré st udajne 'udom vpichované namiesto o¢kovacej latky. Autor pod zamienkou
vyvolania pochybnosti kladie ¢itatelovi otazky: ,,Bolo by mozné, Ze oc¢kovania pod zasterkou ,vakcinacie“ proti virusu
SARS-CoV-2 v skutocnosti oc¢kuju do tiel I'udi latky posobiace podobne ako virus HIV? Klamu vSetkym o tom, ¢o
tieto flasticky skuto¢ne obsahuju?,* na ktoré mu vzapati pontkne jednozna¢nt odpoved: ,Na zaklade najnovSich
dokazov a odhaleni by sa zdalo, Ze 4no. Nasledovné ,najnovsie dokazy* vyplyvaju z dalSich tvrdeni Dr. Cola o tom,
ze ,kym o HIV je zname, Ze potlaca ,pomocné“ T-bunky, vakciny proti covidu zjavne potlacaji ,zabijacke* T-bunky,
¢o ma podla Cola podobne negativny vplyv na imunitu. Na zaklade nasich zisteni su tieto tvrdenia v celom zneni
neplatné nakolko v st¢asnosti ziadna z vykonanych $tadii stvislost medzi vakcinou a vznikom rakoviny ¢i autoi-
munitnych ochoreni nepotvrdila.>®® O¢ividnym zdamerom ¢&lanku je vsak tieto vysoko znepokojujuce a zavadzajuce informacie
prezentovat’ ako fakty, pricom prevlada silny apel na emocie recipienta. Na posilnenie tychto emocii je ¢lanok doplneny
aj ilustra¢nym zaberom onkologickej pacientky (vid obrazok 3), ktory nabera v danom kontexte manipulativny
charakter (predpokladame, Ze autor sa snazi Citatela zamerne vystrasit prip. odradit).

Lekar z Idaha hlasi u
,0Ckovanych“ na covid ,,20-
nasobny narast” rakoviny

14/10/2021 autor: redakcia + 81 komentarov

(6 v f e e 50§ 6 v

Tprint & PDF 2 Email

o d——

Obrazok 3: Obrazova manipulacia vo vzorke ¢. 5 (Badatel, 12. oktobra 2021)

Zdroj: Lekar z Idaha hlasi u ockovanych 20-nasobny narast rakoviny. [online]. [2021-11-18]. Dostupné na: <https: //
www.badatel.net/lekar-z-idaha-hlasi-u-ockovanych-na-covid-20-nasobny-narast-rakoviny/>.

48 Na Slovensku a v strednej Eurépe sa rakovina lie¢i najhorsie v EU. [online]. [2021-11-17]. Dostupné na: <https://www.glob-
sec.org/new§/na-slpvensku-a-v-strednej—europe—sa-rakovina-lieci-najhorsie-v-eu/>.
49 MAROVA, K.: Badatel opét dezinformuje. Vakciny vraj spdsobuju rakovinu a pandémia ma byt podvod. [online]. [2021-

11-17]. Dostupné na: <https://infosecurity.sk/dezinfo/vakciny-sposobuju-rakovinu-a-pandemia-je-podvod-badatel-opat-zverejnil-se-
riu-dezinformacnych-clankov/>.

50 FAUZIA, M.: Fact-check: No evidence COVID-19 vaccine causes autoimmune disease. [online]. [2021-11-18]. Dos-
tupné na: <https://eu.usatoday.com/story/news/factcheck/2021/05/28/fact-check-covid-19-vaccine-not-cause-autoimmune-dis-
ease/4719138001/>.
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Ako sme demonstrovali na predchadzajucich tryvkoch, v ¢lanku evidujeme zvy$eny vyskyt expresivnych
fraz s negativhym vyznamom urc¢enych na manipulaciu perspektivy recipienta v savislosti s ockovanim, pricom
sme identifikovali nasledovné: masivny narast ochoreni, Sokujiice nové informacie, dramaticky narast rakoviny,
zabijacke T-bunky, toxické riziko, vazne zdravotné tazkosti. Okrem toho sa autor ¢lanku opiera o citacie pochadza-
juce z pochybnych zahrani¢nych zdrojov ako Natural News ¢i LifeSiteNews. Prvy zdroj, a sice Natural News, sme
identifikovali uz pri analyze vzorky .1, pricom sme uviedli, Ze ide o portal s klamlivym obsahom, ktorého stranky
kvoli sireniu dezinformacii zablokovala aj socialna siet Facebook. Zdroj bol portalom Infosecurity charakterizo-
vany ako ,ultrakonzervativna stranka, ktora popri obsahu s nabozenskou tematikou vo velkom §iri antivaxerské
nazory.! Podla informacii Washington Post boli stranky tohto portalu boli pre viacnasobné porusovanie pravidiel
zaciatkom maja zruSené v ramci socialnych sieti Facebook a YouTube.?? Dévodom tohto odstranenia bola podla portalu
Badatel prili$na pravdivost. Autorom ¢lanku je Ethan A. Huff, ktorého meno figurovalo aj pri analyze predoslej vzorky a ktorého
¢innost’ sa preukazatel'ne spaja s pésobenim v ramci onlinovej dezinformacnej scény. Aj v tomto sme ¢lanok klasifikovali ako

prevzaty, s pochybnym informa¢nym zakladom.
Obsahova analyza vzorky ¢. 6

Poslednou vzorkou, ktort v ramci nasho prieskumu podrobime analyze je ¢lanok s nazvom Otrasna sta-
rostlivost o pacientov v koSickej Nemocnici Louisa Pasteura, ktory bol publikovany 20. oktobra 2021. Informac¢nym
zdrojom prispevku je ¢lanok Mareka Gabrika z alternativheho webu Kulturblog, ktory vo svojej databaze uvadza aj
portal konspiratori.sk.

Tato vzorka sa od ostatnych odliSuje tym, Ze sa prezentuje ako svedectvo, a teda interpretuje pribeh oso-
by, ktora mala podla znenia titulku neprijemnt skasenost so zdravotnou starostlivostou poskytovanou uvedenou
nemocnicou. Titulok ¢lanku je znacne dramaticky a citovo zafarbeny. Na rozdiel od titulku predoslého ¢lanku, nie
je zvyrazneny pouzitim velkych pismen, avSak jeho textacia s pouzitim citovo zafarbeného pojmu ,otrasna“ v tvode

naznacuje podobny zdmer — vyvolat’ v Citatelovi emocionalnu reakciu, pravdepodobne ho Sokovat’ ¢i nahnevat’.

Autor ¢lanku svedectvo uvadza slovami, ktorymi sa snazi deklarovat jeho pravdivost: ,Svedectvo v tomto
¢lanku je zalozené na realnych udalostiach. Informacie v texte odzrkadluju naozajstné skisenosti pacientky a jej
rodiny. Jediné, ¢o nekoreSponduje s realitou st mena. Svedectvo uverejiiujem na ziadost jednej z doty¢nych.” Toto
tvrdenie, ako aj zvySok ¢lanku, nie st fakticky podloZené. KedZe autor zamerne neuvadza realne mena osob, Citatel
je zbaveny moznosti overit si pravdivost pribehu a zistit ¢i a ako o filom informujt ostatné média. Zaroven chyba
akakolvek ina evidencia, ktora by, aj za predpokladu dodrziavania anonymity, pribeh potvrdzovala. Domnievame
sa, ze za tychto podmienok je doveryhodnost ¢lanku zaloZena len na jeho presvedcivosti a korektnom zasadeni do
aktualneho spoloc¢enského diania. Svedectvo tvori pribeh star§ej Zeny, ktora bola v désledku zlomeniny ruky
hospitalizovana. Uz v Gvode autor podotyka, ze ide o Zenu, ktora » aj v dochodkovom veku pracuje, cely
zivot odvadzala dane a taktieZ si poctivo platila zdravotné poistenie,* ¢im sa pravdepodobne snazi zdoraznit', Ze ide
o zodpovednu obcianku. Tato veta vSak zaroven v kontexte ¢lanku méze vyvolavat’ emocie sucitu ¢i nadklonnosti, ktoré preduréuju
istd uroven predpojatosti. Pri d’alSom opise situacie, ktora nastala na prijme sa stretavame s emotivne zafarbenymi vyjadreniami,
ktoré maju spolo¢ny menovatel’ — opatrenia a ockovanie. V oboch pripadoch st vSak formulované pochybovaéne az cynicky a pre
Citatel'a mozu, v pripade Ze zastdva rovnaké stanovisko, posobit’ utvrdzujico. Patria k nim nasledovné uryvky: ,Pocas dlhého
¢akania pribehol muz, zhruba tridsiatnik s tym, Ze mu rodi Zena. Bol ockovany a mal aj negativny test. Odpovedou
od personalu mu bolo, Ze nemdze ist ani do ¢akarne, lebo covid a opatrenia a v§etko v zaujme nasho dobra a zdra-

51 MAROVA, K.: Badatel opét dezinformuje. Vakciny vraj sposobuji rakovinu a pandémia ma byt podvod. [online]. [2021-
11-18]. Dostupné na: <https://infosecurity.sk/dezinfo/vakciny-sposobuju-rakovinu-a-pandemia-je-podvod-badatel-opat-zverejnil-se-
riu-dezinformacnych-clankov/>.

52 JENKINS, J.: Facebook removes faith-based website for misleading corona virus information. [online]. [2021-11-18].
Dostupné na: <https://www.washingtonpost.com/religion/facebook-ban-lifesite-covid/2021/05/07/638a4768-af48-11eb-acd3-
24b44a57093a_story.html>.
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via!* ,Kristine mama po navrate oznamila, Ze navstevy s zakazané, a to opat kvoli opatreniam, ktoré maji idajne
chranit naSe zdravie! V neskorSom opise situacie, ktorej starSia zena Celila po vykonanej operacii, autor prezen-
tuje relativne detailny opis znevyhodneni, priCom sa taktieZ pridfZza emotivneho vykreslenia okolnosti. PouZiva
ironiu (,zaujimavé" situacie, ,personal sa vraj ponahlal domov*), expresivne hodnoti personal (,nezodpovedna a
neochotna sestricka“), do popredia kladie situacie, ktoré ovplyviiuji vnimanie recipienta (babka sa musela peso
dostavit na opera¢nu salu, neimerne dlhé vetranie v chladnom pocasi, sporadické kontroly, nekontrolovana infa-
zia a i.). To vSetko vyhodnocujeme ako velmi jednozna¢né atribtty manipulacie s emdciami Citatela.

V zavere autor vyzyva na zdielanie tohto pribehu, priCom zdoraziuje, Ze jeho zamerom nie je ocierfiovat,
ale pokdsit sa o napravu sucasného stavu. Zaroven vsak upresnuje svoje stanovisko, podla ktorého ,nezmyselné,
zivot a zdravie ohrozujice covid opatrenia biedny stav iba prehlbuja Tento ¢lanok na zaklade vymenovanych
kritérii spiia predpoklady tzv. hoaxu resp. bludu, ktorého vyskyt je velmi priznaény pre socialne siete. Formou
emotivneho pribehu, dominantnych subjektivnych nazorov tvorcu bez uvedenia adekvatnych zdrojov Gto¢i na
emacie recipienta a manipuluje formovanim jeho postojov. V tomto prispevku nebola identifikovana obrazova ma-
nipulacia.

3 DOSIAHNUTE VYSLEDKY

Na uvedenych ukazkach ¢lankov z alternativhych webovych portalov Zem a Vek a Badatel sme mohli po-
zorovat vyskyt viacerych dezinformacénych atribut, ktoré sme prostrednictvom analyzy identifikovali a ur¢ili ich
vyznamy. Kazd vzorku sme analyzovali samostatne podla vychodiskovych analytickych kategorii Specifikovanych
v metodickej Casti prace. Zistovali sme, ¢i ¢lanky pri prezentacii faktickych informacii uvadzaja zdroje a aka je ich
povaha, ¢i je autor ¢lanku uvedeny, da sa vyhladat prip. aka je jeho publika¢na aktivita, ¢i sa v ¢lankoch vyskytuju
negativne nalepky a hotové nazory, akou formou je spracovany titulok, ¢i v ¢lanku figuruje obrazova manipulacia,
aka je kvalita argumentacie autora a v neposlednom rade, i je ¢lanok citovo zafarbeny a snazi sa ¢itatelom manip-
ulovat. Vyskyt jednotlivych kategorii znakov v 6 analyzovanych vzorkach upresnujeme v tabulke 1.

Tabulka 1: Vyskyt znakov dezinformacii podla vymedzenych analytickych kategorii

e | A | M | e | R
Vzorka ¢.1 X R R X X X X
Vzorka ¢.2 X X b X b X X
Vzorka ¢.3 ¥ b ¥ X X P ¥
Vzorka ¢.4 x X X N N N x
Vzorka ¢.5 X X X X X X X
Vzorka ¢.6 b X X X X X ¥

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2021.

Z tabulky vyplyva, Ze vSetky z nami analyzovanych ¢lankov pracovali s faktickymi datami neadekvatne. V
jednotlivych vzorkach sme zaznamenali nedostatoc¢nu fakticka evidenciu k prezentovanym informaciam, pricom
vo vyraznej miere prevazovalo odkazovanie na tuzemskeé i zahrani¢né zdroje pochybného charakteru. Identifiko-
vané zdroje sme podla typu obsahov rozdelili do 3 skupin, a to na alternativne/kons$pira¢né, bulvarne a seri6zne
spravodajské. Ich vyskyt v ramci skimanych vzoriek sme zaroven znazornili v nasledujicom grafe, z ktorého vy-
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plyva, Ze alternativne/kon$pira¢né zdroje tvoria 55% celkového informac¢ného zakladu ¢lankov, bulvarne 36%
a seriozne spravodajské portaly zvy$nych 9%.

W alternativne/ konspiraéné
(hlavnespravy.sk, kultur-blog.sk,
inenoviny.sk, FB Stefan
Harabin, naturalnews.com,
lifesitenews.com)

m bulvarne (novycas.sk, blesk.cz,
super.cz, zivotvcesku.cz)

W seridzne spravodajské (idnes.cz)

\s
Graf 1: Identifikované zdroje podla obsahového zamerania

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2021.

Pocas analyzy sme dospeli k zaveru, Ze aj napriek tomu, ze kazdy ¢lanok uvadza svojho autora, tieto idaje
nemozno pokladat za spolahlivé. Ako sme totiz preukazali, vo vSetkych pripadoch ide o autorov, ktorych ¢innost
sa v ramci onlinového priestoru spaja s publikovanim zavadzajacich a klamlivych obsahov, a to ¢asto na viacerych
dezinformaénych platformach. Co sme si pri analyze v§imli, bola aj nejednoznac¢nost, s akou bol autor pri ¢lankoch
uvadzany, a to konkrétne pri vzorkach ¢.1,4,5 a 6. Zistili sme, Ze ide o ¢lanky, ktoré boli pravdepodobne prebraté zo
sesterskych portalov (postrehli sme, Ze na podobnom principe zdielania totoznych obsahov funguji oba skimané
portaly) a kde sa meno autora uvadza az v zavere ¢lanku vedla zdroja, zatial ¢o v Gvode je ako autor uvedena re-
dakcia. Pri vzajomnom porovnani vzoriek portalu Zem a Vek a Badatel z hladiska uvadzania autora bol korektnejsi
sposob uvadzania autora detegovany u portalu Zem a Vek (autora uviedol pri 2 z 3 skimanych ¢lankov). Ide v§ak
len o Statistické zhrnutie uskuto¢nené na zaklade pozorovania, ktorému z hladiska vSeobecnej prace s infor-
macnymi zdrojmi neprisudzujeme realny vyznam.

Vo vSetkych ¢lankoch sme identifikovali pritomnost nalepiek, prostrednictvom ktorych sa tvorcovia obsa-
hov snazia manipulovat emdciami recipientov a podstvat im tzv. hotové nazory. Najvyraznejsie zastupenie ,nalep-
kovania“ sme pozorovali u vzoriek ¢. 3 a 4. V prvom pripade ide o ¢lanok Policajtom hrozi za ich brutalitu na
nevinnom invalidovi trest odnatia slobody az na 15 rokov pochadzajtci z portalu Zem a vek, kde sme nasli celkom
6 nalepiek, ktoré negativnym a expresivnhym sposobom opisovali policajny zakrok v Prievidzi, pricom prva sa vys-
kytuje priamo v titulku. Druhym prikladom je ¢lanok BOMBA: Premiérka NJW uplatena a vydierana farma firmami,
aby zaviedla povinné ockovanie z portalu Badatel, v ktorom nalepku taktiez predklada uz samotny titulok. V tejto
vzorke sme identifikovali dokopy 8 nalepiek, ktorymi sa autor usiloval o negativne vykreslenie situacie spojenej
s pandemickymi opatreniami a vakcinaciou, pricom sa snazil diskreditovat postavenie farmaceutickych firiem
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a svetovych politickych predstavitelov. V ostatnych ¢lankoch sme zaznamenali umiernenejsi vyskyt, ktory sa po-
hyboval v rozmedzi 2-3 nalepiek na vzorku. Jednotlivé nalepky v ramci lepSieho prehladu $pecifikujeme v tabulke
2.

Tabulka 2: Vyskyt a Specifikacia identifikovanych nalepiek

Pocet Specifikicia

Vzorka ¢.1 | 2 [liberal, antiliberal

Vzorka ¢.2 | 2 |stara garda

nevinny invalid, bezbranny invalid, brutalni grazli, kajacnik, nacisticka brutalita

6 |a faSisticky zakrok

bomba, vydieraci, covidovy zlo€inci, elity, nevolnici, globalny medicinsky policajny
8 [Stat, podvodna pandémia, prisluhovaci

Vzorka ¢.3

Vzorka ¢.4

Vzorka ¢.5 | 3 [takzvané vakciny, nova chripka, zabijdcke T-bunky
otrasna starostlivost’, nezodpovedna a neochotna sestricka; nezmyselné, Zivot a
3 |zdravie ohrozujuce covid opatrenia

Vzorka ¢.6

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2021.

Sucastou vsetkych analyzovanych ¢lankov bol dramaticky, manipulativny titulok snaziaci sa vyvolat u ¢i-
tatelov Sok ¢i senzaciu. Absentovali grafické prvky na upttanie pozornosti v podobe velkych pismen ¢i vykri¢nikov,
avSak v pripade titulkov vzoriek €. 1, 2, 3, 4 a 6 sme identifikovali pritomnost nalepiek, u ktorych predpokladame
z hladiska vplyvu na recipienta podobny G¢inok. Domnievame sa, Ze zatial' ¢o vo vzorke €. 5 je zamerom autora
Citatela vystrasit, vo zvy$nych pripadoch ide primarne o vyvolanie pocitov hnevu. V ramci prepojenosti titulku
s celkovym znenim c¢lanku sme identifikovali 1 pripad, v ktorom sa titulok vymyka kontextu, a to konkrétne vo
vzorke €. 2, kde je prepojenie oCkovania s hospitalizaciou uvedenych o0sob iba nastrojom prilakania Citatelov.

S titulkami je v ramci nasej analyzy tzko prepojeny aj vyskyt obrazovej manipulacie. Ten sme identifikovali
v 3 vzorkach (€. 3, 4, 5). Nejde vSak o doslovné pretvaranie skuto¢nosti pomocou editacnych programov ako napr.
Adobe Photoshop, ale o zvySenie poZadovanych emocii u recipientov prostrednictvom fotografii resp. ilustra¢nych
obrazkov. Pri vzorke €. 3 iSlo o fotografiu zhotovent z videozaznamu, z ktorej boli zamerne vybrané snimky zach-
ytavajuce policajtov v nasilnej a nadradenej pozicii, ktoré poskytovali graficka evidenciu a podporu k slovu brutal-
ita uvedenom v titulku. Pri vzorkach €. 2 (obrazok ockovania) a 3 (obrazok onkologickej pacientky) islo o ilustra¢ny
obrazovy material, ktory vak plnil rovnaky tcel, a teda doplifial kontext ¢lanku zabermi, ktorych predpokladanym
zamerom bolo stimulovat emocionalne rozpolozZenie Citatela.

Prieskum ukazal, Ze z hladiska argumentacie je pre vSetky clanky priznacny vyskyt tzv. argumentac¢nych fau-
lov. Tie spravidla spocivaju v nekvalitnej prip. nelogickej argumentéacii, nekonzistentnej praci so zdrojmi a posky-
tovanim nedostato¢nej evidencie k pontkanym stanoviskdm. V jednotlivych vzorkach sme zaroven detegovali
znacna subjektivitu a zaujatost autorov, pricom ich spolo¢nym znakom bolo spochybriovanie prip. vyvracanie
faktov, a to najcastejie prostrednictvom irénie alebo zamerného skreslovania tidajov. Castym pripadom bola aj
argumentacia na zaklade hotovych, nepodlozenych nazorov, ktorej vyskyt bol zaznamenany vo vSetkych vzorkach.
Vychadzajuc z tychto zisteni konstatujeme, Ze v snahe identifikovat chyby argumentacie a argumenta¢né fauly je
dolezité venovat zvySena pozornost kontextu daného komunikatu a pozorne sledovat logickt postupnost autor-
ovych argumentov s dérazom na overitelnost prezentovanych informacii. Mame za
to, Ze vyraznym spolo¢nym menovatelom vSetkych vzoriek je najma citova zafarbenost textov a intenzivny apel na
emacie recipienta, ktory zaroven zasahuje aj do ostatnych kategorii vyty¢enych v ramci nasej analyzy. Na zaklade
rozboru ¢lankov sme zistili, Ze tieto tendencie mozno pozorovat v prezentacii faktov, v spésobe a miere pouziva-
nia nalepiek, vo formulaciach titulkov, vo vybere sprievodnych obrazovych materialov i argumentacii autora. Ak
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by sme vyslednu citovi zafarbenost ¢lanku posudzovali pomocou uvedenych kategorii, vystupom by podla tdajov
zaznamenanych v tabulke 1 bolo, Ze najva¢si emocionalny apel bol identifikovany vo vzorkach €. 3, 4 a 5, ktoré
stanovené kategorie spifiajii v plnej miere (neadekvatna a zavadzajlica prezentacia faktickych tidajov, slaba praca
so zdrojmi, vyuzivanie nalepiek, manipulativne titulky, obrazova manipulacia, nekvalitna argumentacia a taktiez
expresivna, manipulativna rétorika).

Na zaklade ur¢enych analytickych kategorii a ich splnenia v ramci konkrétnych vzoriek taktiez konstatu-
jeme, Ze vacsiu mieru nedéveryhodnosti vykazuju vzorky portalu Badatel, ktoré v 2 pripadoch naplnili 6 zo 7 pred-
pokladov dezinformac¢nych obsahov - ide o vzorky ¢. 4 a 5.

3.1 Vyhodnotenie a interpretacia vysledkov

Pocas analyzy vybranych 6 vzoriek z alternativnych webovych portalov Zem a Vek a Badatel sme dospeli
k nasledovnym zisteniam:

-V ¢lankoch bol preukazany nekorektny pristup k praci s informa¢nymi zdrojmi, pricom vac¢sinu uvedenych
zdrojovych materialov tvorili alternativne /kons$pira¢né portaly (55%) a bulvarne portaly (36%).

- Autori ¢lankov boli vyhodnoteni ako neddveryhodni tvorcovia obsahov, ktorych publikacna aktivita bola
zamerana vylu¢ne na portaly pochybného, dezinforma¢ného charakteru.

-V ¢lankoch boli identifikované manipulativne zamery autorov, a to prostrednictvom pouzivania nalepiek,
vyrazne citovo zafarbenych titulkov, argumenta¢nych faulov a expresivneho jazyka. V 3 vzorkach bola
navyse rozpoznana aj obrazova manipulacia.

Vychadzajlc z tychto zisteni formulujeme aj odpovede na nase prieskumné otazky:

1. Pontukaja alternativhe webové portaly Zem a vek a Badatel svojim citatelom informacie, ktoré su zaujaté
a emocionalne podfarbené?

Emocionalna podfarbenost informacii bola znakom, ktorého pritomnost sme dokazali identifikovat
vo vSetkych analyzovanych vzorkach na oboch skiimanych portaloch a ktorého vyskyt predpokladame
aj v dalSich nimi publikovanych obsahoch. Hra s eméciami ¢itatela bola zaroven v ¢lankoch pozorovana
vo viacerych kategoriach, ktoré sa pocas analyzy vzajomne dopiali. U autorov jednotlivych ¢lankov sme
identifikovali zna¢nti mieru subjektivity a predpojatosti, ktora bola reflektovana v spdsobe ich argumentacie
prostrednictvom hotovych, ¢asto nepodlozenych nazorov, pristupe k faktom a volbe tonu resp. jazyka
¢lanku - ten sme vo vacsine ¢lankov oznacili ako expresivny a manipulativny.

2. Odkazuju portaly Zem a vek a Badatel pri praci s datami na informac¢né zdroje, odkial boli tieto data
cerpané?

Praca s informa¢nymi zdrojmi bola pri vSetkych portaloch vyhodnotena ako neadekvatna a nekorektna,
pricom ako hlavné zdroje dat prevazovali tuzemské a zahrani¢né alternativne /konspiracné webové portaly.
V ramci textu sme taktieZ zaznamenali nedostato¢nt evidenciu k poskytnutym stanoviskam autorov, ktori
Casto interpretovali fakticky nepodloZené nazory. Aj napriek tomu, ze autori ¢lankov boli vo vSetkych
analyzovanych vzorkach uvedeni, tito informaciu nemdzeme v savislosti s ich rozsiahlou aktivitou na
viacerych dezinformacnych platformach pokladat za doveryhodndt ¢i spolahlivi.

3. Figuruja v titulkoch jednotlivych ¢lankov slova, ktoré vzbudzuja pocity odporu, hnevu alebo strachu?
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VSetky zo skimanych titulkov boli formulované s jednozna¢nym tmyslom vyvolania negativne;j
emocionalnej spatnej vazby, pricom sme rozpoznali prevazujice Gsilie podnietit u recipienta pocity hnevu
a strachu, a to pomocou nalepiek a kI'i¢ovych slov s negativnou konotaciou. V ramci analyzy sme taktiez
identifikovali 1 titulok, pri ktorom sme konstatovali, Ze bol vytrhnuty z kontextu nakolko jeho formulacia
nebola v stzneni s obsahom ¢lanku.

V stilade s nadobudnutymi poznatkami konsStatujeme, Ze naSe prieskumné predpoklady sa potvrdili.

ZAVER

Onlinové prostredie je miestom, ktoré sa okrem pridanej hodnoty v podobe zjednoduSenia pristupu
k informaciam a burania hranic ¢asopriestoru vyznacuje neregulovanostou obsahov, v dosledku ¢oho je jeho
pouzivatel konfrontovany nielen obrovskym mnozstvom tdajov ale i diverzitou zdrojov, ktoré ich zverejiiuju. Prave
tieto podmienky z neho vytvaraji dokonaly priestor pre manipulaciu a vznik informa¢ného chaosu, v ktorom sa
popri pravdivych seriéznych informaciach prirodzene vyvinuli aj rézne druhy zavadzajacich dezinformacnych
obsahov s prakticky neobmedzenou dostupnostou. Problematika dezinformacii v onlinovom prostredi je
v stCasnosti velmi aktualnou, no zaroven alarmujicou témou s moznymi vaznymi nasledkami. Nekriticky pristup
k onlinovym obsahom totiz predstavuje hrozbu nielen pre jednotlivca, ale pre celt spolo¢nost, ktora moze byt
vplyvom dezinformacii vyrazne nazorovo polarizovana.

V zaujme vytvorenia zrozumitelného a logického kontextu, ktory by viedol k lepSiemu porozumeniu
skimanej problematiky a zarovenn poskytol vychodiskovy zaklad pre uskuto¢nenie prieskumu, sme sa v ramci
teoretickej Casti prace venovali doslednej klasifikacii a charakteristike témotvornych pojmov. Nesustredili sme
sa vSak iba na definiciu onlinového prostredia a dezinformacii. Terminolégiu sme doplnili aj pojmami, ktoré st
s nimi tzko prepojené a ich poznanie umoziuje lepSiu orientaciu v téme. KedZe sa domnievame, Ze zasadnym
problémom dezinformac¢nych obsahov v onlinovej sfére je ich lahka dostupnost a dosah, priestor sme v tejto
Casti prace vytycili aj charakteristike podmienok ovplyvriujicich ich prijem a §irenie, a to vratane stvisiacich
psychologickych a sociologickych faktorov.

Ako sme uz viackrat v tejto praci uviedli, virtualny priestor umoznuje koexistenciu doveryhodnych
i nedoveryhodnych zdrojov, pricom v niektorych pripadoch moze byt narocné vediet ich vzajomne odlisit,
v empirickej Casti nasej prace sme sa preto rozhodli zamerat sa na analyzu obsahov v ramci 2 znamych slovenskych
dezinformacnych portalov, a sice Zem a vek a Badatel, ktoré v praci oznacujeme aj pojmom alternativne. Jednotlivé
obsahy sme prostrednictvom kvantitativno-kvalitativnej obsahovej analyzy a uplatnenia metédy FANTOMAS
postupne rozoberali prihliadajic na vymedzené analytické kategdrie reprezentujice znaky dezinformacii. Nas
prieskum ukazal, Ze oba portaly publikuji informacie, ktoré st do velkej miery citovo zafarbené, zaujaté a ich
zamerom je manipulacia s nazormi a postojmi jednotlivca. Autori ¢lankov pomocou dramatickych, pozornost
putajacich titulkov, expresivnej rétoriky a pouzivania nalepiek skreslovali rozne situacie prip. im vytvarali tplne
novy kontext, pricom so zdrojmi pracovali na zanedbatelnej Grovni. Vysledkom tak boli vysoko zavadzajiice obsahy,
ktoré vo viacerych pripadoch v plnej miere spifiali nami vyty¢ené kategorie. Z tematického hladiska sme ako
obzvlast znepokojujuce vyhodnotili ¢lanky spojené s vakcinaciou a pandemickymi opatreniam, pri ktorych sa
domnievame, Ze ich konzumacia a §irenie moéze mat v rade pripadov fatalne nasledky.

V kontexte skiimanej problematiky konstatujeme, Ze alternativhe portaly predstavuji v stcasnosti
realnu hrozbu, a to najma pre tych, ktory ich nevedia identifikovat a ich obsahy kriticky posadit. Mame za to,
ze tieto portaly sltzia Castokrat aj ako zdrojovy material dezinformacii, hoaxov a konspiracnych teorii Siriacich
sa na socialnych sietach, kde sa ich dosah esSte va¢Smi znasobuje. V snahe eliminovat spolocensky dopad tychto
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nedéveryhodnych zdrojov a ich obsahov vidime vychodisko nielen v kontinualnom vzdelavani v tejto oblasti
a implementacii medialnej vychovy do u¢ebnych planov $kol na celom Slovensku, ale taktiez v prijati platnych
legislativnych opatreni a regulacii onlinového prostredia. Aj napriek riziku, Ze zavedenie takychto opatreni by
mohlo vyvolat vinu kontroverzie spojenej s obmedzovanim slobody slova, ich potrebu vnimame ako nevyhnutnd.

Verime, Ze poukazanim na charakteristické znaky dezinformacii v tejto praci prispejeme nielen ku
kritickejSiemu a uvedomelejSiemu pristupu k informaciam v onlinovom prostredi, ale zaroven k zaujmu vzdelavat
sa v tejto oblasti, ktoré sa v dnesnej dobe, tazko sktiSanej pandemickej situaciou, zda byt viac nez potrebné.
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VIMNCO - AUTORSKY, HRAMY, KRATKOMETRAZIY FILM

Rastislav Kupso - Ladislav Halama

ABSTRAKT

Praca je zamerana na popis procesu pri tvorbe autorského, kratkometrazneho, hraného filmu. V préaci priblizu-
jeme jednotlivé fazy tvorby filmového diela (preprodukcia, produkcia, postprodukcia) s ndzvom VINCO. Hlavnym
cielom naSej prace je vytvorenie literarneho scenara s vyraznou dramatickou postavou a na jeho zaklade, uspesné
zrealizovat vysledny kratkometrazny hrany film. Nasou d’alsou snahou bude preukazat schopnost vytvorenia profe-
sionalne zobrazeného a produkéne naroc¢nejsieho kratkeho filmu s pouzitim minimalnych finanénych prostriedkov.

Kla¢ové slova: Amatérsky film. Dramaticka postava. Kratkometrazny film. Postprodukcia. Preprodukcia. Produk-
cia. Scenar.

ABSTRACT

The work is focused on the description of the process of creating an authof s short feature film. In this work we
present the individual phases of the creation of a film work (pre-production, production, postproduction) called
VINCO. The main goal of our work is to create a literary script with a strong dramatic character and, on its basis, to
successfully make the resulting short feature film. Our next endeavor will be to demonstrate the ability to create
a professional-looking and more complex short film using minimal funding.

Key Words: Amateur Film. Dramatic Character. Postproduction. Pre-Production. Production. Script. Short Film.

UvVoD

Niekto mudry raz povedal: ,,Na dobry film nepotrebujete draht techniku, ale dobre zastrithant ceruzku
a chut pisat!* Format kratkometrazneho filmu predstavuje pre zacinajiceho tvorcu skvela prilezitostou ako sa
naucit budovat dramatické postavy - konflikty, vytvarat svojvlastny fiktivny svet a experimentovat s jednotlivymi
zanrami ¢i filmovymi postupmi. Vdaka ¢oraz dostupnejSim technolégiam ma takyto tvorca moznost vytvorit film-
ové dielo bez potreby pouzitia vysokého rozpoctu s minimalnymi nakladmi. Dolezita je len chut tvorit a najst ten
spravny pribeh, ktory chce vyrozpravat. Mame vobec ¢o povedat? To bola prva otazka, ktort sme si polozili.

Nasim zamerom bolo vytvorit pribeh Gprimny a osobny, reflektujici nas povod. Preto sme sa pri tvorbe
literarneho scenara rozhodli zasadit dej filmu do dedinského prostredia kysuckého regionu kam siahajt aj nase ko-
rene. Na jeho zaklade sa nam pocas naro¢nych siedmich tyzdiov preprodukcie podarilo posuntt do eSte naro¢ne-
jSej produkenej fazy (3 filmovacie dni) a naslednej dva mesiace trvajlcej fazy postprodukcie.

Jednotlivym castiam vyvoja a produkcie nasho filmu, sa venujeme v samostatnych kapitolach a podkap-
itolach. V prvej kapitole o PREPRODUKCII sa hlbsie zameriavame na tvorbu literarneho scenara (vytvaranie fik-
tivneho sveta, tvorba dramatickej postavy), spusteniu StartLab kampane pre crowdfundingové ziskanie finanénych
prostriedkov na pokrytie minimalnych nakladov potrebnych k realizacii a vyhl'adavaniu lokacii. V druhej kapitole PRODUKCIA
si priblizime technické a technologické zlozky pouzité pri realizacii a podrobnejsie popiSeme tri produkéné filmovacie dni. V
poslednej kapitole — POSTPRODUKCIA, sa blizsie pozrieme na vSetky aspekty, ktoré od odovzdania nasnimaného materialu do
strizne, predchadzali findlnej verzii nasho hraného filmu a jeho naslednej premiére v skolskom kine OKO.

Kratkometrazny film VINCO sa pre nas zaroven stal prilezitostou ako kultirne a s humorom predstavit
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nas skromny region skryty ,,Panu Bohu za chrbtom* a ukézat,, Ze aj my Kysu¢ania mame chut’ snivat, tvorit’ a nestracame

zivotny elan.
1  PREPRODUKCIA

11 Explikacia

Smoliar a zhyralec Vinco (Pavol Olesnan) zije letargickym zivotom, chyba mu najma Stastie a laska. Ma
problém podriadit sa autoritam a ¢asto bojuje s flaSou palenky. Jeho najcennej$im majetkom je bicykel a sliepka
Eva, ktort nosi vzdy so sebou ako talizman. Najvac¢Sou vasnou Vinca je malovanie obrazov, ale nedokaze sa tymto
remeslom uzivit. Pomaha mu jeho brat Téno, ktory je na dedine vaZzenym podnikatelom a Vinco tak vdaka jeho
dobrej voli, strieda jednu pracu za druhou, ale v Ziadnej dlho nevydrzi. Do jeho Zivota necakane vstupuje neo-
bycajna zena (Viktoria Revajova) a dodava mu impulz. Podari sa Vincovi konecne prebrat z letargie a ziskat naspéat
svoje stratené §tastie? Alebo je tento impulz len dal§ou fatamorganou? Vinco je Sialenou dedinskou dramédiou,
nasiaknutou zna¢nou davkou absurdity, v spojeni ludovej hudby a atraktivheho obrazu dediny leziacej na okraji
spolo¢nosti - utopenej na dne flase dobrej domacej palenky.

1.2 Tvorba literarneho scenara

Po stopach rezisérskych velikanov akymi st Emir Kusturica alebo Juraj Jakubisko, sme sa rozhodli postavit
nas pribeh na vlne magického realizmu, hravosti, lasky, zZivelnosti a kope absurdnych napadov. Najprv sme vy-
budovali dramatickl postavu a dali jej urcité charakterové ¢rty a zadefinovali potreby. Predlohou pre postavu
Vinca ndm poslazila osobnost maliara svetového formatu Vincenta Van Gogha. Pribeh dedinského maliara Vinca
je svojskym spdsobom grotesknou alegoriou pribehu skuto¢ného Vincenta. Jeho okolie (fiktivny svet) sme naplnili
roznorodymi kontrastnymi postavami a vytvorili medzi nimi vzaijomné vztahy. Dalgia z veci, ktort sme si museli
uz v zarodku uvedomit, bola nemoznost zasadenia fabuly do realistickych stradnic, v tomto smere by nas pribeh
nemohol fungovat. Vinco nie je reflexiou skuto¢ného sveta, ale hyperbolou. Divak tak méZe nazriet do sveta kde
mozno tancovat s vilami, rozpravat sa so sliepkou, pit benzin z kanistra a kde opitych ludi zachraruje $pecialna
zasahova hasi¢ska jednotka. Do sveta kde sa tvrda , krutd“ realita kazdodenného bukolického zivota miesa s laskou
a nehou. Findlna verzia literarneho scenara ma rozsah 15 stran a obsahuje 17 obrazov.

1.3 Crowdfundingova kampari na StartLabe

StartLab je forma onlinovej crowdfundingovej platformy, ktora autorom pomaha k realizacii réznych start-
upov, kampani a projektov. Po dokonceni literarneho scenara sa tato platforma stala dalSou zastavkou v procese
naSej preprodukcie. K Vincovi sme vytvorili kampan, ktorej cielom bolo vyzbierat finanént podporu v hodnote
500 eur k zastreSeniu nevyhnutnych realiza¢nych a produkénych nalezitosti (zabezpecenie priestorov, rekvizit,
kateringu, prenajom techniky a i.). V kratkosti sme predstavili nas projekt, produkény tim a jeho ciel. Nasledne sme
vytvorili systém oceneni v ktorom si mohol dobrovolny prispievatel vyzdvihnat réznorodt odmenu - od podako-
vania v zaverec¢nych titulkoch cez online premiéru az po filmovy plagat ¢i sponzorsky Statt. Kampan sme spus-
tili mesiac pred natacanim a distribuovali potencialnym prispievatelom pomocou socialnych médii. Nas projekt
skoncil ispesne a povodnt cielovi sumu sa nam podarilo prekrocit o 25%.
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Obrazok 1: Kampan na Startlabe
Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022.

Okrem tohto finan¢ného daru sa ndm podarilo sprostredkovat spolupracu so spolo¢nostou OLD HEROLD
Koniferum, ktora nam poskytla sponzorské dary v podobe réznych ,krémovych® rekvizit, vratane roznych destila-
tov, ktorymi sme doplnili rekvizitn vypravu priestoru dedinskej krémy.

1.4 Hladanie lokacii - obhliadky

Hladanie a vyber lokacii prebiehal v malebnom regione Kysuce a trval priblizne tri dni. Na§ produkény tim
pozitivne prekvapilo s akou lahkostou je mozné dohodntt tie najddlezitejSie lokacie potrebné pre pribeh (farma,
pila ¢i kr¢ma), hoci aj bez ponuky finan¢nej odmeny. Ludia z okolia boli velmi ochotni a naSej myslienke vo velkej
miere nakloneni. A tak sa k nam pocas preprodukcnej a neskor aj produkénej fazy pridalo do timu mnoZstvo energickych

a Sikovnych l'udi, ktori sa zhostili svojich tloh s velkou radostou a chut'ou.

Obrazok 2: Hladanie lokécii.
Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022.

2 PRODUKCIA
2.1 Technické komponenty

Produkcia filmu VINCO pozostavala z troch naro¢nych filmovacich dni. Filmovanie prebiehalo v meste Tur-
zovka, a okolitych obciach - Rakova, Dlha nad Kysucou a Zakopcie. Od poévodného planu nakricat film na 2 filmové
kamery typu Blackmagic Design Pocket Cinema Camera 6K Pro sme kvoli zniZzeniu produkénych nakladov upus-
tili, a ako snimacia technika nam poslazili dve digitalne bezzrkadlovky SONY A6500. Spolu s nimi sme primarne
pouzivali objektivy SIGMA 18-35mm F/1.8 DC HSM Canon ART s redukciou Mc-11 a SIGMA 30mm F/1.4 DC DN Con-
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temporary. Nakrtcanie prebiehalo vo va¢sine pripadov v exteriéroch kde sme pracovali s prirodzenym svetlom, ale
tri obrazy (Pila, Farma, Kréma) sa odohravali v interiéroch kde sme boli ntiteni, scénu nasvecovat z externého zdroja
(2x 85W LED panely Viltrox). Zvukova zlozka pozostavala z digitalneho rekordéru ZOOM H6 v tandeme s mikrofénom
Sennheiser MKH 416, pre snimanie atmosfér bol k dispozicii nastavec XYH-6 Zoom (prostredie, Sum dediny, lesa,
ai.). Vscénach na bicykli a v kréme sme pouzili aj klopovy mikroféon Rode Lavalier v syst¢éme Rode Wireless Go.

2.2 Priebeh produkcie

Pocas prvého dina sme nakracali prevaznt ¢ast scén v exteriéroch. Prvi klapku sme odsnimali o 9-tej hodine
rano, spolu s Vincovym prebudenim v lokalite Turzovka Turkov. Pri tejto prilezitosti sme si vyskusali pracu so zvieracim ,,hercom™
(v tomto pripade sliepkou) ¢o povazujeme sa vynimo¢nu rezijna skisenost’. Nasledne sme sa pustili do realizacie scény Vincovho
prichodu do prace, nahanacku s motorovou pilou a konfrontaciu s Vincovym $éfom Ferom, ktoré si vyzadovali vac¢si komparz
a pouzite d’alsich (ne)hercov Vo vecernych hodinach sme sa presunuli na autobusovu zastavku v Turkove, kde sme
nakrutili finalny obraz s odrezanim ucha. Druhy filmovaci derl povazujeme za najnaro¢nejsi. Sprevadzali ho rozne
komplikacie - 2-hodinovy ¢asovy sklz, netcast dohodnutého komparzu, ale aj technické problémy (poruchovost
odlah¢eného mopedu Babetta Jawa). Na produkcii tvodnej scény v kr¢me sa zG¢astnilo vySe 20 ludji, ¢o si vyzado-
valo dlhodobé organiza¢né planovanie. Z kr¢my sme sa v popoludnajsich hodinach presunuli na lesnt cestu v obci
Dlha nad Kysucou, kde sme snimali dynamicka nahanacku s vilou. Druhy filmovaci derl sme ukon¢ili vo vecernych
hodinach a po $tyroch hodinach spanku sme pokracovali v skorych rannych hodinach realizovanim snovej sekven-
cie pri ikonickom kysuckom strome v obci Zakopcie. Posledna klapka bola nasnimana v poobednajsich hodinach na
farme Unicon v susednej dedine Rakov4, kde sme filmovali konfrontaéné stretnutie Vinca so svojim bratom Ténom.

Obrazok 3: Posledna klapka.
Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022.
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3 POSTPRODUKCIA
3.1 Priebeh postprodukcie

Po Gspesnom adaptovani literarneho scenara do filmového obrazu nas Cakala posledna faza tvorivého
procesu - faza postprodukcie. Surovy material sme preniesli do pocitaca, zabery sme dokladne vytriedili — urobili
selekciu a syntézu tych najlepsich. Dalim dolezitym krokom bola synchronizacia obrazovej a zvukovej stopy. Pri
postprodukcii sme vyuzivali edita¢ny program Adobe Premiere Pro 2021. Prva verzia filmu bola hotova priblizne
mesiac po zacati zostrihu. Film v editacnom programe nadobudal novy rozmer, snazili sme sa ho v tejto faze ozivit
roznymi inovativnymi prostriedkami ako napr. grafickym spracovanim tvodnych titulkov, animaciou, hravymi
ruchmi a spravne zvolenou hudbou. Po findlnom strihu nasledovali dva velmi dolezité kroky pred finalnym ex-
portom - Gprava farebnych korekcii (grading) a zvukova mixaz. Dne$né postprodukéné softvéry umoznuja fareb-
nou Upravou materialu nadobudnut aj dielam nakriicanym na finan¢ne dostupnejsie, lacnejSie kamerové aparaty,
profesionalne pdsobiaci filmovy obraz. To ¢i sa nam to podarilo docielit, nechavame na hodnoteni divakov. Po
dokonceni farebného gradingu sme cely projekt vyexportovali do formatu AAF a poslali na zvukovt mixaz, ktora
bola realizovana v programe AVID Pro Tools.
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Obrazok 4: Rozhranie program Adobe Premiere Pro 2021 s findlnym strihom projektu Vinco.
Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022.

3.2 Distribtcia

Premiéra filmu Vinco bola pévodne planovana v kysuckom regione, no z dévodu zhorSenej pandemicke;
situacie sa nakoniec presunula do Trnavy a premietanie sa uskutocnilo v ramci programu Studentskej akcie Film-
ova noc v kine Oko. Premiéry sa zucastnilo podla prezencne;j listiny vySe 135 I'udi a Vinco ziskal vela pozitivnych
ohlasov. Film bol prezentovany aj na praktickom cviceni z predmetu Dramaturgia, kde Studenti podrobili film dra-
maturgickej analyze. Vdaka tomu sme my, tvorcovia dostali spatnt vazbu od SirSieho spektra publika. Dva mesiace
od premietania v kine Oko sme uskutoc¢nili online premiéru na platforme YouTube. Vinco ma k dne$nému diiu
2404 zhliadnuti, 40 pozitivnych reakcii a 1 negativnu. Celkova doba pozerania je 194,6 hodin.
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2 z z i £ V reélnom Case
Toto video ma od zverejnenia 2 404 zhliadnuti | eahomease
6
) . Zhliadnutia - Poslednych 48 hodin «
Zhliadnutia Celkova doba pozerania (hod.) Odberatelia
2,4 tis. 194,6 +11 I I I ”
-48h Teraz
Najddlezitejsie zdroje Zhliadnutia
navitevnosti
3000
Stranky kandlov 66,7 % | \ H
2000 i
Vyhladavanie na YouTube 16,7 % |
1000 Externy 16,7 % |
o Funkcie prehliadania 0%
0 27 54 81 108 135 162 dni N
ZOBRAZIT VIAC
ZOBRAZIT VIAC
° Pati sa (verzus Oznadenia paci Oznatenia
Video nepaci sa) sa mi nepaci sa mi
VINCO 97,6 % 40 1

Obrazok 5: Analytika platformy YouTube.
Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022.

PRILOHY

Priloha A Plagat k filmu Vinco. Zdroj: Marek Ciesarik.
Priloha B Anonymny feedback zozbierany od studentov 4. ro¢nika FMK KOMU v ramci predmetu Dramaturgie.
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Co sa mi pacilo:

Kamera, prostredie, krasne stvarnenie klasického slovenského prostredia, ktoré fantasticky
doplfiala typicka hudba

kostymy, miesto tofenia

Viborny Studentskcy film produkovany na profesionilne) drovni.

Reilny ba priam af ponury dej nepelmej reality fivota a stratenych snov, kovili Aivotuna
okrayi spolofnosti.

To, ako ukizali vietky odtiene dedinv na Kysuciach a pribliZili sa befnym [ud'om. Pelmé
scény, zaujimavy nipad a priestor, v ktorom nakriicali

Prostredie, vikon hlavnych hrdinov, mySlienka, kvalita celkového zobrazenia aj zvulo
FRozosmiala ma scéna kedy sa Vinco pital vozitkara & to je jeho babeta a koniec na
autobusovej zastivice tak isto. Opis prostého dedinského fivota bol velmi vistiimy.

Motiv, spojenie s tragikomédiou, pribeh odohravajici sa a zasadrujici do beiného Slovenska,
ktoré &ije v niektorivch miestach edte _ socialistickim rezimom ™

Zobrazenie naivity na konci deja, sphsob kamery pri bitke v kréme

Patilo sa mi spracovanie pribehu, bolo to viipné a vskuthu sa to premietalo akoby v realite,
lebo niektoré Hivotné pribehy si podobné ako ten Vincov Hivot

Za pozitivum hodnotim autentické prostredie, ktoré dotvaralo filmu déveryvhodni emdcin
Ocefinjem vizuilnu stranku, presnejsie filter, ktory sa poufil, bola to taki ponurd farebnost,
ktora skvele dotvarala atmosféru filmu. Takisto strih na scénu 5 mafovanim mi prisiel viipoy.
Pri opakovanom pozerani som si vEimla dveojicu v leidrskoych plasfoch uf na zatiafin, dobra
vauvka Aj animacie pri predstavovani hercov plus zobrazenie toho ako Vinco pridiel o ucho
boli podla mifia vel'mi kvalitmé.

Co sa mi nepaéilo:

nie je to mdj Eaner, tike nevedela by som byt objektOvna

Milo hovoreného slova

Feakeie kolegov boli zmiefani, mmohi hned' diskoatovali kto bola vila a éo tam viasme robila.
Problém nepochopenia Na drubid stranu to nemusi byt na Skodu, pretode o filme sa
diskoutovalo.

Neprirodzené dialdgy Vincovho brata

Viimla som si tras kamery pri scéne s kravou, ktord by bola super ak by bola aplne staticka.
Herecke vykony pri bitke v kréme boli také lacné. Scenar uplné nebol mojou Salkou kavy,
ked postavy z vulgarizmu predli do spisovnej slovenfiny ktorou podla miia robotnik ani jeho
majster normalne nerozprava

Beimé prehresky napr. buchnutie po stole, jeden pohdr padne, ale v dalsom zibere si tam oba
Stamperliky, aj ked ich nik nedvihal na scéne.

Vel'a vulgarizmov a moino viac rozhovorov a takych viac prirodzenejsich

film mohol byt dihéi a dynamickejsie strihany (2j napriek tomu je vyborny)

nepatila sa mi soéna kedy Vinco moéil pri strome a prila za nim Vila. Pri mofeni je vidiet,
#e je to hran# a nie ozajstné. To aj na ziklade neprirodzeného pohybu kedy sa herec po
hranom moteni otodi bez toho aby vykonal pohyb opitovného ustrojenia sa, ako to v realite
j&. Namiesto toho sa otofiuZ zahaleny.

V zdbere sa nachadzali auti zo sufasnej doby, ktoré upitali moju pozornost’

Nie je to problém filmu, pretode ma byt’ kritkometradny, ale rada by som pre Vinca uvitala
ifasmy koniec, ked'Ze ho ten slivnejdi menovec nemal

Niektoré zibery by som 5i vedel predstavit’ z iného uhla ale to je mdj subjektivoy nazor.

Priloha C: Literarny scenar s prilozenymi obrazkami z filmu
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1.0BRAZ/EXT/ULICA PRED KRCMOU/DEN
Pred kr¢mou stoji muz, otvara si pivo zubami. Na Taves strane moci da1$i muz. Dvaja chlapi popred nich nesu trasticeho sa muza
v baranici, do krcmy.
Muz v baranicisa stale zvija. Z krémy vychadzaju dvaja muzi v bielych plastoch.

e |

2.0BRAZ/INT/KRCMA/DEN

Zafajcend, tmavsia krcma. V pozadi hra harmonika, zopar chlapov spieva Tudova piesen (podla schopnosti a vedomia komparzu).
Muz vo zvaracskych okuliaroch zaspava s laktamiopretymi o bar, vedla seba mé polozené pivo. Za jednym velkym stolom v strede
krémy sedi stary muz na invalidnom voziku (majster), muz s krovinorezom, Vinco, Pista a dvaja $tamgasti. Vinco hra karty s Pistom,
po stole prebieha jeho sliepka Eva.

Vinco si pripali cigaretu. Vedla Vinca si v pretlacani meraju sily dal$i dvaja $tamgasti. Spoza baru vychadza Anca s tackou
preplnenou poldecakmi a rozdava ich po kréme. Chlapi sa na tiu zbozne usmievaju. Anca podide k Vincovmu stolu a  zloZf pred neho
a Pistu pohariky. Vinco sa na #iu milo usmeje, Anca nan vyplazi jazyk. Vinco sa zatvari zmatene, Pista sa rozosmeje. Anca sa im otocf chrbtom
a vracia sa za bar. Vinco ju tlapne po zadku. Anca sa nahlas rozosmeje, otoci sa a tresne mu facku. Vincovi wyleti z st cigareta. Dvere
sa roztvoria. Do kr¢my vojde denné svetlo. VSetd stichnu  a  sleduju postavy vchadzajlce dovnutra. Sliepka zakotkodaka. Vinco zodvihne

vy

kosti steny, o ktord ma krovinorez oprety mimovolne chyti plastovy kanister, &go ma vyloZeny na stole. Celd kréma ich v tichosti stale pozoruje.
Trasuci sa muz povzdychne.
HASIC
Potrebuje vyrovnat!

Anca v tom momente dobehne k hasicovi a poda muflasu s palenkou, ktorej obsah hasic vyleje trasticemu sa muzovi do
krku. Muz sa vyrovna a naprie¢ krémou sa ozve oslavné zvolanie. Harmonika znovu zacne hrat, zvukovy ruch krémy sa vrati.

Véetcisavratia k svojej &innosti, muzi, ktorf priviedli trasticeho sa muza prechadzaju k baru a pytaju sipoldeci. Jeden z muZov mer-
ajucich si silu vedla Vinca, zvitazl a vzapati dostava facku od svojho protivnika, oplaca ju studenou sprékou piva, letiacou na tvar. Prisediaci
sa dostavaju do konfliktu.

Harmonika zmeni svoje tempo na rezkejsiu skladbu. Vinco bezhlavou kriti rukami a  hlada svoju sliepku Evu. Zo zadnej strany
mu ustedrf par aderov stamgast, ktory dostal facku. Muz v baranid sa necakane postavi a chytl tamgasta pod krk a taha ho
k zemi. Muz s krovinorezom uchmatne kanister a plazi sa po pod stol v snahe uniknut pred bitkou. Majster berie do ruky krigel
a vychutnavasi v pokoji pivko. Hasi¢isa s tsmevom pozerajl na prebiehajuc konflikt az kym kich hlavam nedoleti Vincova sliepka Eva.

HASIC
Zobud Laca!
Anca pomaly podide k Muzovi so zvaracimi okuliarmi (Lacovi), zodvihne jeho pivo z baru a pomaly mu poleje hlavu, ktord ma
opretl o bar. Ancarychlo odbehne za bar. MuZz v zvaracskych okuliaroch sa preberie a vyskodi na bar.
MUZ V ZVARACSKYCH OKULIAROCH (LACO)
Ktory chce na picu?!
Cela kréma stichne. Vinco sa dostava do potycky s muzom vo zvaracich okuliaroch. Ten Vinca nabera do svojich robustnych ramien
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a vyhadzuje ho z krémy von oknom. Vinco sa zmatene spamatava, roztrasene berie do rik sliepku naloZi ju do kostka a vyrdZza domov.

3.0BRAZ EXT/L UKA SO STROMOM/USVIT/SEN
Vinco prechadza cez Iiku. Oprie svoj bicykel o strom a rozopina si nohavice. Vinco moci na kéru stromu. Z poza stromu sa objavi

73dhadnd zena v bielych satach a opantava Vincove zmysly spevom .
vira
Cierne o&i chodte spat....
Vinco sa zapocUva, prestava mocit, a rychlo si zacne zapinat nohavice.
viia
Cierne o&i chodte spat, bo musite rédno vstat...
Vila pristupuje k Vincovi, ktory sa stéle snazi zapasit s gombikom na nohaviciach. Vinco sa k nej stoci, nohavice mu spadnu
k topankam, stojf pred fiou v trenkdch. Vila k nemu pristipi a chyti ho za ruku.

viia
Pod si zatancovat Vinco.
Vila a Vinco saspolu totia v &ialenom basaveli. Vinco straca kontrolu nad svojim telom a pada do bezvedomia. Z dialky sa
ozve kikirikanie kohuta.

£

4,0BRAZ EXT/LUKA | RANO

Vinco sa prebudza na luke, po hlave mu $1iape jeho sliepka. Zobudi ho darovny Zensky hlas.
viia

Vstavaj Vinco. No tak. Musis uz vstat!
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Pomaly si pretrie oci, nasledne ich otvorf a rychlo sa postavi na nohy. Nasada na bicykel, vklada do kosika sliepku a spusta sa dole
kopcom.

Prejde  okolo
muza s krovinorezom, ktory prave pije benzin z bieleho plastového kanistra.
50BRAZ/EXT/PRED KRCMOU/DEN
Vinco prechddza na bicykli okolo krémy kde viera zuroval. Vedla krémy je nastartovany traktor s vleckou na ktorej sedia
gtamgasti.jeden §tamgast je oprety o plot a pripomina mrtvolu. Hasici bert do ruk jeho bezvladne telo a nakladaju ho na viecku
traktora.
6.0BRAZ/EXT/PILA/DEN
Vinco prichadza na pilu, na prvy raz netrafi vstupny vchod. Schadza z bicykla a prechadza aredlom. Tucny muz v montérkach
ho zastavi kyvajlcou rukou.
MUZ V MONTERKACH
Kde si v pici!
VINCO
No?
MUZ V MONTERKACH
Fero sa na teba pytal, kolko je hodin?!
Okolo nich prebiehaju dvaja robotnici z pily a nahanaju sa s motorovou pilou. Vinco len prechadza nevsima si ich.
Muz v montérkach rozhodi rukami. Z pozadia sa ozve vykrik.

" | = X a8 R E L5 N
. : - ] it

7.0BRAZ/INT/SEFOVA KANCEL ARIA/DEN

V kancelarii nahlas tikaju hodiny. Za stolom oproti sebe sedi séf pily Fero a Vinco. Pred kazdym je jeden prazdny poharik.
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SU ticho, Séf na Vinca pozera spoza sinetnych okuliarov. Vinco nahlas preglgne. Séf vytiahne spoza stola fladu a naleje. Hodiny stale
hlasno tikaju. Vinco na neho zazrie a spolu s Vincom aj jeho sliepka. Fero sa tiez pozrie na hodiny. Sadne si spat za stél, z vrecka
vytiahne cigarety a jednu si pripali. Dym spokojne vydychne k stropu. Vinco sa zméatene pozrie na Fera. Fero sa len nadychne, chytf
poharik do ruky a kopne ho do seba. Vinco sa pomaly natiahne po tom svojom, Ferova ruka je vsak rychlejsia uchmatne rukovat
kladiva, poloZzeného na stole a tresne nim po hodinach. Vinco sa prelakne.

FERO

Vinco, Vinco.

Ty jebed na robotu,
ja jebem na teba.
Fero vypije aj druhy poharik. Vinco sa len nechapavo pozers.
FERO (pomaly)
Zbal si veci a prac sa,
takych ako ty tu nepotrebujem!
Vinco sa postavi a otoci smerom ku dveram.
FERO
Pockaj.
Fero spoza svojho stola vytiahne flasu a poda ju Vincovi.
FERO

Toto zober Tdénovi, Ze pozdravujem.

8.0BRAZ/INT/FARMA/DEN
Vinco preslapuje z nohy na nohu pomedzi kravin a pridrziava sa o bicykel. Viyberd flasu od Fera a hasf svoj smad. Tono vytri
hlavu spaza ohrady kravina a vyberd vidly.

TONO
Ked si chodil na tu umelecku Skolu...

Mysleli sme, Ze z teba daco bude...

.....

TONO

A z teba je uplné hovno.

Tono si povzdychne.
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TONO
Tri veci si si v Zivote vedel n&jst sém... Palenku...
Tono nabera na vidly dalSiu vrstvu hnoja...
TONO

...peniaze, ktoré neboli tvoje.
..prehadfju na vrch, a odpluje si a pokynie hlavou smerom k sliepke,
TONO

A toto tam...to cudo.

Vinco sa zamradi a oprie sa 0 zeleznU ohradu kravina. Uprene sa zadiva na Tona.

TONO
Ale talent len tak nestratis... Talent...
Vinco zdvihne sklonenu hlavu. Téno ho chyti za plece.
TONO

Fero, povedal Ze ti d& eSte jednu Sancu.
Chce, ale nieco namalovat.
VINCO

Namalovat? Obraz?

Vinco sa usmeje a Tona objime. Téno ho poblicha po chrbte.
VINCO
Brat méj tu ma&sS napi sa.

Pocula si Eva ide sa malovat obraz.

Tono schmatne flasu a s trpkym vyrazom na tvari sa napije.
TONO

Nie tak Uplne... obraz.

9.0BRAZ/EXT/ULICA PRED BUDQVOU FARBY-| AKY/DEN
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Vinco vychadza z dverf obchodu, v ruke ma tasku (jedno aku, zavisi od moznosti) z ktorej trci maliarsky valcek a v druhej
vedro s farbou. Prichadza k svojmu bicyklu a tasku spolocne s vedrom vesia na jeho riadidla.

10.0BRAZ/EXT/ULICA PRED KRCMOU

Vinco sa namiesto malovania vracia naspat tam kde bol na zadiatku, do krémy. Na bicykli ma vylozené maliarske potreby
v taske, bicykel opiera o mur pri schodoch. Nakloni sa ku kosfku, kde je sliepka, zohne sa k nej a namieri na fiu prstom.

VINCO

Poc¢kaj ma tu.

Vinco vchadza do krémy, pred vchodom sedi starsi §tamgast (majster) na invalidnom voziku a vychutnava sa pivo. Pozru
si vzajomne do odi a prikyvnu si.

TM.OBRAZ/EXT/ULICA PRED KRCMOU/DEN
Vinco vychadza z ki¢mi a postavi sa k majstrovi. Obaja drzia v ruke krigel s pivom
VINCO
Co vy tu tak sdm majster?
STAMGAST (MAJSTER)
Opijam ¢as Vinco.
Aspornl zatial...Kym c¢as neopije mna.
VINCO
Dokonc¢im jednu fusSku a opijeme ho spolu. Na zdravie.
STAMGAST (MAJSTER)
Zenit sa budes kedy?
VINCO
Na to médm este Cas majstro.
STAMGAST (MAJSTER)

Cas...Dnes si tu, a zajtra tu uZ byt nemusis. Pamitaj.
Vinco sa zamyslene pozera na dno svojho krigla.

STAMGAST (MAJSTER)

Behd tu kopa peknych dievcat a nikdy nevie$§ ktorad ti ukradne...

Zrazu pred nimi prejde zena na Vincovom bicykli nalozenom vecami potrebnymi na malovanie. Vinco zarazene uprie pohlad
na svoj jediny majetok, a skrikne...

VINCO
Bicykel!!
Majster sa len rozosmeje. Vinco sa rozbehne na cestu, no zena je uz daleko.
STAMGAST (MAJSTER)
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T4 uz len tak nedobehnes...
Vinco sa nervdzne rozhliadne, zbada babetu od parkovanu na chodniku.

VINCO

To je vaSa babeta?

12.0BRAZ/EXT/ULICA S CESTOU DOIE KOPCOM/ VECER
Vinco riadi babetu. Vilu uz ma na dohlad. Vila dole kopcom rychlost. Vincova babeta straca dych no aj napriek tomu sa drzi
v tesnom zdvese za vilou.

13.0BRAZ/EXT/CESTA POD LESOM/VECER
Vila a Vinco prebiehaju okolo muzov v bielych plastoch, muzi sa prekvapene na seba pozrii odhodia cigarety a bezia za nimi.
Vila z3jde na horizont na krizovatke veducej k lesnej ceste zahne doprava, Vincovi sa na maly moment strati z dohladu.

Vinco prudko zatodi riadidlami babety a odbo&i doprava.

14 0BRAZ/EXT/CESTA POD L ESOM/ VECER
Na lesnej ceste sa objavuje muz so zvaracskymi okuliarmi (Laco), ten sa snazf Vincovi postavit do cesty, nasiroko sa rozkrodi.

MUZ SO ZVARACSKYMI OKULIARMI (LACO)
Hej, chce$ na picu?!
Vinco okolo neho spravi slucku, prejde na druhu stranu cesty a nevsima si ho. Chlap si svoje okuliare zosadf a tresne nimi
0 zem, popri com ide dalej so sklonenou hlavou.

15.0BRAZ/EXT/ZACIATOK L ESNEHO CHODNIKANECER
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Vinco sa zastavuje pri svojom bicykli, ktory je pohodeny na zemi tesne pred lesnou cestickou. Klakne si k nemu. Eva je stale v kosiku
a kotkodaka. Na bicykli nie je taska s maliarskymi potrebami. Hlavu dvihne smerom k lesnej cesticke, na ktorej je pohodeny Stetec.
Odpluvne sia vojde do lesa.

16.0BRAZ/EXT/POTOK V | ESE/ VECER

Vinco pocuje jej smiech, prechadza cez potok a rozhliada sa dookola, nikoho vsak nevidi.
viia
(spieva)
Kysuca, Kysuca.
Studenad vodicka...
Vila k nemu v tichosti pristupuje odzadu, on sa vsak stale neotaca.
viia
(spieva o niec¢o tichsie)

Ked sa ta napijem, ked sa ta napijem... boli ma hlavicka, boli ma hlavicka....
Vinco sa prudko otoci smerom k vile, vila stajf blizko neho. Vinco o par krokov civne. Vila sa rozosmeje, podide k nemu blizSie a zacne
mu Sepkat do ucha. Vincovi pada z hlavy klobuk. Vila z poza chrbta vytahuje zahradnicke noznice.

viia
Vradtim ti tvoje Stastie, ak mi da$ svoje ucho...
Vila sa Sialene zasmeje, da Vincovi na tvar bozk a strati sa v histine. Vinco stisne v rukach noznice a zamyslene sa na ne
pozrie.

17.0BRAZ/EXT/AUTOBUSOVA ZASTAVKANECER
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Vinco s obviazanou hlavou sedi na lavicke v autobusovej zastavke. Krv mu kvapka po rukavoch kosele. Eva sedi v kosiku
na bicykli a kotkoddka. Vedla Vinca sedi muz s krovinorezom, vytiahne plastovy kanister, otvori ho. Vinco sa zadiva na kanister,
uchmatne ho muzovi's krovinorezom, a s nestastnym pohladom, kopne do seba par duskov neznameho svinstva ukryvajlceho sa vo
vnutri.

VINCO
Kazdy by chcel byt Van Goghom, ale odrezat si ucho? To ne. To ani jeden.
MUZ S KROVINOREZOM
Na picu den?
VINCO
Na pic¢u Zivot.... (Povzdych)
Popred zastavku uteka Sialene smejlica sa zena (vila), prenasleduju ju muzi v bielych plastoch.
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ROLA MEDIi V KACDODEMMNOM ZIVOTE RODIMY

Natalia Macurova - Anna Hurajova

ABSTRAKT

Cielom prace je popisat roly, ktoré média zohravaju v kazdodennom zivote slovenskych rodin. Teoreticka cast prace
charakterizuje medialnu kazdodennost a poskytuje nacrt toho, ¢omu sa budeme venovat. Empiricka ¢ast podrobne
opisuje postavenie, vplyvy a roly, ktoré maji média v rodinach. Zameriava sa na kazdodenné pouzivanie médii,
zistuje, v akej miere st rodiny médiami obklopené, kolko ¢asu travia ich pouzivanim, aké limity si v ich stvislosti
urcuju a ako sa bez elektronickych médii citia. Praca odhaluje aj o¢akavania, motivacie, vyhody a nevyhody v oblas-
ti pouzivania médii. Skima vplyvy médii na komunikaciu a vztahy v rodinach a zistuje, akym spoésobom a s akym
vysledkom sa v rodinach vykonava rodi¢ovska mediacia.

Kltcové slova: Deti. Kazdodennost. Masmédia. Rodina. Rola médii.

ABSTRACT

The aim of the contribution is to describe the roles that the media play in the daily life of the Slovak families. The
theoretical part characterizes the media everydayness and provides an outline of what we will deal with. The em-
pirical part describes in detail the position, influences and roles that the media have in families. It focuses on the
daily use of the media, examines the extent to which families are surrounded by the media, how much time they
spend using it, what limits they set and how they feel without electronic media. The work also reveals expecta-
tions, motivations, advantages and disadvantages in the use of media. It examines the influences of the media on
communication and relationships in families and finds out how and with what result parental mediation is carried
out in families.

Key Words: Children. Everydayness. Family. Mass Media. Role of Media.

1 SUCASNY STAV RIESENEJ PROBLEMATIKY

Prva ¢ast prace je avodom do problematiky roly médii v kazdodennom Zivote rodiny.

1.1 Medialna kaZzdodennost

Nas kazdodenny zivot presiel za posledné desatroc¢ia zmenou. Tato zmena sa dotkla sposobov, ktorymi
interagujeme s inymi l'udmi a ktorymi si budujeme obraz okolitého sveta. Ovplyvnila aj spdsoby, akymi sa bavime vo
volnom c¢ase, akymi pracujeme, oddelujeme alebo neoddelujeme pracu od vol'ného ¢asu. NajzjavnejSou ilustraciou
tejto zmeny je, ze v nasich vreckach, domacnostiach a automobiloch pocas posledného Stvrtstorocia pribudol
cely rad technologickych objektov. Technologické predmety na ceste do nasej kazdodennosti najprv vzbudzovali
vzruSenie. Nakoniec sa stali prirodzenou stc¢astou nasich rutin.!

Média sa podielaji na podobe nasho kazdodenného zivota a s typickym rysom nasej spolo¢nosti.?

1 MA(}‘EK, J.: Média v pqhybu: K proméné soucasnych ¢eskych publik.. Brno : MUNI Press, 2015, s. 19.
2 JIRAK, J. - KOPPLOVA, B.: Masova média: 2., pfepracované vydani. Praha : Portal, 2015, s. 42.
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St v$adepritomné, nenipadné a zakorenené v tom, ¢o povazujeme za samozrejmost.® Tradi¢né média ako tlac, rozhlas
a televizia, sa stali neodmyslitelnou stc¢astou sukromného zivota ludi. Média s organizatormi kazdodenného
¢asu.* Organizuja nas osobny a rodinny priestor. To vSetko prispieva k tomu, ze ich postavenie je v Zivote dnesného
¢loveka velmi silné.®

Doékazom preniknutia médii do nasej kazdodennosti je aj zmena v medziludskej komunikacii. V stcasnosti
Coraz CastejSie poc¢ujeme ,boli sme v kontakte na socialnej sieti“ nez ,boli sme sa porozpravat osobne". Facebook
a dalsie podobné platformy dnes ponutkaju rézne nastroje na podporu priatelstiev. Udrziavaja ludi navzajom
informovanych o tom, ¢o sa deje v ich Zivotoch. To posiliiuje vedomie neustaleho spojenia a umoznuje ludom byt v
permanentnej vzajomnej pritomnosti. Prave tento vecny kontakt sa zda byt ispechom internetovej komunikacie.®

2 CIEL PRACE

Hlavnym cielom predkladanej prace je popisat roly, ktoré média zohravaji v kazdodennom Zzivote slov-
enskych rodin, a to za pomoci uskutoénenia hibkovych rozhovorov v ramci kvalitativneho vyskumu. Predpokladom
k realizacii hlavného ciela je splnenie vedlajsich cielov.

Predmetom ¢iastkovych cielov empirického charakteru je:

zistit, aké motivacie vyuzivat rézne typy médii sa v rodinach vyskytujg,
identifikovat, aké majt rodiny od médii o¢akavania,

popisat, ako pouzivanie médii ovplyviiuje komunikaciu v rodinach,

zistit, akou formou sa v rodinach praktizuje rodi¢ovska mediacia.

3 METODIKA PRACE

Nas$u pracu sme realizovali formou kvalitativneho vyskumu. Tento typ vyskumu sktima zlozitejSie javy
ako kvantitativny vyskum. Opiera sa o slovné rozpravanie a vyskumnik si moze v§imat aj spravanie aktérov. Byva
kritizovany za to, Ze obsahuje dlhé a popisné rozpravania a moze byt menej spolahlivy a reprezentativny nez
kvantitativny vyskum.” Jeho vyhodou je, Ze poskytuje detailnejSie informacie a je preto vhodny pre nas stanoveny
problém. Kvalitativny vyskum sme uskuto¢nili metédou hibkovych rozhovorov. KedZe sa tato technika vyuZiva na
podrobnejSie preskiimanie javov, jej pouzitie bolo pre nasu pracu relevantné. Ziskali sme tak informacie doplnené
o nazory ¢i postoje respondenta a mohli sme si pri rozhovore v§imat aj jeho neverbalnu komunikaciu. Nevyhodou
metody je dlhSie ¢asoveé spracovanie.®

KIM, Y.: Media consumption and everyday life in Asia. New York : Routledge, 2008, s. 14.

JIRAK, J. - KOPPLOVA, B.: Masova média: 2., pfepracované vydani. Praha : Portal, 2015, s. 205.

Tamtiez, s. 116.

ARAUJO, V. - CARDOSO, G.: Out of Information and into Communication. Networked Communication and Internet Usage.
In CARDOSO, G. - CHEONG, A. - COLE, J. (eds.) World Wide Internet: Changing Societies, Economies and Cultures. Macao : Uni-
versity of Macao, 2009, s. 28.

ook w

7 SILVERMAN, D.: Ako robit kvalitativny vyskum. Bratislava : Ikar, 2005, s. 21-23.
8 Co je to hibkovy rozhovor? [online]. [2022-04-12]. Dostupné na: <https://youblr.com/sk/records/621-what-is-an-in-depth-
interview>.
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Hibkové rozhovory sme vykonavali formou osobného kontaktu s rodinami. Pred prichodom do jednotlivych
domacnosti sme si pripravili scenar otazok, ktoré boli pre vSetkych respondentov rovnaké. Pocas rozhovorov
sme kladli aj dopliiujuce otazky, pomocou ktorych sme lepsie pochopili postoje odpovedajicich. I$lo teda o
polostruktarovany typ rozhovoru. Otazky boli skor otvorené, aby na ne respondenti mohli ¢o najdlhSie odpovedat.
Rozhovory sme si s povolenim respondentov nahrali na mobilné zariadenie. Pocas ziskavania odpovedi sme si v
pripade potreby robili terénne poznamky o ich neslovnych prejavoch. Pri vykonavani rozhovorov sme sa snazili
vytvorit prijemnt atmosféru, aby sa respondenti citili pohodlne. Dali sme si tieZ pozor na dodrZiavanie etickych
zasad. Obsah vykonanych rozhovorov sme prepisali a vytvorili transkript ziskanych dat. Rozhovory sme analyzovali a na
zaklade trojstupnového procesu kdodovania sme vytvarali kategorie, do ktorych sme tdaje vkladali. Zistenia sme interpretovali v

samostatnej kapitole.

3.1 Vyber vyskumnej vzorky

NasSou vyskumnou vzorkou st slovenské rodiny, ktoré sme vyberali zamerne. Hlavnym kritériom vyberu
bol typ rodiny. Zamerali sme sa na nuklearne rodiny s detmi vo veku od 0 do 6 rokov, ktoré zatial nenavstevuja
zakladnu skolu. Rodi¢ia mozu, ale nemusia byt v manzelskom zvazku. Selekcia prebehla aj na zaklade geograficke;
vzdialenosti od mojho domova, preto ide o rodiny situované na severovychode Slovenska, konkrétne v okrese
KeZmarok. Rozhovory sme uskutocnili bud' s jednym, alebo s oboma rodi¢mi. Pre zabezpecenie plurality sme ich
realizovali v 6smich rodinach.

Rodina ¢. 1 ma $tyroch ¢lenov. Tvoria ju manZelia a dve deti. Vek matky je 27 rokov, vek otca 26 rokov,
syn ma 2,5 roka a dcéra 2 mesiace. Obaja rodicia st vysokoskolsky vzdelani. Matka ma magistersky titul a otec
bakalarsky. Otec rodiny aktualne pokracuje v Stadiu na magisterskom stupni a popritom aj pracuje. Matka je s
detmi na materskej/rodi¢ovskej dovolenke. Byvaja v obci v okrese Kezmarok.

Rodinu €. 2 tvori manzelsky par a dve deti. Vek matky je 34 rokov, vek otca 35 rokov. Starsi syn ma 4
roky, mladsi ma 7 mesiacov. Matka rodiny absolvovala strednt Skolu s maturitou. Otec vychodil stredné odborné
uciliste, z ktorého ma vyucny list. Matka je s mlad$im dietatom na materskej dovolenke, starsie dieta navstevuje
materskt Skolu a otec pracuje. Byvaji v obci v okrese Kezmarok.

Rodina ¢. 3 ma §tyroch ¢lenov. ManZelov a dve deti. Matka méa 30 rokov, otec 33, dcéra 6 rokov a syn 4 roky.
NajvysSie ukoncené vzdelanie matky je stredoskolské s maturitou. Otec absolvoval stredné odborné uciliste. Obaja
rodicia pracuju a deti navS§tevuju materska Skolu. Rodina byva v obci v okrese KeZmarok.

Rodinu ¢. 4 tvoria traja ¢lenovia. Rodicia st v manzelskom zvazku. Vek matky je 27 rokov, vek otca 32 a syn
ma 3 roky. Matka ukon¢ila strednt Skolu s maturitou a otec ma magistersky titul. Matka je s dietatom doma na
rodicovskej dovolenke, otec rodiny pracuje. Byvaji v obci v okrese Kezmarok.

Vrodine €. 5 st piati ¢lenovia. ManZelia a tri deti. Matka ma 25 rokov, otec 27. NajstarSia dcéra ma 5 rokov a
spolu s 3,5-ro¢nou dcérou navstevuji materska Skolu. NajmladsSia dcéra ma 1,5 roka. Najvyssie ukonéené vzdelanie
matky je stredoSkolské s maturitou. Otec ukoncil stredné odborné uciliSte. Matka je na rodicovskej dovolenke a
otec pracuje. Byvaju v obci v okrese Kezmarok.

Rodina ¢. 6 ma troch ¢lenov. Rodicia nie st zosobasenti, ale Ziju spolu v spolo¢nej domacnosti ako partneri.
Obaja maji1 32 rokov. Dieta ma 5 rokov a navitevuje materska $kolu. Zena méa ukondéené vysokoskolské vzdelanie
1. stupna, muz strednt Skolu s maturitou. Obaja rodi¢ia pracujd, pricom muZ pracuje v zahranici. Byvaji v meste v
okrese Kezmarok.
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Rodina ¢. 7 ma troch ¢lenov. Manzelov a jedno dieta. Matkin vek je 35 rokov, otec ma 38 rokov. Syn ma 4
roky a navstevuje matersku Skolu. Matka ma magistersky titul, otec absolvoval strednt $kolu s maturitou. Obaja
pracuji. Byvaju v meste v okrese KeZmarok.

Rodinu ¢&. 8 tvoria $tyria ¢lenovia, konkrétne manzelia a dve deti. Matka ma 26 rokov, otec 28 rokov, syn 4
roky a dcéra 1,5 roka. Obaja rodicia vyStudovali vysokt Skolu. Matka ma magistersky titul a otec bakalarsky. Matka
je s mlad$im dietatom na rodic¢ovskej dovolenke. Starsi syn nav§tevuje materskt skolu. Otec rodiny pracuje. Byvaja
v obci v okrese KeZmarok.

4 EMPIRICKA CAST

V tejto Casti prace zhromazdujeme konkrétne zistenia. Jednotlivé kategorie a podkategorie obsahuju
zovSeobecnené poznatky od opytanych respondentov.

4.1 KaZdodenné pouzivanie masmédii

V sti¢asnosti st rodiny obklopené roznymi typmi masovych médii. Po uskutoéneni hibkovych rozhovorov
sme zistili, Ze mladé slovenské rodiny pouzivaji média kazdy den. Svoje domovy maji vybavené viacerymi
masovokomunika¢nymi prostriedkami. NajcastejSie sa v domacnostiach nachadzaji mobilné telefony. Tie vlastnia
iba dospeli. Deti vo veku do Siestich rokov vlastny mobil zatial nemajt. Dal$im najviac popularnym médiom je
televizia. Prekvapivo v dvoch rodinach sa TV vobec nenachadza. V rodine ¢. 1 a v rodine ¢. 8 televiziu alternuje
notebook. Notebooky boli pritomné spolu v §tyroch domacnostiach. Ak si chct ¢lenovia rodin vypoc¢ut hudbu,
zapnu najcastejsie radio alebo reproduktor. Aspon jedno z tychto zariadeni pouziva spolu sedem rodin. V rodine ¢.
2 a ¢. 7 sa nachadzaja aj tablety, pricom tie sa zo vSetkych masmédii pouzivaji najmene;j.

Napriek tomu, Ze zijeme v digitalnom svete, rodiny stale inklinuja aj k printovym médiam. V kazdej rodine
sa nachadza niekolko knih. Najc¢astejSie pouzivanymi s detské knihy, s ktorymi s deti v kontakte kazdy den.
Rodicia sa v rozhovoroch vyjadrili, Ze svojim detom ¢itaji rozpravky vzdy pred spanim a niekedy tieZ cez den.
Deti si okrem toho zvykna knihy listovat aj samy. Vel'mi oblibené st interaktivne knihy. Deti sa vdaka nim mozu
naucit nové vyrazy a poznat rozne zvuky. V ani jednej rodine detom necitaji z digitalnych médii. Matka z rodiny
¢. 3 to odovodnila: ,,Hned ako by som zacala citat nieco z mobilu, uz by ho do rak chceli deti.“ Okrem detskej
literatary zvyknt dospeli drzat v rukach aj iné knihy. Kazdy podla svojej osobnej preferencie. Zistili sme, Ze Zeny
konzumujt knihy v priemere viac nez muzi. Zatial ¢o Zeny ¢itaja v Siestich rodinach, muZi iba v dvoch. Knihy nie st
jedinym tlacenym médiom, ktoré rodiny pouzivaji. V rodine €. 4 ¢itaju dietatu aj detské ¢asopisy. Matka z rodiny
¢. 6 sa k asopisom vyjadrila nasledovne: ,,Casopisy si kupujem uz velmi malo, lebo vietko je na nete Aj ked sa
na internete nachadzaji nové a aktualizované informacie, dospeli v rodine ¢. 7 zvyknt pravidelne ¢itat aj printové
noviny.

411 Priestor a ¢as

S médiami sa dnes stretavame vzdy a vSade. Inak tomu nie je ani v naSom osobnom priestore. Ak ide
o domacnosti rodin, ¢lenovia pouzivaju média najcastejSie v spolocenskej miestnosti. Okrem toho, Ze je to jedina
miestnost, kde sa v rodinach nachadza televizia, je to aj miesto, kde dospeli pouZzivaji svoje mobily naj¢astejsie.
Vkuchynia v detskejizbe zas dominuje radio. Vrodine ¢.1zvyknt v detskejizbe ptstat detom ajplatne s rozpravkami.
Dospeli takto pocavaji hudbu. Spalia pre pouzivanie médii nie je vynimkou. Muzi a Zeny si svoje mobilné telefony
zvykna brat aj tam a tesne po ich pouzivani zaspia. Vynimkou je Zena z rodiny €. 3, ktora si ako jedina mobil do
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spalne neberie. Rodicia zvyknti média detom v izbe urcenej na spanie zakazovat. Vynimkou st rodiny ¢. 2 a €. 6,
kde si deti cez mobil ob¢as rozpravku pozriet mozu. Matka z rodiny ¢. 3 chce, aby kazda izba sltzila na to, na ¢o
sltzit ma: ,Ak st v detskej, nech s hraj, ak st v spalni, nech spia, obyvacka, nech sa paci, televizor, mobil“ Ak ide
o printové média, deti si zvyknt rozpravkové knihy prezerat v roznych miestnostiach. Najc¢astejSie im vSak rodicia
¢itajt v izbe, kde spia, a v obyvacke. PouZivanie oboch typov médii nie je vynimkou ani na toalete. Zeny z rodin ¢. 4
a ¢. 8 sa priznali, Ze ich manzelia pouzivaji mobil aj na tam. Niektoré deti si ¢as na WC skracuju prezeranim knih.

Rodiny pouzivaju média v priebehu celého dia. Bud na to maji konkrétny dovod, alebo si mobil kontroluja
bezcielne. Zeny zvykna mobil pouzivat najviac, ked deti spia. Niektoré matky detom povolia pouZivat média v ¢ase,
ked potrebuji urobit nieco v domacnosti. V rodine ¢. 8 matka ptsta synovi rozpravku pocas toho, ako mladsia
dcéra spi, aby ju nezobudil. V rodine €. 4 je televizia zapnuta najcastejie, ked dieta je. Pri sledovani TV ma matka
pocit, ze dieta jedlo konzumuje pokojnejSie. V§eobecne st rodiny pri médiach najcastejSie vecer. Je to cas, ked
su vSetci ¢lenovia doma spolu. V troch rodinach sa televizia zapina automaticky po prichode dospelych domov.
Podnet na zapnutie TV byva vic¢sinou zo strany rodicov. Deti sleduji rozpravky prostrednictvom elektronickych
médii maximalne pol hodinu pred spanim. Tesne pred spanim im rodic¢ia ¢itaja z knih alebo hovoria rozpravky
spamati. Rodicia pouzivaji média najcastejSie po tom, ¢o uspia deti. V rodine ¢. 1 existuje pravidlo nepouzivat
média v pritomnosti dietata: ,,Mame taka zasadu, zZe pred malym nechceme byt na mobile. On sa potom pyta, ¢o
robim, a chce, aby som mu to ukazala. A kedZe sa jeho ¢as pred obrazovkami snazime eliminovat, chceme byt pred
nim na mobiloch ¢o najmene;j

4.1.2 Aktivne vs. neaktivne prijimanie

V kazdej domacnosti sa elektronické média pouzivaju dvojakym spdsobom. Aktivne pouzivane médii tvori
v priemere 2 hodiny z dna. Najmenej pouziva média rodina ¢ 5, konkrétne 1,5 hodiny denne. Najviac recipuje
medialne obsahy rodina ¢. 2. Matka stravi intenzivnym sledovanim televizie 2 hodiny, dieta 4 hodiny a otec spolu
s pouzivanim mobilu tak pri médiach pobudne aj cely den. Spolu v §tyroch rodinach venuju aktivnemu sledovaniu
medialnych obsahov viac ¢asu muzi.

Rodiny zvyknt medialne zariadenia niekedy zapinat len preto, aby v dome nie¢o hralo a nebolo ticho. Cas,
kedy je médium zapnuté v pozadi, tvori denne menej ako jednu hodinu. Pat rodin takto zvykne pocavat najma
radio alebo hudbu cez reproduktor. Vynimkou je rodina ¢. 2, kde zvykne byt televizia zapnuta bez toho, aby ju
niekto sledoval, niekedy pol dna a niekedy aj cely den. V rodine ¢. 3 a €. 6 takto ide priblizne tri hodiny. Konkrétne,
ked rodiny pridu domov. Zapnutie televizie v rodine ¢. 6 iniciuje skor matka: ,Ja mam asi taky pocit, zZe je tu velmi
ticho alebo mi to tu chyba.“ Podobne sa vyjadrila aj matka z rodiny €. 3: ,,Ak mozZno prideme domov, tak ju zapnem,
nech tam ide. Je mozno zapnuta aj tri hodiny v pozadi. Vypinalo sa len ked boli deti mensie.“ Zaroven dodava, ze
celodennt pritomnost televizie nema rada:

»Znervoziuje ma, ak to ide vkuse, cely den. Zrazu sa prichyti ¢lovek, Ze: ,Preco som taka nervézna? Halo.
A preco st deti také rozlietané a nervozne?‘ Potom televizor vypneme a zrazu sa tak v§etko upokoji, a to je super.
Uplne to vnimame, Ze, no, je to zapnuté, ale preco je to zapnuté?*

4.1.3 Limity a obmedzenia

Rodiny si zvykna v ramci recipovania obsahov z elektronickych médii stanovovat pravidla. Limity v pouzivani
médii sa objavujti v siedmich rodinach. Nie st pritomné iba v rodine &. 2. Zena v tejto rodine zvykne niekedy
upozornit muza, ak mobil pouziva uz prili§ dlho. Inak neexistuje situacia alebo den, kedy by sa rodina pouzivanie
médii snazila obmedzit. Ostatné rodiny ich obmedzuji najma pri jedle. Najc¢astejSie to matky odévodnuja tak, ze
chct, aby sa deti vedeli najest bez médii. Vac¢sina rodicov to robi vedome, ako aj matka z rodiny ¢. 8: ,Vedome som
sa to naucila, Ze to naschval nepouzivame, aby sa to nenaucili aj deti“. Matka z rodiny ¢. 1 média pri jedle razantne
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odmieta: ,,Velmi mi to prekaza. Raz to spravila babka, ked chcela nakfmit malého. Povedala mu, zZe mu pritom
pusti rozpravku. Ja som normalne skoro explodovala: Matka z rodiny ¢. 3 ma pocit, Ze jej dieta pri jedeni s médiami
nevnima, ¢o ma na tanieri. Podobnu skisenost ma aj matka z rodiny ¢. 6: ,,Nesustredil sa na to jedlo a potom ma
zase pytal. Ako keby ani nejedol Rodina ¢. 7 takisto nezvykne jedavat pri médiach. Jedinou vynimkou je ranny
zhon: ,,Ak chcem, aby sa syn rano rychlo najedol, tak mu zapnem, lebo viem, Ze méZem doriho pchat. Rano to je
na nervy. Ale inak nie, musime jest za stolom.“ V rodine ¢. 4 sa média vyuzivaju prave na to, aby sa dieta najedlo
v pokoji. Matka si praje, aby dieta pri jedeni sedelo, nebehalo, a neubliZilo si. Prave to zaruc¢i podla nej sledovanie
medialnych obsahov.

Rodiny zvyknt média pouZzivat najmenej v nedelu. V tento defi snazia travit ¢o najviac ¢asu spolu. Rodina ¢.
7 pouziva média najmenej cez vikend, ked dospeli nemusia rie§it pracovné povinnosti. Rodina ¢. 1 si vie vyhradit aj
konkrétne dni, kedy média nepouziva vobec: ,,Ak na mobile travime vela ¢asu, cielene si povieme, Ze ho cely den
nebudeme pouzivat.‘ Vo vac¢sine rodin nie st dni, kedy by sa média nepouzivali vobec. Rodiny €. 6 a ¢. 8 sa vyjadrili,
ze média nepouzivaji na navsteve. Venuja sa rozhovorom, osobnému kontaktu s blizkymi a deti sa vtedy zvyknt
hrat s hra¢kami. Naopak, matka z rodiny ¢. 3 tvrdi, Ze prave na naviteve synovi mobil povoli. Stvorroé¢ny chlapec
ma potvrdent hyperaktivitu. Aby bol pokojny, nechodil po cudzich izbach a aby sa mu matka nemusela na navsteve
nepretrzite venovat, povoli mu mobil pouzivat.

414 Pocity bez elektronickych masmeédii

Vo vacsine rodin st to najma Zeny, ktoré sa bez elektronickych médii citia dobre. Takmer vSetky odpovedali,
ze sa bez médii citia prijemne a normalne. V domacnosti podla nich nemusi ni¢ hrat, pouzivanie médii im nechyba
a fungovanie bez nich si vedia predstavit lahSie nez ich muzi. Matka z rodiny ¢. 2 nam odpovedala, Ze niekedy
naschval vsetko vypne, aby bol doma pokoj a ticho. Matka z rodiny ¢. 5 sa z dovodu ¢astého pouzivania médii citi
byt presytena a aktualne sa bez nich citi dobre: ,,Potrebovala som si od toho v§etkého dat pauzu a je mi ovela lepSie
nez ked som na tom bola ¢asto.*

Zeny z rodin ¢. 1 a & 7 sa konkrétne bez telefonu citia rozru$ene. Dovodom st obavy z toho, Ze zmeskaji telefonat
prichadzajtci najmé od rodinnych prislusnikov. Matka z rodiny ¢. 1 zaroven tvrdi, Ze nepotrebuje mat’ mobil v ruke. Staci, ak ho
ma v miestnosti, kde sa prave nachadza. Najlepsie na skrini, aby ho dieta nevidelo. Spolu s manzelom maju okrem toho cas bez
médii radi. Matka z rodiny ¢. 7 ma bez mobilného telefonu vyslovene strach z toho, Ze jej budu volat’ kvoli synovi. Bud’ uditelia

z materskej Skoly, alebo manzel. Kvoli diet'at'u ma pritomnost’ telefonu radsej a citi sa istejsie.

Ak ide o muZov, niektori sa podla ich Zien citia bez médii nervoznejSie. Matka z rodiny ¢. 2 tvrdi, Ze jej
manzel ma potrebu mobil stale kontrolovat a dodava, Ze je od neho zavisly. Rovnako je to aj v rodine ¢. 3, kde
manzel pouziva mobil nepretrzite: ,Mam pocit, ze komunikuje non-stop. Uz si na to zvykol. Uniho je to urcite
zavislost." Problém so zavislostou vidi aj zena v rodine ¢. 6: ,,Muz stale visi na tom mobile, lezie mi to na nervy. Ja
kedZe aj varim, aj periem, aj upratujem, nemam taky ¢as. V ostatnych rodinach sa muZi bez pritomnosti médii citia podobne

ako ich manzelky.

4.2 Ocakavania rodin

Clenovia kazdej z rodin maju od masovych médii isté o¢akavania. Predpokladaju, e im ulah&ia Zivot a budu pre nich
spol’ahlivymi pomocnikmi v kazdodennom zivote. NajcastejSie rodiny od médii o¢akavaju, Ze ich spoja s blizkymi. Kontaktovanie
bez médii si dnes nevie predstavit’ takmer ziadna z rodin. Stalo sa to sucast'ou nasSej kazdodennosti. Je to komfortné a vel'mi
promptné. Rovnako ako aj rychle informovanie z pohodlia domova. Rodiny dufaju, ze im média poskytnu véasné, objektivne

a pravdivé informacie z diania doma i vo svete. Tieto oCakavania maju vac¢§inou muzi, pre ktorych su elektronické média hlavnym
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zdrojom informacii. Matka z rodiny ¢. 1 spravy takmer vobec nezvykne Citat’ a vSetko dianie jej sprostredkuje najcastejSie manzel.

Mladé slovenské rodiny tiez cakaji, ze ich média zabavia. Zvykna si pastat rozne zabavné videa vacsinou
spolu alebo ich prezerat na socialnych sietach samostatne. Na internetovych platformach sa tiez stretavaj
s vtipnymi pribehmi a komentarmi. Zabavu od médii o¢akavaju aj deti. Pri pouzivani médii sa citia fascinované
a bavi ich to. Elektronické média v niektorych domacnostiach dokonca obc¢as nahradzaji hracky.

V urditych rodinach zabavu pre deti aj napriek pritomnosti roznych technickych zariadeni zabezpecuj
najma knihy. Tie dominuja aj v oblasti vzdelavania. St jednoznac¢ne jednym z najlepsich zdrojov, z ktorych sa dieta
moze ucit nové veci. Dospeli v dvoch rodinach duafaja, ze ich deti nadobudna poznatky aj vdaka elektronickym
médiam. Niektori rodi¢ia, podobne aj matka z rodiny ¢. 5, sa snazia detom pustat vided, ktoré maji edukacnt
funkciu: ,,Hlavne, aby boli pre deti pou¢né. Aby pri tom nestracali len ¢as. Aby to nebolo zbyto¢né.“ Pri médiach sa
niektori tazia aj odreagovat, oddychnut si a zrelaxovat. V rodine ¢. 3 dospeli nezvyknu pri elektronickych médiach
oddychovat. Zena ak si tazi kvalitne odpo¢inat, siahne rad$ej po dobrej knihe alebo spolu s manzelom preferujt
spanok.

4.3 Motivacie pouzivat masové média

Rodiny zvyknt vyuzivat prostriedky masovej komunikacie na rézne ti¢ely. NajcastejSie v§ak na komunikaciu,
informovanie a zabavu. Spomedzi v§etkych masmédii preferuji najviac smartfon, kedze ten sustreduje takmer
vSetko na jednom mieste. Rodiny ho pouzivaji najmi na komunikaciu. So svojimi blizkymi sa spajaja viacerymi
sposobmi. NajcastejSie a najrychlejsie cez klasicky hovor. Prostrednictvom videohovoru zvykna komunikovat skor
rodiny, ktoré st od seba vzdialené uz dlhSiu dobu. Napriklad rodina ¢. 6, v ktorej muz pracuje v zahranici. Dnes je
kontakt prostrednictvom socialnych sieti samozrejmostou. Niektori ¢lenovia rodin maju prave pre komunikaciu
na socialnych sietach potrebu mobil neustale kontrolovat. Prikladom je matka z rodiny €. 1, u ktorej mobil plni aj
socializa¢nt funkciu: ,,MozZno aj tym, Ze som s detmi doma sama, niekedy sa citim az taka osamela, Ze potrebujem
nejakd komunikaciu Matka z rodiny ¢. 8 mobil kontroluje, pretoze si nan zvykla: ,,Mam potrebu ho kontrolovat
a odvykam si od toho.“ Podobne je to aj u niektorych muzov, ktori svoje telefony kontroluju zo zvyku. Niektori
dospeli sa vyjadrili, Ze za poslednt dobu zvySili frekvenciu kontrolovania mobilu z dévodu vojny na Ukrajine. Chcti
byt o udalostiach ¢o najviac informovani. Dal§ou motivaciou je teda potreba informovanosti, pri¢om spravy zvykna
cez mobil vyhladavat najmi muzi. Zeny sa o dianie zaujimaji v priemere o ¢osi menej. Hladajt skor informacie
ohladom receptov, navodov, cvi¢enia alebo ¢ohokolvek, ¢o ich zaujima. Na rozdiel od muZov svoj mobil pouzivaja
na nakup na internete, sledovanie médnych trendov a hladanie bytovych in$piracii. Masmédia dnes vo velkej
miere plnia aj funkciu zabavaca alebo prostriedku na poskytnutie oddychu a relaxu. Priblizne v polovici opytanych
rodin st to najma muzi, ktori si mobil zapnu s cielom hrat hry a sledovat zabavné videa. Rodiny si cez mobil
zvykna vypocut tiezZ hudbu ¢i podcasty a takto sa odreagovat. Niektori ¢lenovia zvyknt oddychovat aj pri inych
medialnych aktivitach. Matka z rodiny ¢. 1 takyto oddych odmieta: ,,Snazim sa cielene pri médiu neoddychovat,
aby ma nevideli deti. RadSej si vezmem do ruky kniZku, nech ma vidia, Ze oddychujem s knihou. Aby sa to naucili
aj ony. Rodiny po mobilnom teleféne siahnu tiez ak chct svoj zivot dokumentovat. Fotografovanie a nahravanie
momentov v Zivote ¢loveka patri medzi isté prejavy dnesnej doby. Tato aktivitu maja rady aj deti, ktorym to rodicia
nemaji problém dovolit. A to ani v rodinach, kde majt deti mobil zakazany.

Na pracovné Gcely rodinam slazia primarne notebooky. Niektoré rodiny na vybavovanie pracovnych
zalezitosti pouzivaju aj mobilné telefony. Okrem prace ho rodiny takmer vobec nepouzivaji. V rodine €. 1 ho iba
raz vyuzili na pozeranie rozpravky a v rodine ¢. 8 sa na sledovanie rozpravok a filmov pouziva pravidelne. Kedze
prave v tychto rodinach televizia absentuje, rodiny ju nahradzaji notebookom.
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V rodinach, kde sa televizia nachadza, ju sleduji vSetci ¢lenovia okrem najmensich deti do jedného roka.
Naj¢astej$ou motivaciou pre sledovanie TV je u dospelych najmé potreba informovanosti, zabavy a oddychu. Zena
z rodiny ¢. 4 sleduje televiziu preto, aby jej ¢as ubehol rychlejSie. Dospeli zvykna pozerat najma spravodajstvo,
Sport, rozne filmy a serialy. V niektorych rodinach rodicia s detmi sledujt aj vtipné videa, na ktorych sa spolo¢ne
smeju a vedia tak stravit prijemny ¢as. Detom pustaji va¢sinou rozpravky alebo programy, z ktorych by sa mohli
nieco naucit. Samozrejme, aj zabavit sa. Najma za G¢elom zabavy chcu televiziu sledovat aj samotné deti. Matky
niekedy zapnt TV s cielom utisit, upokojit alebo zabavit dieta. Najméa pri domacich pracach, vykonavani pracovnych
povinnosti, pri jedle alebo pri nejakej Specialnej prilezitosti.

Radio, gramofoén alebo hudbu cez reproduktor rodi¢ia ptastaju najma na to, aby sa zabavili a zatancovali
si s detmi. Niektori dospeli si radio zapnt, aby sa dozvedeli aktualne informacie. Zena z rodiny ¢. 7 radio po¢ava
v aute, pravidelne na ceste do prace, a tymto spdésobom sa dozveda o udalostiach, ktoré sa pocas dna stali. V rodine
¢. 1sa matka snazi ptiStat dietatu nemecké rozpravky na platniach, aby ostalo v kontakte s jazykom. Motivom pre
zapnutie radia je v rodine ¢. 6 pocit dlhodobého ticha. Naopak, matka z rodiny ¢. 8 zZiadne média na vyplnenie ticha
nepouziva.

Vybornym prostriedkom na stravenie spolo¢ného ¢asu s rodinou st knihy. Matky maji pocit, Ze knihy
jednotlivych ¢lenov zblizujt. V rodine €. 1 a €. 8 si partneri zvyknt ¢itat spolu. Popri ¢itani komunikuji a vnimaj,
Ze to pozitivne vplyva na ich manzelstvo. Clenovia rodin si pri &itani vedia oddychnut a deti sa aj upokoja. Dospeli
¢itaja detom, aby im vytvorili predspankova rutinu a isty rezim. Zaroven veria, ze deti si pri po¢tvani budujua
predstavivost, slovnii zasobu a uéia sa nové veci. Citanie pontka priestor aj na vysvetlovanie a rozhovory. Rodicia
maji okrem toho ambiciu vytvorit detom pozitivny vztah k ¢itaniu a ku kniham. V niektorych rodinach si dospeli,
najma Zeny, zvyknu citat aj za i¢elom relaxu, vzdelavania sa a obohatenia lexiky.

4.4 Dobry sluha, zly pan

PribliZzne polovica rodin si fungovanie bez elektronickych médii v dneSnej dobe nevie predstavit. Za
nevyhnutnost povazujii najmi mobilny telefon, ktory im ulahéuje komunikaciu a spaja ich s blizkymi I'ud'mi. Zivot
bez televizie si va¢Sina rodin na rozdiel od mobilu dokaze predstavit lahko. Postavenie médii v rodinach nie je
povacsine dolezité ani klG¢ové. Okrem Casu s masmédiami rodiny travia ¢as vykonavanim inych spolo¢nych
aktivit. Najdolezitejsiu tlohu maji média v rodine €. 6, kde vztah s otcom rodiny a partnerom pomahaji udrzat na
dialku. Zena z rodiny ¢. 8 sa k médiam vyjadrila takto: ,,Beriem ich ako nevyhnutnost, ale nechcem tomu prikladat
dolezitl rolu, lebo Cas sa da vyuzit ovela lepsie.* Matka z rodiny ¢. 1v oblasti médii vnima vyhody aj nevyhody: ,Ja
sa snazim, aby nam slazili na dobré. Média st dobrym sluhom a zlym panom. Nechcem, aby ma ovladali, lebo ak
som dlho na mobile, som z toho nervéozna. Prekaza mi to. Mozno aj tym, Ze viem, Ze to nie je spravne. Ale asi mi to
aj berie radost a energiu.* Pouzivanie elektronickych médii ma viaceré svetlé, ale aj tmavé stranky. V kazdej rodine
sa najdu oblasti, v ktorych st média zdrojom pomoci a radosti, ale aj Skodcom. Konkrétne pozitiva a negativa
obrazovkovych médii st popisané v samostatnych podkapitolach.

441 Klady

Za najvacsie vyhody masmédii pokladaji rodiny komunikaciu s blizkymi a informovanost. Obe tieto sféry
st vdaka médiam rychlo uskutoc¢nitelné. Ludia sa vedia s rodinou a priatelmi rychlo spojit a ostat v kontakte aj
ked spolu nie st uz dlh§iu dobu. M6zZu si navzajom vymienat fotografie, videa, zdielat svoje zivoty a zaroven vidiet,
ako sa maju ich blizki. Kontakt je obzvlast dolezity pre matky na materskej dovolenke, ktoré st vacsinu dia s detmi
doma samy. Pomaha im, ak sa méZu najma so svojimi manzelmi rychlo spoijit a na dial'ku vybavit, ¢o potrebuit. Ci uz
je to nakup potravin, alebo akdkolvek ina nutnost. Mnoho rodin povazuje za velka vyhodu médii aj to, Ze vdaka nim
ostavaju informovani. Najma na internete sa dnes nachadza nekonecne vela informacii z roznych oblasti. Ak ¢lenov
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rodin nieco zaujima, vedia si to najst v priebehu niekolkych sekind a ostat v obraze. Informovanie nebolo nikdy
rychlejSie ako je dnes. To rodinam velmi vyhovuje. Vzdy vSak treba byt opatrny s pravdivostou ziskanych tdajov.

Takmer v kazdej rodine si dospeli pochvaluj, Ze svoje deti moZu prostrednictvom obrazovkovych médii
zabavit. Tie pri tom maji zazitok, tancuju alebo oddychuju. Kym deti travia ¢as sledovanim medialnych obsahov,
mnohé matky vykonavaja pracovné povinnosti, robia domace prace alebo varia. S detmi nemaji vzdy moznost
tieto ¢innosti realizovat, preto média vyuzivaja ako svojich spolahlivych pomocnikov. Matke z rodiny €. 3 vyhovuje,
ze sa vdaka médiam nemusi synovi ustavi¢ne venovat. On okrem toho, Ze sa zabavi, je zaroven chvilu ticho. Viaceré
matky pozorujQ, ze ich deti st pri prijimani medialnych obsahov pokojnejsie a aj to vnimaja to ako vyhodu.

Pri médiach sa zabavaju aj dospeli. Vedia sa pri recipovani obsahov zasmiat a aspon na chvil'u sa odreagovat.
To plati aj pri sledovani filmov a serialov, pri ktorych viaceri zamerne oddychuji. Okrem toho s dospeli médiam
vdaéni aj za to, Ze nemusia za kaZdych okolnosti viade chodit a vela veci mozu vyriesit z pohodlia domova. Zeny si
pochvaluji najmé internetovy nakup a rychle vybavenie platieb cez internet banking.

Ako vyhodu elektronickych médii vnimaji matky aj to, Ze sa z nich deti ucia. Spolu v $tyroch rodinach sa tak
deti dostali do styku s cudzim jazykom. V rodine €. 6 sa patrocny chlapec vdaka mobilnej aplikacii naucil viacero
vyrazov. Matka z rodiny €. 2 vnima, Ze jej Stvorro¢ny syn po dopozerani obsahov spoznal nové anglické slovicka:
Ak pozera na YouTube anglické obsahy, sem-tam zachyti nejaké slovo a potom ho aj pouzije.“ V angli¢tine sa
zdokonalilo aj trojro¢né dievcatko z rodiny ¢. 5. V rodine €. 8 si syn zapamaétava Ceské vyrazy, no podla matky ich
vac¢sinou prekrati a nepovie spravne. Spolu v dvoch rodinach sa deti naucili aj farby, ¢isla a dni v tyzdni. V rodine ¢.
4 dieta vdaka rozpravke zistilo, Co sa smie a ¢o sa nesmie. Matka ho pritom na spravnost deja neupozornila vopred.
V rodine €. 7 sa §tvorro¢ny syn naucil udrzatelnejSiemu spravaniu:

,»Minule sme §li z obchodu a syn sa ma pytal, kolko plastov sme kapili. Lebo vraj musime pouzivat sklo
a svoju tasku. Opytala som sa ho, odkial to ma a potom mi napadlo, Ze chodi taka rozpravka, kde také veci rie§ia. Aj
mi vedel povedat, Ze plasty su zlé pre zvieratka a pre prirodu.

Matka z rodiny ¢. 1 tvrdi, ze dieta si pri pouzivani mobilu rozvija motoriku a uci sa s nim zaobchadzat.
Chlapec nema povolené mobil pouzivat, no ak ho chyti, snazi sa ho odomknut alebo don tukat. Podla nej sa tak
zoznamuje s novym svetom. Rodi¢ia maju skasenost, Ze ak synovi pustili rozpravku, mal z toho radost, a dokonca si
zapamadtal pesnicku, ktora v nej hrala. Aj napriek tymto vyhodam si v§ak matka mysli, Ze elektronické média nemajt
v kontexte vzdelavania takého malého dietata velky tzitok: ,,Vidim, Ze jeho knihy velmi rozvijaji a nemam pocit,
ze by sa z tych videt, ktoré videl, naucil tolko, kolko z knih. Ale neviem to tak povedat, lebo knihy konzumuje viac.*
Podobny nazor ma matka z rodiny €. 7, ktora tiez preferuje pouzivanie printovych médii.

4.4.2 Zapory

Rodiny v savislosti s elektronickymi médiami pocituji aj mnohé nevyhody. Viaceri za negativum povazuja
moment, ked sa venuji médiam namiesto toho, aby sa venovali blizkym. ,,Ak mam interakciu s ¢lovekom a nartsa
to ten mobil, vel'mi mi to vadi,‘ vyjadrila sa matka z rodiny €. 1. Podl'a matky z rodiny ¢. 8 je najva¢Sou nevyhodou to,
ak manzelia mobily pouzivaji samostatne. Oberaj sa tak o chvile stravené spolu. Viacerym Zenam tiez prekaza, ak
sa ich partner od mobilu nedokaze odtrhnut. ,,Muz sa od toho nevie odputat a je to premho taka zavislost. Detom
poviem a deti vedia. Nerobia ceremonie. Ak si to vie ¢lovek strazit, tak to nie je nevyhoda, tvrdi Zena z rodiny ¢. 3.
Podobny problém existuje aj v rodine €. 6: ,Priatel vac¢sinou viac cumi do toho telefénu nez by sa nam venoval. On
ked sa zapozera do toho, nevnima. Realita nula bodov.“ PouZivanie médii v mnohych rodinach brani komunikacii.
Vplyvom masmédii na rodinnt komunikaciu sa budeme zaoberat v nasledujucej kapitole.

Matky znasaja tazko aj to, ak pre pouzivanie médii netravia cas so svojimi detmi. Niekedy sa stane, zZe
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pocas hrania sa s dietatom musi jeden alebo druhy rodi¢ odskocit a nieco si vybavit. Matky z rodin €. 6 a ¢. 7 takto
vykonavaju pracovné povinnosti. Matku z rodiny ¢. 6 mrzi, ze musi dieta nechat samo: ,,Musim odpisat a nechcem.
Ale musi to byt vybavené Okrem toho dodala, Ze syn to zatial nevie pochopit. Matka z rodiny ¢. 8 vnima ako
nevyhodu, Ze sa dietatu pocas sledovania rozpravok nevenuje, aj ked by mohla. Matka z rodiny €. 5 priznala, Ze
v minulosti pre pouzivanie médii nestihala vykonavat povinnosti okolo deti. Dnes vS§ak ma stanoveny limit a citi,
Ze ma masmédia pod kontrolou.

Velkym minusom je pre rodiCov aj zistenie, Ze ich deti si na média velmi rychlo zvykaja. Matka z rodiny ¢.
7 to vyslovila ako jedinti nevyhodu a dodala, Ze iné nevyhody v oblasti médii nevidi. Matke z rodiny ¢. 2 to rovnako
prekaza. Jej Stvorro¢ny syn bez rozpravky poobede odmieta zaspat. Dvojro¢ny chlapec z rodiny ¢. 1 ma spomedzi
svojich rovesnikov sledovanie medialnych obsahov povolené najmenej. Ak mu vSak niekto zapne rozpravku, chce
automaticky sledovat aj dalSiu. Nechce ist dokonca ani von a po jej vypnuti sa rozplace. ,,Syn nevie prestat robit
th aktivitu. Je stras§ne nespokojny, ak mu to zoberiem. Ja mu to kvoli tomu nepustam, lebo mna to nebavi sa s nim
hadat pre to.*

»Nevyhodou je strach Takto sa vyjadrila matka z rodiny ¢. 5, ktorej niektoré informacie prichadzajiuce
z médii prinasaj neistotu. V rodine vznika nepohoda aj vtedy, ked manzel mnohé informacie vyhladava. Zistenie
zlych sprav spdsobuje stresy. Konkrétne tato rodina vnima ako negativum aj to, Ze ju média oberaja o Cas.

4.5 Vplyv obrazoviek na komunikaciu v rodine

Obrazovkové média majt na rodinnt komunikaciu rézny vplyv. Clenovia $tyroch rodin vnimaj, Ze ich
komunikacia je v dosledku pouzivania médii horsia. Dve rodiny prave vdaka médiam komunikuji viac. V ostatnych
dvoch rodinach ¢lenovia nemaju pocit, ze by média na rodinnt komunikaciu nejako posobili.

4.5.1 Negativny vplyv

Viaceré rodiny pocituja, Ze ich komunikacia je v stvislosti s pouZivanim médii slabsia. Clenovia rodin &.1, 2,
3 a 5 pre média komunikuji jednoznac¢ne strohejSie. Matka z rodiny €. 1 situaciu, ked je komunikacia obmedzena,
opisala podrobnejSie:

»Nemam rada, ked sme niekedy na mobiloch a uvedomim si, Ze sa vobec nerozpravame. A pritom sme
sa v tej chvili mohli v radSej rozpravat. To isté aj s malym. Ja som na mobile, on sa hra vedla mna a rozprava mi
nieco. Ja vnimam, ale nekomunikujem s nim, lebo akurat si nieco ¢itam. A takisto v posteli, ked uz chce$ mat pokoj
a rozpravat sa o niecom doélezitom. Ked je kazdy na mobile, dost to podla mna brani komunikacii.‘

Vo vacsine rodin je verbalny kontakt obmedzeny najma kvoli muzovi, ktory je od pouzivania mobilu zavisly
anevnima. ,,Viac treba hucat doriho, kym to neodloZi, vyjadrila sa Zena z rodiny €. 2. Podobne to funguje aj v rodine
¢. 3. Ak sa chce Zena rozpravat, musi na to svojho manzela ob¢as upozornit a poziadat ho, aby mobil odlozil. Niekedy
musi aj pockat, kym manzel nie¢o dopozera. Ak ju poc¢as rozpravania nevnima, citi sa podrazdene, no nevznikajt
pre to velké konflikty: ,,Upozornim ho na to, Zze mi to vadi, ale nebudem si kvoli tomu robit vrasky“ Rodina ¢. 8
v tejto oblasti vnima balans: ,Ked sme spolu, tak tie média vplyvaji negativne. Ked sme od seba a potrebujeme
komunikovat, vtedy to je pozitivne. Zena z tejto rodiny sa tiez vyjadrila, Ze doma vznikaju hadky, ak jeden z partnerov pouziva
mobil a nevnima toho druhého. Takyto problém nastava spolu v iestich rodinach. Zenu z rodiny &. 1 znervézituje aj to, ak partner
pocas rozhovoru pozera do mobilu, napriek tomu, Ze sa tvari, Ze ju po¢uva: ,,Stra§ne nemam rada, manzel to urcite tieZ nema
rad, ak mu nieco hovorim, on pozera do mobilu a zarovefl ma poctva. Toto ja nedavam. Mam pocit, Ze vtedy ma
nevie na 100 % pocuvat a nepokracujem potom. Mne to proste vadi.‘
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Pri recipovani medialnych obsahov byvaji zaujaté aj deti. Casto nevnimajd a rodi¢ia im musia viackrat
opakovat to, ¢o uz povedali. Ked' sleduji rozpravky, komunikuji menej, a maja problém sa aktivne zapajat do
konverzacie. Naopak, dieta v rodine €. 6 sa od obrazovky dokaze odtrhnat pomerne rychlo: ,,Ak sa za¢nem s malym
rozpravat, tak sa rozprava, nevnima potom uz rozpravku.* Podl'a matky ale zaroven existuja chvile, ked sa dokaze
poriadne zapozerat. To u nej spésobuje nervozitu: ,,Ja vidim, Ze to neprospieva tym detom, sledovat tolko tie
rozpravky alebo mobil.*

4.5.2 Pozitivny vplyv

Média na druhej strane vytvaraju priestor na komunikaciu. Do rodin prinasajiu nové témy a ¢lenovia vdaka
nim vedia najst aj spolo¢nt re¢. Matka z rodiny ¢. 1 si vSak mysli, Ze rozpravat sa o hocicom by vedeli aj bez
médii: ,,Urcite to prinasa aj nové témy, ale my by sme ich nasli aj keby sme nemali ten mobil. Netreba nam ho na
to Viaceré rodiny zvyknt vdaka médiam preberat udalosti, ktoré sa deji vo svete. Aktualne najcastejSou témou
rozhovorov je prave vojna na Ukrajine. Okrem toho sa rodiny rozpravaji o comkolvek, ¢o ich najmé na internete
zaujme a s ¢im sa chct so svojou polovi¢kou podelit. Okrem seriéznych informacii ide o bytové inSpiracie, ale aj
rozne rady, tipy ¢i vtipy. Podnety na diskusie prichadzaja aj pocas sledovania filmov a rozpravok.

Mnohym rodindm média ulahcuju komunikaciu najma v pripade, ak sa potrebujt skontaktovat s partnerom.
Ci uz poc¢ut milé slova alebo nie¢o nutné vybavit. V rodine &. 6 média podporujii komunikaciu a pomahajt udrziavat
vztah na dialku. Otec rodiny pracuje v zahrani¢i a chodieva domov iba zriedka. Prave vdaka médiam sa partneri
vedia spojit, vediet o sebe a ostat v kontakte. Partneri zvyknt telefonovat najma cez videohovor. Tak ma Zena pocit,
akoby bol muz doma pri nej. Ich syn to v§ak vnima opacne. S otcom prostrednictvom mobilu volat nechce: ,Jemu
to lezie na nervy. Aj ked som sa ho pytala, pre¢o nechce rozpravat s ockom, tak mi odpovedal, zZe je to preto, lebo
tu realne nie je. Nechce rozpravat do mobilu. Bude sa s nim rozpravat, ked tu bude.

4.6 Posobenie na vztahy

Dobré medziludské vztahy st pre spravne fungovanie rodiny nevyhnutné. Kazda rodina sa snazi vytvarat
prostredie, kde sa jej ¢lenovia citia dobre. Existuje vS§ak mnoho situacii a podnetov, ktoré v rodinach spdsobuji
konflikty a nepohodu. Jednym z nich je aj pouZivanie elektronickych masmédii. Clenovia piatich rodin vnimajt, Ze
tieto technologie posobia na ich vztahy negativne. V rodine ¢. 6 média vztah partnerov skor posiliiuji a udrziavajt.
KedZe st od seba daleko, prave vdaka nim vedia byt v kontakte a citit sa blizko toho druhého. V dalsich dvoch
rodinach prislusnici nevnimajt ziadne medialne vplyvy na vztahy v rodine. Obe tieto rodiny pouzivaju elektronické
média len vel'mi zriedka a snazia sa ¢as, ktory majq, stravit radSej osobnym kontaktom.

V rodinach vznikaju nezhody iba pre pouzivanie obrazovkovych médii. Mnohé Zeny, ale aj muzi, sa na
svojho partnera vedia nahnevat alebo urazit, ak je v ich pritomnosti na mobile. Prave mobil je hlavnym médiom,
ktoré sposobuje konflikty. V iom ma skoro kazdy svoju realitu, do ktorej sa ponori obcas radSej nez do tej ozajstne;j.
Zene z rodiny ¢&. 8 prekaza, ak s manzelom namiesto budovania vztahu travia ¢as pri mobile:

»Ak sme spolu a pouzivame kazdy svoj mobil, vtedy je to negativum. Neprekaza, ak je to na kratku dobu,
ak nieco hladame. Alebo ak vieme, ¢o robime, Ze ja viem, ¢o robi na mobile manzel a on vie, ¢o ja. Ale ak to je len
bezcielne scrollovanie, hladanie neuzito¢nych informacii, vtedy to urcite vztahy oslabuje. Lebo ten ¢as travime
sami s mobilom namiesto toho, aby sme budovali vztah.*

Matka z rodiny €. 1 si pri tejto téme predstavila viac negativhych momentov nez tych pozitivnych. Najma
v kontexte rodinnej komunikacie, ked sa s manzelom chcela rozpravat, ale on prave vtedy pouzival mobil. Alebo
ak nepocuvala syna. Nervozita sa u partnerov vyskytuje aj ked mobil pouZzivaja obaja v tej istej chvili: ,,My sa jeden
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na druhého hnevame, ak sme na mobile, ale pritom sme na mobile.“ Pre pouzivanie mobilu je podrazdena aj Zena
z rodiny €. 2. Mobil jej prekaza, ak brani v rodinnej komunikacii: ,,Chcem sa rozpravat a on sa chce bavit na mobile*
Na svojho manzela sa preto dokaZe urazit a nahnevat. Podrazdenost citi aj Zena z rodiny ¢. 4: ,,MoZno skrz to, Ze
ja nie som taka zaujata na ten mobil a mdj manzel je az vel'mi, tak mi to vadi v niektorych momentoch: Aj v tejto
rodine vznikaji hadky, ale tie partneri dokazu rychlo ukoncit. Pri otazke, ¢i sa ¢lenovia rodin na seba pre pouZivanie
médii urazaja, odpovedala matka s istotou: ,,Urcite Ze ano, haha.“ Nezhody v tejto rodine vznikaji aj medzi otcom
a synom, ak chcu v televizii sledovat rozdielne programy a nevedia sa dohodnat. V rodine ¢. 8 vznikaji konflikty
z trochu iného ddvodu: ,,Ked poviem manzelovi, akii somarinu som na internete c¢itala, najma na Facebooku, bud
hoaxy, alebo nieco z takych Zenskych primitivnosti, je potom nervozny z toho, Ze také veci ¢itam.”

4.6.1 Fyzicka izolacia ¢lenov

Rodinni prislusnici sa v dosledku pouzivania médii od seba fyzicky neizoluji. V ani jednej rodine sa nedeje,
aby ¢lenovia pouzivali média v rozdielnych miestnostiach. Podla Zeny z rodiny ¢. 1 je ale horSie, ak kazdy pouziva
vlastné médium v rovnakej miestnosti: ,,To je eSte horsie, lebo vidi§ toho ¢loveka, Ze je nepritomny, ze nekuka na
teba.* Viaceré rodiny sa pre média zvykna skor schadzat na jednom mieste. NajcastejSie, ak chct sledovat spolo¢né
obsahy v televizii. Matka z rodiny ¢. 3 si mysli, Ze k izolacii by mohlo prist, ak by ostala ticho a povolila samostatné
pouzivanie médii: ,,Mozno by k tomu doslo, keby sme boli my, Zeny, ticho. Keby sme sa nesnazili o to, aby to
partner odloZil. Velmi rychlo by k tomu skizlo, ak by som povedala, 7e ja si idem ¢itat hore knihu a on by zostal
dole s mobilom.* Matka z rodiny ¢. 5 si mysli, Ze k separacii ¢lenov by mohlo dojst skor v budtiicnosti, ked budt deti
starSie. Ak by malo kazdé dieta vlastny mobil a rozhodlo sa prezerat obsahy samostatne, nie v pritomnosti dalSich
¢lenov rodiny.

V stvislosti s izolaciou ¢lenov sme sa rodin pytali, ¢i sa uz niekedy pri pouzivani médii citili osamelo.
VSetky Zeny odpovedali, Ze taky pocit doposial nemali a Ze sa to pri detoch ani neda. Opa¢ne odpovedala iba matka
z rodiny ¢. 8: ,,Citim sa osamelo, ak si uvedomim, Ze som sama s mobilom. Je to divné.

4.7 Rodicovska mediacia

V kazdej rodine maju rodi¢ia prehlad o tom, ¢o recipuji ich deti. Pouzivanie médii a obsahy z nich
prichadzajuce zvykna rodi¢ia komentovat, vysvetlovat, spolu s detmi ich sledovat a niektoré aj zakazovat.
V rodinach sa teda praktizuja vSetky druhy rodi¢ovskej mediacie. Aktivna, restriktivha a mediacia spolo¢ného
sledovania/pouzivania médii.

Rodicia vykonavajlii mediaciu najma v oblasti obrazovkovych médii. Deti do jedného roka elektronické
obrazovkové média vobec nepouzivaju ani nesleduji. V rodine ¢. 1 ma dvojmesacna dcéra pristup k obrazovke
len ak spolu s matkou telefonuja s rodinou v zahranici. Ostatné deti ¢as pri médiach zvykna travit. Sa pri nich
zaujaté, fascinované a ¢asto nevnimaji svoje okolie. Vacsina deti sleduje rozpravky. Ci uz v TV alebo cez iné
masmédium. V rodine ¢. 3, kde st deti starSie, zvykna pouzivat mobil aj na hranie hier a v rodine ¢. 6 na ucenie
sa angli¢tiny. V rodine ¢. 5 moZe mobil pouZzivat iba najstarSia dcéra, a to jedine ak st niekde mimo domu alebo
v krizovych situaciach, ako to nazvala matka. Vac¢sina rodi¢ov svojim detom obsahy, ktoré buda sledovat, vybera
a zapina. Nepustili by im nieco, o ¢om nevedia alebo s ¢im nesthlasia. Rodicia, ktorych deti pouZzivaji mobil, maja
prehlad aj o stiahnutych aplikaciach. Rodiny ¢. 3 a €. 6 vyuzivaju aplikaciu YouTube Kids, aby mali istotu, Ze deti
sleduja len to, ¢o moZu.

Rodicia pokladaji za dolezité, aby s detmi o prijimanych obsahoch a pouzivani masmédii diskutovali.
Matka z rodiny €. 1 sa s dietatom rozprava zakazdym, ked mu zapne rozpravku. Podrobne synovi vysvetluje dej
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a komentuje, ¢o je spravne a ¢o nie. Rodicia z rodin ¢. 4, 6, 7 a 8 to zvyknu robit tiez, len v mensej miere. Matky
zrodin €. 2 a ¢. 3 detom obsahy nemajt tendenciu vysvetlovat. Podla matky ¢. 2 syn sleduje len to, ¢o moze. Skor on
mava pri sledovani otazky, ktoré mu rodi¢ nasledne zodpovie. Mediacia zo strany deti sa deje v siedmich rodinach.
Bud sa deti pytaji, ak nieComu nerozumejt, alebo dianie samy komentuji. V rodine ¢. 3 syn pri pouZivani médii
otazky nemava. Ak ma mobil, je ticho, a ni¢ viac mu netreba. Rodi¢ia detom okrem obsahov zvyknt objasniovat
najma jednotlivé zakazy. SnaZia sa im vysvetlit, preco st pre nich dané obsahy nevhodné a pre¢o mobil ¢i iné
masmédium nesmu pouzivat. Rovnako aj to, pre¢o pri masmédiach nesmu travit viac Casu alebo ich pouzivat
v urcitych situaciach. Rodi¢ia majt skasenost s tym, ze aktivnha mediacia ma na deti dobry vplyv. Vnimajt, ze deti
tomu, ¢o im rodicia hovoria, rozumejui a dava im to zmysel. Tato mediacia ma zaroven aj pou¢ny efekt, ak ide
o vysvetlovanie obsahov. Rodicia tiez veria, ze deti si z mediacie vezmu pozitiva a pochopia aj dovody, preco maja
v oblasti masmédii stanovené zakazy.

Na restriktivhu mediaciu reaguja deti rézne. Vo vacsine rodin sa deti hnevaj(, kricia a plact, ak pouZzivanie
masmédii rodicia zastavia alebo zakazu. Niekedy sa snazia s rodi¢mi aj vyjednavat. V §tyroch rodinach deti prestant
plakat, ak im rodic¢ia zakaz oddvodnia a vysvetlia: ,,Rozplace sa, ale potom mu to vysvetlim, preco, a slzy st do
sekundy pre¢,* tvrdi matka z rodiny ¢. 4. V dalSich troch rodinach si deti na reStrikcie zvykli a ked rodicia nieco
prikazu, deti pocvnu. Matky vravia, Ze deti sa to museli naucit. Teraz uz hranice poznaja a reSpektujt: ,,Uz vedia,
ze ak sa povie dost, tak dost. Prvé reakcie boli pla¢, trucovanie, odidenie z izby,* vysvetluje matka z rodiny ¢. 5
a zaroven dodava, Ze hranice detom bolo treba urcit. Ak ide o konkrétne zakazy, deti maji najmenej povolené
pouzivat mobil a tablet. V rodine €. 1a ¢. 2 mobily pred detmi zvyknt rodicia aj skryvat, pretoZe ak ich deti nemaju
na ociach, nezaujimaja ich. Okrem zakazov savisiacich s jednotlivymi prostriedkami masmedialnej komunikacie
existuju limity aj v sledovani konkrétnych obsahov. Rodic¢ia detom zakazuji pozerat to, s ¢im nesthlasia alebo ¢o
povazuju za nevhodné. Ak si matky vSimli, Ze ich deti st v kontexte masmedialnych obsahov z nie¢oho nervozne,
vystraSené alebo nejak inak negativne ovplyvnené, tam sledovanie zastavili alebo Gplne zakazali. NajcastejSie
nechct svojim detom pustat nasilné, bojové a nemoralne obsahy. Matka z rodiny ¢. 8 sa snazi zamedzit, aby deti
neprichadzali k programom, ktoré podporuju vychodné nabozenstva alebo kde s postavy nevhodne, vyzyvavo
oblecené. V rodine ¢. 5 deti nemozu sledovat filmy odvysielané po 20-tej hodine a ani konkrétny typ videi na
YouTube, v ktorych deti rozbaluju vela hraciek. Dovodom je, Ze deti chct potom tieto hracky vlastnit. V rodine
¢. 6 matka vnima, Ze na syna malo negativny vplyv hranie hier, preto mu ich odinstalovala a zakazala. Rodicia
pouzivanie médii zakazujl aj v konkrétnych situaciach. Ako je napisané v podkapitole Limity a obmedzenia, deti
maja pristup k médiam zakazany najma pocas jedenia. Niektorym rodi¢om prekaza, ak deti pouzivaji média na
navsteve. V rodine ¢. 4 ma dieta zakaz sledovat televiziu, ak neposlicha rodicov, alebo ak rodicia vnimaja, ze
nain nieco negativne posobi: ,Masa a medved, to je zabavnd rozpravka, ale nanho vplyva zle. Je tam ndsilie a on opakuje
podla Masi Na to prisla matka pri spolo¢nom sledovani rozpravky. Okrem vyssie spomenutych obmedzeni rodic¢ia
zvyknt ukoncit sledovanie /pouzivanie masmédii ajv pripade, ak st pri nich deti dlhSie nez je podla rodi¢ov vhodné.

Ak deti prijimaja obsahy z médii, rodi¢ia st im vZdy nablizku. Bud st hned pri nich, alebo vo vedlajSe;
izbe, odkial k detom obcas odbehnti. Obsahy zvyknt sledovat aj spolo¢ne. Ci uz za t¢elom mediacie, alebo ak
si chctt dany program pozriet tiez. Matka z rodiny €. 1 tvrdi, Ze by dvojro¢nému synovi nedovolila masmedialne
obsahy sledovat samostatne. Ani pouzivat mobil. Ten mu bez jej pritomnosti dovoli iba na fotografovanie. Naopak,
matka z rodiny ¢. 5 nezvykne pri masmédiach travit spolo¢ny cas s detmi: ,Malokedy si pustime telku spolu, zZe tu
s nimi sedim, lebo vzdy im pustim, ak potrebujem nieco dorobit a neda sa mi to s detmi. Ale jasné, Ze som hned
vo vedlajSej izbe, v kuchyni Rodina ¢. 3, kde st deti starSie, zvykne sledovat obsahy spolo¢ne, ak je dany obsah
atraktivny nielen pre deti, ale aj pre dospelych. Schadzaja sa najmé pri pozerani slovenskych serialov. Nejde tak
o pripad mediacie spolo¢ného sledovania. Pre matku z rodiny ¢. 1 ma spolo¢né sledovanie a nasledné vysvetlovanie
velky vyznam: ,,Myslim si, Ze mediacia je vel'mi dolezita, Ze syn to vnima, ak sa mu vysvetlia tie veci, ¢o sa tam stali.
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On by si to inak vysvetlil po svojom a ktovie ako by si to sam spracoval.
471 Detska recepcia a pohlad rodicov

Vécsine rodicov neprekaza, ak ich deti recipuji obsahy z obrazovkovych médii, pokial je to v miere, ktora
schvaluju. Iny nazor ma matka z rodiny €. 1. Ta by bola radsej, ak by jej dieta obrazovkové masmédia nepouzivalo.
Tato aktivita sa jej nepaci a mysli si, Ze dieta ani nerozvija: ,,Mne to vadi, lebo mam pocit, Ze to tym detom vymyva
mozog. Mne sa nepaci ta aktivita, ze sedi a kuka. To dietatko ma v sebe zZivot, ma zdravé nozicky a rucicky a potrebuje
veci chytat a k nim prist. Nie sediet, to bude robit na dochodku.*

Viaceré matky chct, aby ich deti pouzivali obrazovkové média menej. Tato potrebu nema iba matka
z rodiny €. 3, ktora tvrdi, ze deti média nepouzivaji Casto a ak chce, aby ich prestali pouzivat, jej rozhodnutie
reSpektuja. Ostatni rodi¢ia sa pouzivanie masmédii u deti poksaji zamedzit réznymi spdsobmi. Vac¢sina z nich sa
snazi travit ¢as s detmi vykonavanim roéznych spolo¢nych aktivit, najma hranim sa a prechadzkami. V rodinach ¢&.
1, &. 5 a ¢. 6 sa rodic¢ia v pouzivani médii snazia obmedzovat samych seba. Mnohi v pritomnosti deti nepouzivaju
najma mobil. Deti tak nelaka a nemaji potrebu po fiom siahat. V rodine ¢. 2 sa matka snazi eliminovat ¢as dietata
pred obrazovkou tak, Ze vypne televiziu alebo na pouZzivanie mobilu upozorni svojho manzela, ktory ho pouziva
aj pred synom. Dieta z rodiny ¢. 4 je zvyknuté sledovat televiziu pocas jedenia. Naucila ho to matka a déva si to za
vinu. Aktualne sa snazia spolu s manzelom a dietatom jedavat pri stole. Matka z rodiny ¢. 6 vyuziva iny spdsob,
aby dietatu pristup k mobilu zamedzila: ,,Napriklad poviem, Ze nejde elektrina alebo Ze nejde Wi-Fi. Ale to, Ze ide
televizor, mu nedopne este. V rodine ¢. 8 dieta sleduje rozpravky najcastejSie u babky. Z toho dévodu ho k starym
rodicom nepustaja v Case, ked' sa rozpravky vysielaju. V kone¢nom dosledku kazda z rodin vyuziva také metddy,
ktoré detom pouzivanie masovych médii prekazia.

5 ZHRNUTIE

V tejto kapitole sumarizujeme a interpretujeme ziskané poznatky, ¢im zaroven podavame komplexny obraz
o problematike roly médii v kazdodennom Zivote rodiny.

Na zaklade ziskanych poznatkov mdZeme tvrdit, Ze mladé slovenské rodiny pouZivaji masovokomunika¢né
prostriedky kazdy den. NajcastejSie sa v ich domacnostiach nachadzaja mobilné telefony. Tie vlastni kazdy rodic.
Ani jedno dieta vo veku do Siestich rokov svoj vlastny telefén zatial nema. Dal$im najcastejSie sa vyskytovanym
masmédiom je televizia. Dve rodiny televiziu prekvapivo nemaji. V domacnostiach st pritomné aj notebooky,
radia a zriedkavo aj reproduktory, tablety ¢i gramofon. Rodiny vo velkej miere pouzivaju aj printové média. Najma
malé deti, ktoré si rady prezeraji knizky. Knihy majt v oblube aj dospeli, najmé Zeny. Casopisy si rodiny takmer
vobec nekupuju. Dovodom je dostupnost informacii na internete. Zato printové noviny sa v jednej rodine ¢itaja
pravidelne.

V ramci rodinnej domacnosti zvyknt rodiny pouzivat masmédia najcastejSie v spoloCenskej miestnosti.
Je to jedina miestnost, kde sa nachadza televizia. Je to aj miesto, kde maji deti povolené pouzivanie mobilu ¢i
sledovanie rozpravok. V kuchyni prevlada poc¢avanie radia. Dospeli pouzivaji mobily aj v spalni a po ich vypnuti
zaspia. Detom v izbach na spanie vic¢sina rodi¢ov obrazovkové média zakazuje sledovat. Maja tu povolené iba
pocuvanie radia ¢i gramofénu. Niektoré respondentky sa priznali, Ze ich partneri a deti pouzivaji masmédia aj na
zachode. Muzi tu zvykna travit ¢as s mobilom a deti listuju knihy.

Rodiny st v kontakte s médiami poc¢as celého dna. Vaésina z nich ich pouziva najcastejsie vecer, ked st vietci
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¢lenovia doma spolu. V inych rodinach sa rodicia snazia média pouzivat az ked deti zaspia. Deti maj v niektorych
rodinach pristup k masmédiam povoleny najcastejSie ak matky vykonavaju domace prace alebo pracuja. Aktivne
pouzivanie elektronickych médii tvori v priemere dve hodiny denne, pricom viac ¢asu pri obrazovkovych médiach
travia muzi. Niektoré rodiny zvyknt masmédia zapinat len na to, aby v dome nieco hralo a nebolo ticho. St takto
zapnuté v priemere jednu hodinu denne.

Pri prijimani obsahov z médii si rodiny stanovuji rozne limity. Ich pouZivanie obmedzuji najma pri jedle,
a to z toho d6vodu, aby sa deti naudili jest bez nich. Niektoré rodiny zvyknti média obmedzovat v nedelu a travit
tento den spolo¢ne. Dve rodiny nepouzivajiu média na navsteve, ked' sa chct venovat blizkym. Rodina ¢. 7 média
pouziva najmenej cez vikend, ked dospeli neriesia pracovné povinnosti. Dospeli v rodine ¢. 1 si dokazu vyc¢lenit aj
konkrétne dni, kedy média nepouzivaji vobec.

Po vykonani rozhovorov sme zistili aj ako sa rodiny bez pritomnosti elektronickych médii citia.
Respondentky povacsine odpovedali, Ze sa bez nich citia dobre a pokojne. Dve Zeny odpovedali, Ze st konkrétne
bez mobilného telefénu viac rozruSené. Dovodom st obavy z toho, Ze zmeskaju telefonat od svojich blizkych.
Najma ak by sa mal tykat deti alebo niecoho ddlezitého. S mobilom st preto istejSie. Ak ide o muzov, niektori sa bez
pritomnosti obrazovkovych médii citia nervoznejsie. Zeny z troch rodin tvrdili, Ze ich muZi st od mobilu zavisli.
Muzi z ostatnych rodin sa bez pritomnosti mobilu citia podobne ako ich manzelky, teda prijemne.

Rodiny maji od médii viaceré oc¢akavania. NajcastejSie oCakavaju, ze ich spoja s blizkymi. Kontakt bez médii
si dnes nevie predstavit takmer ziadna z rodin. Okrem toho tiez dafajd, Ze im média poskytna aktualne, pravdivé
a vSestranné informacie. To oCakavaju najma muzi. Dospeli a deti chc(, aby im elektronické média poskytli aj
zabavu a relax. V niektorych domacnostiach masmédia dokonca ob¢as nahradzaji hracky. Oddych a zabavu rodiny
ocakavaja aj od knih. Tie st pre deti aj hlavhym zdrojom vzdelavania. Prostrednictvom nich sa zvykna vzdelavat aj
matky. Rodiny predpokladaju, Ze ich deti buda prijimat poznatky nielen z knih, ale aj z elektronickych médii.

S ocakavaniami stvisia aj motivacie pouzivat média. Rodiny ich vyuzivaju predov§etkym na komunikaciu,
informovanie, zabavu, oddych a edukaciu. NajcastejSie siahaji po mobilnom telefone, ktory sustreduje vSetko na
jednom mieste. VyuZivaji ho najma na telefonovanie. Niektoré Zeny ho vezmua do ruk aj ked sa citia osamelo
a potrebuju interakciu s I'udmi. Iné si na mobil zvykli a maji potrebu ho kontrolovat len tak. Podobne aj muzi svoje
mobily kontrolujt zo zvyku. Dal§ou motivaciou pouZivat mobil je potreba informovanosti. Dospeli tak vyhladavajt
informéacie rozneho typu. Muzi preferuju seridézne spravy, zZeny skor recepty, navody a ¢okolvek, ¢o ich zaujima.
Zeny mobil pouZivaji aj na internet banking a hladanie ingpiracii. Rodiny po fiom siahnu aj ak sa chct zabavit,
dokumentovat okamihy a oddychnut si. Niektoré Zeny takyto oddych odmietaja. Relaxuja radSej s knihou v ruke
alebo robia iné aktivity. Na plnenie pracovnych povinnosti vac¢Sina dospelych vyuZiva notebooky. Tie v dvoch
rodinach obcas alternuju aj televiziu. Televiziu sleduju rodiny najma za ic¢elom informovanosti, zabavy, oddychu
a edukacie. Matky niekedy zapnu televizor, aby utisili svoje dieta. Najmé ak robia domace prace alebo pracujt.
Motivaciou pre zapnutie radia alebo podobného zvukového zariadenia je hlavne potreba zabavy, informovanosti a
edukacie. Po knihach siahaji, ak chct s partnerom alebo s detmi stravit kvalitny spolo¢ny ¢as, navzajom sa zbliZit
¢i upokojit deti. Rodic¢ia zaroven chcq, aby deti mali ku kniham pozitivny vztah a aby si vytvorili navyk na ich
Citanie. Takisto sa detom snazia vytvorit predspankova rutinu a ucit ich nové veci. Tiez veria, ze deti si pri ¢itani
buduju predstavivost a zlepSuja slovna zasobu. Dospeli si za c¢elom vzdelavania, obohatenia lexiky a oddychu
¢itaja aj sami.

Vacsina rodin si fungovanie bez elektronickych médii v dnesnej dobe nevie predstavit. Najma ak ide o
mobilny telefon, ktory im umoZnuje komunikdciu. Masmédia v rodinach nemaji povacsine klucovh dlohu.
NajdolezitejSiu rolu zohravaja v rodine €. 6, kde partnerov zijicich na dialku spajaja. Mnohé rodiny v oblasti médii
pocituju vyhody a nevyhody. Uvedomuju si ich pomoc, ale zaroven nechct dovolit, aby boli ich panom.
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Rodiny vnimaji viacero vyhod, ktoré elektronické masmédia prinasaji. Najva¢sim plusom je pre nich
promptna komunikacia, ktort média poskytuji. Tato vyhodu vnimaji $pecialne matky na materskej dovolenke,
ktoré st vac¢sinu diia doma samy. Vybavuju nakupy na dialku alebo iné zalezitosti. Velkou vyhodou je pre rodiny
aj rychle informovanie sa z pohodlia domova. Najma na internete si vedia najst informéacie, ktoré ich zaujimaju.
Takmer v kazdej rodine ako vyhody vnimaju to, Ze deti prostrednictvom médii zabavia. Okrem toho, Ze deti si
¢as pred obrazovkou uzivaji, matky maja v tej chvili moznost robit domace prace alebo pracovat. Zabavu vdaka
médiam zazivaju aj dospeli. Vedia si pri nich aj oddychnut a vela veci vyriesit na dialku. Ako velka vyhodu vnimajt
matky aj to, Ze sa ich deti vdaka médiam naucili nové veci. Aj ked' sa najviac naucili z knih, ma podla nich zmysel aj
vzdelavanie prostrednictvom elektronickych médii. Ucia sa takto najmé cudzi jazyk, ale aj farby, ¢isla ¢i dni v tyzdni.
V rodine €. 7 sa syn v stvislosti s prirodou naucil udrzatelnejSiemu spravaniu. Okrem spomenutych poznatkov si
deti pri prijimani obsahov buduju aj pamat a zapamatavaju si piesne a frazy z rozpravok.

Ako nevyhody médii vnimaja rodiny najma to, Ze ruSia interakciu medzi jednotlivymi ¢lenmi a zabranuj
komunikacii. Viacerym zenam prekaza, Ze ich muzi sa od masmédii nevedia odtrhntt a st od nich zavisli. Matky
hodnotia zaporne to, ze pre média netravia viac ¢asu s detmi. Rovnako im prekaza, ak vidia, Ze deti si na média
lahko zvykaju a nechct prestat medialne obsahy prijimat.

Pokial ide o rodinnti komunikaciu, obrazovkové média na fiu posobia rézne. Najviac rodin vnima, Ze
ich komunikacia je v dosledku pouzivania médii menej kvalitna a strohejSia. Vo vac¢sine rodin je komunikacia
obmedzena najma kvoli muzovi, ktory svoje okolie po¢as pouzivania médii ignoruje. V Siestich rodinach vznikaja
medzi partnermi v dosledku pouzivania médii aj hadky a mensie konflikty. Najma ak jeden nevnima toho druhého.
Pri prijimani medialnych obsahov st zaujaté aj deti. Svojich rodicov tiez Casto nevnimaju a pocas konzumacie
obsahov komunikuji mene;j.

Aj ked maju média na komunikaciu prevazne negativny vplyv, viaceré rodiny vidia pozitivum v tom, Ze
im dokazu priniest aj nové témy a vytvaraji priestor na komunikovanie. Rodiny sa tak vdaka médiam rozpravaj
o vaznych alebo zabavnych obsahoch. Podnety na konverzacie prichadzaji aj pocas sledovania rozpravok s detmi.
Matka z rodiny €. 1si napriek tomu mysli, Ze témy na rozhovory by si vedeli najst aj sami a média k tomu nepotrebuja.
Pozitivny vplyv médii na komunikaciu rodiny vnimaji najma v pripadoch, ak s blizkymi fyzicky nie sa. Vtedy ich
dokazu spoijit a zblizit. V rodine ¢. 6 takto pomahaji udrzat vztah partnerov na dialku.

Masmeédia maju vplyv nielen na komunikaciu, ale aj na vztahy v rodine. Pésobia na ne prevazne negativne.
Nezhody vznikaji najma vtedy, ak jeden z ¢lenov pouZiva vlastné mobilné zariadenie a nepoc¢uva iného ¢lena, ktory
s nim chce mat interakciu. Nervozita v rodine ¢. 1 panuje aj v momente, ak obaja partneri mobil pouzivaja sicasne.
V rodinach st to prevazne Zeny, ktoré sa na svojich partnerov urazaji a hnevaja, ak s nimi netravia pre média
¢as. V rodine €. 4 vznikaji nezhody aj medzi otcom a dietatom, ak sa nevedia zhodntt na tom, ¢o budu sledovat.
V rodine ¢. 8 sa manzel dokdZe nahnevat na manzelku, ak mu c¢ita informacie z internetu, ktoré st absurdné
alebo nepravdivé.

Rodiny sa v dosledku pouzivania masmédii od seba fyzicky neizoluju. To znamen4, ze nemaju tendenciu
pouzivat masmédia v rozdielnych miestnostiach samostatne. Prave naopak, skor sa za i¢elom sledovania rovnakych
obsahov zvyknu schadzat. V stvislosti s izolaciou ¢lenov sme tiez zistovali, ¢i sa rodiny pri pouzivani médii citia
osamelo. Tento pocit pozna iba matka z rodiny ¢. 8, ktora si niekedy uvedomi, Ze je s mobilom sama a pride jej to
cudné.

V kazdej z rodin majt rodicia prehlad o obsahoch, ktoré sledujt ich deti. Tieto obsahy zvykna komentovat,
vysvetlovat, spolocne s detmi sledovat alebo ich zakazovat. Vykonavaju teda vSetky druhy rodicovskej mediacie.
Prostrednictvom aktivnej mediacie zvykne vac¢sina rodicov detom vysvetlovat, ¢o je spravne a ¢o nie. Otazky

117



SVOALIK 2022
Sekcia masmedialne] komunikacie, umeleckej komunikacie a tedrie digitalnych hier

ohladom obsahov majt aj deti. Mediacia teda prebieha nielen strany rodicov, ale aj zo strany deti. Rodicia im
vysvetluja aj vhodnost a nevhodnost obsahov, dovody, preco nesmt masmédia pouzivat alebo pre¢o nesmu pri
nich travit viac ¢asu. Dospeli maji skdsenost s tym, Ze ak detom zakazy vysvetlia, deti im porozumeja a lepsie ich
prijma. Naopak, ak im dané médium iba zakazu pouZivat, reaguju ¢asto s hnevom, placom alebo inym neziaducim
spravanim. Obcas sa s rodi¢mi snazia aj vyjednavat. V niektorych rodinach si deti na restrikcie uz zvykli a nemajt
problém ich reSpektovat. V ramci restriktivnej mediacie maji deti najcastejSie zakdzané pouzivat mobil a tablet.
Obmedzenia maju aj v sledovani obsahov. Rodicia im zakazuju to, ¢o nepovazuja za vhodné. NajCastejSie ide
o bojové, nasilné alebo nemoralne obsahy. Ak si matky v§imli, Ze ich deti st z nie¢oho nervozne, vystrasené alebo
inak negativne ovplyvnené, tam sledovanie tiez zakazali. Limity stanovili aj pri konkrétnych situaciach. Vo vacsine
rodin deti nesmu média pouzivat pri jedle. Treti druh mediacie sa tyka spolo¢ného sledovania/pouzivania médii.
Ten zvyknu praktizovat najma matky. Pre niektoré je nevyhnutnost, aby s detmi obsahy sledovali a vysvetlovali im
dianie. Ini rodic¢ia to za nutné nepokladaju a pocas toho, ako deti sleduji medialne obsahy, oni vykonavaji vlastné
aktivity. V rodinach, kde st deti starSie, sa ¢lenovia pri televizii schadzaji skor za i¢elom sledovania atraktivnych
obsahov nez za i¢elom mediacie.

Pouzivanie médii detmi vacsine rodicov neprekaza. Nesuhlasi s tym iba matka z rodiny ¢. 1, ktora média
svojmu dietatu vacSinou odmieta dovolit, pretoZe ma pocit, Ze ho nijak nerozvijaju a je nimi prili§ zaujaté. Viaceri
rodi¢ia majt tizbu, aby ich deti venovali médiam menej ¢asu. SnaZia sa to zabezpecit roznymi sposobmi. Va¢sinou
¢as s detmi travia inak nez pri masmédiach. Rodicia v pouzivani médii obmedzujt aj samych seba, aby sa to od nich
deti nenaucili. Matka z rodiny €. 6 synovi klame, Ze nejde Wi-Fi. Matka z rodiny ¢. 8 dieta odmieta puastat k starym
rodicom v Case, ked v televizii chodia rozpravky. Zabezpeci tak, ze sa sledovaniu medialnych obsahov vyhne.
Napokon, kazdy rodi¢ na to, aby zabranil styku dietata s médiami, vyuziva takti metodu, ktort poklada za vhodnt
a efektivnu.

5.1 Vysledky

Prostrednictvom ciastkovych cielov sa nam podarilo naplnit hlavny ciel prace. Zistili sme, Ze masové
média si v rodinach vytvorili pevné miesto. Plnia predov§etkym komunika¢n, informaénd, zabavnt, oddychova
a vzdelavaciu rolu. Niektori ich vyuzivaju ako svojich spolahlivych pomocnikov. Svoje deti nimi zabavia, ak sa
potrebuji venovat inej ¢innosti. Média rodinam slazia aj na vykonavanie pracovnych povinnosti a zaznamenavanie
zivotnych okamihov.

Média prenikli do kazdodennosti Zivota rodiny. Rodiny ich aktivnym recipovanim stravia v priemere dve
hodiny denne a vyuZivaja ich aj na vyplnenie ticha v domacnosti. Mnohi si fungovanie bez nich dnes uz nedokazu
predstavit. Rodinam prinasaji mnohé vyhody a ulah¢uju im zZivot. Na druhej strane st aj Skodcom. Vyrazne oslabuju
najma komunikaciu v rodine a vztahy medzi jednotlivymi prislu§nikmi.

Trend pouzivat média si osvojili nielen dospeli, ale aj deti. Pri ich sledovani st zaujaté a rychlo si na ne
zvykajl. Rodicia si Skodlivé t¢inky médii plne uvedomuji. Dané obsahy detom vyberaju, vysvetluji a spolu s nimi aj
spolo¢ne sledujiu. Obsahy a masovokomunikac¢né prostriedky, ktoré rodi¢ia nepokladaji za vhodné, detom zakazuja.
Hladajt aj rozne spdsoby, ako by im pristup k médidm mohli obmedzit. Rovnako chct, aby média pouzivali mene;
a svoj Cas vyuzivali efektivnejsie.

ZAVER

Média sa stali sicastou kazdodenného Zivota rodin. Mnohé rodiny travia pri médiach ¢as na tkkor budovania
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rodinnych vazieb. Pozeranie do obrazoviek sa stalo akymsi fenoménom, ktorému podlahli nielen dospeli, ale aj
najmensie deti. V naSej praci sme sa zaoberali vplyvom médii na rodiny s detmi vo veku do Siestich rokov. Hlavnym
cielom prace bolo zistit, aké roly maji média v kazdodennom Zivote mladych slovenskych rodin.

Vteoretickejcastiprace sme charakterizovali medialnu kazdodennost a vkratkosti sme uviedli problematiku,
ktorej sme sa nadalej venovali. V empirickej Casti prace sme uplatnili dizajn kvalitativheho vyskumu a v ramci neho
metodu hibkovych rozhovorov.

Na zaklade vykonanych rozhovorov sme zistili, Ze slovenské rodiny s detmi vo veku do Siestich rokov
st obklopené médiami kazdy den. Vyuzivaja ich predovSetkym na komunikaciu, informovanie, zabavu, oddych
a vzdelavanie. Mnohi rodicia si nimi pomahaji, ak chct svoje dieta zabavit a upokojit. Zvykni pomocou nich
vykonavat aj pracovné povinnosti ¢i dokumentovat zivot. V. mnohych oblastiach vedia rodinam pomoct, ale aj
uskodit. Negativne vplyvajli najméd na rodinnt komunikaciu a vztahy v rodinach. Ich pouZivanie si obltbili aj
najmensi ¢lenovia rodin. Deti si na obrazovky velmi rychlo zvykaju a radi pri nich travia ¢as. Rodicia si mozné
vplyvy médii na vyvoj deti uvedomuji a z toho dévodu chct zabezpecit, aby pri nich travili menej ¢asu. Prijimané
obsahy zvyknu tiez kontrolovat, vysvetlovat, zakazovat a spolo¢ne s detmi sledovat. Vykonavaja teda vSetky druhy
rodi¢ovskej mediacie, to jest aktivnu, reStriktivhu a mediaciu spolo¢ného sledovania obsahov.

V praci sme dospeli k zaveru, Zze média v Zivotoch rodin zohravaji délezit rolu. Clenov rodin spajaja,
informuji, zabavaja, poskytuji im oddych a takisto ich vzdelavaju. Vyuzivaji ich ako svojich kazdodennych
pomocnikov a pocitujad mnoho vyhod, ktoré im prinasaji. Vedia im vSak sposobovat aj problémy a nardsat rodinna
harmoniu. MéZeme tvrdit, Ze ich postavenie a vplyvy st v rodinach silné a vyznamné. V konec¢nom dosledku zavisi

uz od konkrétnych rodin, ¢i médiam budu sluzit alebo im panovat.
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VPLYV MEDIi MA HODMNOTOVL ORIENTACIU DETI A MLADEZE

Katarina Rendosova - Diana Bulganova

ABSTRAKT

Prispevok ma za ciel sktimat a zistit, akym spdsobom, a do akej miery medialne obsahy vplyvaji na tvorbu a zmenu
hodndt v zivote dietata a mladého ¢loveka. V teoretickej asti prispevku st charakterizované zakladné pojmy, ktoré
stvisia s tvorbou hodndét a hodnotovymi orientaciami ¢loveka. Prispevok sa dalej venuje rizikam, ktoré so sebou
prinasaju rozne druhy medialnych obsahov. Venuje sa nasiliu a sexualizacii obsahov, ktoré média prezentuja. Os-
obitna kapitola je venovana medialnej vychove a jej siCasnému stavu na slovenskych §kolach. Posledna kapitola
teoretickej Casti sa venuje krestanskym médiam a ich konkrétnym obsahom urcenych pre mladez. Empiricka cast
prispevku ma za ciel prostrednictvom focus group rozhovorov a dotaznika zistit, aky je vztah ziakov a Studentov
k socialnym médiam. Ktoré zo socialnych sieti vyuzivaji a v akom rozsahu, aké hodnoty st pre respondentov
klacové, a ktoré naopak menej doleZité.

Klacové slova: Deti a mladez. Hodnotova orientacia. Hodnoty. Medialna vychova. Medialne obsahy.

ABSTRACT

The aim of this paper is to examine and find out the extent to which media contents influence formation and
change of values in the life of a child and a young adult. The theoretical framework is concerned with the char-
acterization of the basic concepts related to the creation of values and a person’s value orientations. This paper
also deals with the danger that comes into existence with different types of media content such is, for instance,
the violence and sexualization of the content presented by the media. A separate chapter is devoted to the media
education and its status quo in Slovak schools. The last chapter of the theoretical framework focuses on Christian
media and their specific content for young people. Lastly, the empirical part of the paper is set to determinate, by
means of focus group interviews and questionnaire, the relationship of pupils and students with the social media.
Moreover, to find out which social networks and in what form, they use, what values are most important and in
contrary, what values are unimportant.

Key Words: Children and youth. Media contents. Media education. Value orientation. Values.

UvVoD

V sticasnej dobe st internet a socialne siete neoddelitelnou sticastou zivota kazdého mladého ¢loveka. Deti
uz od utleho detstva dokazu bez problémov narabat s tabletmi a smartfonmi. Hraja sa hry, sleduja vided, vyuzivaja
rozne aplikacie. Neskor si vytvaraju tcty na socialnych sietach, z ktorych vlastnia G¢ty az na 4-5 rozli¢nych. Tieto
platformy st zahltené informaciami, ponukami a reklamami, v ktorych je problematické orientovat sa. Prave preto,
vznika stale vac¢sia potreba vyucovat medialnu vychovu na zakladnych a strednych Skolach. Slovensky vzdelavaci
systém v stucasnosti neuvadza medialnu vychovu ako povinny predmet. Kazda skola ma moznost rozhodnut sa,
akym spdsobom ju sprostredkuje medzi svojimi ziakmi a §tudentmi. Cielom naSej prace je skimat a zistit, akym
sposobom, a do akej miery medialne obsahy vplyvaji na tvorbu a zmenu hodnot v zivote dietata a mladého ¢loveka.
Hovorime o obsahoch, ku ktorym maja pristup prave prostrednictvom internetu, socialnych sieti a televizie.
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1 TEORETICKE VYCHODISKA

11 Hodnoty, hodnotovy systém a hodnotova orientacia

Na Gvod je dolezité vymedzit zakladné pojmy, ktoré st nosnymi pre spracovanie témy. Medzi tieto pojmy
patria predovSetkym hodnoty, hodnotovy systém a hodnotova orientacia. Ak hovorime o hodnotovom systéme
a hodnotach vSeobecne, hovorime o axioldgii, alebo inak nazyvanej aj filozofii hodnot. Axiolégia sa zaobera
hodnotami vo vztahu k ludom, Bohu, spolo¢nosti a prirode.! Vplyv na Iudské spravanie a hierarchiu hodnot ma
okrem neho samého aj spoloc¢nost. Povod hodnoty moze byt individualny alebo institucionalny.? Kym individualne
hodnoty st Cisto subjektivne, institucionalne hodnoty, inak nazyvané normy, st platné pre vSetkych ¢lenov danej
skupiny.

Hodnotami st vo v§eobecnosti predmety, predstavy, myslienky, ktoré ¢lovek povazuje za vyznamné z hladiska
¢i uz individualneho, alebo spolocenského zaujmu. V procese hodnotenia aplikujeme isté kritéria na predmety
a javy, a na zaklade nich k nemu zaujmeme postoj. Podla Dorotikovej mézeme hodnoty oznacit za motivujaci
faktor spravania a porozumenia vyznamov. Svet hodnot sa nam pripomina prostrednictvom sveta veci, a z toho sa
nespravne usudzuje, ze hodnoty st svetom veci. Problém je vSak v tom, Ze hodnota nevyplyva z podstaty objektu,
ale z role, aka tento objekt hra v Zivote Cloveka.® Prvym miestom, kde ¢lovek tvori svoju hierarchiu hodnot
a hodnotovu orientaciu, je rodina. Rodina nema za tlohu iba materialne zabezpecenie jej lenov, ale aj priestor
na prvé socialne prostredie.* V predskolskom veku dieta vnima svoju rodinu a predovsetkym rodiov za vzor a hodnotovi
orientaciu rodiny za Standard. S nastupom do Skoly prichadza prva vicsia skuska o sa tyka hodnét a medzil'udskych vztahov.
S prichodom puberty, dospievajuci ¢lovek zacina etapu prehodnocovania, hl'adania a burenia sa, aj vo¢i hodnotam vstepovanym zo
strany rodi¢ov. V tomto obdobi je vel'mi ddlezita spravna komunikacia zo strany rodiov. Aj napriek spoloénému hodnotovému
systému rodiny, kazdy jej Clen je Specificky a individualny. Tento fakt je ddlezité zohladnit aj pri vychove.

Pre blizSie pochopenie problematiky tvorby hodnot a hodnotovej orientacie je potrebné vymedzit pojmy ako
pseudohodnoty a pseudorealita. Pri pseudohodnotach hovorime o ne-hodnotach alebo anti-hodnotach. MézZeme
povedat, Ze pseudohodnoty st to isté ako negativne hodnoty, avSak nebezpecenstvo pseudohodnét je skryte, nie
je evidentné. Medzi pseudohodnoty sa zaraduje napr. zavislost, sebectvo, pycha, lakomstvo, ktorych negativitu
si v§ak jedinec nemusi v plnom rozsahu uvedomovat. V tomto neuvedomeni si spociva riziko pseudohodnot.® Je
vyznamné predovsSetkym pri dospievajicich. Leskova tvrdi, ze pre mladych dospievajicich je dolezité vytvorit si
spravny pocit identity. Pri snahe pochopit samych seba a k formovaniu hodndt sa obracaja na svoje vzory z televizie
a filmov.” Tu sa dostavame k problematike pseudoreality.

Ulohou pseudoreality je podsuvat’ obraz akejsi ndhrady reality, ktorej zékladnou charakteristikou je klamstvo, imitacia
a dezinterpretacia. Ciel'om je podporovat’ konzumné spravanie 'udi. Snazia sa vytrhnut’ ¢loveka z nudy a stereotypu reality k fikciam
filmu, extrémnym reality show, dobrodruznym digitalnym hram. Nebezpeéenstvo pseudoreality je predovsetkym jej zdmena za
realitu a jej vplyv na hodnotovu orientaciu. Toto riziko sa spomina predovsetkym v stvislosti s hodnotovymi orientdciami deti a
mladeze® prave preto, Ze ako hovori Petranova: ,Dieta nie je schopné rozliSit medzi realitou a fikciou.*®
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1.2 Nasilie v digitalnych hrach

Mnozstvo medialnych obsahov, ktoré televizia a internet ponukajl, ¢asto presahuji kapacitu rodicov.
Nestihaju sledovat, ¢o ich deti pozeraji a aky dopad to ma na ich spravanie. Filmy a pocitacové hry sa mozu zdat
neskodné, no na kazdého recipienta mézu vplyvat inak. Detsky pouzivatel nemusi spravne pochopit, Ze ide len
o hru, a spravanie hrdinov prevezme do svojho Zivota. Preto povazujeme za dolezité hovorit o nastrahach nasilného
obsahu predovSetkym na deti. V medialnych obsahoch sa stale viac a viac stretdvame s nasilim. RozliSujeme dva
druhy nasilnych prvkov. Realne nasilie a fiktivne nasilie. Realne nasilie je prezentované najmé v spravodajskych
obsahoch. Ide o udalosti a ¢iny, ktoré sa skutoc¢ne stali. V pripade fiktivheho nasilia ide o logickt a dramaturgicka
sucast rozpravaného pribehu. Problém diferenciacie medialnych obsahov vznika v pripade detského divaka. Dieta
nie je schopné rozliSit medzi realitou a fikciou."

Velké mnozstvo digitalnych hier, hoci st tvorené za tcelom zabavy a vzdelavania, obsahuje nasilné prvky.
VSeobecne sa za ,,nasilnt* hru povazuje ta, v ktorej je cielom ublizit druhej postave. Vysledkom moze byt spdsobit
zranenie alebo az smrt stpera.

Dovodom je fakt, ze hrac sa stava priamou sticastou hry. Stotoziuje sa s hernou postavou a robi rozhodnutia.
V televizii, je len pasivnym svedkom ¢inov postav. Aktivnou participaciou a opakovanim si hrac cvic¢i nasilné konanie.
Sucastou su aj ocenenia a plusové body za nasilné spravanie.!

121 Myty spojené s vplyvom nasilnych medialnych obsahov na recipientov

V spojitosti s vplyvom, aky maji medialne obsahy na divaka (nie len detského divaka), vznikaju v spolo¢nosti
rozlicné myty. Douglas A. Gentile vysvetluje, preco mnohé z nich nie st pravdivé a v ¢om spociva ich omyl.

1. Mytus: Medialne efekty s oCividné.

Clovek nie je schopny zaregistrovat malé zmeny v priebehu ¢asu. Média maj tendenciu vplyvat na ¢loveka
pomaly, ale intenzivne. Vztah pri¢ina - nasledok nemusi byt preto zjavny okamzite. Ako priklad uvadza Gentile
fajcenie cigariet. Vacsina I'udi uznava fakt, ze fajcenie Skodi zdraviu a sposobuje rakovinu plic aj napriek tomu,
ze nasledky fajéenia st nepatrné a kumulativne. Jedna cigareta neovplyvni zdravie ¢loveka vyraznym sposobom,
ale roky fajéenia mézu mat tazké nasledky, aj ked nie u kazdého ¢loveka a nie v rovnakej miere. Podobne je to
s dlhodobym vystavovanim sa nasiliu v medialnych obsahoch.”

2. Mytus: Nasilie v médiach pomaha ,vypustit paru* agresie. Recipient je nasledne menej agresivny.

Gentile upozoriiuje, Ze mytus je zaloZeny na metafore parného stroja, v ktorom sa tlak neustale zvySuje.
Bud sa para uvolni alebo stroj vybuchne. V Iudskom tele funguje podobny princip. Je to v pripade hladu a smadu.
Potreba najest a napit sa silnie a pokial nie je uspokojena, ¢lovek zomrie. S agresiou to tak vSak nie je. Uplatiiuje
sa tu vSak iny princip. Pravidelné opakovanie nam pomaha zapamatat si jav lepSie. Opakovanim nasilnych obrazov
sa stavame voc¢i nim odolni, stavaju sa pre nas prijatelné a normalne.*

1.3 Sexualizacia medialnych obsahov

Fenomén s ktorym takisto bojujeme, st stereotypy. PredovSetkym tie, ktoré vznikaji vo vnimani muza
a zeny. Ci uZ je to postavenie v spolo¢nosti, alebo pozicia, ktorti kazdy z nich zastava v spolo¢nosti. Je preto

10 Tamtiez, s. 38.

11 ANDERSON, C.A. - GENTILE, D.A.: Violent Video Game Effects on Aggressive Thoughts, Feelings, Psysiology, and Be-
havious. In GENTILE, D.A.: Media Violence and Children. California, 2014, s. 233.

12 GENTILE, D.A.: Why Don’'t Media Violence Effects Look the Same on Everyone?: Developmental Approaches to Under-
standing Media Effects. In GENTILE, D.A.: Media Violence and Children. California, 2014, s.48.

13 Tamtiez, s.54.

122



VPLYV MEDIi MA HODMNOTOVL ORIENTACIU DETi A MLADEZE
Katarina RendoSovd - Diana Bulganova

dolezité tieto obrazy poznat, aby sme vedeli spravne rozliSit a bojovat proti stereotypom, ktoré ¢astokrat nicia
naSe vztahy.

Na Gvod je dolezité definovat pojem sexualizované média. Presna definicia by znela takto: Sexualizacia je
neustale zobrazovanie a chapanie ¢loveka, predovSetkym ako sexualny objekt." Na druhej strane sexualne zdravie,
si podla Svetovej zdravotnickej organizacie (WHO), vyzaduje pozitivny a Gctivy pristup k sexualite a sexualnym
vztahom, ako aj moznost mat prijemné a bezpe¢né sexualne zazitky bez natlaku, diskriminacie a nasilia.® Toto vSak
nie je vZdy obraz, ktory sa naskytne divakom pri sledovani medialnych obsahov. Diev¢atam a Zenam sa predostiera
vzor, ako by mali vyzerat. Chlapcom a muzom zase vzor dievcat, aky sa im ma zdat atraktivny. Dievcata a Zeny
nemaji byt silné, ale atraktivne, nie odvazne, ale sexy, nemaju byt muadre, ale krasne.

Tieto prvky mozeme vidiet predovSetkym v reklame. Vo velkej miere pracuje so symbolickou recou, ktorej
sucastou su stereotypy. Muz s kufrikom, v obleku odchadza rano z domu, matka natiera maslo na chlieb celej
rodine, pracku pride opravit star$i muz v montérkach. Na jednej strane reklamy Cerpaja z reality, ale znac¢ne ju
aj ovplyviiuju a realitu vytvaraji.' V ¢asopisoch a reklamach ur€enych pre Zeny, vystupuje Zena ¢asto ako supermama, dobré
zena v domacnosti alebo ako ,,femme fatale” (v reklamach na kozmetiku). V pripade reklam pre muzov vystupuje Zena ako putac
pozornosti alebo médny doplnok. Zena je mélokedy k tovaru aktivna, vaésinou s nim nijako nestvisi.” Su¢astou je asto Zenska
nahota. Dokonca aj v reklamach na obleCenie. V reklame na dzinsy je zenska postava, ktora je od pasa hore naha. V reklamach na
spodnt bielizen a plavky sa Ciastoéna nahota o¢akava. No to, Co vytvara dojem, Ze zena je ,,pontikana®, je vyraz tvare modelky, jej

gesta a pozicia tela.!®

Okrem toho, Ze média prezentované v sucasnosti st vysoko sexualizované, st nerealistické. Tu vznikaja
mylné predstavy o tom, ako ma vyzerat idealna Zena/muz. Vyskum z roku 2010 ukazal, ako dievcata vo veku od 3
do 5 rokov spajaju vyzor s inymi kvalitami. Kym chudé diev¢ata povazovali za milé, prijemné, priatel'ské, tu¢nejsie
dievcata povazovali za lenivé, hlape, ktoré nemajt zZiadnych kamaratov.'* Okrem toho, Ze medialne obsahy vytvarajt
tlak vyhoviet idealom krasy, ovplyviiuje aj pohlad dospievajicich mladych l'udi na vztahy. V diskusii?® bola dékazom
vypoved chlapca, ktory tvrdil, Ze aj v pripade, Ze s diev€atom rad travi cas, pokial by ju jeho kamarati nepovazovali
za atraktivnu, nezavolal by ju von. Vytvara sa teda kultara tela, kde je dolezity vzhlad a nie osobnost ¢loveka.
Dievcata sa snazia dosiahnut ideal krasy a chlapci si hladajt dievéata, ktoré tento ideal krasy spifaji.’ Media
Awareness Network uvadza zaujimavy vyskum, v rdmci ktorého vygenerovali Zenu s proporciami Barbie. Zistili,
ze jej chrbtica by nebola dostato¢ne silna, aby uniesla vahu hornej Casti tela, telo by nebolo dostato¢ne velké, aby
obsiahlo viac ako polovicu pecene a niekolko centimetrov ¢riev. Zena podla tohto vzoru by trpela chronickymi
hnackami a vysledkom by bola smrt na podvyzivu.?

14 SHEWMAKER, J.W.: Sexualized Media Messages and Our Children. California, 2015, s. 14.

15 Sexual health. [online]. [2022-04-01]. Dostupné na: <https://www.who.int/teams/sexual-and-reproductive-health-and-re-
search/key-areas-of-work/sexual-health/defining-sexual-health>.

16 ZACOKOVA, A.: Siva my$ a Eervené $aty. In CVIKLOVA, J. - JURANOVA, J. - KOBOVA, I’. Zena nie je tovar. 2005, s. 44-
45.

17 Tamtiez, s. 48.

18 Tamtiez, s. 51-52.

19 HARRIGER, J.A. - CALOGERO, R. - WITHERINGTON, D. et al.: Body Size Stereotyping and Internalization of the Thin
Ideal in Preschool Girls. In SHEWMAKER, J.W.: Sexualized Media Messages and Our Children. California, 2015, s. 6-7.

20 SHEWMAKER, J.W.: Sexualized Media Messages and Our Children. California, 2015, s. 8.

21 Tamtiez.

22 ZACOKOVA, A.: Siva my$ a &ervené $aty. In CVIKLOVA, J. - JURANOVA, J. - KOBOVA, I’. Zena nie je tovar. 2005, s. 56-
57.
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1.4 Medialna vychova a slovenské Skolstvo

Komunikacia je zakladom medziludskych vztahov. Vedomosti a informacie sa prenasali najprv Gstnym,
potom pisomnym podanim. Medzi zakladné medialne epochy patria epocha hovorenia, epocha pisma, epocha
masovosti, epocha netvarovosti, resp. informa¢na epocha. Kazda z nich mala vyznamny vplyv na spolo¢nost a jej
Clenenie. Tak, ako s nastupom knihtlace bolo dblezité, aby sa Iudia ucili ¢itat, v dnesnej dobe je dolezité ucit sa
pracovat so stcasnymi technologickymi novinkami. Hovorime o medialnej vychove, ktorej cielom je vzdelavanie
v oblasti tvorenia, ale aj prijimania a spracovavania informacii.

Posledna epocha, informac¢na epocha alebo epocha netvarovosti, vznika v druhej polovici 20. storocia,
a zaroven je tou, ktort zijeme dnes. Médiom tejto epochy je predovSetkym internet, ale aj televizia. Priznac¢na pre
fu je globalizacia. Myslenie ¢loveka je nestvislé, bez ststredeného rozvijania a absentuje logicka argumentacia.
Cas vnimame ako st¢asny a okamihovy, trojrozmerny priestor sa straca a nahradza ho kyberpriestor.? Vznika aj
tzv. celularizacia moci, ¢o znamena, ze kto dokaze udrzat tempo s novymi technol6giami, ma v spolo¢nosti vyssie
postavenie, ti ktori to nedokazu, na spolocenskej trovni padna.*

Média sa stali stc¢astou nasho kazdodenného zivota. Moderné technolégie sa vyuzivaji vS§ade a do znacnej
miery ulahc¢uji zZivot. Rusnak piSe o troch rolach vztahu média a vychova. Média ako vychovavatel, média ako
nastroj vychovy a média ako predmet vychovy.? Ako piSe Zilkova, komeréné programy televizie prinasajt divakovi
iba zabavu a televizii zisk. Kym pre niektorych divakov mdze byt takyto druh programov zdrojom chvilkovej zabavy,
mnohi sa stavaji k prezentovanym vzorom obdivne bez toho, aby si uvedomovali vazne nasledky na spravanie
a hodnoty mladeze.?® Tvrdi, Ze vzdelanie v oblasti médii nezastavi tvorbu podobnych obsahov, ale moze znizit
nebezpecenstvo napodobriovania a zvysit kriticky postoj.?” Ak ide o dieta alebo dospievajuceho prijemcu, vznika
pre medialnu vychovu otazka ,ako ho naucit byt vedomym a kompetentnym spotrebitelom reality v dnesnej
dobe?“? Podla Jenkinsa uz nie je vyzvou iba schopnost ¢itat a pisat, ale aj zG¢astiiovat sa diskusii o dolezitosti tém
a aké vedomosti maji vyznam.?

Sposobov, ako mozno do §kol zaviest predmet medialna vychova, je viacero. Slovensky Statny vzdelavaci
program zaraduje medialnu vychovu ako prierezova tému pre predprimarne, primarne, nizSie a vy$sie sekundarne
vzdelavanie. Moze byt vyucovana trojakym sposobom. Ako samostatny predmet, ako stcast obsahu vyucovacich
oblasti jazyk a komunikacia alebo umenie a kulttra, ¢i ako alternativna forma vyu¢ovania v podobe kurzu, seminaru,
projektu.®® Skoly si teda mézu samostatne vybrat, akti formu vyu€ovania medialnej vychovy zvolia. Pre tispe$né
a plnohodnotné vzdelavanie v oblasti médii je kli¢ovym pedagog. Vyucujaci, ktori by boli dostato¢ne kvalifikovani
pre vyucovanie predmetu medialna vychova v slovenskom Skolstve, absentuji. Preto sa mnohé Skoly priklanaju
k forme medialnej vychovy prostrednictvom seminarov a kurzov.

Podla prieskumu, ktory sa robil na slovenskych §kolach v roku 2009, sa v§ak ako vhodné javi za¢lenenie do
oblasti umenia a kultary. Studenti sa v ramci predmetu podielali na tvorbe §kolského ¢asopisu. Organizovali $kolské
podujatia, na ktorych vytvarali vlastn fotodokumentaciu. Na krizkoch sa u¢ili praci s kamerou, spolupracovali na

23 GALIK, S.: Filozofia a média. Bratislava : Iris, 2012, s. 49-50.

24 Tamtiez, s. 50.

25 DOLISNKA, E. - ZUBAL, P.: VyuZitie elektronickej medialnej produkcie v primarnom vzdelavani. In RUSNAK, J.: Elektron-
icky medialny text a detské publikum. PreSov, 2018, s. 178.

26 ZILKOVA, M.: Vyhry a prehry medialnej vychovy. In Medialna vychova v otvorenom priestore. Bratislava, 2010, s. 34.

27 Tamtiez, s. 34.

28 DOLISNKA, E. - ZUBAL, P.: Elektronicky medialny text ako determinant estetickej skusenosti detského recipienta. In RUS-
NAK, J.: Elektronicky medialny text a detské publikum. PreSov, 2018, s. 92.

29 JENKINS, H.: Kultura konwergenciji. Zderzenie starych i nowych mediéow. Warszawa, 2007, s. 256.

30 Statny vzdelavaci program. Prierezové témy. [online].[2022-04-01]. Dostupné na: <https://www.statpedu.sk/sk/svp/stat-

ny-vzdelavaci-program/svp-druhy-stupen-zs/prierezove-temy/>.
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vysielani v §kolskom rozhlase, dokonca prispievali svojimi pracami do regionalnych novin.* Podla Ka¢inovej, takato
forma vzdelavania v oblasti médii, sa uplatiiuje v praxocentrickom vyucovani o médiach, z médii a prostrednictvom
médii. Uciaci sa uplatiiuje svoj kreativny potencial prostrednictvom vlastnych medialnych produktov. Metdéda
predpoklada rozvoj technickych zruénosti ziaka. Prostrednictvom nej prestava byt pasivnhym recipientom a stava
sa aktivnym pouZivatelom médii3? Sup§akova k potrebnym zru¢nostiam Ziakov pridava schopnost zabezpecit
ochranu stikromia - schopnost menit nastavenia sikromia, ¢i blokovat inych pouzivatelov. 3

Média ovplyvniuju vyber hodnot, noriem a idealov. Ucenie sa o médiach, z médii a prostrednictvom médii
ma za ulohu zamerat sa na hodnoty a proces hodnotenia médii a ich produktov.®* V ramci tejto formy vyucby je
potrebné ,rozvint u Ziakov hodnotovo reflexivny pristup k medidlnym obsahom s vytvorenim vztahu k vlastnej
osobnosti, vlastnym vyznavanym hodnotam, vlastnému zivotu.*®

V stcasnosti zaZzivame ,krizu hodnot Média ju zna¢ne podporujia obsahom, ktory prezentuje Siroké
a pluralistické spektrum hodnot.*® Spdsobom zobrazovania spolo¢ensky uznavané hodnoty skresluji, neprisudzujua
im ich pravy vyznam, ale sa ich poktsaju prekonat.’” KedZe je zrejmé, Ze média do zna¢nej miery ovplyviiuja vyber
hodnot, noriem a idealov ¢loveka, ziakom casto chyba schopnost orientovat sa v spleti roznorodych a ¢astokrat
protireciacich hodnotovych systémoch, ktoré média pontkaji.*® Aby boli schopni uskutocnit vyber, je potrebné
okriticky skimat ich podstatu a za pomoci raciondlnych argumentov sa pokusit preklentt ich subjektivhu
platnost.”®® Preto, aby boli ziaci a Studenti schopni selektivne pristupovat k medialnym obsahom, je potrebné
rozvijat u jednotlivcov kritické myslenie.*

V procese semiocentrického u¢enia o médiach, ale aj z médii a prostrednictvom médii, vyucujici dava
priestor na komunikaciu o medialnych obsahoch a vlastné spracovanie. Pomocou tvorby statusov na socialnych
sietach, zapajania sa do onlinovych diskusii, chatovanim, komunikuje jednotlivec vysledky svojej reflexie ostatnym.*

Hlavné ciele medialnej vychovy vymedzujt rozni autori rozli¢ne. Podla Gogolu je cielom medialnej vychovy
vybavit ziaka zakladnou tGroviiou medialnej gramotnosti. Do tejto Grovne patria zadkladné poznatky o fungovani
a spolocenskej roli stcasnych médii, nadobudnutie zrucnosti, ziskanim ktorych dokaze jedinec analyzovat
ponukané informacie, postdit ich vierohodnost a vyhodnotit ich komunika¢ny zamer.* Hlavné ciele teda mézZeme
vymedzit do troch zakladnych:

1. Poznavat média - nadobudnutie poznatkov o Struktire médii, organiza¢nych, ekonomickych
a politickych podmienkach, ¢i uplatiiovanie vyrobnych a vyrazovych postupov pri tvorbe obsahov.

2. Hodnotit média - schopnost kriticky posudzovat média a ich vystupy. Ziak by mal mat schopnost

31 KACINOVA, V.: Ako dalej s medialnou vychovou v slovenskom Skolstve? In Medialna vychova v otvorenom priestore.
Bratislava, 2010, s. 45.

32 KACINOVA, V: Teéria a prax medialnej vychovy: medialny vychova ako sti¢ast véeobecného $kolského vzdelavania. Trna-
va : FMK UCM, 2015, s. 54.

33 SUPSAKOVA, B.: Media education of children and youth as a path to media literacy. In Communication today. 2016, ro¢. 7,
€. 1,s.49.

34 Tamtiez, s. 50.

35 KACINOVA, V: Tedria a prax medialnej vychovy: medialny vychova ako stéast véeobecného $kolského vzdeldvania. Trna-
va : FMK UCM, 2015, s. 51.

36 Tamtiez, s 50.

37 Tamtiez, s. 51.

38 Tamtiez, s 50.

39 Tamtiez, s. 51.

40 Tamtiez, s. 52.

41 Tamtiez, s. 52.

42 GOGOLA, J.: O medialni vychové a blizké budoucnosti. In MAGAL, S. - PLENCNER, A. (ed): Kolokvium 1-2 Katedry mas-

medialnej komunikacie : Zbornik prispevkov z jarného a jesenného kolokvia Katedry masmedialnej komunikacie FMK UCM. Trnava:
FMK UCM, 2004, s. 130.
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rozliSovat hodnoty a kvality a orientovat sa v hodnotovych modeloch, ktoré média sprostredkavaja.
Patri tu tiez schopnost odhalit pripadné manipulativne vplyvy.

3. Tvorit a komunikovat prostrednictvom médii - savisi s realizaciou ¢innostnej zlozky medialnejvychovy,
teda s tvorbou vlastnych medialnych produktov.*?

Je zrejmé, Ze najvacsi vplyv na kazdé dieta ma jeho rodina. V dobe, kedy maji média tak velky vplyv, je
dolezité aby medialna vychova bola prirodzenou stc¢astou domacej rodicovskej vychovy. Pavel Izrael uvadza ako
priklad porovnanie ako deti travili ¢as eSte pred par desiatkami rokov, a ako ho travia dnes. Kedysi rodi¢ia mali
prehlad o tom, kde sa ich dieta pohybuje a s kym travi ¢as. Prirodzenym prostredim pre dieta bolo mesto alebo
dedina, kde vyrastalo. Dnes sa deti pohybuju v tzv. virtualnej dedine, ktora obmedzuje rodicov a ich vplyv na
to, s kym a ako travi ich dieta ¢as.** Vstup rodi¢a do vztahu dieta - médium, sa nazyva mediacia rodicov. Ak
ide o televiziu, rozoznavame tri stratégie, ktoré mozu rodicia vyuzit. Aktivha mediacia, restriktivna mediacia
a ,socialne spolu-sledovanie.

Pri aktivnej mediacii sa rodic s dietatom o televizii rozprava, restriktivha znamena vytvorenie pravidiel,
ktoré obmedzuju sledovanie televizie a socialne spolu-sledovanie vytvara priestor pre spolo¢né sledovanie televizie
rodicov spolu s detmi.* Rodicia si ¢asto ani nemusia uvedomovat ako praktizuji rodi¢ovskti mediaciu. Odzrkadluje
sa to prave v tom, aké programy sa v rodine sledujt, aka tla¢ sa ¢ita. Medialna vychova je naviazana aj na iné oblasti
vychovy ako napriklad estetickd, eticka ¢i nabozenskt vychovu.*® Prave to je sposob, ktorym sa v modernej dobe
snazi detom a mladym pribliZit aj cirkev. Luscon vo svojej publikacii vyzyva upustit od hesla ,,urobme nieco pre
mladych® a preformulovat ho na novt taktiku ,Budme dlhodobo pri mladych a sprevadzajme ich:4” V mene tohto

hesla sa snazia krestanské média tvorit’ obsah nie len pre dospelych, ale oslovit’ svojou ¢innostou aj mladsSiu generaciu.

1.5 Krestanské média a ich vplyv na deti a mladez

Vsticasnejdobe sa stretavame s nazorom, ze Cirkev a krestanské spolocenstva nie st atraktivne pre mladych
ludi. Najznamejsie krestanské média ako televizia Lux, radio Lumen alebo Katolicke noviny, Konzervativny dennik
Postoj, nemaji vo svojom hlavnom cielovom publiku mladého ¢loveka. Ak sa v§ak zameriame na média, ktoré
v sti¢asnej dobe mladez vyuziva v najvacsej miere, zistime, Ze opak je pravdou. Na Facebooku, Instagrame, Youtube,
Twitteri, dokonca na TikToku najdeme vela krestanského obsahu urceného aj pre deti, ale aj pre mladez. KedZze
anglicky jazyk nie je problémom pre vacsinu z nich, a v mnohych pripadoch ani pre deti, roz§iruje sa §kala obsahov,
ktoré tieto socialne siete ponukajiu. Co vSak vnimame ako problém je, Ze povedomie o tychto moZnostiach je
rozsirené len medzi osobami, pohybujicimi sa v krestanskom prostredi, a preto moze medzi zvySkom obyvatel'stva
prevladat nazor, Ze o usmernovanie hodndt a komunikaciu s mladymi sa Cirkev nesnaZi. Preto je nasim zamerom
predstavit niekolko prikladov medialnych obsahov s krestanskou tematikou, ur¢enych pre deti a mladych.

Svity Otec Benedikt XVI. bol prvym papezom, ktory si zaloZzil ii¢et na Twitteri. Neostalo to vSak iba
pri jednom prispevku, ale pribtdali dalSie a dalSie. St¢asny papez FrantiSek v tomto diele pokrac¢uje a okrem
pravidelnych kratkych myslienok a povzbudeni nahrava kratke videa s posolstvami na rézne témy.* Posynodalnu
apostolska exhortaciu z roku 2019 s nazvom Christus vivit, papez napisal predovSetkym pre mladych, ako naznacuje

43 KACINOVA, V: Tedria a prax medialnej vychovy: medialny vychova ako stéast véeobecného $kolského vzdeldvania. Trna-
va : FMK UCM, 2015, s. 67.

44 IZRAEL, P.: Medialna vychova v rodine. RodiCia ako sprostredkovatelia medialnych obsahov. In Medialna vychova v ot-
vorenom priestore. Bratislava, 2010, s. 62.

45 Tamtiez, s. 63

46 Tamtiez, s. 62.

47 LUSCON, J.: Chodte, urobte prievan v medialnom smogu. Bratislava : Vydavatelstvo DON BOSCO, 2019, s. 72.

48 MOHYLAKOVA, A.: Digitalny kontinent a jeho vyzvy. Bratislava : Vydavatelstvo DON BOSCO, 2020, s. 14.
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aj jej podtitul ,mladym a celému Boziemu ludu.“ Papez v nej venuje celt kapitolu téme digitalneho prostredia.*
Cirkev sa pred pandémiou dlho branila evanjelizacii cez internet. Po vypuknuti koronakrizy Svaty Otec FrantiSek
vyzyval biskupov, knazov a reholnikov aby sa aspon takymto sposobom spojili s veriacimi. Na Facebooku a Youtube
zacali pribadat zivé prenosy svatych omsi, chvaly, povzbudivé videa.®® Niektoré rehole tvoria podcasty pre
mladych aj star§ich. Tvoria v duchu prvych misionarov. ,Krestania v 1. storo¢i vstapili do sveta. Dnes musia vstapit
do internetu! Prvi krestania dali svetu dusu a to je vyzva aj dnes - dat dusu internetu.”! Kazda rehola ma svoju
spiritualitu a obsahom aktivit aj kdzni pocas svatych omsi pritahuje rozne skupiny. Rehola Salezianov ma za ciel
priblizit sa prave mladym ludom a detom. Takmer kazdé salezidnske oratérium na Slovensku ma svoju stranku na
Facebooku a mnohé aj na Instagrame. V ramci ich prace funguji aj mnohé zdruzenia mladych, ktoré organizuj
rozlicné projekty. Jednym z nich je projekt Medialna Skola. Vznikol v roku 2009 pod zastitou zdruzenia mladych
Laura. Cielom je neformalne vzdelavanie v oblasti médii. Od roku 2016 je akreditovany Ministerstvom Skolstva,
vedy vyskumu a $portu Slovenskej republiky. Po¢as dvoch vikendovych stretnuti si ti¢astnik prehibi svoje znalosti
a sktsenosti s pisanim ¢lankov, fotografiou, videotvorbou a grafickym dizajnom. Kurz sa venuje aj socialnym sietam,
etickému kodexu a reklame.>

Publikacie, ktoré sa zaoberaji médiami a ich vplyvom na spolo¢nost nechybaji ani v tomto prostredi.
Ako priklad uvadzame knihu saleziana Jozefa Lusconia s nazvom Chodte, urobte prievan v medialnom smogu,
ktora Vydavatel'stvo Don Bosco vydalo v roku 2019. Zo spominaného vydavatelstva st aj mesac¢né publikacie edicie
Viera do vrecka. Ide o kratke priruc¢ky na rézne spolocenské témy, na ktoré autori pontkaji krestansky pohlad
a vysvetlenie. Téma médii a vplyvu médii na ¢loveka patria medzi velmi rozsirené. V digitdlnom svete mladych
sa im snazi priblizit aj sestra salezianka z institGtu dcér Marie Pomocnice - @sestralamiya/Sestra Lamiya. Zacal
videami na YouTube, kde hovorila o svojom kazdodennom Zivote. Snazi sa poukazat na to, Ze aj zasviatené osoby
su obycajni I'udia, tak ako vSetci ostatni. Neskor sa stala popularnou na Tik Toku. V rozhovore na portaly Startitup
hovori o tom, preco sa rozhodla videa natacat a ¢o sa snazi predovSetkym mladym l'udom odovzdat. V sticasnosti
ma okolo 50 000 sledovatelov a niektoré jej videa maji viac nez 50 000 pozreti.>® ,Reholnici st taki isti l'udia
ako vy. Mame svoje slabosti a svoje silné stranky. Ludia sa nas nemusia bat a nemusia nas obchadzat."** Kosicka
komunita bratov Augustinianov rozbehla zac¢iatkom druhej viny pandémie kazdodenné podcasty na rézne témy, ¢i
uZz vysvetlenie uryvkov z Biblie alebo na témy, ktoré st autorom blizke. Tvorcami podcastov st reholnici ale ajlaici,
dokonca mladi, ktori maja ¢o odovzdat svojim rovesnikom.>

Do centra pozornosti sa Coraz viac dostava mlady clovek. V ovela vacsej miere ako dieta. To vSak
neznamena, zZe neexistuji ponuky aj pre nich. Medzi uz spominané, najznamejsie krestanské média patri televizia
Lux, radio Lumen, ¢i Katolicke noviny. V ich programe najdeme prispevky aj pre detského divaka. Rubrika detom,
v Katolickych novinach, obsahuje tematické pribehy pre deti. Pri prilezitosti 150. vyrocia Spolku svatého Vojtecha,
mali deti moZnost dozvediet sa o Zivote patrona, sv. Vojtecha.>® V adventnom obdobi su to zase modlitby s tlohou na dany
den v adventnom tyzdni.”” Detsky Casopis Rebrik je urCeny pre deti vo veku od 6-10 rokov. Vychadza kazdy mesiac
Skolského roka. Sprevadza deti liturgickym rokom, tiez pomaha pri priprave na prvé svaté prijimanie. Je vhodnym

49 POSYNODALNA APOSTOLSKA EXHORTACIA.: Christus vivit, mladym a celému Boziemu fudu. Trnava : Spolok svétého
Vojtecha, 2019. s. 36-38.

50 MOHYLAKOVA, A.: Digitalny kontinent a jeho vyzvy. Bratislava : Vydavatelstvo DON BOSCO, 2020, s. 14.

51 LUSCON, J.: Chodte, urobte prievan v medialnom smogul! Bratislava : Vydavatelstvo DON BOSCO, 2019, s. 47.

52 Medialna Skola. [online]. [2022-04-01]. Dostupné na: <https://www.medialnaskola.sk/kto-sme/>.

53 @sestralamiya. [online]. [2022-04-01]. Dostupné na: <https://www.tiktok.com/@sestralamiya>.

54 DARAKOVA, K.: Reholna sestra Lamiya je hviezdou Tik Toku: Nie sme iné. Ludi prekvapuje nas styl Zivota. [online].

[2021-02-10]. Dostupné na: < https://www.startitup.sk/reholna-sestra-lamiya-je-hviezdou-tik-toku-nie-sme-ine-ludi-prekvapuje-nas-
styl-zivota/>.

55 AUG.TV. [online]. [2022-04-01]. Dostupné na: < https://www.youtube.com/channel/lUCSBffi9ZRIh4Cy-aV3vZtsQ/videos>.
56 JOKELOVA-TUCHOVA, M.: Oslavujeme so Spolkom svéatého Vojtecha. In Katolicke noviny. 2020, ro&. 135, &. 46, s. 22.
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prostriedkom pre rodi¢ov a ucitelov pri formacii. Pontika tvorivé podnety pre volny ¢as.’® Na webovej stranke
Casopisu Citatel najde predlohy na vyrabanie réznych predmetov, ¢i pracovné listy pre 1 - 4 ro¢nik zakladnej
Skoly a mnoho dalsieho.* Televizia Lux do programu zaraduje detsku relaciu Klbko, v ktorom otec Marian spolu
s postavickou Klbko vysvetluju predSkolakom udalosti, ktoré sa tykaja zivota veriaceho ¢loveka.®® Rovnako aj radio
Lumen pontka pre deti pravidelné vysielanie nau¢nej relacie Svetielko, ktora nehovori len o témach tykajacich
sa krestanského zivota. Niektoré Casti relacie st dostupné na stranke radia vo forme podcastu.’ Formu videi
a podcastov zvolilo, predovSetkym v ¢ase pandémie, aj vela inych reholi a spolocenstiev, okrem tych, ktorym sa
venujeme v nasej praci.

2 CIEL A METODIKA PRACE

Cielom prispevku s nazvom Vplyv médii na hodnotovt orientaciu deti a mladeze je skiimat a zistit, akym
sposobom, a do akej miery medialne obsahy vplyvaji na tvorbu a zmenu hodndt v Zivote dietata a mladého ¢loveka.
Hovorime o obsahoch, ku ktorym maju pristup predovsetkym prostrednictvom internetu, socialnych sieti.

V teoretickej asti prace sme vychadzali z rozli¢nych kniznych a onlinovych zdrojov. Vyuzili sme odborné
publikacie slovenskych, ale aj zahrani¢nych autorov. Ich spracovanie prebiehalo formou metéd vedeckého
skiimania, ako komparacia zdrojov, analyza zhod a rozdielov a syntéza poznatkov do teoretického podkladu
prace. V empirickej ¢asti vyuzivame metddu focus group interview. Ide o kvalitativhu metddu, v ramci ktorej sa
uskutoc¢nuju rozhovory v malych skupinach 4-6 osob. Stc¢astou prieskumu je aj online dotaznik, ktory sme vopred
vytvorili pomocou platformy Google Forms. Samotny dotaznik tvoril iba doplnkova ¢Cast prieskumu.

3 EMPIRICKA CAST

V empirickej Casti prispevku sledujeme vplyv obsahov, ktoré mladi respondenti sleduj, na ich vnimanie
okolia, spolo¢nosti a na tvorbu hodnét. Prieskum prebiehal formou skupinovych rozhovorov s mladeZou réznych
vekovych skupin. VSetci v8ak patrili do kategorie Student, a vSetci boli ziakmi zakladnej alebo strednej Skoly.
Sucastou prieskumu bol aj kratky dotaznik, ktory vypliiiali respondenti zi¢astneni na skupinovom rozhovore, ale aj
ti, ktori stiCastou focus group neboli.

3.1 Ciele prieskumu, prieskumné otazky a predpoklady
Ciele nasho prieskumu sme definovali v troch zakladnych bodoch.

1. Ciel: Zistit, aké socialne siete respondenti vyuzivaji najcastejSie. Aké hodnoty a postoje sa snazia
svojimi prispevkami prezentovat.

2. Ciel: Zistit, na zaklade ¢oho si respondenti vyberaju aké profily a stranky buda sledovat. Aké maja

58 Vydavatelstvo DON BOSCO.: Casopis Rebrik 2020/2021. [online]. [2022-04-01]. Dostupné na: <https://www.donbosco.sk/
tovar/casopis-rebrik-2020-2021>.

59 REBRIK. [online]. [2022-04-01]. Dostupné na: <https://rebrik.sk/>.

60 KLBKO. [online]. [2022-04-01]. Dostupné na: <https://www.tvlux.sk/relacie/detail/klbko>.

61 RADIO LUMEN. Relécie - Pre deti. [online]. [2022-04-01]. Dostupné na: <https://www.lumen.sk/relacie/pre-deti.html>.
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kritéria pri ich vybere.
3. Ciel: Zistit, koho povazuji respondenti za svoj vzor.

Na zaklade cielov prieskumu sme si nasledne stanovili tri prieskumné otazky. Na ich zaklade sme vypracovali
doplnkové prieskumné otazky, ktoré sme kladli respondentom vo focus group rozhovoroch.

1. Aké socialne siete respondenti vyuzivaji a aké hodnoty a postoje sa snazia svojimi prispevkami
prezentovat?

2. Na zaklade akych kvalit si respondenti vyberajt, ktoré profily a stranky budt na socialnych sietach
sledovat?

3. Koho povazuju respondenti za svoj vzor?

Na bliz§ie objasnenie prieskumného problému a predurCenie povahy, sme si vymedzili nasledovné
predpoklady:

P1: Respondenti vyuzivaji najpopularnejSie socialne siete, ako st Facebook, Instagram a Messenger. Na
socialne siete prispievaju v mensom rozsahu, a ak prispievajq, ide predovsetkym o vlastné fotografie.

P2: Deti a mladez na socialnych sietach preferuji sledovanie svojich kamaratov, znamych osobnosti,
umelcov na zaklade toho, aké maji zaujmy, o sa im paci, alebo ¢omu sa sami venuju.

P3: Respondenti povazuju za svojvzor predov§etkym medialne zname osobnosti, ktoré vynikaja v konkrétne;j
oblasti, ktora respondenta zaujima.

3.2 Prieskumna vzorka a organizacia prieskumu

Vzhl'adom na okolnosti a moznosti (pandémia koronavirusu, vylu¢ne online priestor), ktoré sme pri realizacii
prieskumu mali, sme zvolili ako prieskumnu vzorku 32 Studentov zakladnych a strednych §kdl. V mensich skupinach
sme realizovali rozhovory. Celkovo sme uskutocnili pat online stretnuti. Prvého a druhého stretnutia sa za¢astnilo
6 Studentov. Na tretom stretnuti ich bolo 8, na Stvrtom 4 a na piatom opat 8. Vyskum sme realizovali v mesiaci
marec 2021. V prieskume sme pouzili vopred pripravené otazky. Zamerali sme sa predovSetkym na vyuzivanie
socialnych sieti. St¢astou prieskumnej Casti prispevku bol aj kratky dotaznik. Pozostaval z demografickych otazok
(pohlavie, vek a vzdelanie, resp. $kola, ktorti doty¢ny navstevuje), a jednej Skalovej otazky. Ulohou respondentov
bolo oznacit, na Skale od 1 do 12, ddlezitost pojmov, ktoré sme vopred urcili. Pojmy sa tykali ich si¢asného zivota,
ale aj ich predstav o budtcnosti. I$lo o formu hodnotovej hierarchie, pricom ¢islo 1 reprezentovalo najdolezitejsi
pojem a c¢islo 12 najmenej dolezity. Usporiadat mali tieto pojmy rodina, priatelia, kariéra, pomoc druhym
(charita, dobrovolnictvo), vlastny byt/dom, zabava, budtca vlastna rodina, praca, pohodlie/odpocinok, peniaze,
naboZenstvo - Boh, vzdelanie.

Scenar focus group

Rozhovory s vybranymi Studentami sme uskutoc¢novali prostrednictvom online hovoru platformy Google
Meet. Otazky pre tGc¢astnikov sme spolocne so Skolitelkou vopred konzultovali. V niektorych pripadoch, bolo po-
trebné priebeh rozhovoru upravovat, podla toho, ako boli Studenti schopni a ochotni spolupracovat.

V Gvode stretnutia sme Studentov poprosili, aby mali pocas rozhovoru zapnuté videokamery, kvoli lepSe;j
komunikacii. Prvé otazky, ktoré sme im kladli mali napomoct lepsie pochopit, pre¢o sme sa stretli, a ¢o je cielom
nasho rozhovoru. Pytali sme na to, ako by definovali socialne siete, ktoré z nich vyuzivaja, kolko na nich sledujt
profilov alebo kanalov.
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Z tivodnej ¢asti sme prirodzene presli na otazky, ktoré uz boli sicastou samotného prieskumu. Pocas toho
bolo potrebné reagovat osobitne na kazdého respondenta dodatkovymi otazkami, ktoré nam pomohli lepSie po-
chopit vnimanie médii u ziakov a Studentov. Otazkami sme sa tiez snazili pochopit dovody a motivacie, pre ktoré
sleduji konkrétne profily a kanaly. Pocas celého rozhovoru sme sa snazili o uvolnena naladu, zabavna formu
rozhovoru, aj ked v mnohych pripadoch bolo potrebné jednotlivcov vyzvat k odpovedi. Dovodom bol aj fakt, Ze
sa rozhovory konali v online prostredi, kde mali iCastnici vypnuté mikrofony, pokial prave nerozpravali. Bolo to
z dovodu zabezpecenia neruseného prenosu zvuku.

V zavere rozhovoru sme tc¢astnikov vyzvali, aby vyplnili dotaznik, ktory bol sti¢astou prieskumu v praci.
Po jeho odoslani sme sa i¢astnikom podakovali za ich ¢as a t€ast na prieskume. Kazdy rozhovor trval pribliZne 45
minut.

4 VYSLEDKY PRACE

Prvej Casti prieskumu, v ktorej sme realizovali focus group rozhovory, sa ztucastnilo 32 §tudentov zaklad-
nych a strednych §kol. Otazkami, ktoré dostali, sme sa zamerali na to, aky ma mladez vztah k socialnym sietam. Ako
pravidelne, a ktoré socialne siete vyuzivaja. Pytali sme sa tiez na to, z akych zdrojov ¢erpajt aktualne informacie.
V druhej casti prieskumu sme opytanym dali vypracovat dotaznik, kde sme sa pytali na ich hodnotové preferencie.

Obidvoch prieskumnych ¢asti prace sa celkovo zacastnilo 54 respondentov. Studentky tvorili 59,3 %
opytanych. Studentov bolo o takmer patinu menej, teda 40,7 % zo vietkych opytanych. Prieskum sme uskutocnili
medzi ziakmi a Studentmi zakladnych (20,4%) a strednych $kol (76,6%). Najvacsi pocet opytanych bolo medzi Stu-
dentami strednych §kol. Najviac respondentov bolo z vekovej kategorie 17-20 rokov, azZ 61,1 %. Vo vekovej kategorii
14-16 rokov bolo 37 % respondentov. Najmenej opytanych bolo vo vekovej kategorii 11-13 rokov. Tvorili iba 1,9 %
vSetkych respondentov obidvoch €asti prieskumu.

4.1 Vysledky Focus group rozhovorov
V nasledujtcej ¢asti sa nachadzaji najcastejSie odpovede respondentov na jednotlivé otazky.
1. otazka: Aké socidlne siete vyuzivate? Aka je vasa aktivita na nich?

VSetci respondenti sa pri odpovedi zhodli na naj¢astejSie vyuzivanych socialnych sietach a to Facebook,
Messenger, Instagram, Viber, Snapchat, YouTube a Discord. Niektori spomenuli aj WhatsApp, Pinterest, TikTok,
¢i Twitch.

O svojej aktivite nevedeli respondenti povedat vela. Vacsina sa vyjadrila, Ze sleduju vided, ktoré sa im pacia,
pocuvaja hudbu alebo si pozra nové prispevky tych, ktorych sleduja. Spolo¢ne sme tento jav nazvali, Ze st len
,sledovatelia.“ Na socialne siete nepridavaja takmer ni¢. Ak sa im podari pekna fotka, raz za dlht dobu sa s fiou
podelia na Instagrame. Preto medzi najviac vyuzivané patri predovSetkym Messenger, ktory sltzi ako komunikaény
prostriedok. PredovSetkym teraz, v obdobi, kedy nechodili do $koly prezen¢ne, zaregistrovali vy$si Cas straveny
pisanim si s kamaratmi a spoluziakmi.

Castejsie ako prispevky, pridavaju na Instagram zazitky do sekcie ,,moj pribeh,* ktoré sa na profile uzivatel'a zobrazia iba
na 24 hodin. Dokonca aj tieto, niektori po ¢ase zmaz1, a prispevky tam neostanu ani cely den. Zo vSetkych opytanych, iba jeden
respondent odpovedal, Ze obCas prida komentar k verejnej diskusii. ,Zalezi v akej komunite som. Uz viem, ktoré st menej
toxické, a ktoré st 100 % toxické. V tych toxickych, ked niekto nesthlasi, hned za¢ne hresit a nadavat. (Daniel,
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17) V pripade Daniela ide o prispevky z oblasti politiky, ale aj z oblasti technolégii. Je ochotni vyjadrit sa v tych di-
skusiach, v ktorych vie, Ze jeho nazor ostane reSpektovany. Ostatni sa vyjadrili, Ze ak komentar pridaji, ide zvacsa
o fotky kamaratov, pripadne sa zapoja do sttaze, ktort vyhlasi stranka, ktort na socialnej sieti sledujt.

2. otazka: Aké ucty/profily sledujete a preco? Na zaklade coho si vyberate, koho budete sledovat?

Aj pri tejto otazke dokazali respondenti odpovedat pohotovo. Medzi profily, ktoré vac¢sina respondentov
sleduje, patria samozrejme kamarati. Okrem nich, to boli profily hudobnych skupin, profily jednotlivych hudob-
nikov, herci z oblibenych filmov/serialov, umelci, Sportovci, Sportové kluby. Velmi popularne, medzi vSetkymi,
boli aj vtipné obrazky, tzv. memes.

U chlapcov prevladali prave Sportovci a §portové kluby, ale aj novinky z oblasti technolégii. YouTube bola
v ich pripade najCastejSie vyuzivana socialna siet. Sleduji tam napr. zostrihy zapasov, videa z tréningov svojich
oblibenych klubov. Tiez sleduji videa prezentujuce auta a motorky. Viackrat bol spomenuty youtuber Duklock,
a to vo vSetkych vekovych kategériach opytanych chlapcov. Ako dovod uviedli jeho humor, kvalitu vlogov a témy,
ktorym sa v nich venuje. PredovSetkym iSlo o recenzie na rézne novinky z oblasti technologii, ktoré Duklock vyt-
vara. Popularne s u nich aj kanaly a profily hudobnikov a spevakov, prevazne raperov.

Dievcéata sa zhodovali v tom, Ze sleduju predovSetkym hudobné kanaly alebo profily hercov/hereciek.
Medzi star§imi diev¢atami, Studentkami maturitného roc¢nika, sa objavovali profily alebo stranky zamerané na
modu a make-up. Jedna z respondentiek sa vyjadrila, Ze sleduje nau¢né stranky. Zamerané na jazyky ale aj na
medicinu, chémiu, fyzioterapiu. ,Sledujem stranky, ktoré sa tykaja zdravia. St to napr. profily lekarov alebo
odbornikov vo svojej oblasti* (Vanesa, 19) Odpovede medzi respondentkami boli pestrejSie ako medzi chlapcami.
Kvoli tomu sa roz$irila aj Skala kanalov, profilov a stranok, ktoré sledujt. Niektoré sa venuji umeniu, preto sledujua
videa o ru¢nych pracach, malovani, tvoreni. Iné sa zaujimaju predov§etkym o hudbu, a hudbe sa chct venovat aj
v budtcnosti. Tieto dievéata sleduja profily oblibenych spevakov a spevacok.

VSetci respondenti si vyberaji koho budt sledovat na zaklade toho, ¢o ich bavi a ¢o sa im paci. Doplnkovou
otazkou v tejto Casti rozhovoru bolo tiez, ¢i si vyberaja profily, ktoré buda sledovat aj na zaklade toho, aké hodnoty
alebo zZivotny $tyl dany ¢lovek preferuje. Odpovede boli rozne. MoZeme vSak povedat, Ze vacsina neriesi hodnotove
orientacie alebo stkromny Zivot tychto osobnosti. Ak by videli, Ze prezentuji na svojom profile veci, s ktorymi
zasadne nesthlasia, sledovat by ich prestali. Va¢Sinou ale prezentuji na svojich profiloch iba svoju hudbu, tym
padom, nemusia sledovat ich hodnotovt orientaciu. Mnohi sa vyjadrili, Ze o stkromnom Zivote tychto osobnosti
nevedia nic.

3. otazka: Kolko Casu travite denne na socidalnych sietach. Ak nie tam, ako travite svoj volny ¢as?

Niektori respondenti pri odpovedi vahali a snazili s to prepocitat na priblizné cislo. Ini boli v odpovedi
pohotovi, pretoZe na internete a socialnych sietach travia va¢Sinu svojho ¢asu. Priemerné ¢islo ¢asu straveného
na socialnych sietach st tri hodiny denne. Vacsina priznala, Ze ma zapnuty internet pocas celého dna, takze na
spravy a upozornenia vedia reagovat okamzite. Aktivita, ktora zabera najviac ¢asu dna, je sledovanie videi na You-
Tube, ,scrollovanie Instagramu. Niektori ale travia na internete cely volny ¢as, dokonca aj ¢as pocas vyucovania.
,Odkedy sa zobudim, az dokedy nejdem spat. (Tomas, 14) ,Sa to hodiny, hodiny a hodiny." (Tamara, 14) Pocas
vyucovania, ktoré prebieha v tomto obdobi onlinovou formou priznali, Ze socialne siete sleduju. Niektori majt
dokonca zapnuté videa alebo filmy pocas hodiny.

Volnocasové aktivity s, kvoli pandémii, obmedzené. Vacsina sa vyjadrila, Ze chodievaji von na prechadz-
ky alebo poméhajti rodi¢om s pracami okolo domu, a pod. Dalsie aktivity, ktorym sa venujt je napriklad cvi¢enie,
predovsetkym medzi star§imi chlapcami, stredoskolakmi. Venuji sa umeniu alebo tvoria vlastntt hudbu. Nasli sa aj
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taki, ktori vela ¢itaju a vedia tak vyplnit ¢as namiesto socialnych sieti. ,Vela ¢itam odkedy sme doma. Niekedy sa
neviem odtrhnat od knihy, nikomu neodpisujem, ni¢ nerobim, len ¢itam knihu.“ (Marianna, 19)

4. otazka: Kde vyhladavate informacie? Aktuadlne spravy, novinky, informacie ohladom koronavirusu?

Velmi velka vacsina respondentov uviedla, ze nové udalosti si precitaji na Facebooku alebo Instagrame.
»Skor sa dozviem nejakt informéaciu tam, ako v telke.“ (Jakub, 14). Na zaciatku kazdého rozhovoru sme sa pytali, ako
by respondenti definovali socidlne siete. Okrem komunikacie a zabavy, va¢sina uviedla, Ze im socialne siete slazia
ako zdroj informécif. Dal$im zdrojom st pre nich rodic¢ia a kamarati a to, o si medzi sebou povedia, ¢o pocujt vo
svojom okoli. Ak si aj precitaji niektory z internetovych portalov, najcastejSie je to Interez, Startitup a Refresher.
Niektori priznali, Ze ak si chct informacie overit, precitaju si aj seridznejsi dennik, napriklad SME. Na rovnaku
otazku, teda ¢i si informacie overuja, va¢sina odpovedala, Ze ano, no nemajt obltbeny dennik. Do vyhladavania
zadaju tému, ktora ich zaujima a prvy ¢lanok, ktory sa im zobrazi precitaji a povazuju za hodnoverny.

Medzi maturantmi sme zaregistrovali vacsi zaujem o spoloc¢enské dianie. Denniky, ktoré oznacili za najci-
tanejsSie boli SME, Dennik N (niektori maja aj aplikaciu Minata po mintte) a tiez sa, ako u jedinej skupiny, vyskytli
taki, ktori poc¢tvaju podcasty. Vyberaju si aj také, ktoré spractivaja spolocenské témy ¢i aktualne politické dianie,
napriklad podcast Dobré rano od dennika SME. Poctvajt tiez nau¢né podcasty a také, ktoré st zamerané na uce-
nie sa novych jazykov.

Informacie v spojeni s koronavirusom ziskavaji rovnakym spdsobom. Vac¢sina respondentov si vSak pri
otazke povzdychla a vyzerali byt rozruseni. Odpovedali, Ze informacie o koronakrize prestavaju sledovat, pretoze
je toho velmi vela a uz ich to nebavi. Ak sa o tému zaujimajq, ide len o vyhladanie si aktualnych opatreni, pripadne
informacii o ockovani. Ako hlavny zdroj tohto druhu informacii oznadili svojich rodicov, s ktorymi sa o novych
opatreniach porozpravaju doma. Pripadne, uz doma o koronaviruse nehovoria vobec a rodicia st voc¢i spravam
o fiom pasivni.

Sledovanie sprav v televizii je tiez popularne vo viacerych rodinach, no len vdaka rodi¢om, ktori spravy
zapnu. Podobnou alternativou, ktora vychadza z iniciativy rodicov, je po¢tvanie radia pocas dna. Sleduja vsetky
popularne televizne kanaly, ako napriklad TV JOJ, Markiza, RTVS alebo TA3. NajcastejSie v§ak Televizne noviny na
Markize.

5. otazka: Koho by ste oznacili za svoj vzor? (Osoba z blizkeho okolia, medidlna osobnost...)

Pri tejto otazke sme ziskali menej odpovedi, ako pri predchadzajacich. Respondenti velmi vahali a viaceri
nevedeli oznacit nikoho, koho by povazovali za svoj vzor. Priznali, ze st I'udia, ktorych nazory alebo spdsob Zivota
sa im paci, no neoznacili by ich za svoje vzory. Svoje vzory mali skor v detstve, ale teraz uz nie. Rozvinuli sme teda
debatu aj o tych, ktorych Zivotny §tyl sa im paci, aj ked daného ¢loveka nepovazuju za svoj vzor. ESte raz treba
zdoraznit, Ze velka Cast respondentov vobec nevedela oznacit nikoho, kto by ich do takejto miery zaujal. Ak sa teda
niekto vyjadril, iSlo o priklad osobnosti, ktoré prezentuju napriklad ekologicky sposob Zivota. V tomto pripade sa
respondentka in$piruje niektorymi typmi a trikmi aj do vlastného Zivota. Dalsia respondentka Veronika, 14, oznaci-
la za svoj vzor obltbeného spevaka Michaela Jacksona. Povedala, Ze bol jej vzorom hlavne po profesijnej stranke,
kedze by chcela Studovat na konzervatoriu. Ide teda skor o inSpiraciu a obdiv a nie o snahu napodobriovat ho.

Okrem neho padlo pri rozhovoroch aj zopar dalich mien. Jednou z nich bola herecka Nina Dobrev. Ta
respondentku zaujala spésobom zivota. ,Paci sa mi ako zije. Uziva si kazda sekundu zivota:“ (Marianna, 19) Z pros-
tredia Instagramu Sara (16) povazuje za svoj vzor Zuzanu Plackovt. ,Pac¢i sa mi aka je samostatna a nezavisla. V§etko
¢o chce, to ma a nikomu sa nemusi prisposobovat. A tiez to, ako sa z ni¢oho vypracovala na to, ¢o je teraz* Dal$im
prikladom bol, uz spominany, Duklock. U neho vyzdvihli respondenti jeho humor.
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Otazku o osobnych vzoroch mdzeme povazovat za rozsirenie predoslej otazky, ktora bola zamerana na to,
podla ¢oho si respondenti vyberaji koho budu sledovat. Z ich odpovedi vyplyva, Ze profily a stranky si vyberaja
prevazne ako zdroj zabavy, pripadne in$piracie pre svoju tvorbu. Osobnosti ich nezaujma svojim charakterom
a osobou ako takou, ale skor svojou pracou, pripadne humorom alebo tym, ¢o prezentuja (v pripade ekologickych
stranok). Pre respondentov bolo naro¢né pomenovat ¢o je hlavhym dovodom, Ze sa rozhodni dant osobu alebo
stranku sledovat. Jednoducho sleduja film, v ktorom sa im paci herec alebo herecka a nasledne si prezeraja ich
profil, fotky, prispevky.

6. otazka: Mate medzi profilmi, ktoré sledujete aj ludi, s ktorych nazormi nesuhlasite? Sledujete niekoho len
preto, aby ste poznali aj ti ,,druhu stranu?“

Na ttto otazku odpovedali kladne len 4 Studenti. Ostatni neodpovedali vobec, pokrtili hlavou, alebo po
vyzvani odpovedali, ze sledujt len to, ¢o sa im paci a o ich zaujima. Kladne odpovedali iba $tyria spomedzi Stu-
dentov strednych $kol. ,Ur¢ite sledujem. Otec ma naucil, Ze mam poctvat obe strany. Vzdy chcem pocut aj druhy
nazor. Aj ked' sa mi nepaci. To sa tyka vSetkych tém. Vzdy chcem pocut aj iny nazor, aby som mohol pochopit
druhych ludi* (Daniel, 15) ,Nie je to tak, Ze sledujem také stranky/profily, ale ak ide o nejakd tému, na ktort ma
niekto iny nazor, pozriem si, aky je ten nazor. (Zuzana, 18) ,Obcas si pozriem stranky tych, ¢o majt iné nazory. To
su ti ,antiraskari“ a ,anti-vaxxeri.“ Obc¢as idem na tieto stranky pobavit sa na ich argumentoch.“ (Matus, 19) Podob-
nych odpovedi, ako posledna citovana, bolo viacero. Komentare a prispevky na strankach s opa¢nym, castokrat
nepopularnym nazorom, navstevuja iba preto, aby sa pobavili na argumentoch, ktoré povazuju za nerelevantné, ¢i
hlape. Posielaju si ich medzi sebou s kamaratmi na pobavenie.

7. otazka: Vedia rodicia o tom, o na socidalnych sietach robite, koho sledujete?

Pri tejto otazke respondenti reagovali dvojako. Niektori sa zdesili a prudko krutili hlavou, Ze urcite nie.
»Chvalabohu, Ze nie.* (Matej, 14) V druhom pripade odpovedali, Ze rodicia o tom vedia, niektori si dokonca , poZzica-
ju“ profily svojich deti, pretoZe vlastné nemajt vytvorené. Vyskytla sa tieZ odpoved, Ze rodi¢ia im veria, a preto im
nezasahuju do toho, ¢o sleduju a nejavia o to zvlastny zaujem.

Vysledky skupinovych rozhovorov ukazali, ze mladi v sti¢asnej dobe travia na socialnych sietach velkut cast
svojho dna. Najdlhsie travia na nich ¢as ziaci zakladnych §kol. Sleduju predovsetkym svojich obltbenych spevakov
¢i hercov alebo sleduju videa na YouTube podla vlastnych zaujmov a preferencii. Informacie ziskavaju primarne zo
socialnych sieti. Medzi najcastejSie ¢itané portaly patri Interez a Startitup. Televiziu nesleduje pravidelne ziadna
vekova kategoria.

Studenti strednych kol sa zaujimaju o spolotenské dianie v ovela vi¢Sej miere. Ovela viac sa objavovali ¢itatelia

najznamejSich slovenskych dennikov. Po¢uvaji podcasty, na socialnych siet’ach sleduju aj odborné stranky a kanaly.

Vysledky doplnkovej, dotaznikovej ¢asti vyskumu st zhrnuté v grafe nizsie. Ulohou respondentov bolo
zoradit jednotlivé pojmy na $kale od 1 do 12, podla toho, aké st ich preferencie. V grafe sme neznazornovali vSetky
odpovede k danej hodnote. Vybrali sme pri kazdom pojme ti hodnotu, ktort oznacilo najviac Studentov, najmene;j
Studentov a hodnotu, ktora bola tretia najcastejsie. V legende, v hornej Casti grafu, st farebne rozdelené hodnoty
Skaly.

4.2 Vysledky dotaznikovej ¢asti prieskumu
Sucastou empirickej ¢asti prace bol aj dotaznik ako doplnkova forma prieskumu.

V dotazniku bolo tlohou respondentov priradit pojmom hodnotu, na zaklade toho, kde sa dany pojem
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nachadza v ich hodnotovom rebri¢ku. Na $kale od 1-12 mali oznacit ¢islicou 1 pojem, ktory ma u nich najvyssie
hodnotové miesto, ¢islicou 12 to, ktoré ma najnizsiu. V grafickom spracovani vysledkov sme postupovali tak, ze
sme vybrali ku kazdému pojmu ¢islicu, ktora sa vyskytla najviac krat, najmenej krat a t, ktora mala druhy najvyssi
pocet oznaceni. Pojmy, ktoré sa v dotazniku vyskytovali sa tykali ich sti¢asného Zivota, ale aj planov a predstav do
budtcnosti.

1.

hodnota: Vzdelanie

Vzdelanie sa u deviatich respondentov nachadza na tretom mieste v hodnotovom rebricku. Tesne za nim,
8 respondentov oznacilo, Ze vzdelanie je na druhom mieste. Iba jeden respondent dal vzdelanie na desiate
miesto vo svojom rebricku hodnot. V tomto pripade to znamena, Ze na prvom mieste nemal vzdelanie nik-
to, alebo mensSina a na 12. mieste nemal vzdelanie nikto.

hodnota: Vlastny byt/ dom

Pri pohlade do budtcnosti, 9 respondentov oznacilo, ze mat vlastny byt alebo dom je pre nich na 6smom
mieste. Siedme miesto oznacilo 8 respondentov a iba 1 ma v rebricku hodnoét vlastné byvanie na tretom
mieste.

hodnota: Zabava

Rovnaky pocet respondentov, 8 Studentov, povazuje zabavu za tretiu a $tvrta najdolezitejSiu hodnotu. U 1
respondenta sa zabava dostala na druhé miesto.

hodnota: Pomoc druhym (charita, dobrovolnictvo)

10 respondenti odpovedali, Ze pomoc druhym, vo forme charity alebo dobrovolnictva, povaZzuja za desiatu
najdolezitejSiu. 8 respondentov, ma pomoc druhym na ésmom mieste. 2 respondenti oznacili pri pojme
Cislicu tri a 2 ¢islicu Styri.

hodnota: Budtca vlastna rodina

8 Studentov premysla o zaloZeni si vlastnej rodiny ako o piatej najdoleZitejSej hodnote. 7 ju povazuji za
deviatu najdolezitejsiu. 1 Student oznacil Cislicu sedem, a takisto 1 ¢islicu 12.

hodnota: Praca

Piate najdolezitejSie miesto zastava praca v pripade 8 respondentov. Tesne za nim, 7 respondentov, ma
pracu na 6smom mieste v rebricku. Iba jeden respondent odpovedal, Ze praca je prefiho deviata v poradi.

hodnota: Pohodlie /odpocinok

Pri tejto odpovedi figuruje odpocinok na desiatom mieste v pripade 11 Studentov. Iba jeden Student povaZzu-
je odpocinok za najmenej dolezity v hodnotovom rebricku. Rovnaky pocet respondentov, 6 respondentov,
oznacilo ¢islicu sedem a ¢islicu 11.

hodnota: Peniaze

Peniaze sa nachadzaju na Stvrtom mieste v pripade 12 Studentov. 2 Studenti oznacili peniaze ako naj-
dolezitejsiu hodnotu a 7 oznacili siedme miesto.

hodnota: Rodina

Viac ako polovica respondentov, konkrétne 35 Studentov, oznacilo, Ze rodina je v ich hodnotovom rebricku
na prvom mieste. 13 Studentov, oznacilo druhé miesto a jeden Student Stvrté miesto.
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10. hodnota: Priatelia

Vysoky pocet respondentov oznacilo priatelov ako druht najddlezitejSiu hodnotu. Bolo to konkrétne 23
Studentov. V 11 pripadoch su priatelia na tretom mieste. Jeden oznacil Cislicu sedem, jeden desat, jeden
jedenast a jeden respondent povazuje priatelov za najmenej dolezit hodnotu.

11. hodnota: Kariéra

Kariéra je v zivote 8 Studentov piata najdolezitejSia. 7 Studentov oznacilo Sieste miesto, rovnako 7 Studen-
tov oznacilo deviate miesto a iba jeden Student povazuje kariéru za desiatu najdoleZitejsiu.

12. hodnota: Viera / Boh

Poslednym pojmom, ktory mali respondenti ohodnotit bola viera, resp. vztah s Bohom. Pojem viera sme
nekonkretizovali na jednotlivé vierovyznania. Prvé a posledné miesto sa liSilo v dvoch respondentoch. Na
prvom mieste ma vieru 13 Studentov, na poslednom mieste ma vieru 15 respondentov. 1 respondent oznacil
¢islo Styri, jeden ¢islo sedem a jeden ¢islo desat.

ZHRNUTIE A ZAVER

Hlavnym cielom naSej prace bolo skiimat a zistit, akym sposobom, a do akej miery, medialne obsahy vply-
vaju na tvorbu a zmenu hodnét v zZivote dietata a mladého ¢loveka. Ide predovsetkym o obsahy, ku ktorym majt
pristup prostrednictvom internetu, socialnych sieti a televizie.

Nas$a praca ma teoreticko-empiricky charakter. Na zaklade poznatkov z teoretickej ¢asti, sme vytvorili
otazky pre empiricky prieskum, v naSom pripade focus group rozhovory. Stcastou prieskumu bol aj kratky dotaz-
nik, zamerany na hodnotové preferencie respondentov.

Na zaklade vysledkov prieskumu sme zistili, Ze:

[0 Medzi najoblibenejSie socialne siete patria Instagram, YouTube, Messenger a Viber. Vyuzivaji ich
predovsetkym na komunikaciu so svojimi kamaratmi, spoluziakmi a znamymi. Vo volnom ¢ase vyuzivaji
YouTube na sledovanie videi rozneho druhu, na zabavu, ako spdsob travenia volnych chvil. Viaceri Studenti
odpovedali, Ze na socialnych sietach travia vac¢sinu svojho ¢asu, pripadne aj cely der.

0 Profily, ktoré sledujq, tvoria ich priatelia, ale aj zname osobnosti. NajcastejSie sledujia hudobnikov, hercov,
herecky, Sportovcov, §portové kluby, stranky so zameranim na ucenie sa cudzich jazykov, ¢i znamych
YouTuberov. Na zaklade ziskanych odpovedi mdzeme povedat, Ze vacSina vyhladava na socialnych sietach
zabavu. AZ medzi Studentmi v maturitnom ro¢niku sa objavili odpovede, Ze sleduji nau¢né profily, profily
odbornikov vo svojom odbore s cielom ziskat nové poznatky, in§pirovat sa, naucit sa novy jazyk... Tito
Studenti ako jedini oznacili, Ze pravidelne poc¢avajt aj podcasty.

0 Aktualne spravy zo Slovenska a zo sveta ziskavaju takisto predovSetkym zo socidlnych sieti. Ak ¢itaji
denniky, alebo online magaziny, najcastejsie sa vyskytli tituly Startiup, Interez alebo Refresher. Citanost
seridoznych dennikov sa opat vyskytla az u maturantov.

V dotaznikovej ¢asti empirickej ¢asti sme zistili, Ze v rebricku hodndt sa u va¢siny nachadza na najvy$Som
mieste rodina a priatelia. Na velmi vysokom mieste maja viaceri aj vzdelanie. Respondenti povazuji za menej
hodnotovo ddleZité pomoc druhym formou dobrovolnictva a charity, pohodlie a odpocinok. Zaujimavym zistenim
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bol vztah k viere a Bohu. Takmer rovnaky pocet respondentov oznacil vieru ako najddlezitejsiu (13 respondentov)
a zaroven najmenej dolezit (15 respondentov) hodnotou v Zivote.

Prostrednictvom empirickej Casti prispevku, bolo cielom nasho prispevku odpovedat na tri zakladné
prieskumné otazky, stanovené podla cielov prace. Z otazok vyplyvali aj tri predpoklady, ktoré bolo nasim zamerom
potvrdit alebo vyvratit. Na zaklade vysledkov teda mézeme povedat, Ze sa vSetky tri predpoklady potvrdili.

Na zaklade naSich zisteni odportacame, predovsetkym, zvysit zaujem $kdl o zavedenie medialnej vychovy do
vzdelavacieho systému, zvysit propagaciu kurzov o medialnejvychove pre rodicov, vzdelavat ucitel'ov na zakladnych
a strednych Skolach v oblasti médii a medialnej vychovy, vzdelavat Ziakov a Studentov o médiach prostrednictvom
a pomocou médii a viest Studentov ku kritickému mysleniu a vyberu, pokial ide o medialne obsahy, ktoré sleduju
a povazuju za relevantné.
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POLITICKE KAIMPAIME AKO NMASTROJ MEDIALMNEJ PERSUAZIE

Viktoria Revajova - Branislav Oprala

ABSTRAKT

Ustrednou témou predloZenej prace je persudzia v kontexte politickej komunikécie. Zaobera sa vyuzivanim persuazivnych technik
a stratégii vo volebnej kampani z roku 2020. Hlavnym cielom préce je zistit' aké persuzivne techniky boli vyuzité vo volebnej
kampani hnutia OCANO. Praca ma teoreticko-empiricky charakter. Teoretickd Cast’ pozostava z kombinacie poznatkov od rdznych
autorov, ktori sa venuji problematike persuazie. Autorka sa podrobne venuje definicii tohto pojmu a charakteristike znakov
persuazie. V empirickej ¢asti sa venuje charakteristike hnutia OCANO a poskytuje genézu jeho posobenia na politickej scéne.
Pomocou kvalitativnej obsahovej analyzy skiima $tyri vybrané komunikaty volebnej kampane hnutia z roku 2020.

Kltcové slova: Manipulacia. Persuazia. Persuazivne techniky. Politicka komunikacia. Volebna kampar.

ABSTRACT

The central theme of the submitted paper is persuasion in the context of political communication. It deals
with the use of persuasive techniques and strategies in the election campaign of 2020. The main goal of this work
is to find out what persuasive techniques were used in the election campaign of the OLANO movement. The work
has a theoretical-empirical character. The theoretical part consists of a combination of knowledge from various
authors who deal with the issue of persuasion. The author deals in detail with the definition of these term and
the characteristics of persuasion. The empirical part deals with the characteristics of the OLANO movement and
provides the genesis of movement on the political scene. Using a qualitative content analysis, it examines four
selected media communications of the movement’s election campaign from 2020.

Key Words: Election Campaign. Manipulation. Persuasion. Persuasive Techniques. Political Communication.

UvVoD

Schopnost ovplyviiovania je dolezita pre ludskt koexistenciu ¢i kooperaciu a jej pociatky siahaji hlboko do
histoérie. V ranych pokusoch o ovplyvnenie 'udi bolo vyuzivané najma hrubé nasilie. S vyvojom ludstva nastal posun
aj v tejto oblasti a zacali sa vyuzivat sofistikovanejSie metody. V demokratickej spolo¢nosti dne$nych ¢ias nachadza
prioritné zastipenie persuazia.

Problematike vyskytu persuazie v politickej komunikacii sa venuje mnoho autorov, v snahe zistit akym
sposobom sa politicki aktéri snazia presvedcit volicov a ziskat si ich podporu. V rovnakych intenciach sa nesie aj
nas zamer. Prieskumnym problémom predlozenej prace je vyskyt persuazie vo volebnej kampani hnutia OLANO
z roku 2020.

Nasim cielom je zistit, ¢i sa vo vybranych komunikatoch kampane nachadzaja znaky persuazie a identifikovat
vyuzité persuazivne techniky. Vyber tohto politického subjektu bol podmieneny faktom, Ze vo volbach hnutie
ziskalo najviac voli¢skych hlasov a povazujeme za opravnené preskimat, ¢i dovodom mohlo byt vyuzitie persuazie
vo volebnej kampani. Tato téma nas oslovila na zaklade coraz vic¢sieho vplyvu politikov na utvaranie mienky ludi
a ich nekritického prijimania nazorov autorit.

V politickej sutazi si navzajom konkuruje viacero subjektov a bojuje o priazen voli¢ov. Volebnou kampariou
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sa snazia ziskat podporu verejnosti, ktora im umozni vyhrat volby. Cielom tejto snahy je ovplyvnit volebny vysledok
vo svoj prospech. Preto predpokladame, ze hnutie OLLANO vyuzilo vo svojej kampani persuaziu, ¢i uz vedome alebo
nevedome.

PredloZena praca ma teoreticko-empiricky charakter. V teoretickej casti sme vymedzili definiciu pojmu
persuazia a charakterizovali sme znaky tohto procesu. Nasu pozornost sme venovali aj konkrétnym technikam
persuazie.

V empirickej ¢asti sme poskytli genézu hnutia OLLANO na politickej scéne, ktora zachytava jeho vyvoj a voli¢ské
preferencie pred volbami 2020. V tejto Casti sme tiez charakterizovali prieskumny material, stanovili prieskumny
problém, otazky a predpoklady. Zaznamy prieskumu Styroch vybranych komunikatov volebnej kampane sme vsa-
dili do poslednej kapitoly, v ktorej sme tiez zhrnuli vysledky a zistenia nasSho prieskumu. Nasledne sme sa venovali
diskusii o problematike politickej komunikacie a nacrtli predpoklady o budticom vyvoji v tejto oblasti.

1 TEORETICKA CAST

KedZe naSou ulohou bude analyza volebnych kampani z pohladu vyskytu persuazie, potrebujeme si
najskor vymedzit ¢o tento proces zahffa. V prvej kapitole preto ststredime nasu pozornost na pojem persuazia,
ktory zadefinujeme a vymedzime charakteristiku tejto discipliny. Nahliadneme taktiez na jednotlivé persuazivne
techniky. Cielom tejto kapitoly je nadobudnut orientaciu v problematike, ktora je kluCova pre analyzu medialnych
komunikatov predvolebnej kampane.

11 Persuazia - umenie presvedcéovat

Persuazia alebo presved¢ovanie je jednou z metdd ovplyviiovania ¢loveka ¢lovekom. Casto je vsak
verejnostou vnimana v negativhom svetle ¢i dokonca zamiefiana s pojmom manipulacia. Pri blizSom skiimani
teoretickych poznatkov problematiky ovplyviiovania mozno badat aj napriek istym spolo¢nym znakom v tychto
pojmoch znacny rozdiel.

Uz samotny Aristoteles pred viac nez 2300 rokmi popisal zaklad procesu presvied¢ania. Dne$né tedrie
prirodzene poskytuji o nie¢o komplexnejSiu definiciu. Persuazia ma multidisciplinarny charakter, a preto sa
mozeme stretnat s definiciami z pohladu viacerych vednych disciplin. V principe viacero autorov zdoraziuje
spolo¢né znaky persuazie. O Keefe upozorfiuje na slobodnt vélu recipienta. Pod persuaziou rozumie: ,ispesny
a umyselny pokus o ovplyvnenie dusevného stavu druhej osoby prostrednictvom komunikacie, kde ma presvedco-
vany urcittt mieru slobodnej volby.! Prave slobodna volba, ¢i sa ¢lovek necha presvedcit je diferencujiicim znakom
persuazie.

Bettinghaus a Cody vyzdvihuju zamernost procesu presvied¢ania a charakterizuji persuaziu ako: ,vedomy
pokus Cloveka o zmenu postojov, presvedceni alebo spravania druhej osoby alebo skupiny osob prostrednictvom
prenosu informacie.? Persuazia ako sposob presved¢ovania nie je nahodny proces. Je intencionalny, teda zamerny,
pricom presvedcovany vie, Ze sa ho presvedcovatel snazi ovplyvnit.

Grac uz v samotnej definicii terminu zdoraznuje principy persuazie, ktoré tento proces diferencuji od
inych spdsobov ovplyvriovania. Tvrdi, Ze: ,presvedcovanie je také ovplyviiovanie, pri ktorom sa recipient pod vply-

1 O'KEEFE, D. J.: Persuasion: Theory and research. Thousand Oaks : Sage Publications, 2002, s. 11.
2 BETTINGHAUS, E. P. - CODY, M. J.: Persuasive communication. New York : Holt, Rinehart & Winston, 1987, s. 3.
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vom presvedcovatela dobrovolne, zainteresovane a zucastnene uistuje o zdovodnenosti nejakého stanoviska“?
Z uvedeného mozeme vyvodit, Ze persuadér (ten, kto na niekoho slovne pdsobi) sa v procese persuazie vedome
snazi ovplyvnit recipienta argumentmi, ktoré st odovzdavané prostrednictvom komunikacie. Recipient nie je
v rukach presvedcovatela babkou bez vlastného kritického vnimania. Naopak, ma slobodntt moznost do akej miery
sa necha ovplyvnit.

Persuazia je proces ovplyviiovania, ktorého vysledkom je presvedcenie. Vrabec a Petranova zdoraznuju aj
treti prvok, a to presvedcitelnost. Ta ma vplyv na celkovy vysledok procesu. Presvedcitelnost je individualna dis-
pozicia Cloveka nechat sa ovplyviiovat presvedcovanim. Velkd rolu v procese persuazie zohrava aj presvedcivost
toho, kto sa snazi ovplyvnit mienku recipienta.  Tento proces je pomerne naro¢ny na logické myslenie nielen zo
strany persuadéra, ale aj presvedcovanej osoby.

V pripade, Ze je proces persuazie ispesny recipient si osvoji nazor, alebo postoj inej osoby. Presvedceny
¢lovek potom vie zdovodnit spravnost tohto nazoru, vdaka tomu, Ze mu boli poskytnuté logické argumenty. Pre-
hovoreny, alebo zmanipulovany ¢lovek nie je schopny argumentovat v prospech svojho nového nazoru, pretoze
mu v podstate nerozumie.®

Persuazia nie je dokonalou metddou ovplyviiovania, ma zna¢né obmedzenia, ktoré brania ispesnosti tohto
postupu. Persuadér musi prekonavat ur¢iti mieru rezistencie recipienta. Tato schopnost odolavania vplyvu je
zdrava a nevyhnutna. Keby ludia tato schopnost nemali, ludstvo by sa uz davno viezlo vo vleku niekolkych manip-
ulatorov.

111 Znaky a principy persuazie

Teoretici sa zhoduji na tom, Ze slobodna vola je dolezitym prvkom, ktorym sa persuazia odliSuje od inych
sposobov ovplyviiovania. Kvoli tomu si tento proces vyzaduje skiseného presvedcovatela, ktory vie adekvatne
argumentovat. Grac popisal pat principov, ktoré diferencuji persuaziu od inych technik ovplyviiovania -
dobrovolnost, zainteresovanost, zi¢astnenost, istota a zdovodnenost. Tieto principy st zaroven hlavnymi znakmi
persuazie.

Dobrovolnost diferencuje persudziu od technik, ktoré na ovplyvnenie nazoru vyuZivaju zastraSovanie ¢i
otvorené nasilie. Ide o dobrovolné rozhodovanie presved¢ovanej osoby bez pouzitia akéhokolvek, priameho alebo
nepriameho donucovania. To je prave dovod preco persudzia nemusi splnit o¢akavania persuadéra. Nie kazdy sa
totiz necha ovplyvnit. Tento parameter je aj vyhodou persuazie oproti inym metédam, pretoze ak sa uz niekoho
podari presveddit, toto presvedcenie: ,je jednym z najmocnejSich regulatorov uvedomelého spravania a konania
cloveka.”

Zainteresovanost reflektuje zaujmy ¢i potreby toho, kto je o nieCom presvedceny. Na to aby sme recipienta
presvedcili nestaci aby sme ho oboznamili len s holymi faktami. Pre Gspes$ny vysledok persuazie je potrebné recip-
ienta vtiahnut do procesu hodnotenia. Do tohto bodu dospeje v pripade, ak nad javom uvazuje v kontexte toho, ¢o
pre neho samotného znamena dany jav alebo aki poziciu v iom zastava on sam.? Inak povedané, presvedcenie sa
sformuje ak ho recipient vnima ako uzito¢né pre realizovanie vlastnych zaujmov.

Zucastnenost v kontexte persuazie znamena aktivnu pracu recipienta, ktory pontkant informaciu nostri-
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fikuje do takej miery, Ze sa prehibi v presvedéenie a stane sa neoddelitelnou su¢astou jeho svetonazoru.? Podla
] ] y

Graca: ,vznik presvedcenia predpoklada proces zvntornenia. Ide o taku interioriza¢nt ztac¢astnenost, pri ktorej si
presvedcovany ovela viac uvedomuje, ¢o vydava zo seba, ako to, ¢o do seba prijima.“

Istota je jednym zo zakladnych kameriov Maslowovej hierarchie 'udskych potrieb a zakladnym znakom per-
suazie. PresvedcCenie je isté prezivanie istoty a je dolezité pre uspokojenie zakladnych ludskych potrieb. Ak ¢lovek
strati poznatky, ide len o stratu informacii. Ak v8ak strati istotu, strati spolu s nou aj presvedcenie."" Na to, aby
u recipienta vzniklo presvedcenie je potrebné, aby si bol isty tvrdeniami persuadéra.

Zdovodnenost v persuazii stvisi so spravnostou a pravdivostou argumentov. Presved¢enie moze vznikndt,
len ak clovek dany predmet presvied¢ania povazuje za spravny alebo pravdivy. Ddlezité je aby sa dali ponikané
informacie v procese persuazie overit logikou a konfrontaciou (porovnania s objektivnou skuto¢nostou).

112 Faktory persuazie - predpoklady uspeSného presvedéovania

Dolezitymi faktormi v procese persuazie je téza a argument. Na proces persuazie je potrebna existencia
minimalne dvoch téz. Vysledkom presvedcovacieho procesu vo vztahu k tézam je, Ze recipient bud nova tézu
prijme, alebo si ponecha svoju.? Teda vychodiskom alebo zakladom persuazie je téza, ktorej platnost zdévodnuje
argument. Argumenty slazia ako nastroje na presved¢ovanie recipienta.

Klapetek uvadza tri predpoklady tspes$nej persuazie a jednym z nich je ajlogicka argumentacia. Jej ispesnost
je véak podmienena predpokladom doveryhodnosti presved¢ovatela a emotivnym posobenim. Tazko moZno verit
cloveku, ktory sa sam nedrzi nazorov, ktoré zdiela.!® Strata doveryhodnosti moze nastat, ak sa politik po prehre
prida na stranu vitaza, aj napriek tomu, Ze v predvolebnej kampani sluboval, Ze s doty¢nou stranou koaliciu nevyt-
vori. V takom pripade moze byt presvedcovatel schopnym re¢nikom, no I'udia v neho stratili doveru, ktora je jed-
nym z najdolezitejSich predpokladov presvedcovania.

Grac rovnako ako Klapetek zdoraziiuje Glohu citu v presvedCovacom procese. Rozpor rozumu a citu
sposobuje u cloveka vnutorny konflikt. Na to aby sa mienka recipienta pretvorila na presvedcenie je potrebné pre-
javovat adekvatne citové prejavy, ako socialne, moralne a etické city."

Neexistuje zaruceny navod, ako niekoho uspesne presvedcit. Persuadér sa moze riadit vSetkymi radami
odbornikov, a aj napriek tomu sa recipient nemusi nechat nim ovplyvnit. Preto je v persuazii dolezita nielen osob-
nost presvedcovatela a jeho osobité schopnosti, ale aj osobnost a pristup recipienta.

1.1.3 Persuazivne techniky

Na tychto stranach uvedieme konkrétne techniky, ktoré sa vyuzivaji na persudziu najma v spominanej
reklame. Ich vyznam sa vztahuje skor na ekonomické nez politické ciele, no napriek tomu sa mézu uplatiiovat
v predvolebnych kampaniach. V ramci Media Literacy Project® bol vypracovany zoznam persuazivnych technik,
ktoré st rozdelené do troch skupin podla stupria naro¢nosti. V tejto casti budeme cerpat iba z uvedeného projektu
a z publikacie Petranovej a Vrabca.!s

9 KLAPETEK, M.: Komunikace, argumentace, rétorika. Praha : Grada Publishing, 2008, s. 84.

10 GRAC, J.: Persuazia - ovplyvitovanie &loveka &lovekom. Martin : Osveta, 1988, s. 22.

11 SPALOVA, L.: Medialna persuézia & manipulacia? In CHUDINOVA, E. a kol. (eds.) Média - moc - manipulécia. Bratislava :
Paneurdpska vysoka Skola v Bratislave, 2016, s. 340.

12 PETRANOVA, D. - VRABEC, N.: Persuazia a média. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2013, s. 42-43.

13 KLAPETEK, M.: Komunikace, argumentace, rétorika. Praha : Grada Publishing, 2008, s. 89-90.

14 GRAC, J.: Persuazia - ovplyvitovanie &loveka &lovekom. Martin : Osveta, 1988, s. 58.

15 HENCEKOVA, E.: Persuazivne techniky - o jazyku presvied&ania. [online]. [2021-02-15]. Dostupné na: <https:/docplayer.
¢z/39166019-Persuazivne-techniky-o-jazyku-presviedcania.html>.

16 PETRANOVA, D. - VRABEC, N.: Persuazia a média. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2013, s. 85-92.
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14.

15.

Zakladné persuazivne techniky:

Asociacia - spajanie produktu (sluzby, idey) s nie¢im, po ¢om cielova skupina tazi. Tato technika moze byt
velmi G¢inna, pretoze vyvolava silni emo¢nt odozvu.

Bandwagon efekt - inak povedané nevytfcaj z davu, alebo bud jednym z nas. Podstatou tejto techniky
je tuzba ludi po zaradeni sa medzi elitné skupiny. Politici ju vyuzivaji, ked tvrdia ,my Slovaci musime...",
pricom platnost tvrdenia nie je overitelna. Ide o snahu presvedcit I'udi o spravnosti istého konania.

Krasni ludia - technika prezentuje v komunikacii o produkte fyzicky pritazlivych ludi. Navodzuje dojem, Ze
ak budeme dany produkt vyuzivat, budeme vyzerat ako tieto idoly.

Podplacanie - touto technikou sa snazi persuadér recipienta presvedcit, ze od neho ziska isté benefity,
ktoré u konkurencie neziska.

Celebrity - vyuzivanie celebrit ako podporu presvedcovatela. Tym, Ze sa celebrita objavi v persuazivnom
komunikate implicitne podporuje vyrobok, v politickej sfére priamo myslienky, ¢i samotného politika alebo
stranu.

Experti - ludia sa spoliehaji na expertov, pretoze im vedia poradit v oblastiach, v ktorych sa nevyznaju.
Lekari, vedci ¢i ini odbornici v reklame prepozi¢iavaja svoju kredibilitu znacke, idey.

Explicitné tvrdenia - sa to tvrdenia, ktoré st priamo, tplne alebo jasne vyjadrené a demonstrované. Dajt
sa potvrdit alebo vyvratit bliz§im preskimanim.

Strach - tato technika je opakom asocicie. Pouziva témy, ktoré vyvolavaju u recipienta neprijemny pocit alebo obavy,
aby vzapéti ponukla riesenie. V politickom kontexte sme sa mohli stretnat’ s touto technikou v stvislosti s prichodom
imigrantov.

Humor - ide o vyvolanie pozitivneho pocitu, ktory sa nasledne spaja s menom znacky, ¢i politika. Vytvara
vsugerovany pozitivny pocit, ktory pri nas pri vybere ovplyviuje.

Intenzita - ide o vyuZivanie privlastkov a Castic, ktoré posiliiuji efekt. VyuZivajii sa na to superlativy
(najlepsi), porovnavanie (lepsi), zveliCovanie a iné sposoby vyzdvihovania schopnosti.

MozZno - neoverenym, prehnanym, ¢i prili§ vyhodnym ponukam zvykna predchadzat slova mozno, snad,
mohlo by atd. Techniky intenzita a mozno sa zvykna vyuzivat spolu.

Obycajni ludia - tato technika funguje, pretoze niekedy viac verime obycajnému cloveku nez celebrite.
Posilniuje dojem autenticity. V stiCasnosti sa politici snazia prezentovat tymto spésobom, ked pridavaja
fotky, na ktorych vykonavaji bezné ¢innosti, napriklad vesanie zaclony, ¢i kosenie zahrady.

Opakovanie - persuadér pri presadzovani posolstva opakuje urcité slova, ktoré sa vryju do pamaéte
recipienta. Politické slogany fungujt, ak st zopakované dostato¢ne vela krat a pretlacaju svoje posolstvo
do nasSej pozornosti.

Svedectva - medialne spravy prezentuju ludi pri vyjadrovani svedectva o hodnote, ¢i kvalite vyrobku.
Mame sklon verit im, pretoze vystupuji ako nezaujata, tretia strana.

Sentimentalne motivy - tato technika vyuziva sentimentalne obrazy (rodinu, zvieratkd) na to, aby stimulovala pocity
potesenia.

Pokrocilé persuazivne techniky:

Velké klamstvo - ide o prezentovanie klamstva s takou sebaistotou, Ze mu ludia uveria. Podla Adolfa
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Hitlera, ktory bol jeden z najvacsich propagandistov 20. storocia, st Iudia podozrievavi viac vo¢i malému,
neZ velkému klamstvu.

Charizma - clovek, ktory vystupuje odhodlane a sebaisto ¢asto dosiahne v presvedcovani tGspech, aj
napriek tomu, Ze sa recipient s jeho postojmi nesthlasi. Tato techniku mézeme nachadzat v politike pri
presadzovani vyraznych zmien.

Eufemizmy - touto technikou sa persuadér snazi publikum upokojit, aby neprijemné skuto¢nosti posobili
prijatelnejSie. Namiesto vyraznych slov sa pouZivaji neutralne a abstraktné terminy (redukcia vo fabrike
namiesto prepustania)

Extrapolacia - najacinnejsia je, ak predpoveda nieco, o ¢om sami dufame, Ze sa moze stat.

Lichotenie - tato technika je uspes$nd, pretoze l'udia radi pocuju chvélu. (V politickej komunikacii sa moéZeme stretntt’
s vyjadreniami ako ,,vieme ako t'azko pracujete, zasluzite si...*)

Efektné zovSeobecnenie - tato technika vyuziva slova, ktoré vyjadruji pozitivne hodnoty (napr. civilizacia,
demokracia, sloboda). Mienkotvorcovia vyuzivaju tieto slova, lebo o¢akavajd, Ze sa s nimi stotoznime bez
toho, aby sme skamali ich relevanciu.

Osocovanie - tato technika prepaja nejaki osobu alebo myslienku s negativnym symbolom. Je opakom efektného
zovSeobecnenia.

Novinky - tato technika funguje, pretoze l'udia maju rad$ej nové veci, nez staré.
Nostalgia - tato technika je opakom predoslej. Politici Gasto sl'ubujii navrat starych dobrych ¢asov a obnovu tradicie.

Recnicke otazky - ide o umelo vytvorené otazky, ktoré majt vyvolat pocit stthlasu s re¢nikom. St zostavené
takym sposobom, aby bola spravna odpoved vopred jasna. Tato technika sa vyuziva na vzbudenie dovery
a sthlasu este pred tym, nez zazneju argumenty.

Vedecké dokazy - ide o Specifické vyuzitie techniky Experti. Tato technika vyuziva vedecké materialy
(tabulky, grafy), aby sa nieco dokazalo.

Jednoduché riesenie - mnohé problémy si vyzaduju zlozité nejednoznacéné rieSenia, to u l'udi moze vyvolat
uzkost. Nie len reklamni tvorcovia, ale aj politici vyuZivaju tato techniku tym, Ze ignoruju komplikované
savislosti a pontkaji lahké rieSenie.

Cesta do pekla - tato technika spaja Extrapolaciu a Strach. Namiesto predpovedania pozitivnej budtcnosti upozoriiuje na
negativny dopad. Ide o spochybnenie myslienky prirovnanim k ceste do pekla. Jej vyuzitie mozno nachadzat’ v politickych
diskusiach.

Symboly - tato technika sa vyznacuje vyuZivanim symbolov za ugelom ovplyvnit §ir§i koncept, s ktorymi sa spajaji.
Vicsinou ide o silny emocionalny obsah.

Sofistikované persuazivne techniky:

Ad hominem - ide o reakciu na urcité tvrdenie, pricom sa atakuje samotny oponent namiesto tvrdenia,
ktoré vyslovil. Predpokladom je, Ze ak je autor myslienky neprijatelny aj dana myslienka sa v o¢iach publika
zafarbi negativhym vyznamom.

Analogia - ide o porovnavanie dvoch situacii. Kvalitna analogia dava do suvislosti dve logicky porovnatel'né
situacie a moze byt napomocna v procese rozhodovania.

NamieSanie kariet - tato technika zamerne vytvara zavadzajaci kontext, aby vzbudila persuadérom
pozadovany dojem. Fakty sa prezentuju tak, aby presvedcovatel dosiahol svoj ciel.
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4. Pricina vs. Korelacia - tvorcovia pri pokuse presvedc¢it publikum méZu zamienat pricinnost s korelaciou,
a teda prisudzovat pri¢inu nejakej skuto¢nosti javom, ktoré ju v skuto¢nosti neovplyvnili.

5. Popieranie - ide o snahu vyhnat sa zodpovednosti za nieco, ¢o je nepopularne alebo kontroverzné. (napr.
ak politik vyhlasi, Ze nebude rozoberat osobny zivot oponenta, uz samotnym prehlasenim tento problém
nacrtol)

6. Odvratenie pozornosti - tato technika je zndma aj ako falo$na stopa. Ide od snahu odvratenia pozornosti publika
z jedného problému na iny, zvycajne na taky, v ktorom ma osoba vicsiu Sancu presvedcit’ druhych.

7. Skupinova dynamika - vychadza z toho, Ze na kazdého ma vacsi vplyv, to o robia alebo si myslia ini ludia.
Ide o G¢innejsi variant techniky Bandwagon efekt.

8. Vacsinovy nazor - je variantom predoslej techniky. Vychadza z predpokladu, Ze ak nieComu veri vacsina
l'udi, musi to byt pravda.

9. Obetny baranok - tito technika vyuziva oznadenie konkrétneho vinnika problému (napr. osoba, skupina, rasa,
nabozZenstvo, atd’.) Je frekventovana najma v politickych prejavoch. Tato technika je nebezpeéna forma uz spominanej
techniky jednoduchého riesenia.

10. Babka - vyuziva nelogické alebo schvalne zdeformované myslienky nazorového oponenta.

11. Nacasovanie - komunikat méze posobit presvedcivo, nie preto ¢o komunikuje, ale kvoli tomu kedy bol
verejnosti prezentovany. Moze ist napriklad o prednesenie politického prejavu po hlavnej udalosti sprav.

Definiciou persuazivnych technik sme nadobudli orientaciu v konkrétnom vyuzivani persuazie, ¢o nam
pomdze pri analyze predvolebnych kampani. Niektoré techniky sa orientuj viac na praktiky reklamnych tvorcov,
nez na politickG komunikaciu. Sofistikované persuazivne techniky st prizna¢né pre politické diskusie a ich
vyuZzivanie v praxi je evidentné.

2 CIEL A METODIKA PRACE

V tejto faze predloZenej prace sme dospeli do bodu, v ktorom vymedzime hlavny ciel nasho skimania.
Uvedieme taktieZ pracovné postupy a metody, ktoré sme v tejto praci vyuzili.

2.1 Ciel prace

Predmetom nasho prieskumu je analyza volebnej kampane hnutia OLANO z roku 2020. Vyber prave tohto
politického subjektu bol podmieneny faktom, Ze ziskal vo volbach najviac percent voli¢skych hlasov. Preto povazu-
jeme za opravnené skimat, do akej miery boli vyuzivané persuazivne techniky v kampani vitazného hnutia vo
volbach 2020.

Hlavnym cielom prace je zistit, ¢i sa vo vybranych komunikatoch volebnej kampane nachadzaju znaky per-
suazie alebo manipulacie. Pre dosiahnutie tohto ciela sme zvolili met6du kvalitativnej obsahovejanalyzy medialnych
komunikatov hnutia OI'ANO vo volebnej kampani. Ciastkovym cielom, ktorému sa budeme venovat na najblizsich stranach

je preskiumanie volebnej kampane pomocou kvalitativnej obsahovej analyzy.

Nasim cielom je tiez vyhodnotenie vysledkov empirického prieskumu a vyvodenie relevantnych zaverov,
ktoré prispeja k diskusii o problematike persuazie a manipulacie v politickej komunikacii. V neposlednom rade sa
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zamyslime nad potencialnym vplyvom persuazivnych metdd na recipienta.
2.2 Metodika prace

Pri spracovani predlozenej prace sme pouzili knizné i internetové zdroje. Vyuzili sme odbornu literaturu,
ktora sa venuje problematike persuazie. Pri spracovani teoretickych poznatkov sme pouzili ro6zne metddy Studia
odbornej literatry. Zbieranie informacii a teoretickych poznatkov bolo uskuto¢nené analyzou jednotlivych
odbornych publikacii. Nasledne sme pomocou komparacie selektovali teoretické vychodiska, ktoré st dolezité pre
spracovanie predmetnej témy. Metoédou syntézy sme teoretické poznatky spojili do celku a vychadzali sme z nich
pri skimani problému.

Vempirickejcastije pomocou kvalitativnejobsahovejanalyzy realizovany prieskum medialnych komunikatov
volebnej kampane hnutia OLANO. Prieskum sme sa rozhodli realizovat pomocou kvalitativnej obsahovej analyzy,
ktortt Sedlakova pomentva presnejSie ako analyzu obsahu alebo analyzu obrazu.” Vymedzenie prieskumne;
metddy, ktoré poskytla vo svojej publikacii bolo pre nas vychodiskom. Popisuje, Ze obsahovou analyzou je mozné
skimat nie len obsah dokumentov ale aj obraz. Touto metédou teda mozZeme skiimat vSetky druhy nami vybranych
komunikatov - teda auditivne, vizualne aj lingvistické.

V prieskume sme vyuzili konkrétne met6édy semiotickej a obrazovej analyzy. Semioticka analyza nam
poslazila na skimanie vyznamov medialnych obsahov. Pomocou nej sme analyzovali vyznamy obsahu komunikatov
od explicitnej po symbolickt rovinu. Sustredili sme sa na konotativnu, denotativnu ale aj metaforick( troven
vypovede. Prostrednictvom semiotickej analyzy sme skamali taktiez funkciu a formu v jazykovej rovine vypovedi.
Vjednotlivych trovniach vypovede sme sa snazili identifikovat konkrétne persuazivne techniky, ktoré sme pribliZili
v teoretickej Casti.

Okrem obsahovej roviny sme sa zamerali aj na vizualnu, v ktorej sme skimali dominantné prvky obrazu
a prepojenie vizualnej zlozky s auditivnou. TGto analyzu sme realizovali pomocou techniky kvalitativnej obrazovej
analyzy. Zamerali sme sa tieZ na skimanie vyznamu vyuZivania farieb v kultrnom kontexte. Skiimali sme aké
informacie boli prostrednictvom obrazovvkomunikatoch prijemcom podavané. Zaujimali sme sa tieZ o preskiimanie
znakov vizualnej komunikacie z pohladu vyuZivania persuazie.

Celkovo sme v komunikatoch audiovizualneho charakteru analyzovali Styri zlozky - obsah, jazyk, obraz
a zvuk. V jednotlivych sktimanych rovinach sme pozorovali a identifikovali vyuzitie persuazivnych technik.
Pri skiimani vyskytu persuazie bola nasim vychodiskom charakteristika, ktort sme uviedli v teoretickej Casti
a znaky persuazie, teda dobrovolnost, zainteresovanost, zacastnenost, istota a zdévodnenost. Pri identifikacii
konkrétnych persuazivnych technik sme vychadzali z dokumentu Media Literacy Project, ktory podrobne rozpisali
na predoslych stranach.

Metdda kvalitativnej obsahovej analyzy v spojeni s metédou komparacie, indukcie, dedukcie, syntézy a
analyzy je podla nasho nazoru vhodnym nastrojom ako zistit, ¢i sa vo volebnej kampani nachadza uplatnenie
persuazie alebo manipulacie. V zavere prace sme nase zistenia zov§eobecnili pomocou indukcie, vdaka comu boli
vyvodené jednotlivé zavery vysledkov prieskumu.

17 SEDLAKOVA, R.: Vyzkum médii: Nejuzivan&j$i metody a techniky. Praha : Grada Publishing, 2014, s. 289.
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3 EMPIRICKA CAST

Na nasledujicich stranach si vymedzime prieskumny material. Charakterizujeme objekt prieskumu, ¢im
poskytneme genézu vyvoja hnutia OLANO na politickej scéne najma z pohladu voli¢skych preferencii.

3.1 Charakteristika objektu skiimania

Hnutie OLANO je na politickej scéne aktivne od roku 2011. Jeho zakladatelom a predsedom je Igor Matovic.
Od zaciatku sa hnutie ostro vymedzuje voci korupcii a najma voci strane Smer-SD. Prvykrat vo volbach zabojovalo
v roku 2012. Vtedy si vybojovalo tretiu priecku so ziskom 8,56% hlasov obdrzalo 16 poslaneckych mandatov
a dostalo sa do opozicie.

V nasledujtcich volbach, ktoré sa konali 5.3.2016 sa hnutie v koalicii so stranou NOVA opét prebojovalo
na tretiu priecku, no s o nieco vyss$im podielom voli¢skych hlasov. S podporou 11,02% obsadilo 19 poslaneckych
kresiel. Najvyssi pocet hlasov, aj ked' s badatelnym prepadom oproti predoslym volbam ziskala strana Smer-SD a
28,28% podpory a opat zostavila vladu. Spolu so stranou SNS a Most - Hid vytvorila koaliciu.

Vlada Roberta Fica bola vSak ukoncena predcasne. Vo februari roku 2018 slovenskou spolo¢nostou
otriasla dvojnasobna vrazda investigativnheho novinara Jana Kuciaka a jeho snibenice Martiny Ku$nirovej. Napétie
v spolo¢nosti vyvrcholilo vladnou krizou, po ktorej Robert Fico podal demisiu vlady. Na poste premiéra ho nahradil
jeho spolustrannik Peter Pellegrini a zlozil vladu s minimalnymi personalnymi zmenami. Po tychto udalostiach
sa v spolo¢nosti Crtala jasnd poziadavka na zmenu vo vedeni Statu a justicie. V prvych prieskumoch voli¢skych
preferencii bola vo vedeni stale strana Smer-SD, ale uz s niz§im podielom preferencii. V prieskume, ktory bol
realizovany zac¢iatkom oktobra 2019 mala 20,1%. Hnutie OLANO ziskalo len 5,8% podpory, ¢im sa drzalo na hranici
zvolitelnosti.

V nasledovnom obdobi preferencie hnutia kontinualne rastli, ale az do februara 2020 sa drzalo len na piatej
priecke. V januari si hnutie polepsilo o par percent, no prudky narast preferencii sa ukazal az v dalSom prieskume,
ktory bol realizovany len par dni pred volbami.

17.7%

11.7%
10.4%
9.1%
B.30%
. > | >

SMER-SD USNS FS, SPOLU OLANO SME RODINA

Obrazok ¢.1: Vysledky prieskumu volebnych preferencii v obdobi od 7.1.2020 do 9.1.2020
Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022.
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V poslednom prieskume, ktory bol realizovany necelé dva tyZdne pred volbami sa uZ hnutie nieslo v tesnom
zavese za vedicou stranou a jeho Sanca na vyhru ¢rtala Coraz jasnejSie kontary.

17.2%6

16.4%
10.4%%
9.1%
8.2% 7.9%
6.1%
5.2%

SMER-SD OLANO LSNS PSS, SPOLU SME RODINA

Obrazok ¢.2: Vysledky prieskumu volebnych preferencii v obdobi od 13.2.2020 do 18.2.2020
Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022.

Volebny vysledok nakoniec potvrdil predzvesti a hnutie OLLANO vyhralo s 25,02% podpory voli¢ov, ¢o mu
umoznilo zostavit vladu.

25.02%
18.29%
8.24% 7.97%
. - - o o T
OLAND SMER-SD SME RODINA LSNS

Obrazok €.3: Vysledok parlamentnych volieb z roku 2020
Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022.

Cielom tejto stru¢nej genézy bolo poskytnat nahlad do politického diania od vzniku hnutia, ale najma do
obdobia pred volbami 2020. Na uvedenych grafoch je mozné spozorovat prudky narast preferencii hnutia OLANO,
¢oho doévodom moze byt prave dobre zvladnuta kampan. Povazujeme preto za dolezité identifikovat jednotlivé
milniky rastu preferencii a v analyze zistit, ¢i ich moznou pri¢inou bolo persuazivne pdsobenie na recipientov
v komunikatoch kampane.

3.2 Charakteristika prieskumného materialu

S rasticou oblubou a vplyvom socidlnych médii sa zmenil aj sposob ako ludia prijimaji informacie.
Vynimkou nie je ani oblast politiky a ak chcu politicki aktéri oslovit Sir§ie publikum nevyhnt sa vyuZivaniu tohto
kanalu. Socialne média sa stavaji ¢oraz dolezitej$im nastrojom komunikacie politikov.

Pri vybere prieskumného materialu sme prihliadli aj na tento narastajici trend. Vdaka monitoringu
socialnych médii v parlamentnych volbach 2020 vieme, Ze najaktivnej§im politickym subjektom na Facebooku bolo
hnutie OLANO. V obdobi od 5.11.2019 do 26.1.2020 zverejnilo na svojom profile 333 prispevkov, spomedzi ktorych
malo najviac interakcii (stcet rekcii, komentarov a zdielani) video s nazvom Aktualne pred Pociatkovou vilou na
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Franctzkej riviére.” Tento fakt je jednym z dovodov preco sme sa rozhodli analyzovat prave tento komunikat
volebnej kampane. Dal§im dévodom je, Ze prave v januari, kedy bolo toto video uverejnené sa zacala prudko lamat
krivka volebnych preferencii hnutia OLANO a nasledne uZ len rastla.

Dalsim komunikatom, ktory sme sa rozhodli analyzovat’ je spot, ktory bol uréeny vyluéne na premietanie v kinach pred

politickym thrillerom Svinia. Tento film bol uvedeny do kin zaciatkom februara, teda len par dni pred vol'bami.

Dalsim komunikatom, ktory sme podrobili analyze je tradiény komunikaény nastroj volebnych kampani, a to bilbord.
Z viacerych moznosti sme vybrali bilbord s nazvom Najlepsia kandidatka je OLANO. Poslednym komunikatom, ktory
sme podrobili analyze je vybrana strana zo schrankovych novin hnutia OLANO. Pre tento komunikat sme sa
rozhodli kvoli tomu, Ze sme chceli analyzovat vystupy, ktoré boli recipientom sprostredkované prostrednictvom
roznorodych medialnych kanalov a poskytnut Sirsi pohl'ad na problematiku persuazie vo volebnej kampani.

3.3 Formulacia prieskumnych otazok a predpokladov

Pred samotnou realizaciou prieskumu je dolezité polozit si otazky, ktoré chceme zodpovedat, a teda
stanovit to ¢o chceme zistit.

1. Nachadza sa vo vybranych komunikatoch volebnej kampane hnutia OLANO persuazia?
2. Ak ano, aké persuazivne techniky je mozné identifikovat?

Tieto otazky sme sa na nasledujacich stranach pokasali zodpovedat. Zaroveil sme sa zamysleli akym
sposobom mdZze vyuzivanie persuazivnych technik ovplyvnit nielen volebny vysledok, ale aj aky vplyv to moze mat
na recipienta a na utvaranie jeho mienky. Do realizacie prieskumu sme vstupovali s uréitymi predpokladmi, ktoré
sa vyhodnotenim prieskumu potvrdili.

1. Predpokladame, Ze vo vybranych komunikatoch kampane hnutia OLANO je moZné identifikovat persuaziu.

2. Predpokladame, Ze vo vybranych komunikatoch kampane hnutia OLANO prevlada vyuzitie zakladnych
persuazivnych technik.

Uvedené predpoklady vychadzaju z faktu, Ze voli¢i maji vo svojich rukach moc, ktora rozhoduje o tom,
kto sa stane volebnym vitazom. Na politickej scéne je viacero subjektov, ktoré bojuja o ich priazen. Volebnou
kamparnou sa snazia ziskat podporu verejnosti vo volbach, ¢o im umoziuje ziskat podiel na riadeni §tatu. Cielom
tejto snahy je ovplyvnit volebny vysledok vo svoj prospech. Preto predpokladame, Ze hnutie OLANO vyuzilo vo
svojej kampani persuaziu, ¢i uz vedome alebo nevedome. Ddlezité je identifikovat konkrétne techniky a zamysliet
sa nad ich potencialom v kontexte vplyvu na volebny vysledok.

4 VYSLEDKY PRACE

Predmetom zaverecnej kapitoly je sthrn realizovaného prieskumu a jeho vysledkov. Na nasledujicich
stranach uvadzame postrehy a identifikované persuazivne techniky vo vybranych komunikatoch. Nase zistenia
sme zhrnuli a zamysleli sme sa nad vplyvom presuazie na voli¢ské spravanie.

18 GODARSKY, I. - KUZEL, R. - MRACKA, M.: Monitoring socialnych médii, parlamentné volby 2020. [online]. [2021-05-17].
Dostupné na: <https://memo98.sk/uploads/content_galleries/source/memo/slovak-parliamentary-elections-2020/m98_interim-re-
port_final-version.pdf>.
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4.1 Obsahova analyza volebnej kampane hnutia OLANO z roku 2020

Ako sme uz spominali v predoslych kapitolach, skamali sme tri druhy komunikatov - auditivne, vizualne
a lingvistické. Dva z vybranych komunikatov st audiovizualneho charakteru a preto sa pri nich zameriame na Styri
zlozky - obsah, jazyk, obraz a zvuk. Jeden z vybranych komunikatov je obrazovy material. V iom sme analyzovali
obsah, jazyk a obraz. Posledny komunikat, ktory sme analyzovali ma lingvisticky charakter. Pri jeho analyze sme
skamali najma obsah a jazyk.

Komunikat audiovizualneho charakteru s ndzvom Aktualne pred Pociatkovou vilou na Franctzkej riviére,
ktory sme podrobili analyze bol Sireny len prostrednictvom socialnych médii.® Hnutie OLANO toto video Sirilo
prostrednictvom svojho profilu na facebooku. Video bolo nata¢ané naZivo bez dodatoénych Gprav a jeho dizka
presahuje 25 mintt.

Predmetom tohto videa je navsteva piatich ¢lenov hnutia OLANO v meste Cannes a symbolické oznacenie
vily byvalého ministra financii Jana Pociatka ako majetku Slovenskej republiky. KedZe je video nata¢ané nazivo,
obrazova zlozka je prepojena so zvukovou a obsahovou bez dodato¢nych uprav. Video bolo pravdepodobne
natacané na smartféon a v realnom case vysielané na facebooku. Dominantnym prvkom obrazu st ¢lenovia hnutia,
ktori maji na sebe vetrovky s logom hnutia OLANO. Pod nim sa nachadza text ,odvazne uz 10 rokov*, ¢o odkazuje
na ich desatro¢né posobenie na politickej scéne. Na zadnej strane vetrovky je umiestneny text ,porazme spolu
mafiu, ¢o je v denotativnej rovine vyzvou k G¢asti na volbach.

Vo videu je vyuZzivany vylu¢ne prirodzeny zvuk prostredia a hovorené slovo. Nenachadza sa v iom hudba.
V prvej minate Igor Matovi¢ vysvetluje dovod prichodu pred vilu Jana Pociatka a nastol'uje tézu, Ze si byvaly minister
financii nemohol na tento majetok zarobit legalnou cestou. Nasledne sa priamo na kameru prihovara k Poc¢iatkovi
so slovami ,my sa ta nebojime“. Tu je mozZné identifikovat persuazivnu techniku charizma. Jej charakteristickou
¢rtou je, ze Clovek, ktory sa snazi recipienta o nie¢om presvedcit dosiahne tspech najma ked vystupuje odhodlane
a sebaisto.

V druhej minate Igor Matovi¢ argumentuje, ze 11 000 ludi na Slovensku zomiera ro¢ne na odvratitelné
umrtia, preto lebo vladni predstavitelia rozkradli verejné financie. Tato téma je komplexna a nevieme zhodnotit
¢i prave to je pri¢inou umrti. V tvrdeni sa nachadza persuazivna technika namieSanie kariet. Kazdy ¢lovek ma
svoj vlastny obmedzeny pohlad na skuto¢nost a nikto nevidi problém komplexne. Touto technikou persuadér
prezentuje fakty selektivne, da sa povedat, zZe namieSava karty tak aby recipient dospel k zaverom, ktoré preferuje
predvedcovatel.

V desiatej mintite moze recipient vidiet ako protagonisti demonstrativne lepia na branu pred spominanou
vilou papiere s napisom ,majetok Slovenskej republiky“. Samotné demonstrovanie je znakom techniky explicitné
tvrdenia. Tvrdenia, ktoré persuadér vyslovil, podporil aj naslednou demonstraciou. Igor Matovic viac krat vo videu
spomina, Ze ide o symbolické oznacenie majetku. Tato symbolika m6Ze posobit na recipienta sympatickym dojmom.
Uz samotny fakt, Ze sa poslanci vybrali priamo do Cannes, aby autenticky divakovi ukazali o ¢om rozpravaju je
demonstraciou.

19 Aktualne pred Pociatkovou vilou na Francuzkej riviére. [online]. [2021-05-18]. Dostupné na: <https://www.facebook.com/
obycajni.ludia.a.nezavisle.osobnosti/videos/208531743522194>.
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Obrazok ¢.4 a ¢.5: Snimky zo socialnych sieti Instagram a Facebook strany Obyc¢ajni Sudia a nezavislé
osobnosti

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022.

Nasledne Kristian Cekovsky vysvetluje, e pri§li do Cannes v mene vietkych Tudi, ¢im vyuZiva techniku
oby¢ajni ludia v prenesenom vyzname. Tato technika posiliiuje dojem autenticity. Cekovsky pravdepodobne chcel tymto tvrdenim
zakryt’ politicku motivaciu predmetnej demonstracie a pasoval sa do pozicie obyc¢ajného ¢loveka, ktorého motivaciou by mohol byt

nezistny umysel. V dvadsiatej $tvrtej mintte tito myslienku opakuje aj Igor Matovic.

Eduard Heger v Strnastej mintte reaguje na tézu Roberta Fica o individualnom zlyhani Jana Pociatka, na
¢o oponuje svojimi argumentmi. Argumentacia je jednou zo zakladnych zloziek persuazie. Ide o snahu presvedcit
recipienta o nejakom jave.

V zavere videa Igor Matovi¢ hovori: ,ak mafia ustoji tento boj, ak nad nami vyhrajd, ak sa dostana do
parlamentu a dve, tri opozi¢né strany vypadni, som presvedceny, Ze na desiatky rokov demokracia a pravo na
Slovensku skon¢ia. Dopadneme velmi zle, ak tato prilezitost nevyuzijeme.“ V tomto tvrdeni sa uplatiiuje persuazivna
technika strach, ktora vyuziva nieco, o sa povazuje za neprijemné alebo vyvolava v recipientovi obavy, aby ho
presuadér presvedcil o svojom zamere.

V tomto spote boli slovné spojenia ,majetok Slovenskej republiky“ a ,11 000 odvratitelnych amrti“ ako aj
datum konania volieb zopakované viac krat, ¢im bola uplatnena persuazivna technika opakovanie. Jej principom je
pretlacanie posolstva do recipientovej pozornosti opakovanim slov, slovnych spojeni, ¢i sloganov.

Celkovy charakter spotu by sme mohli opisat ako antikampari zacielent na politického stipera a v tom case
ajveducu stranu z hladiska voli¢skych preferencii Smeru-SD. Techniky, ktoré sme identifikovali st zvacsa zakladné
a aj Clovek, ktory sa len okrajovo orientuje v problematike persuazie moze odhalit persuadérov zamer.

Nasu pozornost spomedzi komunikatov volebnejkampane najviac pritiahol video spot, ktory bol premietany
v kinosalach pred premietanim filmu Svifia.?® Nebol §ireny prostrednictvom Ziadneho iné¢ho kanalu a je publikovany na

youtube ako nezaradené video, ¢ize je dostupné len tomu, kto ma hypertextovy odkaz.

Zaujimavym faktom je, Ze bol vysielany len pred spominanym filmom a jeho vypoved nadvazuje na narativ
filmu, ktory pojednava o priamom prepojeni mafie na najvyssich politickych predstavitelov. Hoci sa v ivode filmu
spomina, ze podobnost s ktoroukolvek osobou alebo udalostou je ¢isto nahodna, v pribehu, ktory tvorcovia divakovi
ponukaji je mozné identifikovat sled udalosti, ktoré sa odohrali na Slovensku. Napriklad vrazda novinara a jeho
snubenice a nasledné odstipenie predstavitelov vlady je priamou narazkou na vrazdu Jana Kuciaka a Martiny
Kusnirovej a pad vlady Roberta Fica.

20 Olano Final. [online]. [2021-05-02]. Dostupné na: <https://www.youtube.com/watch?v=hP7p7E_fShw>.
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Umiestnenie volebnejkampane prave pred premietanim tohto filmu zjavne nebolo ndhodné, ¢im sa uplatiuje
persuazivna technika nacasovanie. Jej podstata tkvie v tom, Ze medialny obsah moéze posobit presved¢ivo nie
preto, co jej jeho obsahom, ale kv6li tomu kedy bol sprostredkovany publiku. Video spot sam o sebe nenesie znaky
persuazie, no film, ktory bol nasledne recipientom premietany umoctuje korup¢né pozadie predoslych vladnych
predstavitelov. Protagonista vo video spote Igor Matovi¢ kladie do popredia nulovt toleranciu korupcie, ktorou sa
hnutie OLANO prezentuje od zaciatku svojho posobenia. Pontka tak rieSenie na problém, ktory je prezentovany
vo filme.

il

OBYCAINI

LUDIA

a nezavislé osobnosti

Obrazok &.6 a &.7: Snimky z reklamného spotu OBYCAJNI I'UDIA A NEZAVISLE OSOBNOSTI na YouTube
Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022.

Tento spot je na rozdiel od predoslého komunikatu upraveny postprodukciou. Je natoc¢eny v §ttdiu a pdsobi
ako intimny prehovor protagonistu k recipientovi. Dominantnym prvkom obrazu je predseda hnutia OLANO, ktory
je umiestneny v stredovejkompozicii obrazu, ¢o vytvara dojem rozhovoru zo¢ivoci. Za protagonistom je umiestnené
¢ierne pozadie, nepredpokladame vSak, Ze jeho zamerom bolo niest symboliku tejto farby. Skor navodzuje dojem
intimity a upriamuje pozornost na protagonistu. Neverbalna komunikacia je na minimalnej irovni. Obraz zachytava
postavu od hlavy po hrudnik. Protagonista nevyuziva ziadne gesta a mimiku zapaja len minimalne. V zavere videa
je zobrazené logo hnutia a odkaz na anketu Rozhodni to, v ktorej dalo hnutie moznost hlasovat o jedenastich
rieSeniach pre Slovensko.

Prejav protagonistu je prirodzeny a bez vyraznych intonacii v hlase. VyuZiva metafory ako ,chliev je stale
pIny* a ,na kazda svinu sa voda vari®, ¢im odkazuje na nazov filmu a charakter niektorych jeho postav. Vyznamom
vyuzitia tychto slovnych spojeni je vytvorenie asociacie reality s filmom.

Film Svina sa stal jednym s najpopularnejsich filmov na Slovensku. Umiestnenie volebného spotu pred
jeho premietanim povaZujeme za vynimoc¢ny marketingovy tah. Od premiéry filmu po volebné moratérium mohol
volebny spot zasiahnut az 366 434 divakov, ktori si film pozreli v kinosalach.

Prechadzame k analyze obrazového materialu - bilbordu, v ktorom sme skamali tri roviny. Ststredili
sme sa na analyzu obrazu, obsahu a jazyka a identifikovanie persuazivnych technik v tychto trovniach vypovede
komunikatu.
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NAJLEPSIA KANDIDATKA 11
JE OLANO

Obrazok ¢.8: Bilbord predvolebnej kampane hnutia OLANO z profilu Tomasa Benedikovica na dennikn.sk
Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022.

Dominantnym prvkom obrazu v tomto komunikate st ¢lenovia hnutia OLANO. Fotografie ich tvari
presahuja polovicu plochy bilbordu. Ich tsmev navodzuje prijemna atmosféru. Recipient moze vidiet z lavej strany
Gabora Grendela, Jana Budaja, Annu Remiasov(, Lukasa Kyselicu, Jaroslava Nada, Mariu Sofranko a Igora Matovica.
Nad nimi sa ty¢i slogan ,Najlep$ia kandidatka je OLANO* a vedl'a na pravej strane volebné poradové &islo. V Tavom dolnom
rohu sa nachadza logo hnutia a pod nim oznacenie objednavatel’a reklamy.

Volebnym sloganom bilbord presviedca recipienta o tom, Ze najlepsich kandidatov najde v hnuti OLANO.
Tu moéZeme spozorovat vyuzitie techniky intenzita, ktorej cielom je posilnit efekt a vyuZiva tieZ superlativy,
porovnavanie, zveliCovanie ¢i iné sposoby vychvalovania subjektu. Zaujimavym detailom je vyznacenie niektorych
slov odliSnou farbou, ¢o poskytuje dalSiu troven vyznamu. Ked si recipient v§imne iba Cast textu vyznacenu zelenou
farbou, ktora je prizna¢na pre hnutie OLANO, naskytne sa mu informacia ,najlepsia je jedenastka“. Recipientovi sa
do podvedomia zafixuje poradové Cislo strany vo volbach.

Jazyk je spisovny az na slovo kandidatka. Vyuzitie hovorového vyrazu pre pojem kandidac¢na listina je
pochopitelné z hladiska malej plochy, na ktorej sa text nachadza. Ostava otazkou, ¢i vyuZitie Sedej farby, ktora
dominuje na ploche bilbordu bolo zamerom z pohladu psychologického vyznamu farieb, alebo bolo motivované
estetickym vkusom. Pokial by iSlo o snahu sprostredkovania dalSieho vyznamu, Seda farba vyvolava pozitivne
emocie ako pokoru, spolahlivost, skromnost, inteligenciu ¢i pokoj. Nesie v§ak ajnegativne vyznamy ako l'ahostajnost,
nudu, bolest, chudobu ¢i nerozhodnost.

152



POLITICKE KAMPAME AKO NASTROJ MEDIALMEJ PERSUAZIE
Viktoria Revajova — Branislav Oprala

vousyY 2020

10 rokov ODVAZNE bojujenie proti korupcii.

10 rokov UPRIMNE hovorime pravdu.

E kandiduju z konca.

priplatky noci a vikendy, pre man
odchod do dochodku.

na nis spolahniat,

ovié¢ a tim OLANO

Obrazok €.9: 11 dévodov preco volit OLANO
Zdroj: Vlastné spracovanie, 2022.

Prechadzame k analyze posledného komunikatu volebnej kampane a tym je strana zo schrankovych novin
hnutia OLANO, na ktorej poskytli 11 dovodov preco volit toto konkrétne hnutie.” Tento komunikat sa nachadza
na druhej strane novin hned za titulnou stranou. Noviny boli vydané 8. februara, teda necely mesiac pre konanim
volieb.

V tomto komunikate prepojilo OLANO pocet dévodov s poradovym volebnym ¢islom hnutia. Cislo 11 opét,
tak ako pri predoslom komunikate postvaju do popredia recipientovho vnimania. KedZe absentuji obrazy, vyznam
recipientovi sprostredkava len text.

Hnutie tymto textom komunikovalo vlastnosti, ktorymi sa prezentuje. TaktieZ vysledky, ktoré dosiahlo
pocas svojho politického pdsobenia a plany, ktoré chce po volbach realizovat. V komunikate sme identifikovali
vyuzitie persuazivnej techniky intenzita. Vyuzita bola dvakrat a to v piatom a jedenastom bode. Konkrétne ide
o tento text: ,SME NAJAKTIVNEJSI. Predlozili sme 268 zakonov, viac ako SMER, SNS, MOST a I'SNS dokopy* Ako
sme si pri predo$lom komunikate spominali tato technika posiliiuje dojem vyuzitim superlativov, porovnavania
a zveliCovania. Ak by bol v komunikate uvedeny fakt iba o po¢te navrhov recipient by si neuvedomil vahu tohto
¢isla, no uvedenim privlastku najaktivnejsi podporili efekt informacie. Efekt persuazie podporuje tiez zvyraznenie
privlastku boldom.

VyuZitie tejto techniky moZno pozorovat aj v texte: ,mame VYBORNY PROGRAM plny skvelych riesent,
ktoré pomdzu ludom a NAJLEPSIU kandidatku. Tak ako v predoslom komunikate i tu moZno pozorovat zvyraznenie
niektorych slov a vyuZitie superlativov.

21 MATOVIC, I.: 11 dévodov preco volit OLANO. In Oby¢ajné noviny. 2020, ro¢. 5, €. 1, s. 2.
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4.2 Interpretacia vysledkov prieskumu

Pomocou metdd kvalitativnej obsahovej analyzy (semiotickeja obrazovejanalyzy) sme realizovali prieskum
vybranych komunikatov kampane hnutia OLANO s cielom zistit ¢i sa v nich nachadza uplatnenie persuazie a jej
technik. Tymto prieskumom sme zistili, Ze vo vybranych komunikatoch volebnej kampane sa nachadza uplatnenie
persuazie. Podarilo sa nam identifikovat osem persuazivnych technik v Styroch vybranych vystupoch. Vac¢sina
rozpoznanych technik patri medzi zakladné techniky persuazie, ¢im sa nam potvrdil predpoklad cislo dva. Tie
vyuzivaju jemnejSie formy persuazie nez pokrocilé a sofistikované.

Vo videu Aktualne pred Pociatkovou vilou na Franclzkej riviére sme identifikovali vyuZitie persuazie
osemkrat a iSlo konkrétne o techniky charizma, namieSanie kariet, explicitné tvrdenia, obycajni ludia, strach
a opakovanie.

Vo video spote, ktory bol premietany v kindch sme identifikovali jednu sofistikovana persuazivnu
techniku - nacasovanie. Aj napriek tomu, ze komunikat neobsahuje velky pocet persuazivnych technik, prave
tymto komunikatom hnutie OLANO z nasho pohladu najviac persuazivne posobilo na recipienta. Pre recipienta
je obzvlast naro¢né rozpoznanie persuadérovho zameru v tomto komunikate. Jeho vypoved umocniuje zazitok
z filmu, ktory odraza Siroké korupcné pozadie vlady a jej prepojenie s mafiou.

V bilborde sme identifikovali vyuzitie zakladnej persuazivnej techniky - intenzita. Ako sme spominali
zakladné persuazivne techniky dokaze identifikovat ajlaik alebo zac¢iato¢nik v problematike persuazie. Domnievame
sa preto, Ze toto persuazivne posobenie narazilo na vysokd mieru rezistencie recipientov. Vyuzitie tejto techniky
sme spozorovali aj pri poslednom komunikate nasho prieskumu, kde bola vyuzita dvakrat. Celkovo sa nam teda
na prieskumnej vzorke podarilo identifikovat vyuzitie persuazivnych technik dvanastkrat, pricom bolo vyuZzitych
osem persuazivnych technik. Nase predpoklady o vyskyte persuazie vo volebnej kampani hnutia OLANO sa teda
naplnili. Vo vybranych komunikatoch sme identifikovali vyuzitie presuazie najma v podobe jej zakladnych technik.

Naskytla sa nam vSak otazka, ¢i je vobec mozné vyhnut sa jej vyuZitiu v politickom marketingu. Politické
subjekty sa volebnou kampariou snazia ovplyvnit vysledok volieb vo svoj prospech. Je teda na mieste vyuzivat pri
tejto snahe techniky presviedcania. Persuazia v pravom slova zmysle ma svoj pozitivny vyznam pre spolo¢nost.
V niektorych pripadoch vSak persuadér prekracuje hranice a presvedcovanie sa meni na manipulaciu. Deje sa
to najma vtedy, ked persuadér imyselne zatajuje fakty aby dosiahol svoj ciel. Musime vSak zdoraznit, Ze takato
praktiku sme vo vybranych komunikatoch nespozorovali.

4.3 Diskusia

V komunikacii viacerych politickych aktérov, no najma predsedu hnutia OLANO, Igora Matovica,
prevladaja emotivne prejavy. Ako vieme z teoretickych vychodisk, okrem logickej argumentacie a doveryhodnosti
presvedcovatela je mimoriadne dolezita ajemotivna funkcia. Emotivhym posobenim Matovi¢ vzbudzuje u recipienta
burlivé emocie, ktoré st nasmerované voci jeho politickym stperom. Dokazal vyuzit tému korupcie, ktora bola dlhé
roky pre Slovakov pal¢ivym problémom vo svoj prospech a presvedcit volicov, ze spomedzi viacerych politickych
stran s podobnou agendou je prave ta jeho schopna zastavit tieto praktiky.

Musime zhodnotit, Ze nechtiac mu v tom pomohol jeho najvacsi politicky saper - strana Smer-SD svojimi
aktivitami v predvolebnom obdobi. T4 sa na zaciatku volebnej kampane sustredila na stuperov, ktori mali vysSie
preferencie nez hnutie OLANO a ostro na nich Gtocila svojou antikampanou. Pod jej palbou sa ocitol predseda
strany Progresivne Slovensko, Michal Truban, ¢ibyvaly prezident AndrejKiska, predseda strany Za l'udi. Po prevaleni
pozemkovych kauz Andreja Kisku a informacii o Trubanovom lagkovani s drogami zacali klesat preferencie tychto
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stran, zatial ¢o Igor Matovi¢ si so svojim hnutim razil cestu za vitazstvom. Zasluhu si za to nesie kombinacia
viacerych spominanych faktorov.

V sti¢asnosti moéZeme pozorovat vyrazny prepad voli¢skych preferencii hnutia OLANO. Bez pozornejSieho
pohladu na situaciu by sme mohli skonsStatovat, Ze pri¢inou st prisne opatrenia v dosledku pandémie. AvSak
v ziadnej z okolitych krajin sa vladnuce strany nestretli s takym vyraznym prepadom. Za jednorazovym narastom
voli¢skych hlasov vo volbach vidime najméa schopnost presvedcivosti Igora Matovica. V sti¢asnosti sa vSak ukazuje,
ze nebola dlhodobo udrzatelna.

Ako sme uz nacrtli, persuazia je beznym procesom v medziludskej komunikacii a ¢asto moze byt uzito¢na.
Moze byt v§ak vyuzivana aj na neetické ucely. O tom kde sa nachadza hranica medzi tymito bodmi by sme mohli
polemizovat. Musime vSak zddraznit, Ze mantinely moralnych zasad sa u politikov na Slovensku neustale postvaju
a dokazu nas neustale prekvapit nizkou politickou kultarou.

Uspesnost’ persuazivneho pdsobenia zavisi od miery rezistencie recipienta. Mozeme teda konstatovat, 7e ak recipient
nechce byt presvedéeny o nejakom jave, persuadér moze vynalozit' akékol'vek tUsilie, no aj tak sa stretne s netspechom. To do
akej miery boli uspesn¢ identifikované persuazivne techniky volebnej kampane hnutia zavisi od kazdého recipienta individudlne
a skumanie tohto problému moéze byt predmetom dalSicho prieskumu. Ak sa zamyslime nad vplyvom persuazie na recipienta
nemoézeme opomentt, ze v kontexte ideologicky motivovanych vypovedi a v spojeni s neznasanlivym pristupom k istym skupinam
I'udi méze byt tento nastroj ovplyvilovania verejnej mienky nebezpecny. Dovodom je najmai to, ze vd’aka persuazii si recipient
osvojuje nazor a stava sa sucast’'ou sustavy jeho vnimania sveta, co ovplyviuje nielen jeho spravanie, ale i vnimanie a myslenie.
Persuazia moze byt teda i nebezpe¢nym nastrojom ovplyviiovania a formovania spolo¢enskej mienky. Dosledkom takéhoto

poésobenia mdze byt prehlbovanie rozdielov a rozsirovanie polarizacie v spolo¢nosti.

Predpokladame, Ze persudzia najde v buduicnosti zvySené uplatnenie v komunikacii politikov. Tento
trend sa da pozorovat uz aj v aktualnom obdobi, kedy je spolo¢nost polarizovana na viacero taborov. Jednotlivi
politicki predstavitelia pretlacaji svoje nazory publiku a snazia sa ho presvedcit o ich spravnosti. Predpokladame,
ze persuazia bude mat vysokt mieru Uspe$nosti z dovodu narastajiceho trendu vyuzivania socialnych médii.
Ich vyhodou z pohladu presvedcovania je, Ze pouzivatel moze sledovat len obsahy jednej zaujmovej skupiny
a utvrdzovat ich v konkrétnej socialnej bubline. Pri takom sposobe konzumovania medialnych obsahov absentuje
odliSny pohlad na skuto¢nosti, ¢o moZe viest k zniZenej rezistencii vo¢i persuazivnemu posobeniu.

ZAVER

Dostali sme sa k zaveru tejto prace a moézeme zhodnotit, Ze hlavné a Ciastkové ciele, ktoré sme si stanovili
sa nam podarilo naplnit. Uvedomujeme si, ze sme nevycerpali vSetky moznosti a v analyze kampane by sa dalo
pokracovat napriklad skiimanim vplyvu identifikovanej persuazie na recipienta, ¢cim by sa zodpovedali otazky, ktoré
ostali otvorené. My sme vSak naplnili limit nasej prace, ktora moze posluzit ako vychodisko k takémuto prieskumu.

Ciele, ktoré sme si stanovili sa nam podarilo naplnit a na zvolené prieskumné otazky sme zodpovedali.
Kombinaciou teoretickych poznatkov od réznych odbornikov sme vytvorili prehlad v problematike persuazie.
Z teoretickych vychodisk sme nasledne Cerpali aj pri kvalitativnej obsahovej analyze jednotlivych komunikatov
a identifikacii vyuzitych persuazivnych technik.

Z analyzy sme zistili, Ze vo vybranych Styroch komunikatoch volebnej kampane hnutia OLANO sa nachadza
dvanast znakov persuazie. Identifikovali sme vyuzitie 6smich persuazivnych technik, pricom vac¢sina sa radi medzi

155



SVOALIK 2022
Sekcia masmedialne] komunikacie, umeleckej komunikacie a tedrie digitalnych hier

zakladné, ktoré vyuZzivaji jemnejSiu formu persuazivneho pdsobenia. Tym sme zodpovedali hlavna otazku tejto
prace. Vysledky prieskumu sme vyhodnotili a vyvodili zavery prieskumu, ¢im sme naplnili posledny stanoveny ciel.

Hnutie OLANO je pozoruhodnym tkazom na politickej scéne. Nie je Standardnou stranou, ¢o sa do velkej
miery prejavuje na sposobe jeho komunikacie. V. mnohych pripadoch dokazalo velmi efektivhe komunikovat
s voli¢émi najma prostrednictvom socialnych médii, o zohralo rolu aj vo volebnej kampani. Témy korupcie a mafie
su pre slovensky narod stigmou z ¢ias postkomunistickej éry. Po Skandaloch a kauzach vlady Roberta Fica sa
ukazalo, Ze Slovensko eSte stale nenaslo spravnu cestu k demokracii.

Predseda hnutia OLANO od svojho politického zaciatku poukazoval na korupciu a vo volebnej kampani
v zaCatom Usili pokracoval. Zasial irodnt myslienku, ktora sa po udalostiach z roku 2018 stala pre ludi prioritou.
Dokazal presvedcit volicov, Ze len on so svojim hnutim ,oby¢ajnych I'udi“ dokaze skoncovat s korupciou. Tento
zlom nastal v ¢ase vrcholenia volebnej kampane a bliZiacich sa volieb. Nepochybne moZeme skonstatovat, Ze za
volebnym vitazstvom OLANA stoji dobre zvladnuta kampan. Aj napriek identifikacii persuazie vkampani nemozeme
zhodnotit, Ze bola pri¢inou volebného vitazstva.
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