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PREDHOVOR

Tento zbornik pozostava z prispevkov Studentov, ktoré boli predloZené komisii na postdenie
v ramci Studentskej vedecko-odbornej a umeleckej konferencie Fakulty masmedidlnej komunikicie UCM
v Trnave vakademickom roku 2019/2020. VSetky prispevky boli spracované Studentmi - nielen
magisterského, ale i bakalarskeho $tudia, a to pod odbornym dohl'adom a vedenim Katedry masmedialnej
komunikicie.

Hlavnym zdmerom tejto aktivity je motivovat Studentov vedecky pracovat, prezentovat vysledky
svojej vlastnej vedeckej Cinnosti, inSpirovat sa inymi vedeckymi pocinmi avzdelavat sa. Z kvality
predkladanych prispevkov je zrejmé, Ze nam rastie generacia buducich vedeckych pracovnikov.

Z pohl'adu skamanych oblasti mozno skonStatovat, Ze Studenti sa venovali viacerym zaujimavym
nametom, vratane aktudlnych tém z oblasti printového a televizneho spravodajstva, socidlnych sieti
a réznym aspektom komunikacie v online priestore.

Som presvedcenad, Ze konferencia splnila svoj hlavny ciel’ a preukazala, Ze mladi l'udia maju nielen
zaujem o viaceré aktudlne otazky suvisiace s predmetom ich Stidia, ale st ochotni a schopni ich vedecky

spracovat.

Magdaléna Ungerova
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STRUKTURA A KOMPOZiCIA
ZAHRANICNEHO SPRAVODAJSKEHO WEBU

Daniel Biro, Jan Vistiovsky

ABSTRAKT

Praca sa zaoberd Struktirou akompoziciou portdlu www.nytimes.com, jedného z najcitanejSich
spravodajskych webov v Spojenych Statoch americkych. V prvej kapitole v teoretickych vychodiskach je
definovana onlinova Zurnalistika spolu s jej charakteristickymi znakmi, fotografia s bezne vyuZzivanymi
formatmi. Tretia podkapitola teoreticky popisuje web stranky z hl'adiska kédu (programovacie jazyky)
a pouzivanu Struktiru spravodajskych portéalov. V druhej kapitole sa autor zaoberd obsahovou analyzou
kédu avzhladu spravodajského portdlu, ako aj analyzuje vybrané novindrske prejavy zportalu

www.nytimes.com z ¢asti World - Europe spolu s analyzou vybranych fotografii.

KI'icové slova: Dizajn stranky. fotografia. kod stranky. ny.times.com. onlinova Zurnalistika.

ABSTRACT

The thesis deals with the structure and composition of the web page www.nytimes.com, one of the most
popular news sites in the USA. The theoretical background of the first chapter defines online journalism and
its characteristic features as well as photography and its commonly used formats. The third sub-chapter
contains a theoretical description of the web pages with regard to their code (programming languages) and
tne structure used on news sites. In the second chapter, the author consideres a countent analysis of the
code and the design of the selected web page where by he selects journalistic utterances from the page

www.nytimes.com, the section World - Europe, including an analysis of selected photographs.

Key words: Nytimes.com. on-line journalism. photography. webpage code. webpage design.
UvoD

Aj vd'aka rozsireniu internetu sa spravodajské weby stali dolezitym informa¢nym zdrojom. S tym
suvisi existencia aj primarne onlinovych spravodajskych portalov. Periodika, ako napriklad The New York
Times, maju uz dlhSiu dobu svoje spravodajské portaly, na ktorych informuji o domacich a zahraniénych
udalostiach, ako aj d'alSich témach, napriklad zdravie, veda a technolégie. Spravodajské portaly mozu
informovat o vSetkom prakticky takmer okamzite oproti tlacenym verziam periodik. Tlacené periodika sice
o tom mohli v rdmci ich moZnosti informovat vel'mi rychlo, ak hovorime aspo1 o dennikoch, no aj to bolo
vZdy aZ na druhy den, nie v ten deil. Televizie, radia a weby dokaZu o udalostiach informovat este v ten deij,
pri¢om médzu dopliiat a aktualizovat’ informacie. Staéi, aby mali k dispozicii informacie, s ktorymi mézu
redaktori a editori pracovat. Vramci empirickej Casti bakalarskej prace sa autor zameriava na cast

spravodajského portalu www.nytimes.com World - Europe.


http://www.nytimes.com/
http://www.nytimes.com/

V prvej kapitole sa autor zaobera definovanim onlinovej Zurnalistiky, zakladnym pojmom vo
fotografii, Struktire a kompozicii webovych stranok denniku The New York Times. Druha kapitola prinasa
obsahovu analyzu kédu a vzhladu spravodajského portalu, obsahova analyza vybranych novinarskych
prejavov a obsahova analyza fotografii.

Nakol'ko ma spravodajsky portal aj svoj dizajn, Struktiiru a kod, tie budd analyzované v samostatnej
kapitole a podkapitolach. Tym padom je mozné pochopit uvedeny spravodajsky portal komplexnejsie, nez
keby sa robila len obsahova analyza novinarskych obsahov a fotografii alebo len dizajnu a kédu daného
spravodajského portalu. Na zaklade toho je mozné problematiku Struktiry a kompozicie zahrani¢ného

spravodajského webu spracovat a pochopit komplexnejsie a ucelenejsie.
1 SUCASNY STAV RIESENEJ PROBLEMATIKY

V sticasnosti, ked’ maju aj tradicné média (noviny, Casopisy, televizia a rozhlas) svoje webové
stranky a vznikaju aj samostatné onlinové média, je tu otazka, aki maju Struktdru. Pri tempe vyvoja

technoldgif 21. storocia je mozné analyzovat Struktiru a obsah spravodajského portdlu www.nytimes.com.

1.1 Onlinova Zurnalistika

%

Jan Visnovsky definuje onlinovd Zurnalistiku nasledujtico: ,Pod ,internetovou Zurnalistikou
rozumieme publikovanie novindrskych prejavov a novindrskych celkov vich najréznejSich formdch na
internete."

Na zaklade definicie je moZné pochopit, Ze autori mézu na webe okrem textov a fotografii
publikovat aj videa, zvukové nahravky a d'alSie materialy, ktoré sa bezné vyskytuja v televizii a radiu, spolu
s odkazmi na starSie texty a novinarske prejavy z inych portalov.

Citatelia sa moZu vd'aka pristupu na internet dostat' na danom spravodajskom serveri na nimi
vybrané novinarske obsahy. M6zZu napriklad sledovat politické dianie vo svojej krajine, pricom si m6zu
z obl'ibenej rubriky vyberat konkrétne prispevky. V sticasnosti funguje na spravodajskych portaloch to, Ze
po rozliknuti novinarskych prejavov su ¢i uz jeden alebo viac odkazov na dalSie prispevky. V ramci
technickych vymozenosti si mozu Citatelia prezerat web stranky na vSetkych zariadeniach s pristupom na
internet.

Ako uz bolo naznacené v tejto praci, Jan ViSiovsky uvadza: ,Zdkladné diferenciacné kritérid
onlinovych médii: 1. vyuZivanie digitdlnych technoldgii, 2. aktudlnost’ (,naliehavost™), 3. multimedidlnost, 4.

interaktivita, 5. hypertextualita.”?

1 VISNOVSKY, J.: Internetova Zurnalistika. In: PRAVDOVA, H., RADOSINSKA, J., VISNOVSKY, J. (eds.) a kol.: Slovnik vybranych pojmov z
medidlnych studii. KIicové terminy v siicasnej medidinej komunikdcii. Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila
a Metoda v Trnave, 2016, s. 95.

2 VISNOVSKY, J.: Internetova zurnalistika. In: PRAVDOVA, H., RADOSINSKA, J., VISNOVSKY, J. (eds.) a kol.: Slovnik vybranych pojmov z
medidlnych studii. KIicové terminy v siicasnej medidinej komunikdcii. Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila

a Metoda v Trnave, 2016, s. 95.


http://www.nytimes.com/

Na zaklade uvedenej definicie je mozné chapat, Ze je mozné na webe pocas prehliadania pouzivat
nielen pocita¢, ale aj smartfony, notebooky, tablety a d’alSie technologické vymozenosti. Pri aktudlnosti je
mozné uviest, Ze internet umoznuje vel’kd rychlost informovania Citatel'ov, pricom to moéze byt azZ mintta
po mintte. Multimedidlnost ndm umoznuje na zaklade skor uvedenych informdacii pridavat do
novinarskych prejavov vSetko - infografiky, animacie, videozaznamy, audiozaznamy a mnozstvo d'alSich
materidlov. Interaktivita a hypertextualita umoznujui autorom a citatelom okamzité preklikdvanie medzi
novinarskymi prejavmi, ich komentovanie, pisat maily do redakcie.

Magdaléna Svecova k problematike internetovej zurnalistiky uvadza: , V prostredi internetu dokdzu
redakcie vel'mi jednoducho zistit' ¢itanost kazdého publikovaného textu, priemernt dizku &itania textu Ci
zotrvania pouzivatela na webe a mnoho dalsich uZitocnych informdcii, na zdklade ktorych dokdZu editori
napriklad modifikovat’ cldnky na titulnej strane webu Ci ich pripadné sponzorovanie na Facebooku.“3
Z uvedenej definicie sa da usudit, Ze onlinova Zurnalistika umozinuje ovel'a vi¢sie moznosti pre tvorcov, nez
printové média. V tych, aj ked’ sa stihnt vykonat Upravy, tak vytlacky pridu najskér na druhy den. Ako je
d'alej moZné pochopit, editori maji moznost ovela rychlejsie zasiahnut pri Giprave textov na socialne siete,
napriklad na Facebooku. Tym padom, ak by sa aj niecCo vazne dialo, m6zu editori upravovat alebo pridavat
informacie na zaklade toho, Co poZaduju C(Citatelia, aby to bolo pre nich ¢o najzaujimavejSie

a najpritazlivejsie.
1.1.1 Zurnalistické Zanre na webe

Fenoménu Zzurnalistiky na internete sa museli prisposobit aj Zzurnalistické Zzanre. Oproti
zurnalistickym Zanrom v tlacenych periodikdich majua niekol'ko rozdielov. S pomocou vybranych
Zurnalistickych Zanrov je mozné definovat niektoré znaky Zurnalistickych Zanrov na internete. Ide
konkrétne o onlinovi sprdvu a onlinovy rozhovor.

Magdaléna Svecova uvadza tieto znaky onlinovej sprdvy oproti sprave v tlaéenych periodikach: ,Su
nimi: linkovanie, (...), moZnost stdlej aktualizdcie, (...), interaktivita (...), multimedialita (...).“*

V praxi to znamen3, Ze autor moZe v novinarskom obsahu pridavat odkazy na iné novinarske
obsahy a zdroje. Tym padom nemusi vo svojom novinarskom prejave vysvetl'ovat celil problematiku, no
moZe len naznacit, ¢o sa skér spominalo, pridat nové informacie a ¢i uz medzi odseky alebo pod novinarsky
prejav dat odkazy na iné zdroje a novinarske obsahy. V ramci aktualizacie moze okamzite pridavat nové
informacie. Interaktivita umoznuje pouzivatelom novinarske obsahy komentovat, zdiel'at, hodnotit
a pripadne aj archivovat. Vd'aka multimedidlnosti méze byt v novinarskom prejave fotogaléria, video
a d'al$ie multimedialne subory, ako napriklad zvuk.

V ramci onlinového rozhovoru jeho otazky teda kladi pouZivatelia. Je vyuzivany potencial
interaktivity - pouZivatelia kladil otazky vo vopred ohlasenej dobe, pricom maju obratent chronolégiu -

najvyssie je poslednd otazka. Otazky s odpovedami su archivované medzi ostatnymi novinarskymi

3 SVECOVA, M.: Webovd Zurnalistika. [CD]. Trnava : UCM, 2017, s. 59 - 60.
4 SVECOVA, M.: Webovd Zurnalistika. [CD]. Trnava : UCM, 2017, s. 59 - 60.



prejavmi. Existujd 2 formy onlinového rozhovoru - moderovany (otazky schvalené moderatorom diskusie,
zvacSa redaktorom) a nemoderovany (do diskusie ida vSetky otazky, urazky a podobne).>

Pri tvorbe onlinovej sprdvy ma autor vyhodu vyuzivania dal$ich zdrojov pri tvorbe novych
novinarskych obsahov. Namiesto zdihavého opisu situdcie méze v kratkosti vysvetlit predchadzajicu
udalost a poskytnut nové informécie spolu s fotografiami, pripadne s videom.

Pocas onlinového rozhovoru moze urceny redaktor bud’ kontrolovat otazky a nechat v diskusii len
relevantné. Ak by tam nebol, v diskusii by boli vSetky. To znamena, Ze v prvom pripade sa napriklad
k politikovi dostanu len otazky stuvisiace s problematikou, zatial' ¢o v druhom pripade sa k nemu dostant aj

urazky, nadavky a podobne.
1.2 Fotografia

Samostatnym odvetvim vramci zurnalistiky je fotoZurnalistika. Definovana je ako: ,Druh
Zurnalistiky, ktorej cielom je $irit sprdvy a informdcie prostrednictvom fotografii, sa nazyva fotoZurnalistika
alebo tieZ Zurnalistickd fotografia. V sucasnosti si uz noviny, casopisy a ani online Zurnalistiku nedokdZeme
predstavit’ bez sprievodného fotografického materidlu. “6

V praxi to znamen3, Ze novinarske prejavy maju v takmer vSetkych pripadoch minimalne jednu
fotografiu, ak nejde o kratsi novinarsky obsah, kde na to nie je priestor. Ak mame samostatnu fotoreportaz,
tak na Gvod byva nazov novinarskeho prejavu s perexom, o aku udalost ide. Urcit vyhodu poskytuje
internet, kde moze novinar/fotoZurnalista pridat v rdimci mozZnosti ¢o najviac fotografii, nakol'ko je nie
natolko obmedzovany rozsahom, ako v tlacenych periodikach.

Dolezité je rozliSenie fotografie. Snimky s vysokym rozliSenim nad 1280 x 1024 pixelov su
definované: , Ak chcete fotografie vytlalit’' na papier v rozumnej vel'kosti, musite pouZit’ najvyssie rozlisenie,
aké pontka fotoapardt. Takychto obrovskych obrazovych suborov sa na kartu RAM nezmesti vel'a, ale tiroveri
detailov je vel'mi vysokd."”

Na zaklade uvedenych informacii je mozné usudit, Ze sice vysSie rozliSenie zabera viac pamaite, no
je vyhodné aj pre tla¢, aj pre pouZitie na internete. Citatelia tym padom neprichadzajt o kvalitu.

Dal3ou zloZkou pri digitalnej fotografii je format fotografie. Najéastejsie sa pouzivaju tieto formaty
- RAW a JPEG. Nakol’ko sa jedna o vel'mi Casto vyuzivané formaty medzi amatérskymi aj profesionalnymi
fotografmi, je vhodné si uviest aspon kratke definicie k danym formatom.

S formatom RAW sa moZe pouzivatel stretnut najcastejSie v digitalnych zrkadlovkach. V publikacii
Tvorivd digitdlna fotografia sa uvadza: ,RAW stbory vytvdra fotoapardt bez akéhokolvek dalSieho
spracovania, ktoré by ovplyvnilo ddta. Su v nich vsetky informdcie zachytené snimacom fotoapardtu.“® V praxi

to znamen3, Ze ked' fotograf vytvori fotografiu v tomto formate, je sice vidiet, ¢o vytvoril, no jednoducho

5 SVECOVA, M.: Webovd Zurnalistika. [CD]. Trnava: UCM, 2017, s. 128.

6 PRAVDOVA, H., RADOSINSKA, J., VISNOVSKY, J. (eds.) a kol.: Slovnik vybranych pojmov z medidlnych $tadii. KIi¢ové terminy v
sucasnej medidlnej komunikacii. Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2016, s. 68.

7 ONLINE FOTOSKOLA MARTINA KREJCIHO: Kolik megapixelii je doopravdy tieba. [online]. [2019-02-20]. Dostupné na:
<https://www.onlinefotoskola.cz/clanky/co-je-dobre-vedet-o-megapixelech.html>.

8 HARMAN, D., JONES, D.: Tvoriva digitalna fotografia. Slovart : Bratislava, 2011, s. 125.



povedané, ,v pozadi“ fotografie st uloZené vSetky tidaje o fotografie bez strat. Fotograf alebo grafik tym
padom pracuje so ,surovou” verziou fotografie, ktori moze ulozit do d'alSich formatov, napriklad tu
uvedené JPG/JPEG. Fotografia vo formate RAW mdoze dosiahnut na kapacitu aj okolo 12 az 15 megabajtov,
mozno aj viac.

K formatu JPEG Alex May uvadza: ,Ide o graficky formdt s réznym stupriom kompresie vhodny na
fotografie a iné obrdzky s vel’kym mnoZstvom farebnych informdcii. JPEG je najcastejsie pouZivany formdt na
ukladanie fotografii.“

Nakol'ko su informadcie z publikacie starSieho data, v sucasnosti uz prehliadace bez nejakych
problémov podporuju vsetky formaty. Napriek tomu, Ze ide o format stracajici na kvalite, je vyhodny pre
pouzitie nielen v tlaci, ale aj na webe, kde si maju Citatelia, ak je taka moznost na portaloch, vyberat si ¢i uz
v Clanku alebo v galériach k ¢lankom rdézne rozliSenia.

Pre lepSie pochopenie ochrany fotografii je potrebné si definovat dant ochranu: ,Autorsky zdkon
fotografické dielo definuje ako zdznam svetla alebo iného Ziarenia na nosic¢, na ktorom sa vytvdra obraz bez
ohl'adu na spdsob, akym sa zdznam urobil; (...).“1°V praxi ide to, Ze nezalezi na tom, i autor (fotograf) vytvoril
fotografiu na film alebo na digitdlne pamatové ulozisko (interna pamat fotoaparatu/telefonu alebo
pamatova karta), ale Ze uz samotnym vznikom fotografie je k nej priradené Autorské pravo chraniace danu
fotografiu. Vramci definicie fotografického diela je uvadzana definicia z Autorského zakona (Zakon ¢.
185/2015 Z. z.), §3, odsek 5: ,Fotografickym dielom je zachytenie obrazu prostrednictvom fotografického
technického zariadenia, ak je vysledkom dusevnej tvorivej ¢innosti autora; Ziadne iné podmienky podl'a odseku
1 sa neuplatnia. 1

D4 sa to vel'mi jednoducho vysvetlit. Student strednej $koly si chce stiahnut’ fotografiu. Nastani dva
pripady. Prvy: nastavi si ju ako pozadie na monitore. Druhy: pouZije ju v jednej z prac a neuvedie ani zdroj,
odkial' ju ma. V prvom pripade sa ni¢ nestane - ma ju len pre seba. Ak ju pouzije do prace a nema suhlas
autora, porusil Autorské pravo fotografa k fotografii.

Nariadenie Eur6pskej inie o ochrane osobnych tudajov, zndme ako GDPR, nadobudlo platnost’ 25.
5. 2018. Je definované ako: ,GDPR (General Data Protection Regulation) alebo vseobecné nariadenie na
ochranu osobnych tdajov. Ide o nariadenie Eurdpskej tnie, ktoré upravuje a nahrddza doterajsi zdkon o
ochrane osobnych tidajov. 12

V praxi to znamend, Ze digitalne prava vSetkych obcanov buda chranené danym nariadenim a
Zakonom o ochrane osobnych tdajov na SR.13 A teda st chranené osobné udaje, a to rodné ¢islo a meno

uvedenym nariadenim.

9 MAY, A.: Digitalna fotografia. Slovart : Bratislava, 2002, s. 64.

10 BABIAKOVA, K.: Ochrana autorského prava. [online]. [2018-12-22]. Dostupné na: < https://www.ephoto.sk/pravna-
poradna/ochrana-autorskeho-prava/>.

W Zdkon ¢ 185/2015 Z. z. Autorsky zdkon. [online]. [2019-01-16]. Dostupné na: < http://www.zakonypreludi.sk/zz/2015-185#cast2>.
12 Co je GDPR. [online]. [2019-01-16]. Dostupné na: < https://gdpr-slovensko.sk/co-je-gdpr/>.

13 Zakon ¢. 18/2018 Z. z. o ochrane osobnych uidajov a o zmene a doplneni niektorych zakonov publikovany v Zbierke zdkonov SR.
[online]. [2019-01-28]. Dostupné na: < https://dataprotection.gov.sk/uoou/sk/content/zakon-c-182018-z-z-o0-ochrane-osobnych-

udajov-o-zmene-doplneni-niektorych-zakonov-publikovany>.



1.3 Struktira a kompozicia webovych stranok
1.3.1 Technicky aspekt

Vzhl'adom na obsah prace je potrebné si uviest zakladné pojmy z oblasti tvorby webovy stranok. Ako
prvé je tu definovany pojem HTML5: ,HTML 5 je v skutocnosti snaha o vyvoj webu smerom, ktory by pokryl
vdcsinu sucasnych poZiadaviek, ktoré sa neuveritelne zmenili od pociatocnej predstavy jednoduchej siete
vzdjomne prepojenych dokumentov.“# lde o programovaci jazyk, vktorom je nakddovana zakladna
Struktira web stranky, do ktorej sa ¢i uz priamo alebo pomocou externych suborov implementuju vzhl'ad
(CSS), JavaScript (JS) a pripadné d’alSie subory podl'a potreby zadavatela.

Aby boli kaskadové styly (CSS) definované presne, sa uvadza definicia: , Kaskddové styly ndm ul'ahéuji
pri tvorbe strdnok Zivot aj prdcu (...). Pomocou tychto stylov je mozZné nastavit, definovat vel'kost textu, farbu
pozadia a pod.“'® Pri blizZSom pohl'ade je zrejmé, Ze vd’'aka kaskddovym stylom (CSS) bolo dizajnérom web
strdnok umoznené ovela jednoduchsie a praktickejsie pracovat so vzhl'adom, nez aby vSetko pracne pisali
do k6du HTML. V tom bolo potrebné pisat vSetko, Co sa tyka vzhl'adu, nez sa zacali pouzivat kaskadové Styly
(CSS).

V praxi to znameng, Ze web dizajnérovi umozinuju CSS dat vsetky styly mimo kéd HTML, do ktorého sa
len vlozia potrebné odkazy na konkrétne casti kédu CSS. Tym padom sa kdéd CSS stiahne pri nacitavani
stranky a aplikuja sa len ¢i uZ jedna alebo viacero Casti v kéde HTML. Napriklad web dizajnér dostane za
ulohu pripravit zvlastne efekty pre obrazky, napriklad zaoblené rohy a tiene. Nemusi to zakazdym davat
do kédu HTML, ale d4 len odkaz na danu cast' v kéde CSS, ktora sa nacita, ak su pouzité obrazky. D4 sa to
aplikovat aj na len urcity typ obrazkov/fotografii a na zvySok sa mdze pouzit iny Styl/styly.

Ked'Ze je mozné pracovat aj bez pouzitia CSS, je mozné web stranky aj testovat’: ,Aby sme sa uistili, Ze
design strdnky obstoji v akychkol'vek moZnych situdcidch, méZeme jej taktieZ otestovat’ pri absencii obrdzkov
aCSS, (...) (.).“1¢ Tento test méze pomdct nielen beznym I'ud'om, ktori si chcu alebo potrebuju zistit, ¢i si
mozu vypnut vzhl'ad a obrazky, ak maju ¢i uz slaby internet alebo obmedzené moznosti, ale aj vyvojarom
pri praci s kédom.

Na web strankach sa vyskytuju aj skriptovacie jazyky umoZiujice podstatne viac funkcii, neZ
umoznuju jazyky HTML a CSS. V tejto praci je uvedeny jazyk JavaScript (JS), ktory je definovany ako:
LJavaScript je objektovo orientovany programovaci jazyk, vyuZivany pri tvorbe webovych strdnok. Na rozdiel
od serverovych programovacich jazykov (napriklad PHP) sliZiacich ku generovaniu kédu samotné strdnky,
JavaScript beZi na strane klienta, teda v prehliadaci aZ po stiahnutie do vdsho pocitacu.“1” Na zaklade uvedenej
definicie je mozné chapat JavaScript ako jazyk, ktory umoznuje interakciu zo smeru pouzivatel -> web
stranka. UZivatelia méZu napriklad klikniit' na nejaky objekt a nieCo stane na zaklade podmienky uvedenej

v kéde JavaScriptu implementovaného do kédu HTML.

14 GASSTON, P.: Moderni web. BRNO : Computer Press, 2007, s. 26.

15 PaBi3: CSS - ¢o to je?, 1. diel. [online]. [2018-12-20]. Dostupné na: <http://pabi3.com/blog/css-co-to-je-1-diel/>.
16 CEDERHOLM, D.: Flexibilni webdesign. BRNO : Computer Press, 2016, s. 194.

17 JavaScript. [online]. [2018-12-06]. Dostupné na: < http://www.adaptic.cz/znalosti/slovnicek/javascript/>.
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Pri bliZSom pohlade, kam umiestnit JavaScript, je niekolko moZnosti. Prvou je, Ze dany koéd je
implementovany priamo do kédu HTML: ,Jazyk HTML pontika element script, do ktorého mézZeme vkladat’
spustitel'ny kod jazyka JavaScript.“18

Dal$ou moZnost'ou vloZenia kédu JavaScript je samostatny stbor. ,Kéd jazyka JavaScript mozno takisto
ukladat’ do samostatného suboru a na ten se potom odkdzat' z dokumentu HTML."1?

Na zaklade uvedenych faktov je mozné usudit, Ze pri tvorbe aj vkladani JavaScriptu maja vyvojari viac
moznosti a vyhod. Pri jednoduchsich pouzitiach JavaScriptu je mozZné vyuZit' aj zapis priamo do kédu, no ak
by pouzivatelia, ¢i uz profesiondli alebo amatéri, vyuzivat JavaScript a je narocnejsi, je lepSie ho dat ako
samostatny stubor. Pri nacitani web stranky sa stiahne samostatny stibor do pamate, z ktorej sa pri nacitani
konkrétnych casti danej stranky/stranok nacita len ¢ast kédu implementovaného do kédu HTML.

Podobne to plati aj pre subor CSS, ked' sa stiahne ako samostatny siubor do pamate. Umoziiuje to ovel'a
rychlejsie nacitanie stranok a v pripade potreby, ako je tu uvedené, sa da aj ,vypnuat*“.

Tym padom, ak si na strdnke pouzité samostatné subory CSS, JavaScript a popripade aj d’alSie
samostatné subory podobnych programovacich jazykov, stranky sa nacitavaju ovel'a rychlejsie a s pouzité

len tie Casti, ktoré vyzaduju dané Casti konkrétnej web stranky.

1.3.2 Graficky dizajn webu

Nakol'ko ide o pracu ohladom spravodajského webu, je potrebné si definovat bliZzsie vzhl'ad
spravodajskych portalov. Uvodom je tu definovany univerzalny dizajn: ,Stvdrnenie produktov a zariadent,
ktoré su vyrobené (...) tak, aby ich mohlo pouZivat' ¢o najviac l'udi, a to bez potreby akejkolvek modifikdcie
alebo dodatocnej tipravy.“?0 V pripade web stranok ide o ¢o najviac jednotny vzhl'ad, aby mali pouzivatelia
¢o najjednoduchsi pristup a ¢o najvacsie pohodlie pri prehliadani.

Ked'Ze ¢itanie webovych stranok prebieha inak, nez su ¢itané tlacené média, . Nielsen hovori o: ,Na
zdklade vysledkov vyskumu pohybu o¢i (tzv. eyetracking study) na vzorke 232 pouzivatel'ov internetu definoval
stratégiu Citania v tvare pismena ,F", ktord pozostdva z troch Casti:

1 pouZivatelia najskér ,skenuju“ strdnku v horizontdlnych pohyboch, spravidla v hornej casti;
2 ndsledne sa zameriavaji na strednu cast’ obsahu;
3 napokon prechddzaju ocami vo vertikdlnom pohybe zhora nadol. “?!

V praxi ide o to, Ze v sucasnosti dokazu Citatelia prezerat spravodajské weby nielen na monitoroch
stolnych pocitatov a notebookov, ale aj na mobilnych zariadeniach, napriklad na mobilnych telefénoch.
Vzhl'ad aj funkcionalita st tomu prisposobené. Okrem toho, Ze pouzivatelia ¢itajd na ,vacsich obrazovkach”

web stranky v tvare pismena F, treba brat’ do tivahy fakt, Ze mobilné telefény, ako aj tablety, maju vyrazne

menSie displeje, neZ maju notebooky a pocitace. V tom pripade treba stranky na zaklade toho prisposobit

18 PEHLIVANIAN, A., NGUYEN, D.: JavaScript okmaZité. BRNO : Computer Press, 2014, s. 18.

19 PEHLIVANIAN, A., NGUYEN, D.: JavaScript okmazité. BRNO : Computer Press, 2014, s. 19.

20 PRAVDOVA, H., RADOSINSKA, J., VISNOVSKY, J. (eds.) a kol.: Slovnik vybranych pojmov z medidlnych stidii. Kl1i¢ové terminy v sti¢asnej
medidlnej komunikdcii. Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2016, s. 211.

21 PRAVDOVA, H., RADOSINSKA, J., VISNOVSKY, J. (eds.) a kol.: Slovnik vybranych pojmov z medialnych $tadii. KIi¢ové terminy v

sucasnej medidlnej komunikacii. Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2016, s. 85



a zjednodusit, hoci treba dodrzat urcité znaky firmy, napriklad logo a farby. Je potrebné brat’ do uvahy, Ze
ista Cast pouzivatel'ov vyhovuje ¢itanie novinarskych obsahov na vysku, d'alSej na Sirku a niekomu to moze
byt jedno, ¢i to ¢ita na vysku alebo na Sirku.

V stucasnosti pouzivaju spravodajské portaly 2 verzie Struktury. Prvou je, ked je panel s rubrikami
v horizontalnej polohe, zatial' ¢o vertikdly je na l'avej strane, pricom hlavny obsah je na pravej strane.
Druhou verziou je, ked ma spravodajsky portal panel s rubrikami v horizontalnej polohe hore, zatial' ¢o
vertikalny na pravej strane, pricom hlavné spravy su na l'avej strane. V pripade spravodajského portalu
www.nytimes.com je vhodna druhi moZnost. Panel s rubrikami majd v horizontalnej polohe hore, zatial’ o

panel s d'al$imi spravami maju na pravej strane a najzaujimavejsie ¢lanky maji na l'avej strane.
2 EMPRICIKA CAST: STRUKTURA A KOMPOZiCIA WEBU WWW.NYTIMES.COM

2.1 Struktira spravodajského portalu

Sekcia World - Europe ma prehladny vzhl'ad. Na hornej liste (Priloha A) sa nachadzaju - vyber
rubrik, moznost vyhl'adavat v ¢asti World - Europe, nazov casti a spravodajského portalu a moznosti
zdiel'ania a prihlasenia sa. Pod listou sa nachadzaju bannery. Pod bannermi nasleduje vacsi nazov sekcie,
lista s moznostami Latest a Search, klikatel'né titulky s perexmi ako hlavny obsah a po pravej strane
Advertisement (v preklade Reklama). Na dolnej asti spravodajského portalu je moznost vyberat si z hlavnej
ponuky a prekliknut sa na hlavnua stranku. V poslednom riadku s, komu to patri, moznost kontaktovat
redakciu a niekol'’ko d’'al§ich moZnosti.22

Graficky dizajn stranky je jednoduchy, prakticky, prehladny a na pohl'ad zaujimavy vzhlad. Ide
o princip obrateného pismena L. Pri novinarskych prejavoch pred rozkliknutim je mozné si vSimnut
nazov, ukazku z perexu v rozmedzi od jedného do troch riadkov spolu s mensou fotografiou na pravej
strane a ddtumu novinarskeho prejavu na lavej strane.?3 Citatelia maji teda moznost aspoii v kratkosti
zistit, o ¢com je dany novinarsky prejav, CiZze sa m6zu rozhodnut, ¢i budu alebo nebudu pokracovat v ¢itani
a prezerani si prilozenych materialov.

V novinarskych prejavoch vyuzity pomerne jednoduchy vzhl'ad. Na ukazke v Prilohe B je pritomna
horna liSta, reklama, ndzov novinarskeho obsahu sadzany velkym pismom, video s popisom, autor, ditum
publikovania a text novinarskeho obsahu s niekolkymi fotografiami, d'alsimi obrazkami a reklamami. Pod
novinarskym obsahom je moZnost napisat komentare, rozkliknut' si d'alSie novinarske obsahy. Na dolnej
Casti webu je ponuka celého spravodajského portilu www.nytimes.com vramci oddelenych Casti
s moZnostou zdiel'ania.24

Citatelia majti moznost’ preéitat’ si novinarsky obsah pomerne jednoducho a pohodlne, pozriet’ si

materidly z miesta udalosti s moznostou rozkliknut si d’alSie novinarske prejavy nielen pod ukon¢enim

22 World - Europe. The New York Times. [online]. [2019-04-03]. Dostupné na: < https://www.nytimes.com/section/world/europe>.
23 World - Europe. The New York Times. [online]. [2019-04-03]. Dostupné na: < https://www.nytimes.com/section/world/europe>.

24 SIMONS, S.: Notre-Dame Will Be rebuilt, Macron Says, as Fire Investigation Begins. [online]. [2019-04-16]. Dostupné na: <
https://www.nytimes.com/2019/04/16/world/europe/notre-dame-fire-investigation.html?login=smartlock&auth=login-smartlock>.
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novinarskeho prejavu s moznostou komentovat, ale aj v novinarskom obsahu. MoZnost zdiel'ania maju aj
v ivode novinarskeho prejavu.
Na zaklade toho je mozné usudit, Ze novinarske prejavy maja spolu s castou World - Europe

prehl'adny, jednoduchy vzhl'ad, ktory ich moze zaujat.

2.2 Kadd stranky

Nakolko je zdrojovy kod portalu www.nytimes.com prilis obsiahly, ako aj casti World - Europe, bude

na kratkych ukazkach vysvetlime ho na kratkych ukazkach Prilohe C.

V prvej ¢asti kédu je definovana web stranka v HTML kéde, verzii 5. Potom pokracuje definovanim
hlavicky, v ktorej je niekol'’ko zasadnych detailov - titul, v ktorej Casti stranky sa nachadzame, znackovanie
<meta> a odkazy na rozne ikonky a obrazky. Za znackovanim <meta> nasleduje definicia JavaScriptu (]S)
obsahujucich niekol'’ko funkcif a podmienok.25

Po ukonceni hlavi¢ky nasleduje definovanie casti zvanej telo. Nasleduju ramceky s oznacenim
<div>, ktorych v tele viacero obsahujtcich doélezité Casti stranky. Telo obsahuje aj rozne definicie, odkazy
a podobne. Na zaver je ukoncenie vSetkych podmienok, vzhl'adu a d’alSich casti kddu a tela a HTML jazyku.2¢

Z celkového hl'adiska ide o naro¢ny a obsiahly zdrojovy kéd, hoci len jednej z ¢asti spravodajského
portalu. Obsahuje vel’ké mnoZstvo prikazov potrebnych pre spravne fungovanie stranky. Kazdu funkciu je
potrebné mat definované samostatné, nakolko v pripade rovnakych alebo podobnych stranok by mohli
nastat komplikacie, ktorym je mozné predist.

Tym padom by spravodajsky server www.nytimes.com alebo aj len jedna z jeho Casti nemusela
celkovo fungovat spravne alebo v tom horsom pripade by nefungovala komplexne, napriklad nastat zméatky
pocas prihlasovania sa do systému a stranka by mohla mat zle upraveny vzhl'ad. Celkovo by napriklad
reklama v hornej casti spravodajského portalu (Priloha D) mohla byt na nazve a casti novinarskych
obsahov a obrazkov.2”

Na zaklade uvedenych prikladov je teda moZné pochopit dévod spravnosti napisania kédu, ako aj
v pripade spravodajského portalu www.nytimes.com a vsetkych jeho casti. Z toho dévodu si musia vyvojari

a programatori davat pozor pri tvorbe a pravach kodu.

2.3 Vysledky analyzy novinarskych prejavov v sekcii World - Europe

V nasledujicej casti prindSame vysledky kvalitativno-kvantitativnej analyzy vybranych

novinarskych prejavov uverejnenych v sekcii World - Europe.

25 Zdrojovy kéd. [online]. [2019-04-16]. Dostupné na: <view-source://nytimes.com/section/world/europe>.
26 Zdrojovy kéd. [online]. [2019-04-16]. Dostupné na: <view-source://nytimes.com/section/world/europe>.

27 Zdrojovy kdd. [online]. [2019-04-16]. Dostupné na: <view-source:https://www.nytimes.com/section/world/europe>.
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Tabul'ka 1: Zurnalistické znaky

Pocet Zanre Pere Rozsah Autors
novinarskych X Pocet znakov ké/
prejavov s medzerami agentu
rne
texty
15.4.2019 4 rozsirend Ano 5911 autors
sprava, ké
reportaz, texty
fotoreporta
Z
16.4.2019 8 reportaz, Ano 7073 autors
rozsirend ké
sprava texty
17.4.2019 7 reportéaz, Ano 7434 autors
rozsirend ké
sprava texty
18.4.2019 5 roz$irend Ano 6793 autors
sprava, ké
reportaz texty
19. 4.2019 6 reportaz, Ano 6775 autors
cestopis, ké
rozsirena texty
sprava
20.4.2019 7 reportaz, Ano 5049 autors
rozsirend ké
sprava texty
21.4.2019 2 Reportaz Ano 7450 autors
ké
texty
22.4.2019 2 rozsirend Ano 7812 autors
sprava ké
texty
23.4.2019 5 reportaz, Ano 4736 autors
rozsirena ké
sprava texty
24.4.2019 6 rozsirena Ano 7181 autors
sprava, ké
reportaz texty
25.4.2019 8 rozsirena Ano 6977 autors
sprava, ké
reportaz texty
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26.4.2019 3 reportaz, Ano 6905 autors
rozsirena ké
sprava texty

27.4.2019 5 reportaz, Ano 9423 autors
rozsirena ké
sprava texty/a

gentdr
ne
texty

28.4.2019 4 rozsirend Ano 5575 autors
sprava, ké
reportaz texty

Zdroj: vlastné spracovanie

Tabul'’ka 2: Vyskyt obrazového a audiovizualneho materialu
Fotografie Videa Tematické Pritomnost
Pritomnost’ Pritomnost’ zaradenie prepojeni
apocet adizka a linkov

15.4.2019 Ano; 25 1; 0:39 World - Europe Ano; 47

minuty

16.4.2019 Ano; 45 1; 1:52 World - Europe Ano; 32

minuty

17.4.2019 Ano; 48 1; 0:25 World - Europe Ano; 44

minuty

18.4.2019 Ano; 23 Ziadne video World - Europe Ano; 30

19.4.2019 Ano; 18 2; 0:46 World - Europe Ano; 54

minuty; 0:46
minuty

20.4.2019 Ano; 7 1; dizka nie je World - Europe Ano; 39

uvedena

21.4.2019 Ano; 15 Ziadne video World - Europe Ano; 6

22.4.2019 Ano; 12 Ziadne video World - Europe Ano; 31

23.4.2019 Ano; 12 2; 0:29 World - Europe Ano; 33

minuty; 0:29
minuty
24.4.2019 Ano; 28 1; odkaz na World - Europe Ano; 40

socialnu siet’

YouTube
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25.4.2019 Ano; 24 Ziadne video World - Europe Ano; 80
26.4.2019 Ano; 10 Ziadne video World - Europe Ano; 14
27.4.2019 Ano; 41 Ziadne video World - Europe Ano; 21
28.4.2019 Ano; 17 Ziadne video World - Europe Ano; 22

Zdroj: spracovanie autora

Tabul'ka 3: Vyskyt komentarov pouzivatel'ov

Pocet komentarov
pouzivatel'ov

15.4.2019 Nie st

16.4.2019 Len 1 z ¢lankov; 375 komentarov

17.4.2019 Nie st

18.4.2019 Nie su

19.4.2019 Nie su

20.4.2019 Nie st

21.4.2019 Nie su

22.4.2019 Nie su

23.4.2019 Nie st

24.4.2019 Nie su

25.9.2019 Nie st

26.9.2019 Nie st

27.4.2019 Nie su

28.4.2019 Nie st

Zdroj: spracovanie autora

Pocet uverejnenych novinarskych prejavov sa v casovom obdobi od 15. aprila do 28. aprila 2019
vyskytuje denne od dvoch do 6smich novinarskych prejavov. Vo vacsine pripadov ide o autorské texty, no
daju sa najst aj agentirne materidly. Medzi najcastejSie vyuzivané zurnalistické zanre patria rozSirena
sprava a reportaz. Medzi d'alSie vyuzivané prejavoch je perex vyskytujici sa vo vSetkych novinarskych
prejavoch s vynimkou tych prejavov, kde sa nachadza len nadpis a video alebo odkaz na video. Rozsahovo
sa novinarske prejavy denne pohybujui v rozsahu od 4736 do 9423 znakov.

Stcastou novinarskych prejavov je obrazovy material. Uvodna fotografia je dominantna a zvy$né
koreSponduju s vel'kostou textov vramci $irky. Vided su k dispozicii pri novinarskych predovsSetkym
prejavoch ohl'adom poZiaru katedraly Notre-Dame v PariZi vo Francizsku. Vided sd vynimkou jedného
odkazu na socialnu siet' YouTube publikované na spravodajskom portali. Vo vacsine novinarskych prejavov
neboli pouzité videa.

Tematické zaradenie novinarskych prejavov spada do sekcie World - Europe, kde sa rézni autori

venuju ddlezitym témam. Medzi ne patria politika, menSiny a aktualne dianie v Eurdpe. Najcastejsie
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analyzovand udalost bol poziar katedraly Notre-Dame, ktoré sa udialo 15. aprila 2019. V novinarskych
prejavoch sa vyskytuju prepojenia a odkazy na iné novinarske prejavy, socidlne siete a podobne. Ich pocet

sa pohybuje od 6 do 80 prepojeni a odkazov, a to v zavislosti od poétu a dizky novinarskych prejavov.

2.4 Fotografie v sekcii World - Europe

Dolezitou sucastou novinarskych prejavov doma aj v zahrani¢i su fotografie z réznych udalosti,
napriklad spolocenské akcie, fotografie z miesta dopravnej nehody, poziaru budov (napriklad 15. aprila
2019 vyhorena katedrala Notre-Dame v Parizi) a podobne. V tlaci sice nie vzdy byvaju fotografie, nakol'ko
v nej nie je dostatok miesta, no na internete byva spravidla aspon jedna fotografia. Plati to aj v pripade
spravodajského serveru www.nytimes.com.

Nakol'ko autor v praci orientuje na sekciu World - Europe, su tu v kratkosti opisané pouzité fotografie.
Po rozkliknuti danej sekcie je mozné pri nazvoch a uryvkoch novinarskych prejavov mozné vidiet mensiu
fotografiu suvisiacou s témou. Po rozkliknuti vybranych novinarskych prejavov su k dispozicii od jednej az
po viacero fotografii s pripadnymi popismi.

V uvode sa nachadza jedna taziskova fotografia, ktord dominuje celému textu. Dolezita je velkost,
nakol’ko je najvacsia v celom novinarskom prejave, ale obsahuje aj obrazovi informdciu stvisiacu s témou.
V pripade, Ze je v novinarskom prejave viac fotografii, su sice vacsieho rozliSenia, no nie v takom, akym je
fotografia v vode.

Pre pochopenie problematiky je mozné uviest si priklad. Ide o novinarsky prejav Photos of Notre-Dame
Before the Fire: A Cathedral That Defined a City.28 Autorom novinarskeho prejavu je Eric Nagoruney. V avode
sa nachadza kratsi popis s histdriou katedraly, za ktorym nasleduju fotografie zo sicasnosti a z minulosti.
Na prvych dvoch fotografiach je vidiet katedralu z prednej ¢asti, kde st veZe a vstup do katedraly a vnutro
katedraly s pohl'adom zhora na organ, oknd, miesta na sedenie a niekol’ko d'al$ich detailov. Tretia a Stvrta
fotografia obsahuju pohl'ady z katedraly smerom von. Nasledujtice tri fotografie st historické, pricom hned’
na prvej je vidiet katedralu z vonkajSej Cast vpredu z vacsej vzdialenosti, ako aj ruch a Cinnosti (praca, ...)
v meste. Na d'alSej je vidiet pracovnika firmy udrziavajticeho stav katedraly. Na poslednej je vidiet mladez
pri zimnych radovankach.2?

Na uvedenom priklade je mozné vidiet ukazku fotoreportaze s kratkym popisom histérie katedraly. Je
tu vidiet to, o com bolo skor pisané. Prva fotografia je vicsia, zatial o tie ostatné su sice mensSie, no stale
dobre viditel'né a prispésobené novinarskemu prejavu. Okrem fotografii zo stcasnosti, nez katedrala
vyhorela, si v novinarskom prejave aj zdigitalizované historické fotografie katedraly vo vel'mi dobrej
kvalite.

Fotografie maju ¢i uZ viac alebo menej vyraznud informac¢nud hodnotu. V pripade katedraly je moZné dat
len nadpis a kratky popis, pricom autor dal aj urcitu histériu pre pochopenie problematiky v novinarskom

prejave.

28 NAGOURNEY, E.: Photos of Notre-Dame Before the Fire: A Cathedral That Defined a City. [online]. [2019-04-18]. Dostupné na:
<https://www.nytimes.com/2019/04 /15 /world/europe/notre-dame-pictures.html>.
29 NAGOURNEY, E.: Photos of Notre-Dame Before the Fire: A Cathedral That Defined a City. [online]. [2019-04-18]. Dostupné na:
<https://www.nytimes.com/2019/04 /15 /world/europe/notre-dame-pictures.html>.
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Vo vacsine novinarskych prejavov plati, Ze fotografie maji dopliiujtiicu informacnt funkciu a hodnotu.
Cast’ novinarskych prejavov sice obsahuje aj vide4, no hlavni tlohu maju fotografie. Ked' sa pod&itaji
novinarske prejavy so samostatnym videom alebo videom plniacim jednu z hlavnych uloh, fotografie maju
dominantnu tlohu. Fotografie sa taktiez daji zvacsit bez toho, aby boli rozostrené a pouzivatel si ich mohol

pohodlne prezriet aj v o nie¢o va¢Som rozliseni.

ZAVER

Onlinova Zurnalistika ma v sicasnosti vel'ky potencial, ktory vyuzivaju tradi¢né, ale aj onlinové
média. Prikladom toho je spravodajsky portal nytimes.com, v ktorom sme si v§imali sekciu venovanu dianiu
v Eur6pe World - Europe, je mozné si v§imnut niekolko znakov. Prvym z nich je kvalitne spraveny dizajn
akéd portalu, pricom neobsahuje zbyto¢né rusivé prvky a iné nadbyto¢né elementy. Dal$im znakom je
usilie o kvalitnt Zurnalistiku doplnenu o fotografické materialy, pripadne videami. Videad sa najcastejsie
vyskytovali v pripade vyhorenej katedraly Notre-Dame v Parizi.

Prva kapitola sa venovala v teoretickej rovine vybranym Zurnalistickym Zanrom na webe, ako aj
v tlacenych periodikach, fotografiam v oblasti rozliSenia a formatoch spolu s ochranou v ramci zakonov,
struktire a kompozicii webovych stranok v oblasti technického aspektu a grafického dizajnu.

V ramci druhej kapitoly bola na vybranych ukazkach novinarskych prejavov vykonana obsahova
analyza ukazujlica vysokd droveinn Zurnalistického obsahu a réznych Zzurnalistickych Zanrov. Samotna
kompozicia novinarskych prejavov obsahuje vlastnii obsahovu analyzu. S tym suvisia aj audiovizualne
materialy, medzi ktoré patria aj fotografie, ktoré st samostatnou ¢ast'ou, nakol'’ko v novinarskych prejavoch
maju dolezitd tlohu. K nim je priloZzeny kratky popis, o ¢o ide. V novinarskych prejavoch sa v niektorych
pripadoch prelinaju fotografie zo sticasnosti a viac alebo menej vzdialenej histérii.

Vramci vzhl'adu ide o prehl'adny ajednoduchy dizajn, v ktorom pouzivatelia udrzia pozornost.
Vyznacuje sa obratenym pismenom L. V hornej liSte sa nachddzaji nazov spravodajského portalu, pod nim
reklama alista s ndzvami Casti. Po preklikani sa do konkrétnych Casti s na pravej strane reklamy a
novinarske prejavy po l'avej strane. Obsahuju nazov, kratku ukazku z novinarskych prejavov a po jednej
fotografii ku kazdému z nich pred rozkliknutim. Po rozkliknuti si vybraného novinarskeho prejavu je nazov
velkym pismom, pricom nasleduju fotografia, autor, pripadne fotografia autora a samotny novinarsky
prejav.

Kéd spravodajského portalu je sice pomerne naro¢ny, no neobsahuje chyby, nakol'’ko portal funguje
spravne. Vyznacuje sa jazykmi HTML, CSS a JavaScript (JS). Vyuzivané je aj znackovanie <meta>. Z tychto
hl'adisk je mozné usudit, ze ide o kvalitny spravodajsky portal vyznacujici sa kvalitnymi novinarskymi

prejavmi, fotografiami, vzhl'adom a funkénym kédom.
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The Cathedral of Notre-Dame, one of the most iconic symbols of beauty and history in P:
in flames on Monday, leading to the collapse of part of its spire. Veronique De

By Marlise Simons and Austin Ramzy
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-

PARIS — President Emmanuel Macron of France has vowed that
Notre-Dame cathedral will be rebuilt, as prosecutors begin
investigating what caused a fire that badly damaged the 850-year-old
symbol of Paris and caused its thin spire to collapse in smoke and
flames.

Mr. Macron said an international effort to raise funds for
reconstruction would begin Tuesday.

“We will rebuild Notre-Dame,” he said as he visited the site on Monday
night. “Because that is what the French expect.”

Tt - =" -paire Pinault family of France has already pledged 100

" teazr
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Mr. Macron said an international effort to raise funds for
reconstruction would begin Tuesday.

“We will rebuild Notre-Dame,” he said as he visited the site on Monday
night. “Because that is what the French expect.”

The billionaire Pinault family of France has already pledged 100

million euros, or $113 million, to the effort, and the family of Bernard
Arnault, owners of the luxury goods group LVMH Moét Hennessy
Louis Vuitton, plan to contribute 200 million euros, Agence-France
Presse reported.

How the Notre-Dame
Cathedral Fire Spread Tawers

Imagery shows how the fire
tore through the cathedral’s
wooden roof and toppled its
300-foot spire
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VPLYV TELEVIZNEHO SPRAVODAJSTVA NA VNIMANIE REALITY

Peter Hatala, Lubos Gregus

ABSTRAKT

Prispevok sa zameriava na spravodajstvo, konkrétne na televizne spravodajstvo a jeho vplyv na vnimanie
reality urecipientov. V teoretickej Casti prace ponikame definicie pojmov spravodajstvo, televizne
spravodajstvo, medidlna realita, agenda setting a u¢inky médii z pohl'adu réznych teoretikov. V empirickej
Casti prace sme si zvolili ciel a metodiku prace a vybrali sme si pre vyskum metédu ohniskovych skupin.
Hlavnym cielom bolo zistit vplyv Specifického zobrazenia udalosti v televiznom spravodajstve na
svetonazor recipientov. Na naSom prieskume sa zucastnilo 18 respondentov zo zadpadného Slovenska,
prevazovali respondenti Studujici na vysokej Skole. Najvyznamnej$im vysledkom prieskumu je fakt, ze
zatial' Co respondenti povazuju spravodajské prispevky zaoberajuice sa politickymi témami za skreslené,
prispevky o negativnom vplyve ¢loveka na Zivotné prostredie povazuju za priamy obraz reality. Tento jav

potvrdzuje fakt, Ze televizne spravodajstvo naozaj vplyva na vnimanie recipientov.
KI'i¢ové slova: Percepcia. Realita. Recipient. Spravodajstvo. Televizia. U¢inky médii.

ABSTRACT

The contribution is focused on the news, mainly TV news and its impact on the recipient’s perception of
reality. The theoretical part defines terms such as news, TV news, media reality, agenda setting and media
effects from the perspective of various theoreticians. The empirical part of the paper sets the goal and
methodology of the work which is the focus group method for the research. The main aim is to find out the
impact of the specific portrayal of the events in TV news on recipients’ world - views. We made the research
with 18 participants from western Slovakia, mostly university students. The most influential fact of the
research is that the participants think news contents aiming at politics are being distorted, although the
messages about negative human effects on environment are reflecting the reality. This phenomenon is

confirmed by the fact that television news really affects the perception of recipients.

Key words: Media effects. News. Perception. Reality. Recipient. Television.

1 CIEL A PROBLEMATIKA

Prispevok sa sustred’'uje na produkciu a konstruovanie spravodajskych autorskych prejavov a ich
vplyv na recipientov zo zapadného Slovenska. KaZda televizna stanica produkujiica spravodajstvo ma svoj
vlastny styl a rétoriku v podavani informacii. Podl'a toho sa formujd skupiny l'udi, ktori napriklad preferuju
iba jeden typ spravodajstva ¢i naopak viacero typov. Ciel'om nasej Studie je zistit' vplyv Specifického
zobrazenia udalosti v televiznom spravodajstve na formovanie svetondzoru recipientov a priniest’ stihrn

aktualnych poznatkov v ramci problematiky vplyvu televizneho spravodajstva na vnimanie reality. Na
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dosiahnutie tohto ciel'a je potrebné urcit aj Ciastkové ciele, ktorymi su identifikacia miery stotoZnenia
televizneho spravodajstva s obrazom objektivnej reality zo strany recipientov, identifikicia recipientami
preferovanych tém a zisk aktudlnych poznatkov o vplyve televizneho spravodajstva na vnimanie reality
v sucasnej spolocCnosti.

Televizne spravodajstvo je zdrojom informacii pre velké mnozstvo l'udi. Kazdy deini sa pred
televiznou obrazovkou najma vo vecernych hodinach stustred'uje najviac recipientov. Spravodajstvo nas ma
informovat' o aktualnych politickych, ekonomickych otazkach a prinasat nam aktualne, celospolocenské
informacie. Maloktory divak si vsak uvedomuje, Ze spravodajstvo sa podiela aj na formovani jeho nazorov,
ato, €o je odvysielané, v nas eSte dlho rezonuje. To, aké spravodajstvo preferujeme - ¢i uz verejnopravne,
alebo komer¢né, ovplyvituje naSe kognitivne schopnosti a spésoby uvazovania o svete mimo televiznu
obrazovku. Odvysielané spravy tak vplyvaju na nase rozhodovacie procesy - tieto u¢inky mézu byt ako
pozitivne, tak aj negativne. Pri percepcii spravodajstva treba vzdy dbat na zdravy usudok a spravy si

overovat z viacerych zdrojov, aby sme si mohli utvorit objektivny nazor na sledovanu problematiku.
1.1 Spravodajstvo v kontexte televizneho vysielania

Medzi zakladné prejavy spolocenského zZivota patri odjakziva potreba informovanosti. Podl'a T.
Trampotu sa chceli l'udia informovat o vSetkom, ¢o sa v ich okoli dialo a ¢oho boli sticastou. Ci u? to boli
informacie tragické, vyznamné alebo prekvapivé, tato potreba je tu uz od staroveku. S rozvojom periodickej
tlaCe v modernej dobe sa potreba informovanosti etablovala ako nezavisla aktivita, ktora sa dostala do jadra
zurnalistiky. V sticasnosti uz spravodajstvo chapeme ako samostatny druh novinarskej ¢innosti, ktory mal
v priebehu vyvoja médii privilegované postavenie. Objektivitu a nezavislost spravodajstva povaZujeme
v pravnych Statoch za zakladny pilier demokracie.! Spravodajstvo v sebe zahfiia proces hl'adania a vyberu
podstatnych informacii a ich nasledné reprodukovanie pomocou vybranych Zurnalistickych zZanrov. Ako
prizvukuje B. Osvaldova, doélezitou ulohou spravodajskych obsahov je aj poskytovanie dostatocného
mnozstva podnetov, vdaka ktorym si verejnost moZe utvarat vlastné nazory a stanoviska k réznym
celospoloCenskym témam. Preto by tato Zurnalistickd oblast mala byt presna, vyvazena, nezaujata
a informicie, ktoré poskytuje, by mali byt overené najmenej z dvoch zdrojov. 2 Pre spravodajstvo je podla
Z. Hudikovej a]. Porubcovej charakteristické zbieranie faktov a udalosti, ktoré zhromazd'uje,
triedi, selektuje aneskor interpretuje divakovi prostrednictvom redaktora alebo moderatora
spravodajstva. Vybrané reportaZe sa zorad'uju do spravodajskej relacie, ktora tvori sucast televizneho
vysielania a jej miesto je tradi¢ne v hlavom vysielacom case.? Televizne spravodajstvo sa tak vyznacuje
pravidelnostou, s ktorou sa divak stretava kazdy den. Zaroven dochadza k prepojeniu obrazovych vnemov
s auditivnou strankou komunikacie, ¢im sa pravdepodobne zabezpecuje vysSSia miera autentickosti
zobrazovanych informécii.

Primarnou ulohou spravodajstva je poskytovat divikom ¢o moZno najvacési pocet podnetov pre

utvaranie vlastnych nazorov. To, o divak realne vidi a poCuje v televiznom spravodajstve casto povazuje za

1 TRAMPOTA, T.: Zpravodajstvi. Praha : Portal, 2006, s. 9.
2 OSVALDOVA, B.: Uvod. In OSVALDOVA, B. a kol.: Zpravodajstvi v médiich. 2. vyd. Praha : Karolinum, 2011, s. 21.
3 HUDIKOVA, Z., PORUBCOVA, ].: Televizia. Trnava : FMKUCM, 2007, s. 56.
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podobu skuto¢ného sveta. Do spravodajstva sa obvykle dostavaji najmé Kontroverzné spravy a udalosti
obsahujice konflikt. Prave tieto prispevky su zaujimavé pre obrazové spracovanie a taktiez su pritazlivé
pre divaka. Pokojné, teda vSedné spravy, ktoré informuju o beznych udalostiach zo Zivota, sa pre divaka
zdaju malo zaujimavé a je po nich maly dopyt.* Podl'a G. Burtona a J. Jiraka , publikum md vseobecne sklon
vnimat’ sprdvy ako dost’ verny obraz skutocnosti, ak nie priamo jej zrkadlovy obraz. Iba obcas, ked méZe
porovnat spravodajstvo s vlastnou skisenostou, md mozZnost uvedomit' si ich umelt vykonStruovant
podstatu.”® Z toho dévodu by sa malo povaZovat za Ziaduce, aby recipienti sledovali spravodajské obsahy
roznych od seba nezavislych médii. V tom pripade by ich nazor nebol prilis zaujaty a zabezpecil by sa
u obCanov objektivnejsi postoj k jednotlivym témam a udalostiam.

Televizne spravodajstvo patri medzi najsledovanejsie typy televiznej medidlnej produkcie.
V rebricku sledovanosti dominuje uz niekol'ko rokov na najvyssich prieckach. V roku 2016 sa najlepSie
umiestnil komecrny poskytovatel televiznej programovej sluzby TV Markiza. V skimanom obdobi mal
sledovanost priemerne 30,8 %, Co predstavovalo asi 644-tisic divakov. Najva¢sim konkurentom TV
Markiza, bol licencovany vysielatel’ TV JOJ, ktory produkoval hlavnt spravodajsk relaciu so sledovanostou
priemerne 29,5 %. Znamena to, Ze spravodajstvo TV JOJ recipovalo denne priemerne 634-tisic televiznych
divakov. TV Markiza spomedzi komercnych televizii v sledovanom obdobi zasiahla najvacsi pocet divakov,
i ked’ TV JOJ ju znacne dobiehala.6 KedZe ide o starSie data, je potrebné poukazat' aj na sic¢asné postavenie
televizneho vysielania na uzemi Slovenskej republiky. Z prieskumu verejnej mienky z roku 2018, ktory
realizovala agentura Focus, vyplyva, Ze televizie su sice primarnym zdrojom informacii o politickom
a spolo¢enskom zivote, ale postavenie TV JOJ je v iom odlisné. AZ 41 % respondentov uviedlo, Ze za zdroj
informacii o politickom a spolocenskom diani povazuje TV Markizu. Druhé miesto obsadila verejnopravna
RTVS (33 %). AZ na tretom mieste skoncila TV JOJ, ktort ako zdroj informacii vyuziva 31 % respondentov.
Dalej nasledovala TA3 (22 %) a v rdmci ostatnych typov médii Rddio Slovensko (13 %), dennik Novy ¢as (12
%), Aktuality.sk (10 %). Pod hranicu 10 % sa dostali dennik SME, dennik Pravda, rozhlasovy vysielatel Rddio
Expres, portal Topky.sk, verejnopravny rozhlasovy okruh Rddio Regina, dennik Plus 1 deri a tyZdennik Plus 7
dni.” Je moZné z toho jasne dedukovat, Ze televizne spravodasjtvo ma v sti¢asnej spolocnosti vel'mi doleZité
postavenie v ramci informovania ob¢anov a tym padom vplyva aj na celkové hodnotové a nazorové ramce

jednotlivych recipientov.
1.2 Medialna realita a televizne spravodajstvo

Podl'a M. Kunczika sa pojem ,medialna realita“ vztahuje na ,ten obraz sveta, ktory pre recipienta

vznikol na zdklade kritérii Zurnalistického vyberu sprdv.“® H. Pravdova prirovnava tento pojem k nieCcomu

+ HUDIKOVA, Z., PORUBCOVA, J.: Televizia. Trnava : FMK UCM, 2007, s. 57.

S BURTON, G., JIRAK, J.: Uvod do studia médif. Brno : Barrister a Principal, 1997, s. 239.

6 POLAS, M.: Sledovanost hlavnych sprdv: Markiza ajoj sa dotahuji, rastie RTVS. [online]. [2020-02-29]. Dostupné na:
<https://medialne.etrend.sk/televizia/sledovanost-hlavnych-sprav-markiza-a-joj-so-dotahuju-rastie-rtvs.html>.

7TOBIAS, P.: Prieskum verejnej mienky pre Cenpress: 76% respondentov doveruje pravdivosti informdcif, ktoré su prezentované v médidch.
[online]. [2020-02-29]. Dostupné na: <https://www.cenpress.sk/prieskum-verejnej-mienky-pre-cenpress-76-respondentov-
doveruje-pravdivosti-infomracii-ktore-su-prezentovane-v-mediach/>.

8 KUNCZIK, M.: Zdklady masové komunikace. Praha : Karolinum, 1995, s. 125.
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imagindrnemu, je to podla nej jav, ktory hranic¢i s naSim poznanim, no zaroven pdsobi velmi emocne.
Zaroven poukazuje na kontrast, Ze tato skuto¢nost’ sa k nam dostava pomocou l'udskej ¢innosti, cez organy
vyuzivajuce najroznejSie technoldgie. Recipienti svoj zaujem sustreduju na farby, svetla, zvuky a svoju
pozornost upriamuju na patavé obsahy.? Ako uvadza M. Kunczik, W. Schulz sa vo svojej akademickej praci
pokasal dokazat, Ze realita, ktord je zobrazovand v médiach nekoresponduje s realitou skuto¢nou
a neodraza to, €o sa skutocne stalo. Vplyvom tejto prace sa zacali viest tivahy a viac sa upuistalo od faktu, Ze
by Zurnalisti dokazali zobrazovat realitu objektivne. W. Schulz d’alej poukazal na to, Ze chyba porovnanie
skutocnej reality so spravami, ktoré odzneju v médiach. Porovnavaju sa iba spravy medzi sebou z rozlicnych
zdrojov. V kone¢nom doésledku, spravodajstvo moze byt posudzované iba podl'a urcitej normy, ktord ma
v sebe zahffiat vysneny obraz reality. Tento jav povazuje W. Schulz za utopisticky a v kontexte tejto
myslienky si praveze mysli, Ze by sa v spravach nemalo objavovat tol'ko negativity, ale naopak viac sprav
o pozitivnych javoch l'udskej spoloc¢nosti. Avsak, svet ktory konstruuju média recipient vo vel'kej miere
povazuje za skuto¢nu realitu, predovSetkym aj z toho doévodu, Ze nema pristup a moznosti na to, aby si
vSetky spravy overil. Odhliadnuc od toho, na kolko bola medidlna realita a skuto¢na realita podobnj,
recipient vzhl'adom na svoj dosah tieto spravy povazuje za hodnoverné a o najviac prislichajtice skutocnej
realite.10

Podl'a E. Hradiskej ma spravodajstvo za ulohu zoznamovat recipientov s podobou redlneho sveta.
Robi tak prostrednictvom verbalnej, neverbalnej komunikacie a pracuje s faktami. Za osvedceny spdsob
vnimania informacii ako pravdivych sa uplatiiuje hra na city a vyvolanie emdcii. Tento spdsob vyvolavania
emdcii sa uplatiiuje z psychologického hl'adiska ako schopnost vcitenia, empatie do osudov inych I'udi
prezentovanych v spravodajstve. Ci uZ je toto spoluprezivanie pozitivne alebo negativne, v médiach sa tento
jav uplatiiuje a recipienti ho povaZzuju za vel'mi podobny svojim readlnym emdciam. Otazne je, aké spravy
vyvolavaju u recipientov emdcie. Dozaista su to najméa negativne orientované spravy, kam spada prevazne
nasilie, prirodné katastrofy, lipeZe ¢i vrazdy. Ide tu o tzv. dve strany mince. Jedna strana mince hovori
o tom, Ze média akoby varovali l'udi pred tymito javmi a poukazovali na tieto problémy, ale druhda strana
mince poukazuje na prehnanu reprezentaciu tazkych nasilnych ¢inov, co moZze so sebou priniest vel'a inych
rizikovych podnetov v spolo¢nosti. Média v spojitosti s nasilnymi a krimindlnymi ¢inmi fabuluju realitu. Ide
tu o subjektivizaciu spravodajskych obsahov, kde sa skresl'uje realita, nadhodnocuju sa urcité skutky, no
zaroven idu do Uizadia iné, mozno rovnako dolezité prispevky.!! Prave takymto konstruovanim istej reality
- ¢i uz viac, alebo menej totoznej s realitou objektivnou, média zasahuju do bezného Zivota recipientov.

Literatira uvadza v suvislosti s pésobenim médii na spolo¢nost roézne uvahy, ¢i doklady
o najrozli¢nejSich vplyvoch a ticinkoch médii. Vedecké dokazovanie pésobenia médii podl'a J. Jirdka a B.
Kopplovej rozdelujeme do dvoch obsiahlych a ¢iastocne sa prekryvajicich oblasti. Prvi oblast tvoria tzv.
socialne tedrie, ¢o predstavuje oblast uvaZovania o systémoch poznavania Zivota socidlnych skupin. Druha

oblast zahfna najroznejsie empiricky overené Studie, ktoré skimaji povahu urcitého presného posobenia

9 PRAVDOVA, H.: Determinanty kreovania medidlnej kultiiry. Trnava : UCM v Trnave, 2009, s. 266.
10 KUNCZIK, M.: Zdklady masové komunikace. Praha : Karolinum, 1995, s. 124.
11 HRADISKA, E.: Emécie v spravodajstve a konstruovanie reality. In Masmedidlna komunikdcie a realita I. Trnava : FMK UCM, 2009,

s. 106.
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médii, ¢i uz vkonkrétnom médiu alebo vtypoch medidlnych produktov. Ich cielom je odpozorovat
medidlnu komunikaciu, predovSetkym spravanie sa a postoje recipientov napriklad v tlohe obcanov
(spravanie sa pri vol'bach), spotrebitel'ov (vplyv reklamy) alebo iba v klasickej tilohe I'udskych bytosti,
ktoré ziju v spolo¢nosti druhych, kde mozno medzi I'udmi odpozorovat napriklad narast agresivity.12
Fyziologické ucinky médif sa skiimaju podl'a S. Brecku najmenej, i ked’ je preukazané, Ze sa objavujd u I'udi
v réznych formach v organizme. Patri tam napriklad vzrusSenie, strach, iizkost, ¢i zmeny srdcového rytmu.
Ked' je odvysielana sprava napriklad o smrtel'nej dopravnej nehode, u recipienta to vyvolava pocit strachu.
Z psychologického hl'adiska tieto pocity doznievaju dlhSie, ¢o zapricini, Ze pri nasledujucej informécii sa
pozornost znizi, pretoze u recipienta eSte stale doznievaju fyziologické procesy o smrti z predchadzajtcej
spravy. Pri kognitivnych ucinkoch, ako uvadza S. Brecka, je velmi dblezity najma spoOsob, akym su
informacie podané. Ak st informdacie jasné a zretelné, u recipienta sa aktivizuje cely rad psychickych
procesov zahrnajicich vnimanie, predstavivost, zapamétatel'nost a nakoniec aj myslienkové spracovanie.
Pri tomto type zohrava doéleziti dlohu publikum ajeho vedomostna uroveni - ¢i je publikum natol'ko
inteligentné, aby zachytené informacie dokazalo spracovat. Poslednou vyraznejSou skupinou su ucinky
komunikacné. Publikum v ramci ich pdsobenia reaguje na medialne vypovede a ich sprostredkovatelov.
Patri sem napriklad reakcia na uverejneni medidlnu vyzvu, kde sa ma citatel' alebo divak zapojit do
sutaze.13

U¢inky médii na postoje a hodnotové ramce ovplyviiuji to, ako sa prijemcovia postavia ku
konkrétnej informacii, a to, ako ju budd vnimat. Tento uUcinok vedie ku kultivacii spravania, pretoze
prijemca ma moznost naucit sa a osvojit' si, aké postoje a ndzory k témam st vhodné. Nie vzdy v§ak mézeme
vztah publika a médii generalizovat'. Je vSeobecne zndme, Ze formaty ako reality shows su vel'mi kritizované
a preto sa o¢akava, Ze divaci tento format nebudt sledovat. Realita je v$ak ina. Statistiky ukazuju, Ze prave
reality show st tie, ku ktorym sa divaci radi opatovne vracaju a vyznacuju sa vysokou sledovanostou. Tato
nerovnomernost v spravani sa da odovodnit tym, Ze okrem postojov vplyvaju na divakov aj dalSie

osobnostné alebo situaéné ¢initele.14
1.3 Nastol'ovanie tém v spravodajstve

Zijeme vo svete, kde média zastavaju doleZitd ulohu v spolo¢nosti. Dennodenne prijimame vel'ké
mnozstvo sprav a ani netusime ako nas tieto spravy ovplyviiuju. Spravy, ktoré sa k nAm dostavaju nas
informuju o tom, ¢o sa vo svete deje, aké zmeny sa v spolo¢nosti deju a dokazu ovplyviiovat aj naSe nazory
a postoje. Ako uvadza M. McCombs, novinari sa snaZia zverejnit a vyselektovat prave také spravy,
pri ktorych je predpoklad, Ze si ziskaji nasu pozornost a budeme ich povazovat za najdolezitejsie. Tato

schopnost’ ovplyviiovat dolezitost tém je oznacovana ako schopnost nastolovat agendu.!s V priebehu

12JIRAK, J., KOPPLOVA, B.: Masovd média. Praha : Portal, 2009, s. 324.

13 HRADISKA, E.: U¢inky na psychiku prijemcu. In HRADISKA, E., BRECKA, S., VYBIRAL, Z: Psycholégia médii. Bratislava : Eurokédex,
2009, s. 338-340.

14 HRADISKA, E.: Géinky na psychiku prijemcu. In HRADISKA, E., BRECKA, S., VYBIRAL, Z: Psycholdgia médii. Bratislava : Eurokédex,
2009, s. 341.

15 McCOMBS, M.: Agenda setting. Nastolovdni agendy - masovd média a verejné mineni. Praha : Portal, 2009, s. 26.
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desatroci sa menili predstavy o tom, akou silou a mocou média vplyvajui na spolo¢nost. V rokoch 1900 az
1940 sa hovorilo o takzvanych vSemocnych médiach, potom nastalo obdobie, kedy boli uc¢inky médif
povazované za minimalne (od roku 1940 po rok 1965). Medialne ucinky opat zacali ,silniet” po¢nic rokom
1965 a ,silneli“ az do 80. rokov 20. storocia, kedy sa uz zacina sklonovat spojenie dohodnutého vplyvu
médii. Tedria o nastol'ovani tém vznikla prave pocas skiimania vplyvu médii. Americké periodikum Public
Opinion Quartely dokazuje, Ze problematika agendy setting je naozaj déleZitou témou. Toto periodikum za
uplynulych Styridsat rokov svojej Zurnalistickej prace uverejnilo vySe Styristo Stadif zaoberajucich sa prave
touto témou.16

S. Brecka tvrdi, Ze ,média urcuju, ¢o bude predmetom verejnych diskusii tym, Ze vyberaju témy,
o ktorych potom informujui verejnost. Média tak vlastne predpisuji, o com mame uvazovat a diskutovat*.1?
H. Pravdova a A. Koltaiova poukazuju na nastol'ovanie agendy ako na ,met6du urcenia poriadku®. Podl'a
nich ide o uprednostnenie vybranych informacii pred druhymi, vo vyrobnom procese urcitého konkrétneho
média. Zaklad pre vyberanie vhodnych tém spociva najma vo filozofii alebo v politickych nazoroch, ktoré
konkrétne vydavatel'stvo vyznava a prave tie témy maju potencial dostat’ sa do popredia.18

O tom, aka je vyznamnost urcitej novinarskej témy v agende spravodajstva, ndm dokaze napovedat
prave to, kde je sprava umiestnend. Ak je sprava umiestnend na titulnej strane, odliSuje sa od inych
novinovych stran ¢i ma vel'ky nadpis, vieme, Ze tato sprava je v danom periodiku vyznamna. Inak je to ale
v televiznom spravodajstve. Ak sa nejaka sprava objavi napriklad vo vecernom televiznom spravodajstve,
vieme, Ze tato téma je vyznamna a divaka by mala zaujat. S odstupom cCasu recipienti povazuju za
najdolezitejsie prave tie témy, ktoré sa objavuju v televiznom spravodajstve najcastejSie.1? Aj tu plati, Ze na
prvé miesto sa dostavaju dolezitejsie spravy. Podl'a I.. Gregusa a ]. Laluhovej sa na zaciatku relacie recipienti
dozvedia o najpodstatnej$ich udalostiach za uplynuly deti. Cim viac sa relcia bliZi k svojmu koncu, tym
niz$iu nasytenost spravodajskymi hodnotami prispevky maji.20

Televizne vysielanie sa teda vo velkej miere podiela na formovani nazorov recipientov.
Najsledovanejsie byva predovsetkym televizne spravodajstvo vo vecCernych hodinach, z ¢oho sa stal
v mnohych rodindch akysi ritudl, pri ktorom sa stretne prevazna cast rodiny. Vyhodou televizie je, Ze
spomedzi zvy$Snych masovokomunika¢nych prostriedkov ma najvacsiu Sancu naplno si ziskat pozornost
recipienta. Ide mozno o zanedbatel'né detaily, ale pre pozornost st urcité faktory rozhodujice. Medzi tieto
faktory sa zarad'uju napriklad obrazova dramaturgia, titulky na spodnej liste, rychly sled obrazov, bohatost
a pestrost’ prispevkov, alebo aj zaujem o konkrétnu osobu moderatora, jeho prejav ¢i vzhl'ad. Bariérou v
percepcii mbze byt ale pokles zaujmu o urcity program. Takato situacia sa moze skoncit az tym, ze divak
kanal prepne a vyberie si to, co jeho hodnotam viac vyhovuje. Takisto divak, ktory sleduje prispevok

ohl'adom zahrani¢nej politiky a nerozumie tejto téme, vnima pasivne iba obrazky. Chyby vSak musi hl'adat

16 VISNOVSKY, J., BALAZ, M.: Nastol'ovanie tém a vplyv lokalnych médii na formovanie verejnej agendy. In Communication Today, 2012,
Vol. 3, No. 2, s. 106.

17 BRECKA, S.: Agenda setting. In Otdzky Zurnalistiky, 2002, roc. 45, ¢. 3-4, s. 297.

18 PRAVDOVA. H., KOLTAIOVA. A.: Problematika periodickej tlace. Trnava : FMK UCM, 2007, s. 97.

19 McCOMBS, M.: Agenda setting. Nastolovdni agendy - masovd média a verejné mineni. Praha : Portal, 2009, s. 26.

20 GREGUS, L., MINARIKOVA, J.: News Values in Slovak Television News. In Communication Today, 2016, Vol. 7, No. 2, 5.78-89.
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aj televizia a najma tvorcovia spravodajskych obsahov a ¢o moZno najzrozumitelnejSie podavat spravy
divakom.21

Tvorba spravodajskych obsahov vo vsetkych typoch médii je naozaj naro¢na Ccinnost.
Spravodajcovia musia neustale mysliet na to, aby recipientovi prispdsobili obsah do takej podoby, ktora ma
Sancu ziskat si jeho pozornost. Elektronické média st napriklad oproti tlaci v istej vyhode, pretoze
vyuzivaju Siroké spektrum audiovizudlnych prvkov, ktoré maji ovela vyssiu Sancu recipienta zaujat. No na

druhej strane, stale sa najdu recipienti, ktori davaju prednost radsej tlaci.
2 MATERIAL A METODIKA

2.1 Metodika prace

Vzhl'adom na nami zvolené ciele sme pre ich dosiahnutie zvolili kvalitativhu metédu vyskumu,
presnejSie ohniskové skupiny. Ako uvadzaju J. Levickd, M. Slana a L. Pavelek pri kvalitativnom pristupe ide
o0 ,proces skiimania javov a problémov v autentickom prostredi s cielom ziskat kompletny obraz tychto javov
zaloZeny na hlbokych ddtach a Specifickom vztahu medzi vyskumnikom a ucastnikom vyskumu.” Zamerom
vyskumnika je podla nich prostrednictvom viacerych technik pochopit a odkryt, ako l'udia vnimajy,
prezivajai a kreuju socidlnu realitu.22 Pod pojmom ,,ohniskova skupina“, resp. ,focus group“ rozumieme
skupinovy rozhovor, v ktorom ziskavame data od respondentov na vopred stanovené témy. Hlavnym
pilierom ohniskovej skupiny je téma, ktora koreSponduje s vyskumnym problémom a na tiu nadvazuja
otazky, ktoré kladieme ucastnikom diskusie. Idedlny pocet respondentov tvoriacich diskusiu su Siesti az
6smi respondenti. Ako tvrdia R. Svati¢ek a kol., kvalitativny pristup v rdmci rozhovorov sa zameriava na
zisk podrobnej a sihrnnej informacie o skimanej problematike. Naopak, v kvantitativnom pristupe sa
polozia rovnaké otazky vSetkym respondentom v rovnakom poradi cez Standardizovany Struktirovany
rozhovor.23

Ak pouzijeme ohniskové skupiny ako samotni met6du skiimania, tak ich vysledok nam podla D.
Morgana prinasa zozbieranie rovnakych kvalitativnych udajov, aké by sme ziskali pri zucastnenom
pozorovani alebo prostrednictvom individudlneho interview. Nakol'ko sa ohniskové skupiny pouzivaju
vylucne samostatne, Casto sa ich vysledky stavaju podkladmi pre celt vedecku pracu. V kombinAcii s inymi
vedeckymi metédami moZu dopliiat’ iné met6dy, alebo médzu byt pouZité na rovnakej tirovni ako iné
vedecké metddy a vytvaraju akusi vyrovnanost.24 Prave forma neformalnej a uvol'nenej konverzacie ma
vacsiu pravdepodobnost navodit pre respondentov prijemnd atmosféru a tym umoznit vyskumnikovi

ziskat relevantné a pravdivé informécie.

21 HRADISKA, E.: Psycholdgia medialnej percepcie. In HRADISKA, E., BRECKA, S., VYBIRAL, Z.: Psycholégia médit. Bratislava : Eurokddex,
2009, s. 323.

22 LEVICKA, ], SLANA, M., PAVELEK, L.: Kvalitativny pristup ku skiimaniu socidlnej reality. Trnava : Fakulta zdravotnictva a socialnej
prace Trnavskej univerzity 4 Trnave, 2013. [online]. [2020-02-29]. Dostupné na:
<http://fzsp.truni.sk/sites/default/files/dokumenty/e-kniznica/e-ucebnice/Kvalitat%C3%ADvne-
v%C3%BDskumnmet%C3%B3dy_frameset%20-%20EPSTRUNI%20%28HTML%29 /index.html>.

23 SVARICEK, R. a kol.: Kvalitativni vyzkum v pedagogickych véddch. Praha : Portal, 2014, s. 13-187.

24 MORGAN, D.: Ohniskové skupiny jako metoda kvalitativniho vyzkumu. Brno : Albert, 2001, s. 15.
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2.2 Vyskumné otazky

V0.1: Ako vnimajd respondenti vztah medzi spravodajstvom a realitou?
VO0.2: Ako vplyva spravodajstvo na volebné preferencie jednotlivych respondentov?
V0.3: Vnimaju respondenti spravy o globalnom otepl'ovani, ekologickych katastrofach a vymierani druhov

ako realnu hrozbu?

2.3 Otazky focus group

(V0O.1): Povazujete spravodajské prispevky za priamy obraz reality, Ze udalosti su zobrazené tak ako sa
odohrali, alebo mate pocit, Ze udalosti, ktoré st zobrazované byvaju skreslené a nepresné? Preco?

(VO.1): Myslite si, Ze pri zivom vysielani si udalosti viac redlnejsie a tento sposob zobrazenia skuto¢nosti
ma uveritel'nejsiu vypovednu hodnotu? Preco?

(V0.2): Ako na vas vplyvajui reportaze o roznych politickych kauzach?

(V0.2): Mate pocit, Ze televizie v ramci spravodajstva zvyhodiiuju niektoré politické strany nad inymi
stranami? Doverujete tymto spravam?

(V0.3): Aké pocity vo Vas zanecha reportaz, ktora reflektuje konkrétny ekologicky problém, napriklad
masivne odlestiovanie ¢i plastovy odpad v oceanoch?

(V0.3): PovaZujete za prospesné, Ze sa v spravodajstve objavujui témy poukazujlice na negativne nasledky

na zivotné prostredie spésobené I'udskou ¢innostou? Preco?
2.4 Vyskumna vzorka

Vyskumnu vzorku tvorilo 18 respondentov vo vekovom zloZeni od 18 do 30 rokov. Dopytovani boli
rozdeleni do troch ohniskovych skupin po Sest respondetov, pricom kazdi skupinu spajala spolo¢na
charakteristika - sledovanie televizneho spravodajstva a totozné bydlisko. Konkrétne islo o respondentov
z Topol'¢ian, Trnavy a Nitry. Na Specifikaciu vyskumnej vzorky sme vyuzili dostupny, zamerny vyber. Ide
o tri mesta nachadzajuce sa na zdpadnom Slovensku a patria pod mesta s po¢tom obyvatel'ov pod 100 000

anad 20 000.

3 DOSIAHNUTE VYSLEDKY

Na realizaciu nasho prieskumu sme si vybrali metédu focus group. Na ohniskovych skupinach sa ztcastnilo
spolu 18 respondentov. Celkovo iSlo o 8 Zien a 10 muzov. Prvi focus group tvorili respondenti z Topol'¢ian
avyskum sa uskuto¢nil v miestnej kaviarni. Druht skupinu tvorili respondenti z Trnavy a vyskum sa
realizoval na internate MiloSa Uhra v Trnave. Tretiu skupinu tvorili respondenti z Nitry a vyskum sa
uskutocnil opat v jednej z tunajsich kaviarni. Kazda focus group trvala priblizne jednu hodinu. Vybrant
vzorku tvorili respondenti od 18 do 30 rokov. Dve Zeny s ukoncenym vysokoskolskym vzdelanim, desat
respondentov, ktori boli Studentmi na vysokej Skole, traja respondenti s ukoncenym stredoskolskym

vzdelanim s maturitou, dvaja respondenti so stredoSkolskym odbornym vzdelanim ajeden respondent
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Studujuici na doktorandskom stupni stidia. VSetkym respondentom sme polozili rovnaké otazky, na ktoré

odpovedali a zaroveni o nich diskutovali.
3.1 Vysledky focus group

Povazujete spravodajské prispevKky za priamy obraz reality, Ze udalosti st zobrazené tak,
ako sa odohrali, alebo mate pocit, Ze udalosti, ktoré st zobrazované, byvaju skreslené a nepresné?
Preco?

Pri prvej otazke sa skoro vSetci respondenti (17) jednomyselne zhodli na tom, Ze sa udalosti
v televiznom spravodajstve zobrazuju tak, ako sa odohrali, ale urcite s skreslené. To, preco sa udalosti
skresl'uju, pripisuju tomu, Ze televizie bojuju o sledovanost’ a snaZzia sa putat pozornost divakov na rézne
nepravdivé informdcie a senzacie. Ako hovori respondent Miroslav: ,KaZdd televizia sa snazi vZdy nejakym
spésobom presadit na trhu, aby bola sledovand. A tym pddom zarad'uje aj do spravodajstva reportdZe, ktoré
maju tendenciu l'udi zaujimat. Nie vZdy st vSak tieto reportdZe pravdivé.” Podobny nazor ma aj respondentka
Simona: , Podl'a mria st reportdZe skreslené, pretoZe kazdd televizia chce nie¢im upttat’ a presadit sa na trhu,
byt'viacej sledovand, aby mala vicsiu popularitu.“Najviac skepticka bola v tejto otazke ucastnicka prieskumu
Miriam, ktora tvrdi: ,Neverim, Ze spravodajstvo produkuje celkom pravdivy obraz a myslim si, Ze ndm
pontikajii iba tol'ko, kol'ko mézZeme redlne vidiet' a pocut. Odvysielaji iba to, ¢o im hrd do kardt.” Vynimkou
bola respondentka Dominika, ktord podobné nazory nezdiel'a a ma k tomu nasledovny postoj: ,,Ja mdm pocit,
Ze spravodajské prispevky byvaju presné a st obrazom reality. Ked’ si porovndm spravodajské prispevky medzi
sebou z inych televizii, tak sa vo vel'kej miere zhodujil.” Dal$ia G¢astnitka prieskumu Viktéria ma do istej
miery podobny nazor ako Dominika, ale sustred'uje sa predovSetkym na vnimanie. Tvrdi Ze: ,Keby sme
porovnali spravodajstvo viacerych televizii, tak, dno, méZem povedat, Ze tam odzneju pribliZzne rovnaké
informdcie, ale kaZdy tam vyberie ten svoj konkrétny obraz, a to md za ndsledok to, Ze sa to vnimanie
skresl'uje.” Respondenti boli v tejto otazke vel'mi opatrni a uvedomuju si skuto¢nost, Ze televizie sa snazia
robit' svoj obsah do takej formy, aby bol Co najviac zaujimavy. Z toho dévodu beru niektoré spravy

s rezervou a nevytvoria si vlastny nazor o nieCom, iba podla jednej spravodajskej reportazi.

Myslite si, Ze pri Zivom vysielani st udalosti viac realnejsie a tento sposob zobrazenia
skutocnosti ma uveritel'nejsiu vypovednii hodnotu? Preco?

V tejto otazke sa takmer vSetci respondenti (17) zhodli na tom, Ze pri Zivom vysielani si udalosti
viac redlnejSie. Argumentuju to tym, Ze v tej chvili ked sa vysiela naZivo, nemaji medialni pracovnici
moZnost tieto prispevky dodatocne upravit alebo vystrihnit nejaké nevhodné pasaze. Ocenuju
predovsetkym to, Ze reportéri su priamo na mieste ¢inu. Ako hovori Alojz: ,Myslim si, Ze je to viac
déveryhodnejsie z toho ddvodu, Ze tomu moderdtorovi nemoéZe v tej chvili nadriadeny povedat, Ze tito cast
tam neddme. NeméZe to prejst nejakou kontrolou a rovnako tam nie je priestor na nejaku tipravu.” Podobne
to vnima aj Romana: ,Ked’Ze je to Zivy vstup, tak by to malo byt priamo z miesta, priamo k téme a priamo
v okamihu, kedy sa to stalo. Niektori ti I'udia nie st na to aZ tak pripraveni, takZe je to prvopldnové.“ Dalsi
respondenti rozdel'uju tuto otdzku na dve cCasti. Ked sa Zivy vstup tyka dopravnych nehod, tak tieto
informacie povaZzuju za obraz reality. Ak vSak ide o politiku a v Zivom vstupe sa pytaji konkrétneho politika

napriklad na nejaké politické kauzy, tak si respondenti myslia, Ze to maju vopred pripravené a na otazkach
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sa reportér s politikom dohodol. Blizsie to Specifikuje Pavol: ,Ak ide o to, Ze niekde sa stala dopravnd nehoda
alebo zhorel dom, tak dno, tam je to urcite déveryhodné. Ak vsak ide o nejakii politickil otdzku, tak ti politici aj
moderdtori st vopred dohodnuti, ¢o maji odpovedat. Preto to treba brat tak, Ze zdleZi na okolnostiach toho
Zivého vstupu.” Podobne to vnima aj Michal: ,Stthlasim s tym, o povedal Pavol, pretoZe pri tych nehoddch sa
to nedd nejako skresl'ovat. Tam sa to nedd nejako uhrat, je to tak ako to je. Ale pri tych politikoch, je ten
redaktor nauceny a nacviceny ¢o md povedat.” Zivé vysielanie respondenti jednoznaéne ocefiujui a pripisuju
mu vacSiu davku redlnosti. RozliSuju vsak zivé vstupy z miesta nehody a zivy vstup s politikom. Pri Zivom
vstupe, kde davaju otazky politikovi maju Casto pocit, Ze je to vopred pripravené a preto maju tendenciu

tymto vstupom déverovat mene;j.

Ako vnimate reportaze o roznych politickych kauzach?

Respondenti focus group sa pri tejto otazke zhodli na tom, Ze reportaZe o roznych politickych
kauzach vnimaji na jednej strane pozitivne a na strane druhej negativne. Pozitivne vnimaju tieto reportaze
z toho dévodu, Ze ocenuju to, Ze sa v spravodajstve tieto témy objavuju a I'udia maji moznost o nich vediet.
Anton takyto typ reportazi vnima nasledovne: ,Podl'a mria je déleZité, aby sa na takéto témy poukazovalo,
aby l'udia o tychto veciach vedeli. A najlepsie sa k tymto informdcidm dostant prdve vdaka spravodajstvu.
Beriem to ako plnil sucast bali¢ka, ktoré musi spravodajstvo obsahovat.” NegativnejSie to vplyva na Michala,
ale zaroven to ocenuje: ,Mria tieto politické kauzy vZdy len nahnevaju, jednoznacne to na mriia vplyva
negativne. Avsak, som rdd, Ze na to spravodajstvo poukazuje. Kedysi sa peniaze v Stdtnej sprdve rozdel'ovali
vselijako a nikto o tom nevedel. Dnes im to médid stazujii ato je dobré.” Dalsi respondenti vyzdvihli
predovsetkym pracu redaktorov, ktori sa tymito témami zaoberaju. Miriam oceiiuje ich pristup: ,Ja by som
chcela vyzdvihnut poziciu redaktora, ktory tieto témy spractiva. Myslim si, Ze zdleZi od neho, aké otdzky sa pyta
a ako vel'mi rype do konkrétneho problému. TakZe oceriujem najmd prdcu redaktorov a pdci sa mi, s akym
dravym nasadenim rieSia politické kauzy.” Niektori respondenti chdpu reportdZe o kauzach ako istu
propagaciu politickych stran a riadia sa heslom, Ze aj zla reklama je reklama. Miroslav to vnima nasledovne:
Ja si myslim, Ze vietky politické kauzy su smerované Cisto iba masmedidlne, aby sa nejaké strany zmedializovali.
Takymto Stylom som sa dopocul o strandch, o ktorych som vébec netusil, Ze existuju.“Medzi respondentmi sa
nasli aj taki, ktorych tieto reportaze vobec nezaujimajd. Napriklad Anna: , Tito tému nepozerdm, vypinam
a nezaujima ma to. Vnimam to tak, Ze sa politikom stdle staraji do ich osobného Zivota a stiikromia a to sa mi
nepdci.“Timotej eSte v rdmci tejto otazky poukazal na nedavne prezidentské vol'by, ako sa v spravodajstve
prekritil vyrok pani Caputovej na adresu homosexuélne orientovanych l'udi. Tvrdi, Ze: ,Ked’ sa pani
Caputovej pytali na to, aky md ndzor na ludi s inou orientdciou povedala, Ze s tym nemd problém. Nikdy
nepovedala jednoznacne, Ze to chce uzdkonit alebo Ze to je v jej programe. Médid ju vsak vykreslili tak, Ze chce
povolit pdrom rovnakého pohlavia adopcie deti. Ked’ som sa spytal niekoho koho bude volit, tak mi tvrdili, Ze
Caputovii nie lebo ona je za homosexudlov.” Respondenti sa zhodli v tomto tvrdeni a poukazali na to ako
dokaze spravodajstvo v takychto pripadoch zavadzat. Alojz dodava, Ze: , Takéto veci sa velakrdt prekriicaju
a potom ndsledne este viac medzi l'ud’'mi, pretoZe jeden povie niekomu, ten druhy zase niekomu a je z toho
celkom ind informdcia.” TaktieZ si tito kauzu pred prezidentskymi vol'bami vSimli, ale neovplyvnilo to ich
volebné presvedcenie pretoze si uvedomovali, Ze je to cielené. V konecnom doésledku sme vsak zistili, ze

o politické témy sa respondenti zaujimaju a tesi ich, Ze sa na r6zne kauzy v spravodajstve poukazuje.
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Mate pocit, Ze televizie v ramci spravodajstva zvyhodnuji niektoré politické strany nad
inymi stranami? Doverujete tymto spravam?

Vacsina respondentov pri tejto otdzke mala pocit, Ze televizie v ramci spravodajstva zvyhodnuju
niektoré politické strany. 0dovodiiovali to najma tym, ze kazdu televiziu niekto vlastni a tento vlastnik chce
upriamit pozornost na tie strany, s ktorymi on sympatizuje. Ako rieSenie poskytovali to, aby divaci
nesledovali spravodajstvo iba jednej televizie, lebo to mdZe spdsobit, Ze ich nazory budu ovplyvnené iba
jednou stranou. Lukas ma na vec takyto nazor: ,Mdm pocit, Ze televizie zvyhodriuju niektoré strany. Niektorym
politikom ddvaji prilis zloZité otdzky, za ktorych podstatu ony nemdéZu a ani nemaju prdvomoci odpovedat na
ne. SnaZia sa ich takymto spésobom vykolajit' z miery. Naopak, niektorym kandiddtom zase ddvaju jednoduché
otdzky, ktoré doslova vyzeraju akoby boli vopred pripravené.” Alojz poukazal na to, Ze niektoré strany
dostavaju v spravodajstve viac priestoru ako iné strany: ,Napriklad LSNS byva v diskusidch vel'mi mdlo, ¢o
podla mdjho subjektivneho ndzoru je sprdvne, ale v§imol som si to. Celkovo si myslim, Ze v stic¢asnosti md
najviac priestoru koalicia.” Jakub, ktory preferuje spravodajstvo verejnopravnej RTVS tento pocit nema
a dodava: ,Myslim si, Ze na niektorych staniciach v televizii sa méZe vyskytniit' urcité zvyhodriovanie, ale
neviem, (i je to v takej velkej miere. Ked'Ze ja pozerdm verejnoprdvnu RTVS, tak tam to zvyhodnenie nejako
necitim.” Niektori respondenti, prave kvdéli zvyhodiiovaniu politickych stran prestali sledovat spravy
ohl'adne politiky v televizii a davaji prednost internetu. Vladimir v tom ma jasno: ,Verim tomu, Ze televizie
zvyhodriuju rézne strany, a preto sa snazim sprdvy ohl'adne slovenskej politiky sledovat radsej na internete.
Myslim si, Ze urcité strany financuji svoje televizie a tym si docielia to, aby ich nechali na pokoji.“ Dominika si
tuto skutocnost v spravodajstve nevsSimla a vnima to nasledovne: ,Zatial’ som si vébec nevsimla, Ze by
niektord televizia uprednostriovala konkrétnu stranu. Vébec som to nepostrehla.” Respondenti bert do ivahy
fakt, Ze spravodajstvo moze byt ovplyviiované nejakou politickou stranou. Ked'Ze tento jav sa neda
odstranit, hovorili o tom, Ze nie je dobré sa zamerat iba na jeden typ spravodajstva. Idealne podla nich je,

pozriet si obc¢as spravodajstvo aj na inych kandloch.

Aké pocity vo Vas zanecha reportaz, ktora reflektuje konkrétny ekologicky problém,
napriklad masivne odlesnovanie, ¢i plastovy odpad v oceanoch?

Tato otazka vyvolala medzi respondentmi najvacsi zdujem a nikomu nebola tato téma l'ahostajna.
Vplyvom takychto reportazi su vyvolané u respondentov najviac negativne pocity, ktoré prechadzaju az do
znechutenia, ¢i smutku. Respondenti si vo velkej miere uvedomuju tiito problematiku a zhoduju sa na tom,
Ze nikoho neméZu podobné spravy tesit. Ondrej si uvedomuje zavaznost tohto problému a tvrdi, Ze: ,Je to
podla mria vel'mi zIé, treba to lud'om stdle ukazovat' a vzdeldvat' ich, aby vedeli ako recyklovat. Ludia musia
zacat' predovsetkym od seba.” Pocity smutku sa po vzhliadnuti takychto reportazi dostavia u Viktorie:
»Samozrejme to vo mne vzbudzuje smutok, Ze kam sme to dospeli a Ze je ndm ukradnuté, ¢o sa deje s planétou.”
Negativne pocity ma aj Miroslav: Vo mne tieto témy vyvoldvajii maximdlne negativne pocity. Ludia by si mali
tieto problémy uvedomit.” Ini respondenti vnimaji pozitivne to, Ze sa o tom hovori, ale zaroven sa obavajy,
Ci nie je na napravu neskoro. Anton tvrdi, Ze: , Pozitivne to vnimam preto, Ze je tu konecne snaha s tym nieco
spravit’ a negativne, Ze sa obdvam, Ci uZ nie je neskoro. Difam vsak, Ze neskoro este nie je.” O dosledkoch

masivneho odlestiovania si v§ak Pavol mysli, Ze to nie je aZ tak hrozné ako sa to v spravodajstve prezentuje.

33



Toto tvrdenie dopliia svojou vlastnou sktisenostou: ,Som polovnik a ked’ sa stretdvam s tymi lud'mi tak viem,
Ze stdtne lesy st pod velkym tlakom. Kol'ko stromov sa vyriibe, tak raz tol'’ko sa musi nasadit. Najvdcsi problém
je vsak v stikromnych firmdch, ktoré nakipili lesy a vyrubavaji ich.” Stymto tvrdenim do istej miery
respondenti suhlasili a zhodli sa na tom, Ze by mali byt prisnejSie zakony na ochranu lesov a taktiez na
separovanie. Respondenti sa otito tému zaujimaji astdle viac si uvedomuju doésledky na zivotné
prostredie. Oceniuju, Ze si tento problém konecne vSima aj vlada, ale zaroven si myslia, Ze je to stale vel'mi

malo.

PovaZujete za prospes$né, Ze sa v spravodajstve objavuju témy poukazujiice na negativne
nasledky na zZivotné prostredie sposobené I'udskou ¢innostou? Preco?

Vsetci respondenti ocenili to, Ze sa tieto témy v poslednych rokoch objavuju v spravodajstve
Castejsie. Dominika chape potrebu hovorit o tejto problematike z nasledovného dovodu: ,Antropogénna
Cinnost patri k najvdcsim podielom znecistovania Zivotného prostredia.” Timotej tvrdi, Ze je potrebné, aby sa
na to stale viac apelovalo a ma na to takyto nazor: ,Je to urcite prospesné a treba to v spravodajstve stdle viac
aviac pretlacat. Sme generdcia, ktord je informovand a chce sa informovat a mdme moZnost to
zmenit.“Okrem toho respondenti poukazovali na to, Ze média maju silu pohnut tieto témy vpred, pretoze
maju vel'ky dosah. Miriam toto tvrdenie potvrdzuje: ,Médium robi z toho masovu akciu a ukazuje redlny
ndsledok toho, Ze ¢o spdsobfi to, ak si povie sedem milidrd l'udi, Ze nebude separovat. V tom to povaZujem za
prospesné, Ze spravodajstvo berie tieto témy globdlne.” Ondrej by v spravodajstve privital nasledovné:
,0sobne by som dal do spravodajstva redlne zdbery toho, aky to md ndsledok. Ako vyzerd ocedn, ¢i pldZe po
tsunami, aby si ludia uvedomili, aké to je vdzne.“Napriek vSetkému si niektori respondenti myslia, Ze
vzhl'adom na zavazZnost situacie je podobnych prispevkoch v spravodajstve stile veI'mi malo. Miroslav je
rad, Ze spravodajstvo o tom informuje, ale dodava: ,Rozhodne je to prospesné, ale urcite stdle mdlo vstepuji
l'ud'om désledky tohto konania.” Spravodajstvo podla respondentov zohrava v tejto téme urcite délezitt

ulohu. Vnimaju ho ako urciti hybnu silu, ktord ma moc témy o znecisteni Zivotného prostredia posunut

smerom k rieSeniam.
3.2 Odpovede na vyskumné otazky

V0.1: Ako vnimaju respondenti vztah medzi spravodajstvom a realitou?

Zistili sme, Ze respondenti vnimaju vztah medzi spravodajstvom a realitou do istej miery ako
pravdivy obraz reality, pretoZe tie udalosti sa naozaj stali v redlnom Case a na redlnom mieste. Respondenti
su vsak v tejto otdzke vel'mi opatrni a myslia si, Ze v spravodajstve neodznie vSetko. Kazda televizia podl'a
nich upravuje reportaze tak, aby boli ¢o mozZno najviac zaujimavé a aby divakov zaujali. Z toho dovodu sa
reportaze prikrasl'uju a vytvaraju sa rozne nepravdivé, respektive neoverené interpretacie, ktoré maja za
ulohu divdkov zavadzat. Ked' ide o komer¢né televizie, stavajui svoje reportaZe na fenomén infotainmentu
a prispevky sa bulvarizuju. Respondenti si myslia, Ze spravodajské prispevky ako obraz reality su zavislé od
konkrétneho média, na ktorom su zobrazované. Délezitd dlohu tu zohrava dprava reportazi a kazda
televizia si tito Upravu robf podla vlastnych pravidiel, aby mala vysokd mieru sledovanosti. Priaznivejsie
na respondentov vplyva predovSetkym Zivy vstup alive prenosy, pretoZe najmia fakt, Ze sa spajaju

s reportérom z miesta ¢i udalosti, dodava informacii ovela vacsiu déveryhodnost. Ocenuju predovsetkym
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to, Ze reportér nema priestor na to, aby si reportaz upravil alebo vystrihol nejaké Casti. Fakt, Ze tieto

informacie neprejda kontrolou povazuju za doveryhodnejsie.

VO0.2: Ako vplyva spravodajstvo na volebné preferencie jednotlivych respondentov?

Z vyskumu sme zistili, Ze respondenti oceiiuju to, Ze sa v spravodajstve objavuju informécie
o politickych kauzach, ale ¢asto nevedia, kto z politikov hovori pravdu. Myslia si, Ze mnoho vypoved{ sa
prekrica a moderatori svoje otazky na politikov smeruju do takych oblasti, na ktoré ony nemaju dosah.
Hovorili o tom, Ze v nedavnych prezidentskych vol'bach spravodajstvo pripisovalo pani Caputovej vyrok, Ze
chce povolit pArom rovnakého pohlavia, aby si mohli adoptovat deti. Respondenti si to v§imli a uvedomili
si, Ze to malo pani Caputovej zniZit' preferencie. Ale vzhladom k tomu, Ze bol tento vyrok prekriteny, tak to
vobec neovplyvnilo ich volebné preferencie voci kandidatke. Zistili sme, Ze respondenti maji zaujem
o reportaze o politickych kauzach a vplyva to negativne na ich doterajsie politické presvedcenie. Niektori
respondenti si myslia, Ze ked' si do diskusii nevolaju niektoré politické strany, tak to vytvara dojem, Ze ich
tam nevolaju zamerne. Dokonca uvadzaju, Ze si volaju iba také strany, ktoré ich financuju. To, Ze sa televizie
takymto spésobom snaZzia bojovat napriklad proti extrémizmu, nie je podla respondentov dobra cesta.

Myslia si, Ze by mali dostat’ v spravodajstve priestor vSetky strany rovnako.

V0.3: Vnimaji respondenti spravy o globalnom otepl'ovani, ekologickych katastrofach a vymierani
druhov ako realnu hrozbu?

Pri tejto téme sme zistili, Ze respondenti si dostatocne uvedomuju nasledky I'udskej ¢innosti na
Zivotné prostredie. Vnimaju tieto spravy jednoznacne ako redlnu hrozbu, ktord nas bude ovplyviovat stale
viac. Myslia si, Ze tieto spravy treba stale viac a viac medializovat a nabadat prostrednictvom spravodajstva
I'udi k tomu, aby zacali separovat. Podl'a nich je televizia tou silou, ktora méze napoméct k tomu, aby sa tato
téma zacala brat' vaZne. ReportaZe o ekologickych katastrofach v nich vyvolavaju vel'mi negativne pocity, az
I'itost’ nad tym, kam aZ tento problém siaha. U¢innejsie by v$ak podla nich bolo, keby k tejto problematike
intenzivnejsie pristupovala aj vlada. To, Ze ma zacat kazdy od seba povazuju za potrebné, ale zaroven vedia,
ze takych l'udi je stale vel'mi malo. Rovnako tvrdia, Ze vzhl'adom k tomu, aky je tento problém zavazny sa
v spravodajstve venuju tejto téme stale vel'mi malo. Priali by si, aby v spravodajstve ukazovali realne zabery
uzemi zamorenych plastom. V kone¢nom désledku si myslia, Ze je velmi prospesné, Ze sa o tom

v spravodajstve hovori, ale malo by sa o tom hovorit ¢astejsie.

DISKUSIA A ZAVER

Televizne spravodajstvo zastava v spoloc¢nosti doleziti sucast informovania verejnosti. Kazdy dei
nam prinaSa mnoho novych informdcii, z domaceho, ¢i zahrani¢ného diania. Hlavnym cielom nasho
prispevku bolo zistit vplyv Specifického zobrazenia udalosti v spravodajstve na formovanie svetonazoru
recipientov. Zistovali sme, do akej miery povaZuju respondenti televizne spravodajstvo ako priamy obraz
reality a ako vnimajud reportaze o konkrétnych témach. Vyskum sme realizovali formou ohniskovych skupin
(focus groups), pri¢om sa ho ztiéastnilo celkovo 18 respondentov. Uéastnici boli vyberani na zaklade toho,

Ze sleduju televizne spravodajstvo. Vedlajsim zistenim pre nas vSak bolo, Ze tato vekova vzorka sa
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v sucasnosti Coraz viac sustreduje na sledovanie spravodajskych obsahov na internete. Televizne
spravodajstvo pozeraju, ale menej ako v minulosti. Tato skuto¢nost je podl'a nas prirodzena a povazujeme
ju za globalnu, pretoZe v sucasnosti Zijeme v Case, kedy velké mnozstvo mladych l'udi upiera pozornost
prave na onlinové prostredie. Napriek tomuto faktu sme vSak vyskumom zistili, Ze televizia ma na
respondentov stale vel'ky vplyv a na predkladané otdzky vedeli respondenti pohotovo reagovat. Svoje
postoje astanoviskd ku konkrétnym témam zobrazovanych v televiznom spravodajstve vedeli jasne
formulovat.

Prvou vyskumnou otazkou sme chceli zistit, ako vnimaju respondenti vztah medzi spravodajstvom
arealitou. V teoretickej Casti prace sme poukazovali na to, Ze pri zobrazovani informacif ako pravdivych
televizie hraju na city respondenta a chctl v iom vyvolat emécie. Na zaklade toho stavajd aj spravodajské
prispevky. Respondenti poukazovali na to, Ze televizie si upravuju informacie do takej podoby, aby mali
tendenciu l'udi zaujat a z toho dévodu povazuju tieto prispevky za skreslené a ovplyvnené konkrétnou
televiziou. Vyskumom sme teda zistili Ze do spravodajstva sa dostanu redlne zabery a informacie
o udalostiach, ale podla respondentov si kazda televizia tento obsah v procese vyroby upravuje do
zaujimavejSej podoby. Toto zistenie modZeme porovnat v suvislosti stedriou, kde sme sa
venovali nastol'ovaniu tém. Spravodajské prispevky realne prechadzaju selekciou, kde sa rozhodne o tom,
ktoré spravy sa dostand k I'udom a ktoré nie. Takisto sa rozhodne, ktora informécia je pre konkrétne
spravodajstvo pripustna a ¢i ju mozu zverejnit - je dostatoCne putava, zaujimava ¢i podstatna. Vnimajua to
tak aj respondenti. MoZnym rieSenim pre toto zistenie je podla nich si informacie overovat z viacerych
zdrojov.

To, ako vplyva spravodajstvo na volebné preferencie jednotlivych respondentov sme sa pokusili
zistit v ramci druhej vyskumnej otazky. Respondenti ocenili predovSetkym to, Ze sa v spravodajstve riesia
politické kauzy ato ma za nasledok, Ze sa podla takychto sprav rozhoduju aj vo volbach. V§imajua si
predovsetkym, Ze niektori politici a strany dostavaju v spravodajstve viac priestoru ako iné. Zaroven
poukazuju aj na prekrucanie vyjadreni politikov, ktoré chapu ako ucelové. Nepaci si im, ked' sa pytaju
politikov na zavadzajice otazky, na ktoré oni nemaju dosah. KedZe spravodajstvo ovplyviiuje velké
mnozstvo l'udi, podobné nepravdivé informacie by sa v spravodajstve nemali objavovat. Nasledkom
takychto sprav sa vspolocnosti Siria rézne nepravdivé informacie, ktoré politikov neopravnene
znevyhodnuji. V koneénom doésledku sme zistili, Ze spravodajstvo vplyva na volebné preferencie
respondentov. Respondenti sleduju politické reportaze a to je kI'icom k tomu, aby si vytvorili svoj vlastny
usudok, komu vo vol'bach odovzdaju hlas.

Tretou vyskumnou otazkou sme chceli zistit, ¢i respondenti vnimaju spravy o globalnom
otepl'ovani, ekologickych katastrofach a vymierani druhov ako redlnu hrozbu. Z prieskumu vyplynulo, Ze
respondenti povaZuju tieto témy naozaj za realnu hrozbu. Uvedomujt si ich a povazuju za vel'mi potrebné,
aby o nich televizie informovali. Médid maji vel’kd moc posuvat tieto témy smerom k rieSeniam. Treba si
uvedomit, Ze média su v tejto problematike iba nastroj a predovSetkym vlada méZe spomenuté problémy
riesit. V poslednych rokoch vsak v spravodajstve zaujem o tieto témy narasta. Zacina sa objavovat' ¢oraz
viac reportazi poukazujicich na negativne nasledky na zZivotné prostredie. Ludia si taktiez uvedomuju, Ze
svojim spravanim si niCia planétu. Pri tejto otazke sme zaroven zaznamenali vel'mi zaujimavy model

vnimania sprav u respondentov. Ked' ide o spravy, ktoré rieSia politické kauzy, i spravy, ktoré informuju
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o havariach, respondenti majui tendenciu povazovat takého informovanie za skreslené. Naopak, ked' sa
v spravodajstve poukazuje na environmentalne témy a ekolégiu, nikto z respondentov nepovazuje tieto
témy za skreslené ¢i upravené. Je mozné predpokladat, Ze respondenti ako volici si davaju ovel'a vacsi pozor
na to, ktorym spravam budu verit a ktorym nie. Spravy o negativnych nasledkoch na Zivotné prostredie
vSak prijimaju ako obyvatelia planéty, ktorych sa tieto problémy bytostne tykaju, a spravodajstvu doveruju.
Nechaju sa v tejto oblasti ovladnut emdciami a spravy povazujd za verny obraz reality bez pochybnosti. Ich
svetonazor sa meni jednoduchsie ako pri inych témach. Toto zistenie je potesujice z toho dévodu, Ze nikto
z respondentov nepopiera negativne nasledky na Zivotné prostredie sposobené I'udskou ¢innostou.
Vysledky vyskumu ukazali, Ze televizne spravodajstvo sa stdle podiela na formovani nazorov
recipientov a ovplyviiuje spolocenské dianie. V sticasnosti si v§ak l'udia vedia informacie dohl'adat’ aj na
internete alahko porovnat, ktora televizia zavadza a ponika nepravdivé informacie. Spolo¢nost ma
v sicasnosti ovela viac prostriedkov pre ziskavanie informacii. Recipienti by sa preto nemali zameriavat
iba na jeden typ spravodajstva, ale obcas by si mali pozriet aj spravodajstvo inej televizie ¢i média. To im

umozni, aby si vedeli utvorit svoj vlastny nazor a porovnat konkrétne spravodajské prispevky.
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PROFESIA NOVINARA V ERE DIGITALNE] ZURNALISTIKY

Jana Kolenovd, Simona Micovd

ABSTRAKT

Vedecka praca sa zameriava na pribliZenie profesie novinara v prostredi digitalnej Zurnalistiky. Rozvijajtce
sa média prinasaju nové zanre i prostredia, v ktorych Zurnalisti vytvaraji novinarske celky. Hlavnym
cielom je vymedzenie narokov kladenych na profesiu novinarov a online Zurnalistiky. V teoretickej ¢asti
definujeme zakladnt odbornu terminoldgiu ziskant z odbornych pramenov, charakteristicki pre odvetvie
onlinovej zurnalistiky. Empiricka Cast je zamerana na rozhovory s odbornikmi pracujicimi v praxi
v internetovych médiach. Vysledky hibkovej analyzy priblizujti pracu novinarov v digitdlnej Zurnalistike, ich
povinnosti a profesijné Specifikacie. Na zdklade teoretickych vychodisk aich skimania v praxi praca

poskytuje pohl'ad na profesiu novinara so zameranim na internetové prostredie.

KI'icové slova: Digitalna Zurnalistika, Novindr, On-line, Online Zurnalistika, Webova ZzZurnalistika,

Zurnalistika.

ABSTRACT

This contribution aims to describe the profession of a journalist in the digital journalism. The development
of media brings new genres and technologies through which journalists create journalistic units. The main
aim of the contribution is to define the area of online journalism and the skills that are required to perform
a profession.. The practical part is focused on research interviews with professional journalist working in
digital media. The research results provide a great summary for profession of a journalist on the internet
newspaper, magazines and website media. Based on the result of the research and theoretical information,
the contribution provides a comprehensive view of the profession of a journalist with aim to the digital

media.

Key words: Digital journalism, Journalism, Journalist, On-line, On-line journalism, Web journalism.
1 TEORETICKE VYCHODISKA PRACE

1.1 Definicia zakladnych pojmov

Ustrednym motivom prace je profesia novinara v ére digitalnej Zurnalistiky. Zurnalistika,
novinarstvo ¢i niekedy vyuZivany vSeobecny termin tla¢ v sebe zahffia dusevnu tvorivi ¢innost, ktora
vrelativne kratkych casovych intervaloch informuje o aktudlnom spolotenskom diani. Medzi
charakteristické Crty novinarstva patri aktualnost a periodicita. Aj touto Specifikaciou sa odlisuju
Zurnalistické texty od beletristickych.

Vytvaranie auverejniovanie Zurnalistickych dtvarov na internete sa vo vSeobecnosti nazyva
onlinovd Zurnalistika. Zakladnou charakteristikou je vyuZivanie internetu v spojeni s prejavmi
zurnalistického charakteru. V terminolégii sa vSak odbornici uplne nezhoduju a vymedzuja pojmy: online

Zurnalistika, digitdIna Zurnalistika a webovd Zurnalistika.
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Autori J. Visniovsky a Radosinska nie si v pojmovom vymedzeni onlinovej zurnalistiky taki prisni.
V publikacii Aktudlne trendy v medidlnej kultiire objasiiuji, Ze pojem onlinova zurnalistika vyjadruje
publikovanie novinarskych prejavov a celkov na internete vich najroznejsich podobach, pricom ide
o proces tvorivej ¢innosti.! Casto sklofiovanou charakterovou értou je aj aktualizovanie a roz$irovanie
informacii v tomto type Zurnalistiky.

Najva¢sim  rozdielom  medzi  onlinovou  Zurnalistikou awebovou  Zurnalistikou
je, prihliadajic na terminoldgiu profesorky H. Pravdovej, obsahové zameranie prejavov. Kym onlinova
zurnalistika sa sustred’'uje prevazne na publikovanie spravodajskych informacii, webova zurnalistika nie je
Cisto spravodajska a publikuje materialy v urcitych cykloch.2 Spolo¢nym menovatelom je internetovy
priestor.

Pojem digitalna Zurnalistika je pouZivany najma v zahrani¢ni a ide o synonymicky ekvivalent online

Zurnalistiky.

1.2 Znaky a vlastnosti digitdlnej Zurnalistiky

Vlastnosti digitalnej zZurnalistiky vychadzaju predovsSetkym z charakteristickych ¢t internetu
a digitalnych médii. M. Svecova v titule Webova zurnalistika zadefinovala vlastnosti digitalnej Zurnalistiky,

pricom prihliada na pohl'ady V.Bednara a B. Ondrasika:

1. realnost’ ¢asu - kym rozhlas a televizia dokazu informacie uverejiiovat az v najblizSom spravodajskom
blogu atla¢ v najrychlejSej forme na druhy den, internetové médid dokazu publikovat informécie

s minimalnym ¢asovym omes$kanim a nasledne ich mézu aktualizovat.

Tabul'ka 1: Cas publikovania médii

Médium Cas publikovania

Internet Niekol'’ko minut

Rozhlas a televizia Najblizsi spravodajsky blok - niekol’ko hodin
Tlac Nasledujtci deti a neskor

Zdroj: M. Svecova: Webova Zurnalistika

2. interaktivita - prijemca sa moze podiel'at na tvorbe produktu tym, Ze si vybera z ponuky a kombinuje
rézne pripravené obsahy a tym rozhoduje. Zapojit sa moze verbalne (komentarom, hodnotenim ¢lanku,
zdiel'anim ¢lanku a pod.) i neverbdlne (napr. svojim vyberom na internete, a pod.)

3.bezprostredné porovnavanie s konkurenciou - pomocou viacerych $pecialnych aplikacii napr. Google
Analytics dokaZu redakcie 'ahko a rychlo merat’ mieru zobrazovania ich obsahu, dizky ¢itania textov &i

navstev stranok. Rovnako dokaZzu sledovat aktivitu a odozvu na profiloch socidlnych sieti a aj vd'aka tymto

1RADOSINSKA, ], VISNOVSKY, |.: Aktudlne trendy v medidlnej kultiire. Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie, Univerzita sv. Cyrila
a Metoda v Trnave, 2013, s. 99.
2 PRAVDOVA, H.: ManaZment, marketing, redigovanie vo vydavatel'skej a redakénej praxi. Periodickd tlac, online médid. 2. vydanie.

Trnava : Fakulta masmedidlnej komunikacie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2015, s. 205.
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parametrom sa moéZu porovnat s Kkonkurenciou. Asocidcia internetovych médii (AIM) cez projekt
AlMmonitor vroku 2006 realizovala vyskum zamerany na navStevnost a sociodemograficky vyskum
uzivatel'ov slovenského internetu.3
4. prepojenie informacii prostrednictvom hypertextu - Citatelia maji moznost navstivit d'alSie obsahy
z inych webovych stranok prostrednictvom linkov vloZenych do obsahov. Tento link oznacujeme pojmom
hyperlink a méze mat formu textu i obrazku. S moznostou prekliknutia sa na iny obsah suvisi aj pojem
embed alebo embed link, ktory predstavuje dlhsi odkaz definujici spdsob zobrazenia. Ide o formu
hyperlinku, ktory méze byt zobrazovany ako nahl'ad webovej stranky alebo obrazok. 4
5. prelinanie formatov - obsahy su prispdsobované viacerym platformam tak, aby sa dali pozriet na
pocitadi, tablete ¢i mobilnom teleféne. Jedna téma je tak spracovana vo viacerych formach o stvisi najméa
s technickou strankou vytvarania Zurnalistickych obsahov. Dnes uZ je v praxi bezné, Ze pri pisanej reportazi
je pridané video alebo galéria fotografii, rovnako sa vyuZivaji aj hovorené komentare. Zurnalistika teda
musi mat na pamati aj to, Ze jeho obsahy budt prijimané na réznych platformach a obsah im musi adekvatne
prisposobit’.

Zurnalistickd tvorba na internete ma aj dalSie vlastnosti a atribity, ktoré si previazané
s vlastnostami internetu ako takého. A. TuSer v diele Praktikum medidlnej tvorby vycletiuje okrem uz
spominanych vlastnosti aj tieto:
-atraktivny, dynamicky a prehl'adny dizajn - Uzivatelia nechcu stracat ¢as hl'adanim sprav a informacii,
preto musi byt aj vzhlad stranky jednoduchy, sicasne vSak dynamicky a putavy. Viaceré rubriky su
zluCované, vyuziva sa graficky minimalizmus a jednoduché scrollovanie, teda postvanie stranky nadol tzv.
nekonecné scrollovanie.
-presnost’ a okamzita oprava chyb - V priestore internetovej Zurnalistiky ndjdeme omnoho viac chyb ¢i
uz gramatickych alebo faktografickych. Stivisia najmi s vy$sie objasnenou ¢asovou aktualnostou. Dal$im
dovodom je aj fakt, ze na rozdiel od printovych textov tie internetové Casto neprechadzaju jazykovou
upravou. Na rozdiel od tlacenej verzie je vS§ak mozna okamzita oprava chyb aj po zverejneni.
-$pecializované podstranky aprojekty - Citatelia oc¢akavaju vsetky dolezité informacie
na jednom mieste. So zhutiiovanim tudajov suvisia hypertexty a embedy, ale média Casto vytvaraju
podstranky napriklad o cestovani, mdde ¢i ekonomike. Projekty st Specializované a tematicky zameriavané,
napriklad na konkrétne prezidentské vol'by. 5
Sviacerymi vlastnostami digitalnej Zurnalistiky ako napriklad interaktivita ¢i spdtna vdzba suvisia aj
socialne siete, ktoré maju coraz vacsi dosah na aktualnych i potencialnych citatel'ov.

Na zaklade viacerych odbornych zdrojom jasne vidime, Ze onlinova zZurnalistika je vel'mi rozmanita
¢i uz v charakteristickych ¢rtach, pristupe k tvorbe obsahov i v osloveni a komunikicii s ¢itate'mi. Takmer
nekonecny priestor internetu poskytuje dostatok priestoru na rozvijanie médif a Zanrov, v dosledku ¢oho

vznikaju aj nové prvky a charakteristiky.

3 DOKTOR, V.: Meranie navstevnosti internetu AlMonitor. Publikované dna 8.12. 2006 [online]. [cit 2018-20-05] Dostupné na:

4+ HARCUP, T.: Oxford Dictionary of Journalism. In SVECOVA, M.: Zurnalistické Zdnre: Webovd Zurnalistika. Trnava : Univerzita sv. Cyrila

a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, 2017, s. 60.

5 TUSER, A.: Praktikum medidlnej tvorby. Zilina : Eurokédex, 2010, s. 310 - 312.
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2 PRIBLIZENIE ONLAJNOVE] PRACE A REDAKCIE

2.1 Redak¢na praca v online redakcii

Ako kazdy pracovny kolektiv, aj redakcia sa riadi stanovenym systémom a vnitornymi pravidlami.
Prihliadajtc na historicky vyvoj jednotlivych pozicii v redakcii ako aj celej jednotky, sa v praxi ustalili dve
struktury redakcii. Profesorka H. Pravdova vymedzuje hierarchicku Struktdru a Struktdru $tab a linia (staff
and line).6 Aplikacia tychto univerzalnych modelov méze byt v praxi rozna, redakcie si Struktiry jednotlivo
prispdsobuju na zaklade vlastnych individualnych potrieb. Je pravdepodobné, Ze jednotlivé redakcie buda
mat spolo¢né znaky a zaroven sa budu odliSovat jedine¢nymi prvkami.

Hierarchickd struktira pozostava ztroch zakladnych pilierov: marketing, redakcia a financie.
Vychadza z koncepcie jedného vediceho zodpovedného za konkrétnu oblast, napriklad veduci reklamného
oddelenia. Pozitivami takejto Struktiry sua prehl'adné vztahy nadriadenosti a podriadenosti pracovnikov
rovnako jednoznacne vymedzené prava a kompetencie. Negativom hierarchicky usporiadanej redakcie je
najma nepruzné a zdihavé rozhodovanie a nasledné aplikovanie rozhodnuti v praxi.

Struktira staff and line je typicka pre stredné a mensie redakcie. Poradcovia vytvoria rézne druhy
$tabov, ktoré vytvaraju podklady pre rozhodnutia a nasledne aj kontroluji ich realizaciu. Nemo6zu vsak
vydavat prikazy jednotlivym vedicim oddeleni, mézu poskytovat podnety riaditel'vi, ktory rozhodne o ich
pripadnom aplikovani.”

Na rozdiel od klasickych printovych redakcii to v tych internetovych funguje do istej miery odlisne.
Kym v tla¢enych periodikach sa informacie publikuju v urcitom case - konkrétne vydanie periodika - na
internete su informacie zverejniované priebezne a neustale. Je preto nevyhnutné, aby podobne fungovali aj
samotné redakcie zdruzujice online novinarov. ,Pdsobia nepretrZite, nepoznaji uzdvierky tak ako printové
médid.”® Pri zanroch digitalnej Zurnalistiky je vSak tieZ potrebné vymedzit ¢as na redigovanie, teda na
proces, ktorého vysledkom je novinarsky celok.

Ako uvadza H. Pravdova v titule ManaZment, marketing, redigovanie vo vydavatel'skej a redakcnej
praxi, B. Ondrasik vymedzuje zakladné modely systémov fungovania redakcnej prace:°
1. Samostatny spravodajsky portal a samostatna redakcia - vlastna redakcia pracujica s autorskymi
textami alebo informaciami a multimédiami spravodajskych agentur.

2. Integrovana printova online redakcia -tento druh redakcie je integrovany do systému printovej redakcie
3. Integrovany newsroom pre viaceré denné a online publikicie vydavatel'stva - zdruZenie viacerych

onlinovych a printovych Zurnalistov na jednom mieste nazyvanom newsroom

6 PRAVDOVA, H.: Systém a organizdcia prdce v tlatovom médiu. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej
komunikacie, 2004, s. 45.

"Tamze, s. 45 -46.

8PRAVDOVA, H.. ManaZment, marketing, redigovanie vo vydavatelskej a redakénej praxi: Periodickd tlac, online médid. Trnava :
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, 2015, s. 228.

9 TamzZe, s. 218.
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4. Printova a online redakcia v procese integracie - prihliadajic na zdruzovanie printovych a onlinovych

periodik dochadza k zblizovaniu ich systémov redakcii

5. Samostatnd online redakcia a samostatna redakcia pre tla¢c - tieto dva systémy redakcii pracuju

samostatne, na odliSnych miestach a spolupracuju iba okrajovo

6. De facto ziadna onlinova redakcia - minimum redaktorov a priestoru pre tvorbu internetového obsahu.

Mozeme skonStatovat, Ze kooperacia printovych a onlinovych redakcii je bud’ vo vyssej, nizsej alebo takmer

ziadnej miere a aj od tohto systému sa odvijaju naroky kladené na jednotlivych pracovnikov redakcii.
Bednar hovori o troch modeloch organizacie prace vo webovych redakciach:

1. Profesiondlna redakcia internistov - ¢lenovia pracuji na plny uvazok pre konkrétnu Struktiru, teda

nepublikuju u konkurencie. Takyto typ redakcie sa vyznacuje rychlou, dynamickou a efektivnou pracou

zameranou na Kkontinualne spravodajstvo.

2. Hybridné redakcie - publiku populdrne, nauc¢né aj spravodajské texty. Okrem vlastnych redaktorov

obsahuju hybridné redakcie aj externych redaktorov pisucich pre viacero redakcii.

3. Externé redakcie s pevnym bodom - v pevnhom pracovnom pomere su iba dve pozicie a to séfredaktor

a hlavny editor. Ostatni ¢lenovia su externisti, ktorych pracu koordinuje prave séfredaktor. 10

Na zaklade vyssie uvedenych typov redakcii méZeme skonstatovat, Ze redaktori tvoriaci novinarske obsahy

na internete su bud stalymi ¢lenmi jednej redakcie alebo fungujui ako externisti a tvoria pre viaceré

redakcie.
2.2 Naroky kladené na onlinové redakcie a novinarov

Na Cele onlinovej redakcie je rovnako ako v printovej Séfredaktor alebo veduci.
Je nevyhnutné, aby mal prehl'ad vo vSetkych oblastiach a na zaklade ponuky tém vytvara denné plany
publikovania. Nesie zodpovednost za navStevnost stranok, mieru interaktivity ako aj za publikované
obsahy. Dal$imi ¢lenmi, ktori sti pod $éfredaktorom/ vedticim online vydania st: zastupca $éfredaktora,
hlavny webovy editor (skor v zahranici), editori rubrik, redaktori, video oddelenie, grafické oddelenie a IT
podpora. 11

Spolo¢nou pracou sa podiel'aji na tvorbe, findlnom vzhl'ade a publikovani medidlnych obsahov.
Novindri piSuci pre onlinové média dnes musia vediet viac nez iba pisat Zurnalistické atvary. Vzh'adom na
vlastnosti digitalnych médii ako st napriklad prelinanie, kedy sa obsah prisposobuje viacerym platformam,
je potrebné tvorit spominany obsah mierne odlisSne. Autor musi prihliadat’ a taktiez vytvarat prepajanie
obsahov cez hyperlinky, k ¢omu je potrebna urcita technicka zruénost. Praca s poc¢itacom je samozrejmost’
rovnako ako poznanie internetu - vediet rychlo vyhl'adavat a Cerpat informacie z dostupnych zdrojov.
Editori rubrik - Hlavnou tlohou editorov je spracovanie textov, ktoré dostant od autorov. Tieto obsahy
zarad'uju do rubrik, pridavaji k nim metainformcie a nasledne schval'uji publikovanie ¢lankov.Maju tieZ

na starosti redigovanie agentirneho spravodajstva z domdcich i zahrani¢nych zdrojov, preto je obvykle

10 PRAVDOVA, H.: ManaZment, marketing, redigovanie vo vydavatel'skej a redakénej praxi: Periodickd tlac, online médid. Trnava :
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, 2015, s. 229.

11 SVECOVA, M: Zurnalistické Zdnre: Webovd Zurnalistika. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej
komunikécie, 2017, s. 183-185.
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nevyhnutnostou ovladanie zahrani¢ného jazyka. Dochadza tu aj ku kumulacii profesii, pretoZe editori
supluja ulohu korektorov, ktori na webe nie su. ,Pri rychlom informovani o aktudlnom diani jednoducho nie
je na gramaticku korektiru cas.“? Na internete je mozné publikovat prakticky kedykol'vek, odhliadnuc od
technickych problémov.

Menf sa teda aj koncept uzavierky c¢isla ako je tomu pri tlacenych verziach.

Redaktori - V prostredi digitalnej Zurnalistiky su redaktori oznac¢ovani aj ako multiplatformovi Zurnalisti.
Vytvaraju vlastné autorské texty na zaklade sledovania aktualneho spolocenského diania, socialnych sieti
a inych médii.

Doélezitou sucastou digitalnej zurnalistiky su aj fotografie, ilustracné obrazky a videa. Fotografie i videa vo
vel'kej miere pochadzaju prave od novinarov, ktori ich vytvaraju. ,Redaktori st vybaveni Sirokospektrdlnymi
zrucnostami: pracuju s diktafénom, fotoapardtmi, kamerami, softwérmi, strihajui materidly, piSu texty.!3
V dosledku kumulacie jednotlivych profesii redakcie, ku ktorej dochadza uz niekol’ko rokov sa zvysuju aj
naroky na ¢lenov redakcie. Z ekonomického hl'adiska je vyhodnejsie pracovat s novinarom, ktori dokaze
nielen vytvorit text, ale aj fotografiu alebo video. Onlinové média prinasaju video-reportaze z aktualneho
spolocensko-kultirneho diania a preto je novinar neraz aj strihac a grafik.

Do tejto kategorie zarad'ujeme aj printovych novinarov, ktori pésobia v printe a ich texty sa po uprave
zverejiiuju na webe. Popri technickych zrucnostiach je nevyhnutna aj excelentna znalost Statneho jazyka
a schopnost kreativne a originalne spracovat namet. Redaktori pracuju pod vacsim casovym tlakom,
pretoZe vyhodou internetu je nielen rychle publikovanie, ale aj takmer okamzita spatna vazba od citatel'ov.

V Klasickych redakciach su Zurnalisti striktne obmedzeny rozsahom - pri printe je to pocet znakov,
v rozhlase a televizii zasa minutdz - webova Zurnalistika nie je v tomto ohl'ade az taka prisna. Redaktori
maju priestor pre dlhSie a obsahovo bohatSie novinarske celky.

V praxi sa Casto stretdvame s tym, Ze na vykon profesie novindra nie je potrebné odborné -
mediane, zurnalistické vzdelanie. ,Nedostatok odborného vzdelania na druhej strane spésobuje, Ze medidlne
produkty Casto nespliiajii kritéria profesionality.“'* Prijimatelia takychto informécii ¢asto neodkazu
rozliSovat medzi pracou laika, zaskoleného novinara avyStudovaného novinara. ,Medidlne vypovede
pripravené neprofesiondlmi méZu putat pozornost’ prijemcov, ale Casto neprindSaju dostatok relevantnych
informdcii a poznatkov, resp. si podané tak, Ze ich prijemca nedokdZe spracovat.“!> Coraz CastejSie sa
u zurnalistickych textov kladie doraz skor na uputanie pozornosti Citatel'a nez na kvalitny obsah a overené
zdroje. Tvorcovia novinarskych obsahov by taktieZ mali prihliadat na etické zasady a ich tvorba by nemala

porusovat uzus redakcie rovnako ako eticky kédex novinarov.

128VECOVA, M: Zurnalistické Zdnre: Webovd Zurnalistika. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej
komunikécie, 2017, s. 185.

13 SVECOVA, M: Zurnalistické Zdnre: Webovd Zurnalistika. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej
komunikécie, 2017, s. 185.

14 BRECKA, S., HRADISKA, E.: Psycholégia médii. Zilina : Eurokédex, 2009, s. 56.

15 BRECKA, S., HRADISKA, E.: Psycholdgia médii. Zilina : Eurokédex, 2009, s. 56.
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3 METODIKA A CIEL PRACE

3.1 Ciele prace

Ustrednym ciel'om prace je bliz§ie popisanie profesie novinara v dne$nej dobe v prostredi online
Zurnalistiky. Doraz kladieme na explikaciu vlastnosti novindrov a narokov na nich kladenych. Teoretické
vychodiskd z odbornych zdrojov Kkonfrontujeme sinformaciami ziskanymi zpraxe od odbornych
zainteresovanych novinarov.

PribliZenie prace novindra na internete mdzZe napomoct k zvysSeniu povedomia o ich praci ako aj
o objasneni ich kompetencii a narokov kladenych na tito profesiu. Dal$im z ¢iastkovym ciel'ov prace je
charakteristika prostredia redakcie, v ktorej onlinovi Zurnalisti pracuji. Dévodom je vplyv redakcie na
vysledné publikované obsahy, ktoré nasledne tvoria onlinovd zZurnalistiku.

Empirickd cast sa zameriava na uplatiiovanie teoretickych poznatkov v praxi cez skusenych
novinarov. Zvolili sme si metédu rozhovoru s odbornikmi pracujicimi v praxi v internetovych novinach
a portaloch ¢ na webovych strankach. Vysledky hibkovej analyzy jednotlivych rozhovorov pribliZzuji pracu

novinarov v internetovych periodikach, ich povinnosti a profesijné Specifikacie.

3.2 Kritéria vyberu vyskumnej vzorky

Pre potreby pribliZzenia profesie novinara v digitalnom prostredi sme definovali zakladné
poziadavky, ktoré boli u oslovenych zZurnalistov nevyhnutné. Za tistredné poziadavky sme zvolili posobenie
vinternetovom médiu, praktické skuisenosti stvorbou a publikovanim obsahov vtejto sfére
a Specializované vzdelanie v Zurnalistickej alebo medialnej oblasti. Tieto kritéria sme zvolili ako nosné,
pretoZe ich dodrzanim sme predisli neadekvatne zvolenej vyskumnej vzorke.

Najskor sme zadefinovali, Ze pre potreby vyskumu chceme zrealizovat pat az desat relevantnych
rozhovorov. Vytvorili sme zoznam niekol’kych znadmych webovych portadlov, online novin a magazinov
s vysokou Citanostou, ktora predpoklada aktivnu ucast v digitalnej Zurnalistike. Podl'a prieskumu Digital
News Report 2018 od spolocnosti Reuters, respondenti na internete najcastejsie navstevuju Topky.sk,
Aktuality.sk a Sme.sk. V prvej desiatke skondéili aj portdly Cas.sk, TVnoviny.sk, Pravda.sk &i Aktualne.sk.16
Vybrali sme niekol'ko ¢lenov redakcii, o ktorych praci sme nasli viacero zaznamov a teda sme mohli
predpokladat potrebnu Zurnalistickd prax.

Vyuzili sme dostupnych respondentov aj priamo na nasej univerzite v podobe profesionalov, ktori

tu v minulosti Studovali alebo aktualne figuruji v radoch zamestnancov Univerzity sv. Cyrila a Metoda.

Nasledne sme oslovili vybrand vzorku 15 novinarov. Respondentov sme oslovili osobne, prostrednictvom

e-mailu aj cez socialne siete. Na zaklade casovych moZnosti a ochoty podielat sa na vyskume, sme ziskali

16 KOSNO, L.: Ktoré online médid Slovdci najviac sleduju a i st ochotni platit’ za obsah. online]. [cit 2019-12-05]. Dostupné na: <

https://zive.aktuality.sk/clanok /133070 /ktore-online-media-slovaci-najviac-sleduju-a-ci-su-ochotni-platit-za-obsah />.
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sedem respondentov, s ktorymi sme zrealizovali stanoveny hlbkovy rozhovor. VSetci osloveni novinari boli

priatel'ski a ochotni podelit sa o skdsenosti z praxe.
3.3 Ocakavané zavery a predpoklady

Vzhl'adom na tematické vymedzenie naSej prace - skimanie digitalnej Zurnalistiky a profesie
novinara - predpokladdme tispesné splnenie hlavného ciel'a prace a ¢iastkovych, vedl'ajSich ciel'ov. Pred
realizovanim rozhovorov sme sformulovali dva predpoklady:

Predpoklad ¢. 1.

Komparaciou teoretickych informacii z odbornych zdrojov chceme potvrdit alebo vyvratit,
Ze novindri v digitAlnom prostredi na tUzemi Slovenskej republiky dodrziavaju Zurnalistické zasady
v pristupe k textu rovnako ako ku konceptu zanrov.

Predpoklad ¢. 2.

Vyskumom chceme potvrdit alebo vyvratit pozadované kritéria a naroky, ktoré su kladené na onlinovych
novindrov podl'a literatary a nasich zaverov.

Predpokladame, Ze vyskum prinesie aj mozné odliSnosti praxe oproti teérii a to najma z dévodu

aktualnosti vyuzitych odbornych pramenov, ktoré su vZdy menej aktualne nez redlna novinarska praca.
4 EMPIRICKY VYSKUM

4.1 Interpretacia hibkovych rozhovorov

Empiricky vyskum prace bol realizovany na vzorke siedmych respondentov, novinarov
z prostredia digitalnej Zurnalistiky. Nazbierané data z vyskumu a ich interpretacia je rozdelena do Styroch

okruhov:

Prvy okruh

Uvodné demografické otazky boli zamerané na v$eobecni charakteristiku respondentov.
Odpovede nam potvrdili relevantnost vyskumnej vzorky, vSetkych sedem respondentov ma nami
pozadované Zurnalistické alebo medidlne vzdelanie druhého stupiia a skisenost s pracou v onlinovej
zurnalistike, ¢im sa splnilo naSe hlavné kritérium. Vyskumu sa zdcastnili Styri Zeny a traja muzi, ¢o je aj
graficky znazornené nizSie v grafe. Toto zloZenie je pomerne vyrovnané vzhladom na moznosti a ochotu
vyberanej vyskumnej vzorky. Vek respondentov je v rozmedzi od 24 do 33 rokov.

Okrem zurnalistického / masmedialneho vzdelania bola splnena aj nasa druha poziadavka, prax
v internetovom médiu. VSetci respondenti maji skusenosti z prostredia digitdlnej Zurnalistiky, pricom
priemerna diZka novinarskej praxe je 4,8 roka.

V tabul'ke uvadzame menny zoznam respondentov, dizku ich praxe v novinarskom prostredi a medialne

pOsobenie.
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Tabul'’ka 2: Charakteristika respondentov vyskumu

Meno DiZka novinarskej praxe Posobenie v digitalnej

zurnalistike

Dusan M. 5 rokov Hudba.sk

Lubos G. 3 roky TA3

Mario L. 8 rokov Plus jeden den

Martina D. 3 roky Zoznam.sk

Magdaléna S. 3 roky Gaudeo.sk

Viera H. 7 rokov Pravda.sk

Alexandra J. 5 rokov Sme.sk

Zdroj: vlastné spracovanie
Druhy okruh
Druhy okruh otazok bol orientovany na vedomosti a schopnosti vyuZzivané v profesii onlinového
Zurnalistu.

VSetci respondenti potvrdili, Ze vo svojej praci vyuzivaji aj vedomosti a schopnosti, ktoré
nadobudli vzdelavanim v $kole, rovnako aj na d’alsich kurzoch nad rdmec vzdelania. Mario L.: LAno, najmd
znalost’ cudzieho jazyka slovom aj pismom a gramatické a stylistické schopnosti tykajice sa materinského
jazyka.” Tiez vSak dodava, Ze najlepsim Stidiom je samostudium v praxi. Alexandra ]. vyuziva znalosti
psycholégie a zdoraziuje, Ze je potrebné, aby novinar poznal svojho Citatel'a a podl'a toho prispdsoboval
svoje texty.

V oblasti schopnosti, ktoré musi online Zurnalista ovladat’ pre kvalitné vykonavanie svojej profesie
sme okrem samotnej tvorby Zurnalistickych obsahov identifikovali tieto oblasti: IT zru¢nosti a obsluha PC,
jazykové znalosti zahfniajice materinsky a aspoil jeden zahrani¢ny jazyk, a osobnostné. ,Online novindr
musi byt technicky zdatny. Prdca v CMS, systéme na manaZovanie webovych ¢ldnkov, je podmienkou v kaZdom
jednom pripade. Novodobi Zurnalisti st vsak Casto stcinni aj pri tvorbe foto ¢i video obsahu,” vysvetl'uje Mario
L., a jeho vypoved potvrdzuji aj Viera H. a Magdaléna S. Pri technickych schopnostiach spominaji napriklad
uprava fotografii, strih videa a obsluha socialnych sieti. Jazykové znalosti vo svojej podstate zahfiaju
ovladanie materinského jazyka a stylistiky na vysokej irovni, rovnako vsak aj aspoii jedného zahrani¢ného.
Cudzi jazyk, vo vacsine pripadov angli¢tina, je podmieneny pracou so zahrani¢nymi médiami a zdrojmi.
»~Nakol'ko sa ¢asto pracuje so zahranicnymi sprdvami, znalost’ anglictiny je casto podmienkou - odvija sa to,

sa
1

samozrejme, od média ¢i konkrétnej sekcie/rubriky, v ktorej novindr p6sobi,“ objasiiuje Mario L. Viera H.
uvadza, Ze znalost cudzieho jazyka urychl'uje proces vyhladavania a spracovavania informacii, ¢o je
nevyhnutné pre aktualnost informAcii.

Tretou identifikovanou skupinou st osobnostné vlastnosti, ktoré zahfiiajd napriklad kritické
myslenie a vSeobecny prehl'ad. Dusan M.: ,Pri prdci s internetovymi médiami je vel'mi déleZitd aktudlInost,
vSeobecny prehl'ad v danej sfére ktort rieSite a znalost’ socidlnych médii, ktoré su v sucasnosti pre internetové
médid vel'mi déleZité.” Tuto vypoved potvrdzuje aj Mario L.: ,Novindr musi mat’ prehl'ad o déveryhodnych
internetovych zdrojoch, aby vedel, z ktorych je relevantné cerpat’ a pri ktorych hrozia neoverené informdcie.

VSeobecny prehlad je vel'mi ddleZity aj preto, lebo online Zurnalisti ¢asto netvoria monotematicky obsah,
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ale vytvdrajti ¢ldnky spadajtice do politiky, Soubiznisu, krimi i zaujimavosti.“ Doélezité je mat na pamati ciel
prace a niekedy je nevyhnutné sa odosobnit, najma pri naroénych témach. Martina D.: ,Mnohokrdt je totiz
potrebné volat' rozlicnym lud'om, vela raz aj ohl'adom neprijemnych tém. Musite sa vediet aj odosobnit.”

Porovnavali sme profesiu multiplatformovych novindrov s printovymi atiez I'ud'mi
bez odborného vzdelania zameraného na zZurnalistiku a masmédia. VSetci s vynimkou jedného respondenta
sa zhodli, Ze na onlinovych a printovych novinarov st kladené odliSné naroky, pricom sa priklanaju k
zaveru, Ze v digitalnej forme st naroky na profesiu vyssie. Lubos G. objasnuje, Ze pre prostredie internetu
je potrebné mat’ technické zruc¢nosti, ktoré uvadzame vyssie. Sir$ie zameranie na viac formatov potvrdzuje
aj Mario L.: ,Printovy redaktor riesi dva formdty: foto a text. Online redaktor riesi foto, text a aj video. Od
webového redaktora sa o¢akdva, Ze téma, na ktorej pracuje, bude vdanom momente o najlepSia - Ze bude
mat vsetky dobré fotky, video a aj aktudlne informdcie. Od printového redaktora sa ocakdva to isté, ale aZ na
dalsi dern.” Rozdiel je teda okrem rozsSirenych zrucnosti aj rychlost v spracovavani obsahov. Dusan M. to
demonsStroval na konkrétnom priklade z praxe: ,Redaktor v printe denne musi spracovat’ maximdlne 2-3
cldanky, pricom redaktor online tu md denne na starosti zhruba 5 ¢ldnkov. Ak pracujete v online médiu, tak sa
od vds oc¢akdva ovela vdcsia rychlost' a pohotovost.” Praca s textom ako takym je tieZ mierne odli$na, najma
z hl'adiska rozsahu obsahov. Alexandra J. upriamuje pozornost na striktnost’ dizky zanrov v tlaéenej forme:
»,Kym na webe md novindr viac-menej neobmedzeny priestor na pisanie, v printe sa musi zmestit' do urcitého
poctu slov, znakov. Vyhodou internetovych médii je napriklad to, Ze je moZné text dodatocne zmenit, opravit.”
Pri spracovani textu je dolezity aj nadpis a vizualne prvKky a to najma na internetovom prostredi. Preco je to
tak vysvetluje Mario L.: ,Pri tvorbe novin je déleZité si uvedomit, Ze koncovy prijemca kupuje vydanie ako
celok, no pri webovych ¢ldnok bojuje kaZdy jeden sdm za seba. Prijemca si teda vyberd, ¢o bude ¢itat a ¢o nie -
pri novindch kupuje, takpovediac, cely balik.”

Vnimanie jednotlivych ¢lankov samostatne a nie ako celok musi brat novinar do ivahy rovnako ako
mieru pozornosti na internete, ktora je niZ$ia nez pri ¢itani tlaenych textov. Citatelia sa mozu jednoducho
preklikntit inam a ich pozornost je niZ$ia, ako uvadza aj Magdaléna S.: ,Na webe je potrebné mysliet’ na
zhustenie myslienok, flexibilnejsie pisanie, pricom texty by mali dokdzat’ udrZat pozornost viac neZ v printe,
nakolko v digitdlnom svete je nizZsia miera pozornosti a pozornost je roztrusend. Potrebné je mysliet aj na
mulitmedidlne doplnenie textov.” OdliSnosti su v pristupe kvyslednému textu, Viera H. napriklad
upozoriiuje na rozdiely pri spravodajstve: ,Pri webe ide o rychle dodanie informdcie, ktord byva strohd a
postupne sa rozsiruje. KdeZto print zo svojej podstaty obsahuje uZ ucelené spravodajstvo.” Na druhej strane
vsak tla¢ neposkytuje Zurnalistickym ttvarom tak vel'a priestoru ako prave internet. Z vlastnej skisenosti
to potvrdil Du$an M.: ,Rok som pracoval pre printovii verziu Nového Casu, kde som mal na starosti rubriku
zahranicie. Najvdcsi rozdiel som videl v tom, Ze rozsah textov v printovom médiu je vicsinou d'aleko kratsi neZ
vonline.” Lubo§ G. spomina absenciu uzavierok v digitdlnej Zurnalistike a priebeZnu periodicitu, ¢o
potvrdzuje aj Martina D. zdéraziiujtca aktualnost informacii: ,Online redaktori musia pracovat’ rychlejsie
ako ti v printe.”

Co sa tyka porovnania vy$tudovaného Zurnalistu a laika, nazory sa odli$uji. Styria respondenti
nepovazuji rozdiely vo vzdelani za podstatné a zastavaji nazor, %e ide o vec praxe. Martina D. uvadza hned
dva priklady z praxe, kedy clovek bez zurnalistického vzdelania adekvatne zastava svoju pracu: ,Mdm

kolegyriu, ktord md vystudovanii strednt odevntl, ale prdca redaktorky jej ide od ruky. Ani moja $éfka nemd
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vyStudovanti Zurnalistiku. Zdklad je oviddat slovencinu a chut pisat.” Rovnaky nazor zastava Mario L., Laik je
pre mia clovek bez praxe, nie Cclovek bez Zurnalistického vzdelania. Nie je déleZité,
aby novindrcinu clovek vystudoval, ale aby ju robil. % veci, ktoré pri online Zurnalistike potrebujete vediet, vds
v Skole nenaucia.” Dusan M. vnima rozdiely pri uchadzani sa o pracovné pozicie, kedy su potencialni
uchadzadi ¢asto vyberani iba na zdklade vzdelania. Dalej viak dodava, Ze masmedialne $tidium ho priviedlo
prave k praci v tomto odbore: ,Nebyt stiidia masmedidlnej komunikdcie, tak dnes asi v médidch nepracujem.
Ak chcete skutocne v tomto obore nieco robit, je déleZité, aby ste ziskali prax uz pocas studia.”

Kvalita  uchadzacov opracu v  redakcidch nemusi byt  podmienena  vzdelanim,
Alexandra ].: ,Do redakcif sa velakrdt hldsia vystudovani Zurnalisti, ktori napriek pdtrocnému Stidiu nevedia
pisat’ a netusia ako vyzerd novindrska prdca.” Naopak dalsi traja z opytanych vidia medzi spominanymi
dvoma skupinami novinarov rozdiely, najmé v pristupe k spracovavanym témam a obsahom. Lubo$ G.
uvadza rozdiely najma v obsahovej casti Utvarov: ,Laik ide po témach, ktoré sa ho osobne dotykaju a prindsa
velmi subjektivne informdcie, zatial’ ¢o vystudovany novindr sa vie od témy odosobnit’ a priniest’ informdcie,
ktoré zaujmii vicsie mnoZstvo recipientov.” Magdaléna S. zasa upozoriiuje za slab$iu $tylistiku a vicsie
mnozstvo chyb pri laikoch rovnako ako témy, ktoré su jednoduchsie spracovanim a vyberom zdrojowv.
Najjednoznacnejsi postoj vyjadrila Viera H., ktora sthlasi s chybami po obsahovej stranke, ale aj v postoji
k informovaniu verejnosti: ,Stretdvam sa aj s urcitou lahostajnostou, ktoru v sebe nenovindri maju, ked’ im
chyba akysi pocit naliehavosti, preco je déleZité spravu podat’ rychlo a presne, byt prvy v informovani, mat’
exkluzivny zdroj.” MbZeme skonStatovat, Ze v otazke vzdelania v novinarskom odbore su respondenti

rozdeleni na dve skupiny, jedna s kladnym a druhd skér so zdpornym pohladom na problematiku.

Treti okruh

Zistovali sme v akom pracovnom prostredi respondenti pdsobia, akd je ich redakciaa ¢ivedenie rozvija
schopnosti potrebné pre vykon profesie Zurnalistu. Postidenie okolia, v ktorom novindr pdsobi suvisi aj
s jeho poziciou. Piati respondenti p6sobia ako redaktori a jeden je vedicim oddelenia. Dusan M. pdsobi ako
externy redaktor, takZe nevie posudit’ pracovné prostredie redakcie ani moznost zucastiiovat sa kurzov
a dalsieho vzdelavania.

Dvaja respondenti uviedli, Ze redakcia im nepontka moznost kurzov a $koleni, ktoré by im poskytovali
informacie a rozvijali ich schopnosti. Zvysni Styria novinari naopak potvrdili,
zZe redakcia chce zvySovat ich profesijni hodnotu vzdelavanim, napriklad jazykovymi kurzmi ¢i Skoleniami
so zameranim na socidlne média. Magdaléna S.: ,Vo velkom vydavatelstve sme mali rézne skolenia. Pocas
prdce 1% malom webe tam uz tento aspekt chybal, bolo to skér
o samovzdeldvani.“ Mdrio L. uvadza, rovnako ako Lubos G., Ze redakcia im poskytuje kurzy cudzich jazykov
a konzultacie s hlasovym pedagégom. Alexandra ]. posobi v kolektive, ktory ma moznost rozvijat svoju
schopnosti cez vzdelavaci program Digital Media Campus,
pod zaStitou Ringier Axel Springer SK a.s.

Pre porozumenie pracovnému prostrediu sme sa pytali na rozdiely medzi printovymi a onlinovymi
redakciami, ktoré respondenti vnimajti. Viera H. a Martina D. vidia najvi¢$iu odli$nost v systéme uzavierok,
ktoré su pri tlacenych médiach obvykle veCer apri internetovom médiu v podstate neustale. Okrem

uzavierok vidi Mario L. rozdiely v zloZeni a jednotlivych ¢lenoch redakcii: , Printovd redakcia je ovela vicsia
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a ndklady spojené na jej chod st ovela vyssSie. Webovd redakcia, to méZe byt aj jeden clovek ¢i dvaja ludia.”
V printovej redakcii je viac ¢lenov ako napriklad editor, korektor a grafik, pricom respondent potvrdzuje, Ze
na webe sa pozicie kumuluji na ¢o najmensi pocet l'udi. Naopak priestory digitdlnych médii prinasaju aj
priestor pre nové profesie, ¢o nam potvrdilo viacero respondentov. NajcastejSie sme natrafili na pozicie
spravcov socialnych sieti.

DusSan M. zdoraziiuje v digitdlnej forme volnost rozsahu jednotlivych obsahov, ktoré st v tlaci prisne
ohranicené: ,Ak chcete nejakii tému pracovat, tak je ovela vicsSia sanca, Ze vam ju zverejnia, neZ v pripade
printu.” OdliSnost textov je aj v korekttre a editovani. Ako vysvetluje Mario L., pri tlacenych textov je
omnoho viac zdsahov do prace novinara: ,Do celého procesu je zapojeny editor, korektor a vediici vydania,
ktory schvaluje findlny produkt. KaZdy méZe mat pripomienky k vasej prdci, a nakoniec vds text nie je tplne
vas. Co ddte na web, to tam je, o to vdcsiu zodpovednost' vSak mdte, aby to bolo v poriadku.” S menSou kontrolou
a vacsou volnostou v digitdlnom prostredi teda patri aj zodpovednost' za korektné a faktograficky spravne
udaje. Napriek zodpovednosti a kontrole sa v Zurnalistickych obsahoch objavuji aj chyby, napriklad
gramatické. Lubo$ G. za vyhodu povazuje mozZnost dodatocne sa k textu vratit a chybu opravit, co pri
tlacenych médiach samozrejme nie je mozné. Upozornuje vsak aj na fakt, Ze napriek rychlemu tempu prace
v online redakcii, v nej vladne pocas dila rovnaka atmosféra. Odévodiiuje to takto: ,Vyhodou je, Ze aj napriek
tomu, Ze ide o priebeZné publikovanie obsahov na internet, ni¢ sa nestane, ked’ ho publikujete o 5 mintit neskor,
ako ste pdvodne chceli - je tu pocas dria stdle rovnakd atmosféra.” Absencia tradi¢nej uzavierky odburala
urciti formu stresu a napatia v redakcii.

Okrem volnosti v diZke novinarskych obsahov a vybere tém, je viésia sloboda aj vo vybere formatov, ktoré
umoziluju napriklad vyuZzivanie videa a ankety. Mdrio L. zd6raznil vyhodu tzv. online ¢lankov: , PouZivaji sa
na mapovanie celospolocenskych udalosti ako napriklad vol'by. Online ¢ldnok sa vyznacuje neucelenostou:
informdcie st priddvané cez casové pozndmky, rad za radom, mintta po mintite. Print nieco takéto nepoznd, je

oneskoreny a staticky. Navyse neekologicky a obmedzeny formdtom jednotlivych clankov.”

Délezitym prvkom je aj spitna vizba a interakcia s Citatelmi, ktora je na internete vo vicsej miere. Kym
na internete mézu citatelia hodnotit' ¢lanky napriklad hodnotenim od 1-10, pisat komentare alebo posielat
tipy a fotografie toho, ¢o ich zaujima, v klasickej tlacenej Zurnalistike to nie je mozné. Na webe je tiez mozné

lahko sledovat ¢itanost’ a navstevnost jednotlivych obsahov, Mario L. to zhrnul takto: , Pri novindch ste od

svojho publika odrezanti. Piste, ale neviete pre koho.”

Stvrty okruh

V zavere hibkovych rozhovorov nagho vyskumu sme sa sustredili na predikcie novinarskej profesie
do buducnosti. Zaujimalo nas ako vidia jednotlivi Zurnalisti svoju pracu o desatrocie neskor. Z individualnej
stranky chcu vSetci respondenti aj nadalej pracovat v médiach. V SirSom zamerani na novinarcinu ako taku
sa niektori respondenti priklanaji k SirSiemu zaberu digitdlnych médif a atlmu aZ zaniku tych tlacenych.
Mario L. predpoklad4, Ze v tlacenej verzie ostand ¢asopisy a dennad tlac sa presunie na internet, odkial bude
pochadzat aj najvacsi zdroj prijmov pre majitelov médii. Naopak Lubos G. si mysli, Ze praca onlina
redaktorov bude nahradena technolégiami: ,KedZe stdle viac sa zacina hovorit o robo-Zurnalistike a robo-

Zurnalistoch, je vysokd pravdepodobnost, Ze nebude potrebné mat onlinovych redaktorov a opdt sa do
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popredia dostanu ,tradicni” printovi redaktori.“ Technologicky pokrok predpokladd dopad na vacésinu odvetvi
a je vidiet, Ze aj Zurnalisti o¢akavaju zmeny.

Magdaléna S.: , Predpokladdm vdcsi déraz na ddtovii analyzu a na tlak sivisiaci s prindsanim novych tém.”
Mario L. Vidi v budtdcnosti rozdiel najma v interakcii s Citatel'mi, ktord je uz teraz v digitalnych médiach
vysSia ako v tla¢enych novinach: , Pisanie do novin je hddzanie kameriov do jazera. Viete, Ze ste trafili, ale
netusite, ako hlboko kameri klesal, kde napokon skon¢il.” Tato kvetnatd metafora vyjadruje neosobnost printu
aneznalost' Citatelov, ich preferencii a zaujmov. Mario L. tieZ dodava: JZurnalistika 21. storo¢ia méze byt
pokojne synonymom pre online Zurnalistiku. Alebo opacne. Web je ndstroj sticasnosti aj budticnosti. Papier nie.”

Jednoznacné vyjadrenie, Ze v budticnosti nevidi priestor pre papierové novinarske obsahy.
5 ZHRNUTIE

Empiricky vyskum realizovany cez hibkové rozhovory na vzorke siedmych respondentov ndm umoznil
nazbierat Uidaje priamo z prostredia digitdlnej Zurnalistiky. Na zdklade vyskumu sme dokdazali potvrdit
pravdivost odbornych zdrojov a potvrdili sme profesijné naroky na multiplatformovych Zurnalistov.
Realizovany vyskum potvrdil, Ze v praxi funguju redakcie podla literatirou uvadzaného systému, ktory je
prispdsobeny na konkrétne podmienky a moznosti daného média. Pred realizovanim vyskumu sme si

vymedzili tri vyskumné otdzky:

1. Intelektualne kompetencie na vykon profesie novinara v digitalnej Zurnalistike - na zaklade
vyskumu moZeme potrebné schopnosti pre pracu Zurnalistu v onlinovom prostredi rozdelit na tri
kategorii: jazykové, technické a osobnostné. Jazykové znalosti v sebe zahfniaju znalost slovenciny a aspon
jedného zahrani¢ného jazyka slovom aj pismom. Pod technické schopnosti spada ovladanie programov na
strihanie videi, zvuku, Upravu fotografii, ale aj vyhl'adavanie informacii a praca so socidlnymi sietami.
Osobnostné kompetencie tvori logické akritické myslenie, selektovanie informécii, flexibilita,
komunikativnost, kreativita a vS§eobecny rozhl'ad. Na zaklade tychto informacii vyplyvajicich z vyskumu
mozeme skonstatovat, Ze potvrdzuju teoretické udaje, ktoré sme ziskali v odbornej literature.

2. Charakteristika prostredia, v akom pracuje internetovy zZurnalista v sebe zahffia objasnenie
prostredia digitalnej redakcie rovnako ako definovanie pracovnej pozicie respondentov. Styria novinari vo
vyskume pracujd na pozicii redaktora, jeden ako externy redaktor a Siesty ako veduci oddelenia. Na zaklade
dizky novinarskej praxe, ktora je od troch do osem rokov maju vsetci dostatok skisenosti s prostredim
onlinovej redakcie. Z vyskumnych odpovedi vyplyva, Ze redakcie internetovych médii sa vyznacuji mensim
poctom ¢lenov, pricom jednotlivé pozicie si kumulované. Najvac¢Simi odliSnostami medzi printom
a digitdlnou redakciou je systém uzavierok, ktory v internetovom priestore nie je vymedzeny, ale je
priebezny. Rozdiely mo6zu byt individudlne na zaklade kooperacie tlaCenej a digitalnej redakcie, ktora moze
byt rézne odstupnovana.

3. OdliSnosti printovych a onlinovych Zurnalistov - VSetci respondenti sa zhodli na velkej
totoZnosti jednotlivych pozicii v tlaci a v digitalnej sfére, ktoré zahfnaju pracu s informaciami, selektivnym
vyberom akomplexnym spracovanim tém. OdliSnosti spocivaji vo vacSich narokoch kladenych na
internetovych novinarov. Praca jednotlivych ¢lenov redakcii je rychlejsia nez v tlacenom médiu vzhI'adom

na charakter média. Digitalni Zurnalisti prihliadaji na okamZité publikovanie na internete a naslednu
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moznu upravu, ktorad v printe neexistuje. Rozdiel je aj vo vyuzivani viacerych formatov ako st videa, ankety,
hodnotenia a mozZnost' spatnej vazby, ktoré su Specifické pre internetové média.

Spatne prihliadajic na predpoklady stanovené pred realizovanim vyskumu, méZeme komparaciou
teoretickych informacii a vyskumu potvrdit, Ze novinari v digitdlnom prostredi na uzemi Slovenskej
republiky dodrZiavaju Zurnalistické zasady v pristupe k textu rovnako ako ku konceptu zanrov. Viacero
respondentov vo vyskume uviedli ako jednu z ddélezitych vlastnosti novinarov schopnost kritického
myslenia a analyzy zdrojov itextov. Stuhlasia s dolezitostou dodrziavat etické principy rovnako ako
novinarske zasady, medzi ktoré patri napriklad nestrannost a vysoka troven spisovnosti jazyka. Taktiez
potvrdzujeme, Ze kritéria a naroky kladené na onlinovych novinarov podl'a literatiry sa zhoduju so zadvermi
vyplyvajicimi z analyzy rozhovorov s profesiondlnymi novinarmi. Zhoduju sa s odbornou literatirou

v nutnosti mat jazykové, technické a osobnostné kompetencie nevyhnutné pre vykon tejto profesie.
ZAVER

Prostredie digitalnej Zurnalistiky ma v sicasnej dobe coraz $irSi zaber a dosah na Citatelov.
V kontexte novych médii sa menia a rozsiruju naroky kladené na profesiu novinara v tejto oblasti. Prvé
dve kapitoly nasej prace su teoretického zamerania a predstavuju analyzu a syntézu vybranej odbornej
literatury z prostredia zurnalistiky a digitdlnych médii. V jednotlivych podkapitolach sme zadefinovali
vlastnosti digitalnej Zurnalistiky a rozobrali sme fungovanie redakcii, ktoré su dolezitou sicastou prace
Zurnalistov. V suvislosti s digitdlnymi redakciami blizSie charakterizujeme kompetencie a naroky kladené
predovsetkym na redaktorov podl'a odbornych zdrojov.

Tretia kapitola priblizuje metodiku pisania tejto bakalarskej prace, pricom bliZSie objasnuje
stanoveny hlavny ciel’ prace - popisanie profesie novinara v digitalnej ére. Uvadzame aj postupy logickej
analyzy pre naplnenie stanovenych cielov spolu s objasnenim procesu vyberu vyskumnej vzorky pre
empiricku cast.

Po zrealizovani vyskumu, hibkovych rozhovorov so siedmymi respondentmi, ktoré prebiehali
osobne aj cez internetovi komunikaciu, sme v Stvrtej kapitole analyzovali ziskané data. Roz¢lenenim
informdcii na Styri okruhy sme vymedzili ndroky kladené na profesiu novinara v digitalnych médiach,
porovnali sme pracu vystudovaného a nevystudovaného zZurnalistu, objasnili sme fungovanie onlinovej
redakcie a uviedli sme niekol'ko predpokladov pre vyvoj novinarskeho odboru do buducna.

V piatej kapitole sihrnne uvadzame zhrnutie vyskumnych zaverov a otazok, ktoré sme dosiahli
konfrontaciou teoretickych a empirickych informacii. BliZ$ie popisujeme naplnenie hlavného ciela
bakalarskej prace, odpovedame na vyskumné otazky a oCakdvané zavery, vyhodnocujeme ich dspesSné

naplnenie.
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PRILOHY

PRILOHA A - Rozhovor Dugan M.

Meno a priezvisko: Dusan M.

Vek: 25

Vzdelanie: magisterské (masmedialna komunikacia)

Dizka novinarskej praxe: 5 rokov

1. VyuZivate vo svojej profesii skiisenosti a schopnosti, aj nenovinarske, ktoré ste nadobudli urcitou

formou vzdelavania?

Urcite ano. V Skole sa to Castokrat nezda, no niektoré veci, ktoré dnes povazujem za samozrejmost by som
siinak musel googlit. Zaroven vsak s odstupom ¢asu viem, Ze niektoré predmety, ktoré boli povinnou jazdou

su v redlnej praxi naozaj zbytocné.

2. AKké schopnosti okrem pisania novinarskych textov st nevyhnutnostou pri praci s internetovymi

médiami?

Nebyt Studia masmedidlnej komunikacie, tak dnes asi v médiach nepracujem, pretoze vd'aka Skole som
ziskal mnozstvo kontaktov. Ak chcete skutocne v tomto obore nieco robit, je dolezité, aby ste ziskali prax
uZ pocas Stadia. To, Ze mate titul v principe nikoho nezaujima. Ak mate prax, skisenosti a dobré referencie,
tak je to obrovska vyhoda. Pri praci s internetovymi médiami je velmi doélezitd aktudlnost, vSeobecny
prehl'ad v danej sfére ktort riesite (ja napriklad netusim, ¢o je aktualne v Sporte alebo politike, ked'Ze toto

som nikdy neriesil) a znalost' socidlnych médif, ktoré st v sucasnosti pre internetové média vel'mi doleZité.

3. Dba vasa redakcia na dovzdelavanie v odbore a rozsirovanie vasich schopnosti? Ak ano, akym

sposobom?

M4j full-time job je praca v PR agenture. Popri tom vSak uz treti rok externe pracujem ako redaktor pre
najvacsi slovensky hudobny portal Hudba.sk. M6j kontakt s redakciou je teda minimalny a nejaké firemné
benefity sa ma netykajui. Vyhodou toho, ak pracujete pre nejaké médium externe je to, Ze moZete pracovat
kdekol'vek a kedykol'vek. Jediné ¢o musite dodrzat je deadline. U mia to v principe vyzera tak, ze ked ma
niec¢o zaujme, tak to rovno spracujem. Samozrejme v zaciatkoch som si musel nechavat vSetko dopredu
schvalovat, inak sa mohlo stat, Ze napiSem nieCo, Co nakoniec zverejnené nebude. Prioritné rieSim
zahrani¢nu tvorbu, konkrétne pop, rnb a okrajovo hip-hop. Potom su to rozhovory, recenzie albumov
areportaze z koncertov. Ak s niekym robim rozhovor, vZdy si ho nechdm autorizovat. Svojim spdsobom
vSak redakcie moje ,schopnosti“ rozsiruje tym, Ze mi dava moZnost zicastnit sa roznych eventov, kde by

som sa inak mozno nedostal.
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4. Na akej pracovnej pozicii aktualne posobite?
Ak sa bavime o praci v médiu Hudba.sk, tak ide o poziciu redaktora.
5.V ¢om je odlisSny postup tvorby Zurnalistickych obsahov na internete od printovych?

Rok som pracoval pre printovi verziu Nového Casu, kde som mal na starosti rubriku zahranicie. Najvacsi
rozdiel som videl v tom, Ze rozsah textov v printovom médiu je vac¢Sinou d'aleko krat$i nez v online. V online
moZete text podla potreby aj po jeho zverejneni upravit, no v printe tito moZnost nemate. Nevyhodou
printu je tieZ to, Ze ak sa nieCo stane aZ po uzavierke, tak uz je neskoro. V principe vSak ide v oboch

pripadoch o rovnaku pracu, ide len o to, ako to mate v danej redakcii nastavené.

6. Myslite si, Ze na onlinovych Zurnalistov st kladené odliSné naroky ako na printovych? Ak dno v

c¢om?

Urcite ano. Z mojej skasenosti si bohuzial myslim, Ze redaktor v printe je stale povaZovany za nieco viac,
nez redaktor vonline. Velakrat je vSak prave praca pre internetovy portal ovela narocnejsia
a stresujticejsia. Skvely priklad toho je prave Novy Cas. Redaktor v printe denne musi spracovat’ maximalne
2-3 c¢lanky, pricom redaktor online tu ma denne na starosti zhruba 5 clankov. Ak pracujete v online médiu,
tak sa od vas oc¢akava ovel'a vacsia rychlost a pohotovost. V printe sa vacsinou riesia skor univerzalne témy,

ktoré su aktudlne dlhsiu dobu, preto aj ¢as na ich spracovanie mate vacsi.

7. Vnimate vprofesii internetového novinara rozdiely medzi ,laikom“ anovinarom

s masmedialnym/Zurnalistickym vzdelanim?

Rozdiel vnimam len v tom, Ze tu stadle mame redakcie, kde vas bez dostato¢ného vzdelania nezavolaji ani
na pohovor, pripadne dostanete tabul'kovy plat aj na zaklade toho, aké je vase vzdelanie. Poznam vsak

mnoho novinarov ,laikov“ u ktorych by ste to zrejme nepovedali.

8. Ak mate moZnost porovnat, aké sui primarne odli$nosti printovej a onlinovej redakcie? Co

vnimate ako najviacsiu vyhodu onlinovej redakcie?

To som uz vlastne spomenul vyssie. Ale takou d’alSou vyhodou online redakcii je najma to, Ze tam je vacsSinou
ovela vacsia vol'nost. Print je obmedzeny poftom stran a uzavierkou, no v online méZete publikovat' kol'ko
toho chcete a kedykol'vek. Z toho vyplyva aj to, Ze ak chcete nejaku tému pracovat, tak je ovel'a va¢sia Sanca,

Ze vam ju zverejnia, neZ v pripade printu.
9. Na aké pozicie je ¢lenena onlinova redakcia?

Na tato otazku tuplne zodpovedat neviem, ked'Ze ako redaktor v stiCasnosti pracujem len externe. Pokojne

vsak moZete vychadzat' s poznatkov v $kole (Séfredaktor...)
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10. AKko vidite svoju profesiu o 10 rokov?

Verim tomu, Ze aj o 10 rokov budem pracovat v médiach. Napriek tomu ,Ze si myslim, ze ovela vacsiu
budicnost maji online média, rad by som skusil napriklad pracu pre nejaky hudobny alebo médny

mesacnik, ktory vychadza v printovej verzii. Napriklad také Vogue alebo Elle

PRILOHA B- Rozhovor Alexandra J.
Meno a priezvisko: Alexandra J.
Vek 24

Vzdelanie: vysokoskolské - Mgr. - Zurnalistika
1. Ako dlho pracujete v Zurnalistike?
Vyse péat rokov, za¢inala som v regionalnych novinach v Poprade.

2. Vyuzivate vo svojej profesii skiisenosti a schopnosti, aj nenovinarske, ktoré ste nadobudli urcitou

formou vzdelavania?
Ano, najma psycholégiu. Isty ¢as som dokonca uvazovala aj nad $tiidiom psycholégie.

3. Aké schopnosti okrem pisania novinarskych textov st nevyhnutnostou pri praci s internetovymi

médiami?

Jednoznacne je potrebné, aby novinar poznal svojho ¢itatel'a a podl'a toho prisposoboval svoje texty. Myslim
tym jazyk, formu, obsah textov. Kazda redakcia ¢i noviny to maju roézne. Preto je ddlezitd flexibilita

redaktora ¢i redaktorky.

4. Dba vasa redakcia na dovzdelavanie v odbore a rozsirovanie vasich schopnosti? Ak ano, akym

sposobom?

Ano, prostrednictvom vzdelavacieho programu Digital Media Campus (pod zastitou Ringier Axel Springer

SKas.)
5. Na akej pracovnej pozicii aktualne pdsobite?

Ako redaktorka, spolupracovnic¢ka na webe Aktuality.sk / redaktorka a recenzentka v Magazine o knihach

(dennik SME) / recenzentka v ¢asopise Glosolalia
6. Ako vyzera vas bezny pracovny dei?

Podl'a toho o ¢om piSem. Teraz sa venujem prevazne rozhovorom, takZe sa zvac¢sa jeden den pripravujem
na rozhovor, zbieram materialy.. Potom ho srespondentom ¢i respondentkou realizujem, neskor

prepisujem z diktafénu, a napokon mu davam finalnu podobu. CiZe $krtdm a prepisujem.
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7.V ¢om je odlisny postup tvorby Zurnalistickych obsahov na internete od printovych?

Pri novinarskych textoch vzdy treba mysliet na to, ¢i budu v printe alebo na webe a prisposobit ich podl'a
toho, ¢o nie je také jednoduché. Kym na webe ma novinar viac-menej neobmedzeny priestor na pisanie,
v printe sa musi zmestit do urcitého poctu slov, znakov. Vyhodou internetovych médii je napriklad to, Ze je
moZzné text dodato¢ne zmenit, opravit. Na druhej strane zase istym sp6sobom nevyhodou je to, Ze sa ich

obsah nedostava na papier. Kym printové média zverejiiuji svoje obsahy aj online, online média ich na

7

papier neprenasaju.

8. Myslite si, Ze na onlinovych Zurnalistov st kladené odlisné naroky ako na printovych? Ak ano v

¢om?

Suvisi to s tym, ¢o uvadzam vyssie. ,,Online Zurnalista“ ma takmer neobmedzeny priestor, kym ,printovy

Zurnalista“ ho ma obmedzeny.

9. Vnimate vprofesii internetového novinara rozdiely medzi ,laikom“ anoviniarom

s masmedialnym/Zurnalistickym vzdelanim?

Urcite su rozdiely medzi laikom a vyStudovanym zurnalistom. AvSak nemdézZem povedat, Ze v kazdom
pripade plati, Ze su tie rozdiely priepastné. Do redakcii sa vel'akrat hlasia vyStudovani Zurnalisti, ktori

napriek patrocnému studiu nevedia pisat a nemaju ani $ajnu, ako vyzera novinarska praca.
10. Ak mate moznost porovnat, aké su primarne odliSnosti printovej a onlinovej redakcie?

To zaleZi od toho, i sa bavime v pripade printov o dennikoch, tyzdennikoch, mesacnikoch... ale v zasade je
praca v oboch pripadoch velmi podobna. Rozdiel vSak vidim hlavne v tom, Ze online redakciu netlaci

deadline tlace novin.

11. Na aké pozicie je ¢lenena onlinova redakcia?

Na rovnaké, ako printova redakcia.

12. Co vnimate ako najviésiu vyhodu onlinovej redakcie?
Volnost.

13. Ako vidite svoju profesiu o 10 rokov?

Rovnako a pozitivne. Dtifam, Ze v nej zotrvam.
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PRILOHA C - Rozhovor Martina D.
Meno a priezvisko: Martina D.
Vek: 25

Vzdelanie: druhy stupen vysokoskolského vzdelania na FMK odbor Masmedialna komunikacia

1. Ako dlho pracujete v Zurnalistike?

V aktualnom zamestnani je to triStvrte roka, no predtym som pdsobila 2 a pol roka ako externy redaktor

v online vydavatel'stve. CiZe, ak to mam poratat’ aj s pauzou, tak nejaké tri roky.

2. Vyuzivate vo svojej profesii skiisenosti a schopnosti, aj nenovinarske, ktoré ste nadobudli urcitou

formou vzdelavania?
Urtite 4no. Ci uZ je spisovna slovenéina, spdsob rozpravania, tvorba titulkov alebo angli¢tina.

3. Aké schopnosti okrem pisania novinarskych textov st nevyhnutnostou pri praci s internetovymi

médiami?

Promptnost. To na prvom mieste. Ak je nieCo urgentné, tak musite vediet napisat ¢lanok do par minut, aby
ste boli ako médium aktualni. Netvrdim, Ze je to nevyhnutnost, no za obrovské plus urcite povazujem, ak
¢lovek ovlada prstoklad, to sa eSte stale neuci na kazdej Skole. A samozrejme komunikativnost. Mnohokrat
je totiZ potrebné volat rozlicnym l'ud'om, vel'a raz aj ohl'adom neprijemnych tém. A tu sa dostdvam k tomu,

Ze sa musite vediet' aj odosobnit.

4. Dba vasa redakcia na dovzdelavanie v odbore a rozsirovanie vasich schopnosti? Ak ano, akym

sposobom?

Nie

5. Na akej pracovnej pozicii aktualne pdsobite?
Redaktor na oddeleni Soubiznisu

6. Ako vyzera vas bezny pracovny den?

Asi ako kazdy, za¢inam kavou, preliskam konkuren¢né weby a print, konzultujeme s kolegytiami témy,
hl'addme nieCo zaujimavé. Rozhodne neplati pravidlo, Ze Co je u konkurencie, bude fungovat aj u nas.
Rozdelime si témy a piSeme, dohl'adavame d’alSie informacie, pripadne sa zatelefonuje tej-ktorej osobnosti.
Vzdy si pripravujeme ¢lanky uz na d’alsi den, minimalne skoré ranné casy. Ak to nie je taky celkom bezny

deti, zvykneme ist pocas prace na rdzne tlacové konferencie ¢i rozhovory, pripadne chodime aj na vec¢erné
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akcie. Pevne stanoveny pracovny ¢as nemame, niekedy sme dlhsie, niekedy kratSie. Ale to si tato praca

vyzaduje.
7. V ¢om je odliSny postup tvorby Zurnalistickych obsahov na internete od printovych?

Uprimne toto neviem posudit z praxe, vzh'adom na to, Ze v printovom médiu som nepracovala. A nie som
si ani celom ist3, ¢i to redlne funguje tak, ako to ucia na Skole. Minimalne pri praci v online médiu som

pochopila, Ze teéria je jedna vec a prax druha.

8. Myslite si, Ze na onlinovych Zurnalistov st kladené odliSné naroky ako na printovych? Ak ano v

com?

Urcite v nieCom ano, no ako som uz povedala, v printe som nepracovala, tak nemdzem povedat, ako to

funguje tam. No minimalne si myslim, Ze online redaktori musia pracovat rychlejsie ako ti v printe.

9. Vnimate vprofesii internetového novinara rozdiely medzi ,laikom“ anoviniarom

s masmedialnym/Zurnalistickym vzdelanim?

Vel'mi nie. Sama mam kolegynu, ktora ma vysStudovanu strednu odevn, 12 rokov pracovala v IT firme na
ekonomickom oddeleni, ale praca redaktorky jej ide od ruky. Rovnako ako ked’ som nastupovala ja a musela
si zvyknut na novy systém a uchopit’ pracu podl'a zabehanych kol'aji v redakcii, tak to musela urobit aj ona.
Aje Uplne jedno, ¢i ste vyStudovany novinar alebo nie. Ani moja $éfka nemda vyStudovanu Zurnalistiku.

Zaklad je ovladat slovencinu a chut pisat. Prax je vyhodou.
10. Ak mate moznost porovnat, aké si primarne odliSnosti printovej a onlinovej redakcie?

Online funguje na baze, Ze ak je nieCo aktualne, ide to von hned. V printe to jednoducho ide az do
najblizsieho vydania, to neovplyvnite, aby $lo nieco von skér. To je najvacsia odliSnost. Urcite su aj nejaké

d’alSie, no neviem porovnavat dve veci, ak mam skusenost len s jednou.
11. Na aké pozicie je ¢lenena onlinova redakcia?

Mame $éfredaktora, redaktorov, kameramanov a fotografov, samozrejme editora/korektora, grafikov a este

oproti printu mame navyse ,facebookarov*, ktori spravuju nase socialne siete.
12. Co vnimate ako najviésiu vyhodu onlinovej redakcie?

Praca v online je Ziv4, nikdy sa nenudite a hlavne miniméalne na urcity ¢as vie byt ten online aktualnejsi ako

print. A urcite mame viac Citatel'ov a tym je online zaujimavejsi aj pre inzerentov.

13. Ako vidite svoju profesiu o 10 rokov?
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Tazko povedat, nie som ¢lovek, ktory planuje az takto dopredu. Mozno rok-dva dopredu mam predstavu,
ale 10? Neviem, no pevne verim, Ze stale budem robit pracu, ktord ma bavi, ¢i uz to bude novinarcina, alebo

ma vietor odveje inam.

PRILOHA D- Rozhovor Magdaléna S.
Meno a priezvisko: Magdaléna S.

Vek: 28

Vzdelanie: FMK UCM

1. Ako dlho pracujete v Zurnalistike?
UZ nepracujem, len sa fiou zaoberdm. Pracovala som zhruba 2,5 roka.

2. Vyuzivate vo svojej profesii skiisenosti a schopnosti, aj nenovinarske, ktoré ste nadobudli urcitou

formou vzdelavania?

Skor nie. Kazda redakcia si vyskoli ¢loveka sama podl'a svojich potrieb. Vyuzivala som vSak skisenosti z

praktického predmetu medialny ateliér - print, resp. ¢asopis Atteliér, kde sme pisali realne clanky.

3. Aké schopnosti okrem pisania novinarskych textov sii nevyhnutnostou pri praci s internetovymi

médiami?

Komunikativnost (nehanbit sa oslovit I'udi), vSeobecny prehl'ad, zaujem o dianie, kreativita pri vymysl'ani

tém, analytické myslenie, rychle rieSenie problémov, zaklady Upravy fotografii, strih videa.

4. Dba vasa redakcia na dovzdelavanie v odbore a rozsirovanie vasich schopnosti? Ak ano, akym

sposobom?

Pocas prace vo velkom vydavatel'stve sme mali rozne Skolenia. Pocas prace v malom webe tam uz tento

aspekt chybal, bolo to skér o samovzdelavani.

5. Na akej pracovnej pozicii aktualne pdsobite/posobili ste?
Bol printovy redaktor a webovy editor.

6. Ako vyzera vas bezny pracovny den?

Ked' som pracovala, bolo to vel'mi hektické - neustale hl'adanie atraktivnych a Citatel'sky zaujimavych tém,

IR

praca v teréne, pisanie. Najtazsie bolo hl'adanie tém.

7. V ¢om je odlisny postup tvorby zurnalistickych obsahov na internete od printovych? Je to takmer

to isté, ale na webe treba mysliet na zhustenie myslienok, flexibilnejsie pisanie, pricom texty by mali
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dokazat udrzat pozornost viac neZ v printe, nakol'ko v digitdlnom svete je niz§ia miera pozornosti a

pozornost je roztriusend. Mysliet' aj na mulitmedidlne doplnenie textov.

8. Myslite si, Ze na onlinovych Zurnalistov st kladené odliSné naroky ako na printovych? Ak ano v

c¢om?
V suiCasnosti je online a print prepojeny, takze nie. Oba svety musia prinasat zaujimavé a originalne témy.

9. Vnimate vprofesii internetového novinara rozdiely medzi ,laikom“ anovinarom

s masmedialnym/Zurnalistickym vzdelanim?

Mozno Co sa tyka Stylistiky a gramatiky, tak laici tu mavaja viac chyb. Taktiez, vol'ba tém je pri laikoch,

jednoduchs$ia a aj ich spracovaie v zmysle oslovenia zdrojov. Laici skor googlia, ako by sa pytali.
10. Ak mate moznost porovnat, aké s primarne odlisnosti printovej a onlinovej redakcie?

V stcasnosti Ziadne - zluCuju sa. Ak to vSak porovname, tak v ramci printu mate len jednu uzavierku - jeden
deadline, pricom v ramci online pracujete priebeZne a na zaklade redak¢nych planov. Ale tiez si myslim, Ze
obe su flexibilné, pretoze ak sa nieCo ddlezité stane pred uzavierkou, stale to vedia novinari spracovat do
novin, resp. to stihnu. Zavisi to aj od konkrétneho média - niektoré funguju len na preberanych textoch, iné

pripravuju aj tie originalne, Neda sa to generalizovat.

11. Na aké pozicie je ¢lenena onlinova redakcia?
Redaktori, editori, socialne siete, webeditori, podcasty.

12. Co vnimate ako najviésiu vyhodu onlinovej redakcie?

Flexibilita - m6Zzem ho absorbovat cez telefon v podstate vSade, moznost komunikacie s Citatel'om,
vkladanie multimédii, mozZnost opravy a najmi moznost dosahu na vel'ké publikum, kedy sa vSak obsah

moze v jeho navale stracat.
13. Ako vidite svoju profesiu o 10 rokov?

Predpokladdam vacsi doraz na datovi analyzu, na tlak sdvisiaci s prinaSanim novych tém.
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PRILOHA E Rozhovor Mario L.
Meno a priezvisko: Mario L.

Vek: 27

Vzdelanie. Vysokoskolské, II. stupen

1. Vyuzivate vo svojej profesii skiisenosti a schopnosti, aj nenovinarske, ktoré ste nadobudli urcitou

formou vzdelavania?

Ano, najma znalost cudzieho jazyka slovom aj pismom a gramatické a $tylistické schopnosti tykajice sa
materinského jazyka. To vSetko nauci, samozrejme, Skola. Na online Zurnalistiku vas vSak najlepsie pripravi

samovzdelavanie v podobe praxe. Ale to plati, koniec koncov, pri vSetkom.

2. AKké schopnosti okrem pisania novinarskych textov sii nevyhnutnostou pri praci s internetovymi

médiami?

Pre vel'ké mnozstvo obsahu a dynamiku online médii je potrebné vediet vyhodnotit obsah podla priorit,
aby novinar vedel, comu sa, z hl'adiska aktualnosti a typu média, v ktorom pracuje, venovat ako prvému,
¢omu ako druhému a tak d’alej. Dolezita je teda aj schopnost spravne posudzovat obsah (vhodnost titulku,

rozsah, kompozicia textu) pod vplyvom stresu - nesplasit sa, nerobit chyby, gramatické aj faktické.

Novinar tiez musi mat prehl'ad o doveryhodnych internetovych zdrojoch, aby vedel, z ktorych je relevantné
Cerpat a pri ktorych hrozia neoverené informacie. Vseobecny prehl'ad je vel'mi doleZity aj preto, lebo online
Zurnalisti Casto netvoria monotematicky obsah, ale vytvaraju clanky spadajice do politiky, Soubiznisu,

krimi ¢i zaujimavosti. Musia sa teda vediet spravne orientovat v aktualnom (Sirokospektralnom) diani.

Online novinar musi byt tiez technicky zdatny. Praca v CMS, systéme na meneZovanie webovych ¢lankov, je
podmienkou v kazdom jednom pripade. Novodobi Zurnalisti s v§ak ¢asto sucinni aj pri tvorbe foto ¢i video
obsahu, zaklad fotografovanie a Upravy fotiek, rovnako ako zaklad editacie videi (strihanie), je v mnohych
pripadoch vel'kou vyhodou. Do technickej zdatnosti online novinara patri, napriklad, aj stahovanie videi a

fotografii a ich nahravanie do redak¢ného systému, tvorba ankiet, vkladanie map do ¢lankov a podobne.

Online Zurnalistika je tieZ novinarcinou v redlnom case, redaktor teda musi byt pripraveny, ochotny a
schopny vyprodukovat obsah aj skoro rano ¢i neskoro vecer, podla toho, ako si to situdcia vyzaduje.

Neexistuje Ziadna uzavierka, plati, Ze aktualne spravy treba pokryt ¢im skor.

Nakol'ko sa ¢asto pracuje so zahrani¢nymi spravami, znalost' angli¢tiny je ¢asto podmienkou - odvija sa to,

samozrejme, od média ¢i konkrétnej sekcie/rubriky, v ktorej novinar pdsobi.
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3. Dba vasa redakcia na dovzdelavanie v odbore a rozsirovanie vasich schopnosti? Ak ano, akym

sposobom?

Firma News and Media Holding, pod ktort patri dennik Plus JEDEN DEN a web Pluska.sk, pontka
vzdelavacie kurzy v podobe lekcii anglictiny. Taktiez kazdorocne zistuje, o aké vzdelavacie kurzy je zaujem

a pokial je dostato¢ny, snazi sa takyto kurz svojim zamestnancom sprostredkovat.

4. Na akej pracovnej pozicii aktualne pdsobite?

Pracujem ako veduci zahrani¢ného oddelenia dennika Plus JEDEN DEN.

5.V ¢om je odlisSny postup tvorby Zurnalistickych obsahov na internete od printovych?

Tvorba obsahu pre online rozhranie je vol'nejSia, netreba azZ natol'’ko dbat na celkovi kompoziciu, najma na
vztah medzi textom a grafikou. V bulvarnych novinach je grafika, teda vizualny dojem, na prvom mieste.
NajdoleZitejsie su dobré, akéné a dynamické fotografie, ktoré ,sedia“s titulkom - tzn., Ze sa dopiﬁajﬁ, suvisia

spolu. Printové texty su tiez rozsahovo vel'mi obmedzené.

Pri webovych témach je fotografia sice dolezit, no ¢lanok predava jeho titulok. Pri tvorbe novin je ddlezité
si uvedomit, Ze koncovy prijemca kupuje vydanie ako celok, no pri webovych ¢lanok bojuje kazdy jeden sam

za seba. Prijemca si teda vybera, o bude citat a ¢o nie - pri novinach kupuje, takpovediac, cely balik.

Pri bulvarnom printe a bulvdrnom webe v zasade plati, Ze pri novindch musi mat ¢lovek najprv v rukach

fotky. Informacia je druhorada. Noviny sa Citatel'om prihovarajd svojou grafikou, web titulkami.

Pri printe je vyber tém, kvoli obmedzeného rozsahu novin, striktnejsi. Plati teda, Ze web ,viac znesie*“. Dizka
¢lanku nie je aZ taka podstatnd, de facto ide o 'ubovél'u redaktora. Na rozdiel od novin sa vSak pri webovych

¢lankoch pouzivaju aj vided, ankety ¢i rozne ficurky v podobe interaktivnych mapiek, infografik a podobne.

Pri webovych ¢lankoch je tiez zdsadna dynamika. Témy sa aktualizuju, upravuju, vylepsuju - pri novinach
taka moZnost’ nie je. Co raz vyjde na papieri, to tam zostane. Novinar, ktory vyraba print, si musi byt tohto
faktu vedomy, a preto sa témy do novin ¢asto robia s réznymi nadstavbami, pretoZe sa rata s tym, Ze ak sa
pisSe o aktualite, tak ta aktualita uz na druhy den nebude aktualna. Ddlezita je teda nejaka pridana hodnota

- pridané stanovisko odbornika, reakcie I'udi, porovnanie s podobnou situaciou.

Ak si odmyslim vide3, fotogalérie, mapy, ankety a podobné vymoZenosti online ¢lankov, kompozicia textu
je podobna. Pri pisani na web si vSak redaktor méze dovolit' viac ,odbehnit od témy*“ - uviest viac

prikladov, viac prirovnani a porovnani, hlbsie opisat pozadie celej zalezitosti.

Z praktického hl'adiska plati, Ze pri tvorbe online obsahu ¢lovek pracuje v redlnom case. Ak ide o prudku
aktualitu, vytvori si najprv kostru ¢lanku s jednou fotkou, uverejni ho a nasledne aktualizuje. Pridava
informacie, fotografie, vide4. Ak takdto tému redaktor rieSi len do novin, snazi sa k nej najst nejaka

nadstavbu, neobmedzi sa len na informovanie. Da si na tej téme viac zalezat, sleduje ju a nakoniec
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vyprodukuje uceleny, hotovy text. Webovy redaktor zacne s jednym textom a napokon ho uplne
pretransformuje, pretoZe sa situicia vyvija, vychadzaji nové materidly. Text treba prepisovat alebo ho,
prinajmen$om, dopliiat. Online redaktor nema luxus printového, ktory vie, kedy ma uzavierku, a dovtedy
ma cas. Na webe sa vo vacsine pripadov bojuje s aktualnost'ou - priniest informaciu ako prvy a poniknut k

nej ¢o najviac nielen textovo, ale cez foto a video.

6. Myslite si, Ze na onlinovych Zurnalistov si1 kladené odlisné naroky ako na printovych? Ak ano v

com?

Printovy redaktor riesi dva formaty: foto a text. Online redaktor riesi foto, text a aj video. Online Zurnalista
dokaze Casto odviest 100 percent svojej prace zo stolicky v redakcii, printovy redaktor ma v§ak moZnost
ist do terénu, pretoze pripravuje materialy na d'alsi denl. Online Zurnalistika je novinarcina v $tyle ,hned’!!.
Webovi novinari musia byt taktiez technicky zdatnejsi nez ich printovi kolegovia. V denniku Plus JEDEN
DEN st vsak uz redaktori univerzalni, tzn. tvoria obsah na web aj do novin. A taky je aj celkovo trend dnesnej
zurnalistiky. Musite si vediet najst tému, atraktivne ju spracovat ako na web, tak aj do novin - so vSetkymi

zakonitostami, ktoré sa s tymito formatmi spajaju.

Ak to mam zhrnut' v skratke, tak od webového redaktora sa ocakava, Ze téma, na ktorej pracuje, bude v
danom momente ¢o najlepSia - Ze bude mat vSetky dobré fotky, video a aj aktudlne informacie. Od

printového redaktora sa ocakava to isté... ale az na d’alsi den. :)

7. Vnimate vprofesii internetového novinara rozdiely medzi ,laikom“ anoviniarom

s masmedialnym/Zurnalistickym vzdelanim?

Nie. Laik je pre miia ¢lovek bez praxe, nie ¢lovek bez Zurnalistického vzdelania. T4 prax je alfa a omega. Nie
je dolezité, aby novinarcinu clovek vystudoval, ale aby ju robil. 34 veci, ktoré pri online Zurnalistike
potrebujete vediet, vas v Skole nenaucia. To je holy fakt, ktory plati nielen v bulvari, ale aj ,v seriéznych

médiach”.

8. Ak mate moZnost porovnat, aké si primarne odlisnosti printovej a onlinovej redakcie? Co

vnimate ako najviacsiu vyhodu onlinovej redakcie?

Vo vel’kych redakciach (Novy Cas, Plus JEDEN DEN a d’al$ie) vladne trend univerzalnosti redaktorov. Jeden

¢lovek musi vediet zastat jednu aj druht pracu, web aj print.

Print sa od webu odliSuje primarne v tom, Ze je nakladnejsi na produkciu a vytvara ho vacsi pocet I'udi nez
online. Potrebujete redaktorov, editorov, grafikov, korektorov, fotografov. Web vSak dokaZe ,,obhospodarit™
aj jeden jediny ¢lovek. Ako som uZz vSak pisal vyssie, bulvarne noviny su o fotkach, o vizudlnom dojme. Musi
sa na ne dobre pozerat, je to kniha rozpravok krizena s komiksom a seriéznou tlacou. Web je jedna

obrovska, tematicka vSehochut.

Ak pracujete na webe, tak si tému najdete, spracujete a vypublikujete. Ak treba, tak ju aktualizujete.
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Ak pracuje na novinach, do celého procesu je zapojeny editor, korektor, grafik a veduci vydania, ktory
schval'uje finalny produkt. A kazdy jeden z nich méZe mat’ pripomienky k vasej praci, a tak nakoniec ten vas
text ani nie je Uplne vas. Co date na web, to tam je, o to vac$iu zodpovednost viak mate, aby to bolo v

poriadku.

V skratke je teda printova redakcia ovela vacSia a ndklady spojené na jej chod su ovela, ovel'a vysSie.
Webova redakcia, to moze byt aj jeden ¢lovek ¢i dvaja l'udia. Printova redakcia sa orientuje podl'a toho, kedy

vychadzaju a kedy nevychadzaju noviny. Web je vSak zalezitost 24 /7. Jednoducho stale; vikend ¢i sviatok.

Najvacsou vyhodou online formatu je aktualnost tém, ich sledovanie v realnom case. To, na com robite, sa
prave teraz deje. Necakate s tym do zajtra. Web je tieZ vol'nejsi format, umoziiuje pracu s uz spominanym
videom, s anketami a d'alSimi prvkami online Zurnalistika. Samostatnou kapitolou su tzv. online ¢lanky,
ktoré sa pouzivaji na mapovanie tragédii ¢i vSetkych celospolocenskych udalosti, akymi st napriklad vol'by.
Takyto online ¢lanok sa vyznacuje svojou neucelenostou: informacie su pridavané cez ¢asové poznamky,
rad za radom, mindita po mintte. Print nieco takéto vObec nepozna. Je oneskoreny a staticky, navyse
neekologicky a tazkopadny, obmedzeny formatom jednotlivych ¢lankov - otvarakov, podvalov a podobne.
Web navyse pozna tzv. ob¢iansku zZurnalistiku, kedy vam l'udia posielajui svoje tipy, fotky a videa, vyjadruju
sa v komentaroch pod ¢lankom - ta interakcia s publikom je na Gplne inej Grovni. Pri novinach ste od svojho

publika odrezani. PiSte, ale neviete pre koho.

V neposlednom rade je obrovskou vyhodou onlajnu aj meratel'nost jeho vytlaku. Ak robite ¢lanok na web,
viete si pozriet, ako performuje - kolko I'udi ho ¢ita, kol'ko ¢asu v nom stravia, z akych zdrojov ho
navs$tevuju. Ak napiSete dobru tému a vidite, Ze je clanok vel'mi navStevovany, citite po pracovnej stranke
spokojnost. Pisanie do novin je hadzanie kamenov do jazera. Viete, Ze ste trafili, ale netusite, ako hlboko
kameti klesal, kde napokon skonéil. Zurnalistika 21. storo¢ia méZe byt pokojne synonymom pre online

Zurnalistiku. Alebo opacne. Web je nastroj sicasnosti aj budtcnosti. Papier nie.
9. Na aké pozicie je ¢lenena onlinova redakcia?

Online redakcie st minimalistické a I'udia multifunk¢ni. Jeden ¢lovek si ¢asto robi fotografa, kameramana aj
editora. Tému si najde, ¢lanok napise a neraz ho aj uverejni na socialnu siet média. Cim v$estrannejsi niekto
je, tym lepsie. To delenie je v mnohych pripadoch vel'mi jednoduché a dvojaké - séfredaktor, ktory ma pod

sebou urcité mnozstvo redaktorov. Takto, napriklad, funguju Topky.sk.
10. Ako vidite svoju profesiu o 10 rokov?

Eventudlne prestanu byt noviny vyhodné a ndklad bude postupne klesat. Je to sice kruté, ale I'udia, ktor{
dnes ¢itaju noviny, tu nebudu vecne a sicasna generacia uz nie je printova. Nepoznam jediného rovesnika,
ktory by si tla¢ kupoval. Citatelia novin vymrt a print s nimi. Zostani maximalne magaziny a ¢asopisy, ale
nie denna tlac. Ja som bol odjakZiva najma webovy ¢lovek, takZe mne to vyhovuje. Ak 0 10 rokov stale budem
v médiach, zrejme to bude len v ramci onlajnu. Ale aj ten sa meni, firmy ¢oraz viac Spekuluji nad tym, aké

témy monetizovat a zapajat’ reklamu ¢i marketing. Ked’ noviny vymru, nahradi ich online, ale ten bude
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musiet’ financne zastdpit aj tie noviny. Staci si vSimnut sicasny trend nativnych ¢lankov, ktoré kedysi

neboli.

PRILOHA F - Rozhovor Lubos G.
Meno a priezvisko: Lubo$ Gregus
Vek: 25

Vzdelanie: 2. vysokoskolské

1. Vyuzivate vo svojej profesii skiisenosti a schopnosti, aj nenovinarske, ktoré ste nadobudli urcitou

formou vzdelavania?

Ano

2. AKké schopnosti okrem pisania novinarskych textov st nevyhnutnostou pri praci s internetovymi

médiami?

Vediet selektovat pravdivé a nepravdivé informacie; logické myslenie; vidiet suvislosti medzi jednotlivymi

javmi; schopnost kriticky premyslat

3. Dba vasa redakcia na dovzdelavanie v odbore a rozsirovanie vasich schopnosti? Ak ano, akym

sposobom?

Kurzy cudzich jazykov, konzultacie s hlasovym pedagdgom, pravidelné feedbacky

4. Na akej pracovnej pozicii aktualne pdsobite?

Redaktor zahrani¢ného spravodajstva

5. V ¢om je odlisny postup tvorby Zurnalistickych obsahov na internete od printovych? Priebezna

periodicita, Ziadne uzavierky

6. Myslite si, Ze na onlinovych Zurnalistov st kladené odlisné naroky ako na printovych? Ak ano v

com?

Musia sa vyznat' do viacerych oblasti - nie st Uplne Specializovany na ekonomickych, Sportovych a pod.;
musia ovladat programy na strihanie videi, zvukov, ipravu fotografii a pod., musia vediet posudit kvalitu

ako textovych, tak aj auditivnych, vizualnych alebo audiovizualnych obsahov
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7. Vnimate vprofesii internetového novinara rozdiely medzi ,Llaikom“ anovinarom

s masmedialnym/Zurnalistickym vzdelanim?

Laik ide po témach, ktoré sa ho osobne dotykaju a prinasa velmi subjektivne informacie, zatial' co
vysStudovany novinadr sa vie od témy odosobnit a priniest informacie, ktoré zaujmu vacSie mnozstvo

recipientov

8. Ak mate moZnost porovnat, aké si primarne odlisnosti printovej a onlinovej redakcie? Co

vnimate ako najvacsiu vyhodu onlinovej redakcie?

V onlinovej redakcii nie st uzavierky, je tu priebezna periodicita a v pripade pochybenia (napr. gramaticka
chyba) je mozné ho ihned’ opravit, zatial' ¢o vo vytlacku periodika to nie je mozné; vyhodou je, Ze aj napriek
tomu, ze ide o priebezné postovanie ¢lankov, resp. obsahov na internet, ni¢ sa nestane, ked' ho publikujete

o 5 mintt neskor, ako ste povodne chceli - t.j. je tu pocas dna stale rovnaka atmosféra
9. Na aké pozicie je ¢lenena onlinova redakcia?

Zavisi od konkrétnej redakcie

10. Ako vidite svoju profesiu o 10 rokov?

Ked'Ze stale viac sa zacina hovorit o robo-zZurnalistike a robo-zZurnalistoch, je vysoka pravdepodobnost, Ze

7

nebude potrebné mat onlinovych redaktorov a opat sa do popredia dostant ,tradi¢ni“ printovi redaktori

PRILOHA G - Rozhovor Viera H.

Meno a priezvisko: Viera H.
Vek: 33

Vzdelanie: Zurnalistika, Univerzita Komenského

1. Vyuzivate vo svojej profesii skiisenosti a schopnosti, aj nenovinarske, ktoré ste nadobudli urcitou

formou vzdelavania?
VyuZzivam najma jazykové zrucnosti.

2. Aké schopnosti okrem pisania novinarskych textov si nevyhnutnostou pri praci s internetovymi

médiami?

e cudzie jazyky pre rychle ziskanie ¢i overenie informdcii, praca so zahrani¢nymi médiami, socidlnymi

sietami
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e IT zrucnost, obsluha PC, socidlnych sieti
e gramatickd a Stylistickd samostatnost’

e osobnostné predpoklady ako preciznost, schopnost vyjadrit sa koncentrovane, rychlost v

rozhodovani, ¢o je ddlezité

3. Dba vasa redakcia na dovzdelavanie v odbore a rozsirovanie vasich schopnosti? Ak ano, akym

spo6sobom?

Nie.

4. Na akej pracovnej pozicii aktualne posobite?

P6sobim ako redaktor a editor online oddelenia, pokryvam aj regiondlne dianie v hlavnom meste.
5. V ¢om je odliSny postup tvorby Zurnalistickych obsahov na internete od printovych?

V zdsade sa neliSia. Podla mo6jho nézoru je vsak treba rozliSovat, o aky vystup ide. Pri webe ide o rychle
dodanie informacie, ktora byva stroha a postupne sa rozsiruje. Kdezto print zo svojej podstaty obsahuje uz

ucelené spravodajstvo.

6. Myslite si, Ze na onlinovych Zurnalistov sti kladené odli$né naroky ako na printovych? Ak dno v

c¢om?

Musia ovladat gramatiku a Stylistiku, kedZe texty niekedy neprechddzaju jazykovou korektiirou. Musia byt
neustdle v strehu a mat Siroky zdber, orientovat' sa vo viacerych témach. Aj online redaktor méZe pisat iba
o politike/zdravotnictve..., ale online editor sa musi zbeZne orientovat aj v kauze unosu Vietnamca aj vo

vladnej krize v Rakusku.

7. Vnimate vprofesii internetového novinara rozdiely medzi ,laikom“ anovinarom

s masmedialnym/Zurnalistickym vzdelanim?

Obrovsky. NajbeznejSim nedostatkom pri editoroch je neschopnost vyhodnotit délezitost informécie a pri
redaktoroch nelogicka nespravodajska stavba textu. Stretdvam sa aj s urcitou lahostajnostou, ktorti v sebe
nenovindri maju, ked’ im chyba akysi pocit naliehavosti, preco je déleZité spravu podat rychlo a presne, byt

prvy v informovani, mat exkluzivny zdroj...

8. Ak mate moznost porovnat, aké sii primarne odli$nosti printovej a onlinovej redakcie? Co vnimate

ako najvacsiu vyhodu onlinovej redakcie?

Online musi vydat’ spravu s ¢o mo#no najviac informaciami hned, nasledne ju dopiia, aktualizuje. Online
pracuje v podstate neustadle - pokryva domov aj zahranicie. Print ma uzavierku podvecer a dovtedy méoze

text skladat.
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9. Na aké pozicie je ¢lenena onlinova redakcia?

U nds su to okrem riadiacich pracovnikov editori a redaktori. Editori pracuji v sluzbach neustdle,

monitoruju dianie, agentury, zahranicie... Redaktori zvycajne pracuju na autorskych textoch.

10. Ako vidite svoju profesiu o 10 rokov?

Neviem to odhadnut. Vzhladom na rychly vyvoj technolégii, trendov aj legislativy.
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INSTAGRAM AKO PREFEROVANA KOMUNIKACNA PLATFORMA
A JEHO TEORETICKA REFLEXIA

Kristina Martonovd, Vladimira Hladikovd

ABSTRAKT

Prispevok sa zaobera problematikou socidlnych sieti so Specifickym dérazom na Instagram ako jednu
z najpreferovanejsich komunikac¢nych platforiem stcasnosti a ma charakter teoretickej Studie. Prispevok sa
vuvode orientuje na reflexiu zakladnych teoretickych vychodisk suvisiacich s pertraktovanou
problematikou. Taziskom je druha kapitola orientujica sa vylu¢ne na socidlnu siet’ Instagram, jej vznik,
vyvoj, Specifikd, charakter komunikacie a d'alie suvislosti. V zavere prispevok poukazuje, aky vplyv ma

platforma na pouzivatel'ov, s dérazom na jej konzekvencie.
KI'icové slova: Instagram, kyberpriestor, komunikacia, stories, hashtag, socialne siete.

ABSTRACT

The contribution deals with the issue of social networks with a specific emphasis on Instagram as one of the
most preferred communication platforms of the present time and has the character of a theoretical study.
In the introduction, the contribution focuses on the reflection of the basic theoretical background related to
the contracted issue. The focus is on the second chapter focusing exclusively on the social network
Instagram, its origin, development, specifics, character of communication and other connections. In
conclusion, the contribution shows the impact of the platform on users, with an emphasis on its

consequences.
Keywords: cyberspace, communication, instagram. stories, hashtag, social networks.

1 KYBERPRIESTOR

Pojem kyberpriestor prvy krat pouzil americky sci-fi autor William Gibson v roku 1984 vo svojom
diele Neuromancer. Hl'adal meno, ktoré opisuje jeho viziu globalnej po¢itacovej siete, spaja vSetkych l'udi,
stroje a zdroje informacii vo svete a prostrednictvom ktorého sa ¢lovek moéze pohybovat ako cez virtualny
priestor. M6zeme ho definovat ako virtualny pocitacovy svet, ktory sa pouZziva na vytvorenie pocitacovej
siete na ul'ahcenie online komunikacie. Inymi slovami, je to svet informAcii prostrednictvom internetu.
Oxford English Dictionary oznacuje ako cyberspace pomyslené virtuadlne prostredie, v ktorom prebieha
komunikacia prostrednictvom tzv. novych - sietovych médii. Do tychto médii patria najmodernejsie
komunikac¢né technoldégie ako je pocita¢, mobilny telefén, tablet, email, chat a podobne. Medzi

najvyraznejsie znaky kyberpriestoru ako takého, je prekonavanie Casu a priestoru.! Podl'a V. Komarovej

1IKOMAROVA, V.: Clovek v sieti. PreSov : Vydavatel'stvo PreSovskej univerzity, PreSovska univerzita v PreSove, 2018. s. 12. ISBN 978-
80-555-2169-5
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Jtento virtudlny fenomén redukuje na tzv. globdlne mesto, v ktorom nendjdete ani geografické, ani kultiirne
hranice.”? Tuto myslienku mdzeme chapat tak, Ze kyberpriestor je prostredie pre kazdého z nas na svete,
kto ma technické prostriedky a pripojenie k internetu a hlavne musi byt digitalne gramotny.
Kyberpriestor, teda prostredie internetu ma vyrazny vplyv na 'udské spravanie. Internet je miesto,
kde sa vela l'udi sprava uplne odliSne nez v skuto¢nom zivote, o mdzZe mat aj pozitivne ale aj negativne
nasledky. Medzi najpritazlivejSie komunika¢né platformy na internete st socidlne siete, ako napr. Facebook.
V sti¢asnosti nahravaju jeho registrovani pouzivatelia viac ako 10 miliénov fotografii kazdi hodinu, zhruba
trimiliardkrat denne zanechavaju pouZzivatelia digitalnu stopu vloZenim komentara alebo stlacenim tlacidla
»paci sa mi to“, podl'a ¢oho mozu spoloc¢nosti zistovat a analyzovat aké preferencie pouzivatelia maju. 3
Vesely tvrdi, Ze ,kyberpriestor vredlnom svete neexistuje. Existuje len v naSich hlavdch.

V predstavdch. Nachddza sa tu neuveritelne vela informdcii.“*

1.1 Socidlne média

Socialne média su najbeznejSim sposobom komunikicie medzi mladymi I'udmi v sticasnosti.
V dnesnej dobe maju socidlne média obrovskd moc. Socidlne média su digitalne média, ktoré zahfnaja
internet, komunika¢né kanaly mobilnych zariaden{ a nastroje, ktoré dokazu medzi sebou navzajom zdiel'at
nazory, myslienky a obsah. Ako uz z nazvu vyplyva, socidlne média buduji komunity a siete a podnecuju ich
pouzivatel'ov k tcasti, interakcii a zdiel'aniu. >

Podla Andreasa Kaplana a Michaela Haenleina su socidlne média oznaCené za ,skupinu
internetovych aplikdcii vybudovanych na ideologickych a technologickych zdkladoch Webu 2.0, ktoré
umoZnuju tvorbu a vymenu uZzivatel'sky-generovaného obsahu.” ©

Taktiez slizia na zdruZovanie a rozvijanie spoloc¢enskych kontaktov. Vyhoda socialnych médii je, Ze
kazdy registrovany pouzivatel si vie vytvarat, upravovat alebo komentovat svoj vlastny obsah.
Pouzivatel'om teda poskytuju obrovsky priestor pre kreativitu, seba-rozvoj, napady, ktoré sa vel'mi I'ahko
a rychlo siria medzi ostatnymi pouzivatelmi. Socialne média st nadradené nad socidlnymi sietami, pretoze
zahfnaju aj blogy, wiki stranky, chatovacie miestnosti (napr. Pokec), Social Bookmarking (stranky
umozilujice preberat obsah a hlasovat, napr. Digg) a pod.”

Hlavné platformy socialnych médii:

2KOMAROVA, V.: Clovek v sieti. PreSov : Vydavatel'stvo PreSovskej univerzity, PreSovska univerzita v PreSove, 2018. s. 12. ISBN 978-
80-555-2169-5

3KOMAROVA, V.: Clovek v sieti. PreSov : Vydavatel'stvo PreSovskej univerzity, PreSovska univerzita v PreSove, 2018. s. 28. ISBN 978-
80-555-2169-5

+VESELY, M.: V bubline internetu. Bratislava: Miro Vesely, 2019. s. 19. ISBN 978-80-570-1012-8

s ADAMIK, R.: Socidlne média a ich platformy. [online]. [2019-10-08]. Dostupné na: https://budmanazer.sk/socialne-media-a-ich-
platformy-2/

6 BEDNARIK, ].: Mikroblogovacia sluzba twitter a jej vyuZitie v marketingovej praxi. Vydanie: prvé. Trnava : UCM v Trnave, 2010. s. 10.
ISBN 978-80-8105-204-0

7 DRZIKOVA, D.: Socidlne média vs socidlnesiete. [online]. [2019-10-08]. Dostupné na: http://blog.media4.sk/socialne-media-vs-
socialne-siete.--12#.Xe0]60hKg2x
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Socialne siete: su to zakladné platformy pre interakciu medzi 'ud'mi. Najznamejsie socialne siete s napr.
Facebook, Instagram, LinkedIn a Google+;

Socialne spravodajstvo: v tejto dobre uz takmer vSetky noviny a magaziny, vlastnia svoje online podoby.
Citatelia si tak vedia rychlo a aktualne preéitat nové spravy;

Socialne blogy: Odborné blogy, ktoré moézu vybudovat stratégiu pre socidlne média jednotlivych
spolocnosti, su to napr. Wordpress, Blogspot;

Socidlne komunity: su to nezavislé fora, ktoré su stcastou hlavnych stranok, no st zamerané na
zhromazd'ovanie urcitej podskupiny l'udi. Vd'aka socialnym komunitam si teda mézu spoloc¢nosti vytvorit
vlastnad komunitu;

Socialny zakaznicKy servis: si to fora spoloénosti zamerané na zakaznicku podporu. Coraz popularnejsia
moznost zakaznikov. V pripade problému sa m6zu obratit na zakaznicky servis spolocnosti. Plati, Ze dobry
zakaznicky servis predava;

Socialne vzdelavanie: Ide hlavne o platformy ako Answers, Quora a podobne. Tieto platformy vysvetl'uja
navstevnikom ako a akymi produktami moézu vyriesit svoj problém, o skryva znacny podnikatel'sky
potencial. Do tejto kategdrie patri aj Wikipedia;

Socialny streaming: Ide o média, ktoré sa zameriavajui na streamovanie = vysielanie videi, fotografii alebo

podcastov. Patri sem napr. Pinterest, Spotify. 8

1.2 Socialne siete

Socialne siete predstavuju webové stranky, ktoré v sticasnosti patria k fenoménom. Vd'aka nim
vieme komunikovat medzi sebou. Registrovanym ¢lenom umoznuju zdiel'at medzi sebou audiovizualne,
multimedialne a textové spravy s najblizsimi, rodinou a priatel'mi. Okrem zabavy nam vedia socialne siete
poskytnat aj mnozstvo informacii, ktoré potrebujeme v Skole ¢i v praci. Socidlne siete st prepojené
s ¢cimkol'vek na internete a funguju tiez ako vyhl'adavace. Tento fenomén sa snazi v sicasnosti vyuzit ¢oraz
viac a viac firiem, ktoréto vyuZivaji na propagovanie vlastnej zna¢ky, produktu alebo sluzby. Sanca, Ze I'udia
najdu a pridu na stranku na socialnej sieti je vyssia, ako by ju hl'adali cez klasicky web. NajlepSie je mat web
prepojeny aspoil s jednou socidlnou sietou.?

Socialne siete plnia hlavne komunika¢nt funkciu. Pouzivatel' si prostrednictvom profilu na
socialnej sieti vytvara konkrétny spolocensky priestor, kde moze zdielat’ r6znorodé informacie nielen
o sebe a svojom Zivote, ale mdZe ho vyuzivat aj na komunikaciu a travenie svojho vol'ného casu. 10

Facebook - najnavstevovanejSou a najznamejSou socialnou sietou na svete je Facebook. Tuto
socialnu siet zalozil Student psycholégie, z americkej Harvardovej univerzity Mark Zuckerberg. Facebook

spustil vo svojej internatnej izbe 4. februara v roku 2004. Mala pomoct’ Studentom Harvardu l'ahsie sa

8 ADAMIK, R.: Socidlne média a ich platformy. [online]. [2019-10-08]. Dostupné na: https://budmanazer.sk/socialne-media-a-ich-
platformy-2/

9Najlepsiesocidlnesietepre SEO. [online]. [2019-10-12]. Dostupné na: https://www.digitalpylon.com/sk/ktore-socialne-siete-su-
najlepsie-pre-seo/

10KOMAROVA, V.: Clovek v sieti. Pre$ov : Vydavatel'stvo PreSovskej univerzity, PreSovska univerzita v Prefove, 2018. s. 57. ISBN 978-
80-555-2169-5
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spoznat azdielat Studijné materiadly. V stcasnosti vSak uZz sluzi pouZzivatelom ako centrum pre
komunikaciu, zdiel'anie fotografii a videf ale aj pre sledovanie obsahu na vSetkych ostatnych weboch. Mozno
preto, sa stal najobltibenejSou komunikacnou platformou vSetkych cias. 11 Vsucasnosti je pocet
registrovanych pouzivatelov na Facebooku viac ako 2,45 miliardy a kazdym dnom toto Cislo sttpa.l?
Facebook sa stal miestom, kde si miliény l'udi tvoria vlastné nazory na svet a podl'a ktorého sa mézu
rozhodovat. Bezny pouzivatel na newsfeede (domovskej stranke) uz ddvno nevidi len fotografie a novinky
zo Zivota kamaratov, ale aj reklamu a sponzorované odkazy ¢i odkazy na clanky z r6znych médii. Facebook

sa pre mnohych stal tym, ¢im boli eSte pred desiatimi rokmi televizne spravy alebo spravodajské weby. 13

Obrazok 1: Logo: facebook.com
Zdroj: Iconfinder, Dostupné na:

https://www.iconfinder.com/icons/4696481 /facebook logo media network new 2019 social square ic

on

Youtube - je online verejnda komunikacna stranka. Ide o druhy najvac¢si vyhl'adavac¢ na svete
azaroven sucasne patri k najnavsStevovanejsSej platforme na zdielanie videi na internete. Umoziuje
registrovanym pouzivatelom nahravat pre verejnost vided na pozeranie. Pouzivatelia vedia zdielat svoj
vlastny obsah a nazory. VSetky uverejnené vided na webe YouTube si mdze zobrazit ktokol'vek, kto navstivi
tuto stranku. YouTube zalozili zamestnanci Paypalu: Jawed Karim, Steve Chen a Chad Hurley a prvy krat bol
uvedeny na trh v roku 2005. # Pristup na YouTube ma ktokol'vek, kto ma pocitat alebo mobilné zariadenie,
na ktorom ma pripojenie na internet. Tato platforma je k dispozicii v takmer kaZdej krajine a vo viac ako 50
réznych jazykoch. YouTube je najviac populdrny medzi mlad$imi I'ud'mi, ktori uprednostiiuju okamzity
obsah videa pred tradi¢nou televiziou. Mnohi ho pouzivaji na zdbavné Gcely, na video navody, na sledovanie
najnovsich hudobnych videi, na sledovanie filmov ¢i seridlov a este ovel'a viac. YouTube je uz vo vlastnictve

spoloc¢nosti Google, takzZe na vytvorenie uctu YouTube potrebujete iba ucCet Google. Tato socidlna siet je

11 BLAZEK, Z.: Vznik a historie Facebooku. [online]. [2019-10-18]. Dostupné na: https://www.zdenekblazek.cz/vznik-a-historie-
facebooku

12CLEMENT, ].: Facebook: number of daily active users world wide 2011-2019. [online]. [2019-10-18]. Dostupné na:
https://www.statista.com/statistics /346167 /facebook-global-dau

13 SNIDL, V.: Pravda a lo# na Facebooku. Bratislava : N Press, s.r. 0., 2017. s. 8. ISBN 978-80-972394-4-2

“Everything You Need To Know About YouTube. [online]. [2019-10-25] Dostupné na: https://www.social4retail.com/everything-to-
know-about-youtube.html
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druhym najvacsim nastrojom na vyhl'adavanie na svete, hned’ za uz spominanym Googlom. 1> YouTube ma

celkovy pocet az 2 miliardy aktivnych pouzivatel'ov na celom svete.16

Obrazok. 2: Logo: youtube.com

Zdroj: Cordcuttersnews, Dostupné na: https://www.cordcuttersnews.com/did-you-know-cord-cutters-

news-has-a-youtube-channel-please-help-us-reach-135k-subscribers/

Twitter - patri k jednym z najpopularnejsich socialnych médii v sucasnosti. V Sirokej palete sluzieb
ho zarad'ujeme k tzv. mikroblogom. Mikroblogovanie je forma publikovania v podobe kratkych textov,
sprav, videi alebo fotografif. Dizka jednotlivych sprav je obmedzena na 140 znakov. Obsah mikroblogu je
podmieneny jeho minimalistickym charakterom. Twitter pripomina viac ind internetovu sluzbu - chat nez
blog. Na rozdiel od Facebooku je Twitter otvoreny. Znamena to, Ze pristup k pouzivatel'skému uctu na
Twitteri je verejny, a na jeho ,navstevu“ sa nevyzaduje Ziadna reciprocita, dokonca ani jeho registracia.
Ktokol'vek si mo6ze obsah t¢tu niekoho iného pozriet. Server Twitter bol zaloZeny v roku 2006 Ameri¢anom

Jackom Dorseyom.1” Mesac¢ne ho navstivi takmer 336 miliénov unikatnych navstevnikov.18

Obrazok 3: Logo: Twitter.com

Zdroj: Davda, Dostupné na : https:

WhatsApp - zarad'uje sa medzi najoblibenejsie aplikdcie na svete, ktoré slizia na odosielanie
textu a hlasovych sprav. Specializuje sa na zasielanie sprav medzi platformami bezplatne. Tato aplikacia
vyuziva mobilné alebo Wi-Fi pripojene k mobilnému zariadeniu na ul'ahcenie posielania sprav a hlasového
hovoru, komukolvek na svete. Umoziiuje ndm telefonovat, odosielat a prijimat spravy, dokumenty,
fotografie a videa. Cela aplikacia funguje zadarmo, bez akychkol'vek poplatkov, pretoZe funguje cez mobilné
data alebo Wi-Fi. Na to, aby si medzi sebou pisali alebo telefonovali dvaja I'udia navzajom, nemusia vlastnit

rovnaku znacku telefénu. Aplikacia funguje s telefonom, ktory ma Android, i0S, ale aj Windows systém.

15 MOREAU, E.: What Is YouTube?How Do I Use It?, [online]. [2019-11-03]. Dostupné na: https://www.lifewire.com/youtube-101-
3481847
16 WARNER, A.: Which Social Media Platform Has the Most Users?. (2020 DISCUSSION), [online]. [2019-11-03]. Dostupné na:

https://www.websiteplanet.com/blog/social-media-platform-users

17 BEDNARIK, |.: Mikroblogovacia sluzba twittera jej vyuZitie v marketingovej praxi. Vydanie: prvé. Trnava : UCM v Trnave, 2010. s. 23.
ISBN 978-80-8105-204-0

1BAHLGREN, M.. 40+ TWITTER STATISTICS & FACTS FOR 2020. [online]. [2020-01-20]. Dostupné na:

https://www.websitehostingrating.com /twitter-statistics
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Pontka moznost si vytvorit skupinu viacerych I'udi a nasledne tak viest aj skupinovy videohovor, ktory
umoznuje naraz volat az so Styrmi I'ud'mi.!® WhatsApp vytvorili v roku 2009, dvaja byvali zamestnanci
spolo¢nosti Yahoo - Brian Acton aJan Koum. Mesatne ma viac ako 1,5 miliardy pouzivatelov v 180

krajinach na svete. 20

Obrazok 4: Logo: whatsapp.com

Zdroj: Google play, Dostupné na : https://play.google.com/store/apps/details?id=com.whatsapp&hl=sk

2 INSTAGRAM

V sucasnosti je Instagram jednou z najvacsich anajpouzivanejsich socidlnych sieti. Umoziuje
pouzivatelom zdiel'at fotografie a videa. Tato platforma sluzi ako informacny a komunikac¢ny kanal pre viac
ako jednu miliardu pouzivatel'ov na celom svete. V dnesnej dobe Instagram predstavuje mocny nastroj na

.....

alebo doplnok komunikacie.

2.1 Vznik a vyvoj Instagramu

Instagram je v ramci socidlnych médii najvac¢Sou rasticou platformou. Pre operacny systém iOS
bola aplikacia vydana prostrednictvom iTunes AppStore diia 6. oktébra 2010. Neskor, diia 3. aprila 2012 si
ju mohli stiahnut uz aj pouzivatelia operacného systému Android, cez Obchod Google Play. Zalozili ho Kevin
Systrom a Mike Krieger v San Franciscu. 2! Kevin Systrom je americky pocitacovy programator a podnikatel.
V roku 2006 ukoncil Stadium na Stanfordskej univerzite s bakalarskym titulom, v odbore manazérska veda
astrojarstvo. Hned po skonceni Stidia sa zamestnal v spolocnosti Google, ako spolupracovnik
produktového marketingového manazéra a riadil funkcie Google Kalendara, Gmailu, tabuliek, dokumentov
aroznych dalsich produktov spolo¢nosti. Neskor spolo¢nost’ opustil a stal sa novym spolupracovnikom
spolo¢nosti ,Nextstop“. Nasledne sa stretol so zakladatel'mi kapitdlovych investi¢nych spolo¢nosti
»~Andreessen Horowitz“ a ,Baseline Ventures“. Tym predstavil svoj ndpad - aplikaciu ,,Burbn®. Tato
aplikacia mala pouzivatelom umoZznit hlasenie svojej polohy.22 Nakoniec spolo¢nost’ ,Burn“ vytvoril
Kevin Systrom s Mikom Kriegerom, s ktorym vytvoril prvd redlnu verziu aplikacie. ,Burn“ ponukal

niekol'’ko funkcii naraz, od chcek-inov a planovania az po nahravanie fotografii a ziskavania bodov za

19 DOVE, ].: What is Whatsapp?. [online]. [2019-12-01]. Dostupné na: https://www.digitaltrends.com/mobile /what-is-whatsapp/
20 MANSOOR, [I: WhatsApp Revenue and Usage Statistics. (2019), [online]. [2019-12-01]. Dostupné na:

https://www.businessofapps.com/data/whatsapp-statistics

21ROUSE, M.: Instagram. [online]. [2019-12-06]. Dostupné na: https://searchcio.techtarget.com/definition/Instagram

22Kevin Systrom Biography.[online]. [2019-12-07]. Dostupné na: https://www.thefamouspeople.com/profiles/kevin-systrom-

6222.php
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travenie casu s kamaratmi. Vel'mi rychlo sa vSak ukazalo, Ze aplikacia sa prili$ nelisSi od ostatnych na
trhu, a preto sa rozhodli, Ze odobert vSetky funkcie okrem nahravania fotografii, komentovania
a funkcie tlacidla ,like“. Aplikacia preto dostava novy nazov ,Instagram®, pretoze 'udia posielaju akysi
,okamzity (instant), telegram®. 23 Do jedného mesiaca od spustenia Instagramu, mala tato aplikacia
priblizne 1 milién pouZivatelov. Popularita tejto aplikdcie bola takd obrovska, Ze v roku 2012 ju
spolo¢nost Facebook kupila za 1 miliardu dolarov. V sti¢asnosti ma Instagram priblizne 1 miliardu
aktivnych pouzivatel'ov mesacne. Kevin Systrom zastava funkciu generalneho riaditel'a spolo¢nosti

Instagramu, zatial co Mike Krieger je technickym riaditel'om spolo¢nosti. 24

2.2 Fungovanie Instagramu

Instagram funguje na principe uverejilovania fotografii a videi, ktoré sa nasledne selektuju podl'a
toho, Co sa najviac pouZzivatel'ovi paci, a ktoré st najsledovanejsie. Tato socialna siet ponuka kazdy jeden
den iné fotografie, s inymi zazitkami, pocitmi a emo6ciami. Vel'mi dolezita je interakcia medzi pouzivatel'om
a jeho sledovatel'mi, s ktorymi sa je mozné ,spojit“ na zaklade ,lajkovania“, odpovedanim na ich komentare,
alebo oznacovanim v prispevkoch. Dal$im déleZitym faktorom je pravidelnost. Instagram predstavuje
dlhodobu aktivitu, na ktorej je potrebné sa podielat. Udrziavat kontakt so svojim publikom je vel'mi
zasadné, ¢i uz prostrednictvom klasickych postov alebo ,stories”. Stories su pribehy, ktoré predstavuju
fotografie a videa. Umoziuju pouzivatel'ov tento obsah zdiel'at na 24 hodin.

Instagram je v sucCasnosti najvacsia socialna siet pre zdiel'anie fotografii a kratkych videi, ktort je
mozné naplno pouzivat len cez mobilny telefén. Potrebné je teda stiahnutie aplikacie cez Google Play pre
mobilné telefény s operacnym systémom Android, a pre operacny systém iOS, cez AppStore. Stiahnutie
Instagramu je zadarmo, je potrebné mat' len pripojene na siet wi-fi alebo na mobilné data. Webovt podobu
ma len ciasto¢nu. Fotografie a videa sa mozu nahrat’ a zdiel'at len prostrednictvom mobilného zariadenia,
¢o na webe mozné nie je. Po stiahnuti aplikacie je potrebné si zalozit ticet = urobit si vlastny profil.
Registrovat’ sa je moZné prostrednictvom e-mailu alebo uctu na Facebooku. Ak sa pouZivatel zaregistruje
cez Facebook, Instagram mu po prihlaseni ponikne na vyber z priatel'ov na Facebooku, aby ich zacal
sledovat. Instagram je mozné tieZ prepojit s u¢tom na Facebooku a nasledne tak zdiel'at obsah na oboch
socialnych sietach sucasne. Kazdy, kto ma vytvoreny ucet na Instagrame, moze zverejnovat fotografie
a videa, ktoré sa zobrazia na jeho profile. VSetci sledovatelia budi méct uverejnené fotografie a videa vidiet,

komentovat' a ,lajkovat*. Sledovatel'ov = followerov, m6Zeme prirovnat k priatelom na Facebooku.25

23 PTACEK, M.: Jak vznikl a ndsledné uspél Instagram, jehoZ hodnota se dnes odhaduje na 35 miliard dolart?. [online]. [2019-12-07].

Dostupné na: https://www.czechcrunch.cz/2015/07 /jak-vznikl-a-nasledne-uspel-instagram-jehoz-hodnota-se-dnes-odhaduje-na-

35-miliard-dolaru/

24Kevin Systrom Biography. [online]. [2019-12-07]. Dostupné na: https://www.thefamouspeople.com/profiles/kevin-systrom-

6222.php
25KRASNOFF, B.. Instagram 101:How to get started with Instagram. [online]. [2020-02-27]. Dostupné na:

https://www.theverge.com/2020/2/27 /21156337 /instagram-basics-install-account-username-settings-get-started-how-to
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2.2.1 Pouzivatel'sky profil

Profil na Instagrame je vel'mi dolezity, pretoZe na zaklade neho sa l'udia rozhodnu, ¢i budu
konkrétny profil sledovat alebo nie. Je to priestor na to, aby ¢lovek mohol ukazat, kym vlastne je a ¢o ho
zaujima, a znazortiuje o ¢loveku jeho osobnii galériu. Cim kraj$i, zaujimavejsi obsah pontika profil, tym viac
publikum zaujme. Cielom je vytvorit povedomie a zapdsobit na sledovatel'ov = followerov*“ tak, aby klikli
na tlac¢idlo ,follow*“. Zakladom kazdej dspeSnej komunikacie je vhodne zvolena stratégia. Komunikaciu je
vhodné planovat. Naplanovat si, kedy je najvhodnejsi ¢as uverejnit’ post, aky popis k nemu pridat alebo ako
farebne fotografiu upravit. Na firemnom tcte, Instagram pontka Statistiky, ktoré detailne ukazu, kedy su
sledovatelia najviac aktivni.

Bio je Cast pod pouzivatel'skym menom na profile, kde sa kazdy pouzivatel moze odprezentovat
jeho zakladnymi tdajmi o nom, aby ostatni pouZivatelia vedeli, kto to je, Co robi alebo ¢o ho zaujima. Popis
by mal byt vel'mi stru¢ny a vystizny, aby zaujal. Vel'a pouZzivatel'ov si piSe do popisu vlastné motto alebo
citat, ktory vie o danom ¢loveku vela povedat. Taktiez, je vel'mi obl'ibené pisat do Bio mesto, odkial
pouzivatel pochadza, kol'ko ma rokov alebo kde Studuje.

Profilova fotografia je asi najdolezitejsi prvok profilu, pretoze ti pouzivatelia vidia vacsinou ako
prvu. Je vhodné mat seri6znu fotografiu tvare. Na zaklade profilovej fotografie si sledovatelia profil mézu
zapamatat. Predstavuje akysi obal obsahu.

V popise profilu je moznost uverejnit link. Je to jediny klikatelny link, ktory je moZny na celom
Instagrame uverejnit. PoZivatelia odkazuja na link, napr. vided na YouTube z ich vlastnej tvorby, alebo na

Vv

¢lanky, blogy a iné. Je to mozZnost ako zviditelnit svoju tvorbu a dosiahnut’ tym vac¢si dosah.26

2.2.2 Obsah

Hlavné médium, ktoré tvori obsah st fotografie a videa. Hlavnym ciel'om komunikéacie st vizualne
pritazlivé fotografie. Instagram je platforma, ktord je kreativna a ponuka moZnost sa vyhrat a tvorit.
Komunikacia nie je len ojednej ¢i dvoch vydarenych fotografidch. Publikum ma potrebu neustale
sledovat’ nové posty, chce sledovat’ pribeh prostrednictvom fotografii a videi. Cim viac aktivny pouZivatel
je, tym viac sa jeho ponuka fotografii stane skvelym obrazkovym didarom a jeho sledovatel'ska zakladna sa
rozrastie. Kvalitny obsah je zdkladom pre tuspech. Fotografie a vided maja vizualny charakter, vd’aka
ktorému je vyssi potencial zaujat'. 27

Na vytvorenie dokonalych fotografii uz v sticasnosti nie je potrebny drahy fotoaparat, ale dolezita
je tvoriva dusa a cit pre detail a farby. DoleZité je stanovenie ciel'u. Fotografia pre sledovatel'ov predstavuje

vyjadrovaci prostriedok, ktory vystihuje pouzivatel'ov profil. Snimka moéze v sledovatel'ovi vyvolat rézne

26[nstagram pro zaldtecniky? Mdme tu ndvod pro Instagram, pokud ho postrddate. [online]. [2019-12-09]. Dostupné na:

https://365tipu.cz/instagram-pro-zacatecniky-mame-tu-navod-pro-instagram-pokud-ho-postradate/

27Instagram manudl I1l. Jako komunikovat’ na Instagrame.[online]. [2019-12-09]. Dostupné na:https://www.kremsa.sk/instagram-

manual-iii-ako-komunikovat-na-instagrame/
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pocity a myslienky - méZe ho prekvapit, nahnevat’ alebo pote$it. Uspe$ny obsah je plny réznorodych,
originalnych fotografii. 28

Uspesnost profilu na Instagrame je priamo zavisla na kvalite zdiel'anych fotografif a videi. Ked'Ze
tato socidlna siet je primarne zamerana na vizualnu zlozku obsahu, nie je moZnost hlavné informacie

zverejnit len v Cistej podobe textu. Hlavna informacia/sprava musi byt obsiahnuta v zdiel'anej fotografii. 29

2.2.3 Vytvaranie prispevkov

Aplikacia ponuka dve moznosti, ako pridat fotografie alebo videa. Prva moznost je kliknutie na
tlacidlo ,+“ v aplikacii a druhd moZnost je vybrat fotografiu hned z galérie fotografii a nasledne vybrat
moznost zdiel'at na Instagrame. V aplikacif je moznost vytvorit aj kolekciu fotografii, ktora je vhodna az
pre 10 fotografii a videi stucasne. Fotografie je mozné upravit, pridat rozne efekty a filtre, ktoré su
k dispozicii. Po uprave fotografie, je moznost pridat popis, polohu na mape, popripade je mozZnost oznacit
osoby alebo firemné ucty na fotografii. Nasledne sa prispevok uverejni na Instagrame. Sledovatelia mézu na
fotografiu reagovat, a to bud’ oznacenim ,like“, komentovanim alebo zdiel'anim. Tak isto ako u fotografii, je
mozZnost zdiel'at videa. Pre videa v$ak plati jedno obmedzenie v podobe di?ky trvania. Instagramové video
nemoze byt dlhsie ako 60 sekund. Ak vsak video trva viac ako 60 sekund, je tu druhd moznost, ktord
Instagram ponukol len nedavno, v jini 2018. 30

IGTV je aplikacia na pozeranie dlhych a vertikalne formatovanych videi. Skratka IGTV predstavuje
nazov Instagram televizia. Aj ked existuje aj samotna aplikacia IGTV, pouzivatelia ju moZu sledovat aj
v ramci aplikacie Instagram, aby ju od zaciatku jej spustenia mohla pouzivat celad komunita socidlnej siete.
Video sa zacne prehravat ihned’ po otvoreni aplikacie. IGTV ma kanaly, rovnako ako televizia.3! Tvorcom
kanalu moze byt kazdy pouzivatel. Pri kazdom tvorcovi na Instagrame, sa zobrazi jeho vlastny kanal IGTV,
ktory je moZné sledovat. Na rozdiel od klasického videa v poste, je mozZné v aplikacii uverejnit’ video,
ktorého diZka je az 10 mintt. Je tu aj moZnost' zdiel'at video v rozsahu az 60 mintt ale to Zial, len ak vlastnite

Vacsi, overeny ucet Instagramom. Takéto, casovo dlhé video je mozné zdiel'at' len z pocitaca. 32

2.3 PrvKky Instagramu

Na efektivne pouzivanie Instagramu je dolezité mat znalost o celom mechanizmu fungovania. Po
zalozeni Uctu, ktory uz ma zakladné naleZzitosti ako je profilova fotografia, popis v Bio a obsah, je pre

pouZivatel'a vhodné sa orientovat v d'al$ich déleZitych moZnostiach, ktoré tato platforma ponuka. Naucit sa

28CYDOVA, L.: Ako fotit' na Instagram. Bratislava : IKAR, a.s., 2018. s. 12. ISBN 978-80-551-6149-5

29SEMERADOVA, T. - WEINLICH, P.: Marketing na Facebooku a Instagramu. Brno : Computer Press, 2019. s. 111. ISBN 978-80-251-
4959-1

30SEMERADOVA, T. - WEINLICH, P.: Marketing na Facebooku a Instagramu. Brno : Computer Press, 2019. s. 109. ISBN 978-80-251-
4959-1

31 SYSTROM, K: Welcome to IGTV, our New Video App. [online]. [2019-12-17]. Dostupné na:
https://about.instagram.com/blog/announcements/welcome-to-igtv

32ROSTASOVA, L.: Jako nastavit’ Instagram TV?. [online]. [2019-12-17]. Dostupné na: https://blog.riesenia.com/ako-nastavit-
instagram-tv/
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na Instagrame spravne orientovat a pracovat snim, pouzivatelovi pomoéze, aby sa jeho profil stal
popularnejsim a zaujimavej$im pre jeho publikum. Pre pouzivatela je délezité aby poznal jeho mozZnosti
pouzivania, ktoré mézu byt spojené aj s vyhodami ale aj nevyhodami s moznymi rizikami. Na bezpecné
pouzivanie Instagramu je vhodné aby sa pouzivatel vopred zoznamil so zasadami pouzivania udajov a
s podmienkami pouzivania. Komunikacia cez Instagram ponuka vel'a moznosti a prave zakladné prvky ndm
dopomdzu k osloveniu vacésieho mnozstva sledovatel'ov. Na to, aby sme ovladali fungovanie Instagramu, je
dolezité si vysvetlit jeho zakladné ale najdolezitejSie prvky.33

Statistické prvky Instagramu:

Interakcia - pocet zobrazeni profilu pouzivatel'a;

Impresie - celkovy pocet pozreti prispevku pouZzivatel'a;

Dosah - pocet jedinecnych uctov, ktoré videli pouzivatel'ov prispevok.3+

2.3.1 Hashtag

Hashtag patri k najobl'ibenejSim prostriedkom kategorizacie na Instagrame ale aj na inych
socialnych sietach. Predstavuje znacku libry (#), po ktorom nasleduje fraza alebo slovo. M6zeme ho chapat’
ako interny komunikac¢ny nastroj a kanadl, ktory sa pise v popise pod fotografiou = prispevkom.3>Hashtag
slizi teda na oznacenie urcitého slova alebo komunit, znaciek, tém, skupin a pod. Na zdklade neho sa
prispevky filtruji pod urcitd tému. ZjednoduSene je hashtag kltucové slovo. Koncept oznacovania
prispevkov pomocou hashtagov sa zacal v roku 2007, ked navrhar ChrisMessina navrhol, aby pouZzivatelia
socialnej siete Twitter, zacali pouzivat znak libry na oznacenie prispevkov pre skupiny. ChrisMessina sa stal
prvou osobou, ktora zacala pouzivat hashtag na platforme socialnych médii, ktorej ticinky st pocitované na
internete aZ do dnes.36Na vytvorenie hashtagu, je ako prvé potrebné vloZit symbol ,#“ za ktorym si kazdy
moze napisat’ slovo alebo frazu, ktora ma charakterizovat cely prispevok. Ak ide o frazu, medzi slovami
nemozu byt Ziadne medzery. Pre jednoduchsie vyhl'adanie, nepouzivajte tazko pochopitel'né frazy. Plati, ze
ak sa to l'ahko piSe, I'ahko sa hl'ada. Na zaklade hashtagu, si fotografiu bude moct’ najst kazdy, kto ho do
vyhl'adavaca na Instagrame v kolénke ,,0znacenia“ napise.3” Od roku 2017, Instagram ponukol moZnost
hashtag followovat. Ak pouzivatel klikne na tlacidlo sledovat, bude méoct sledovat vsetky prispevky

s konkrétnym oznacenim hashtagu.

33 Instagram pro zacdtecniky? Mdme tu ndvod pro Instagram, pokud ho postrddate. [online]. [2019-12-28]. Dostupné na:

https://365tipu.cz/instagram-pro-zacatecniky-mame-tu-navod-pro-instagram-pokud-ho-postradate/

3#URAM, ] Metriky socidlnychsieti #3: dosah, zobrazenia a frekvencia. [online]. [2019-12-28]. Dostupné na:
https: //www.mediatel.sk/metriky-socialnych-sieti-3/
35CYDOVA, L.: Ako fotit' na Instagram. Bratislava : IKAR, a.s., 2018. s. 20. ISBN 978-80-551-6149-5

36BARBEE, B.: Are you #stocked or #overit? The complete guide to hashtags od social media. [online]. [2020-01-05]. Dostupné na:

https: //www.digitaltrends.com/social-media/what-is-a-hashtag/

37CYDOVA, L.: Ako fotit' na Instagram. Bratislava : IKAR, a.s., 2018. s. 21. ISBN 978-80-551-6149-5
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Obrazok 5 a 6: vyhl'adavanie hashtagu

Zdroj: instagram.com/vlastny profil

Na vybudovanie fanusikovskej zakladne, je vhodné pre pouzivatela pouzivat kl'ic¢ové slova typické
pre jeho cielovia skupinu. Hashtag je pre Instagram vel'mi doleZity nastroj, pretoZe vd’aka nemu pouzivatel
objavuje nové a nové prispevky, ktoré ho zaujimajui. AvSak nie je vhodné pouzivanie viac hashtagov ako je
slov v popise. Na kazdy post je idedlne pouzitie od troch do desat hashtagov.

Instagram ma svoje hranice a preto na jeden post, je mozné uverejnit najviac tridsat hashtagov.
Statisticky prispevky, ktoré pozostavajt aspoii z jedného hashtagu, dosahujii v priemere aZ o 12,5% viac
interakcie ako prispevky bez hashtagov.3® PouZivanie vlastnych hashtagov je skvela prilezitost, ako si
zlepsit vztah s vlastnou komunitou. Na to, aby s Na to, aby sa zauzivali je potrebné ich pridavat pravidelne,
najlepsie pod kazdy prispevok.

Najpouzivanejsie hashtagy v roku 2019, na celom svete boli: #love, #instagood, #photooftheday, #fashion,

#beautiful, #happy, #like4like, #picoftheday, #art a #photography.3°

2.3.2 Stories

Instagram Stories, v preklade pribehy, umoZiiuju pouzivatel'om zdiel'at fotografie a videa na 24
hodin. Je to vel'mi dobra komunika¢na platforma na udrzanie si kontaktu medzi pouzivatel'mi. Po uplynuti
24 hodin sa fotografie a vided odstrania. Tuto funkciu mézu pouzivatelia vyuZzivat od augusta 2016 a od
vtedy ho vyuZiva viac ako 500 miliénov pouZivatel'ov denne. Pribehy sa na Instagrame zobrazujud v paneli

v hornej ¢asti informacného kandla. V tejto Casti pouZivatel vidi profilové fotografie jeho followerov, ktoré

38 KLIESTIKOVA, N.: #Hashtagy na Instagrame.[online]. [2020-01-08]. Dostupné na: http://www.lead.sk/hashtagy-na-instagrame/
39 MARTIN, S.: The most used Hashtags on Instagram 2020. [online]. [2020-01-08]. Dostupné na: https://metricool.com/hashtags-on-

instagram/
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su v kruhovom formate. Followeri si usporiadani podla algoritmu. Poradie je zaloZené na aktivite
pouzivatela a 'ud’'och, ku ktorym ma najblizsie. Znamena to teda, Ze ten ktorého profil si pouzivatel pozera
najCastejSie, sa moZe zobrazit v stories pouzivatel'a na prvych pozicidch. Algoritmus taktiez prihliada na
pouzivatel'ove lajky, komentare, spravy a d’alSie interakcie na Instagrame. Ak pouZzivatel prida novy pribeh,
jeho profilova fotografia bude mat okolo nej farebny kruhovy prsteii vo farbach typickych pre Instagram.
Na zobrazenie pribehu niekoho, staci kliknut na jeho profilovd fotografiu a jeho pribeh sa objavi na celej
obrazovke. Ukaze sa cely obsah, ktory uverejnil za poslednych 24 hodin. Obsah sa prehrava
v chronologickom poradi od najstarSieho po najnovsi. Pri prezerani pribehu je moznost kliknutim
a naslednym podrzanim stopnut pribeh. Pre nasledujuci pribeh sta¢i prstom potiahnut’ dol'ava.

Na vytvorenie pribehu, je potrebné kliknit na ikonu kamery v 'avom hornom rohu obrazovky,
kliknutim na profilovu fotografiu alebo jednoduchym potiahnutim doprava. Po otvoreni kamery pribehu je
mozné nasnimat fotografiu alebo nahrat video rovnako ako na Instagrame. Po nahrati fotografie alebo
videa, je mozné ich upravit filtrami. Pribeh ponuka aj pridanie nalepiek, ktoré pridate kliknutim na tlacidlo
,nalepky“. Maju ikonku $tvorcového ,smajlika“. Existuje velmi vel'a nalepiek, ktoré je mozné pridat do
pribehov na Instagrame: poloha, zmienka, hashtag, GIF, hudba, ¢as, anketa, otazky, odpocitavanie, kviz,
posuvnik ,,Emoji“, chat, pocasie, defi a iné. Na maximalizovanie dosahu, je dolezité vediet, kedy je najlepsi
Cas na uverejilovanie prispevkov. To sa bude lisit pre kazdy ucet v zavislosti od publika, podl'a toho, kedy
su najaktivnejsie. 40

Stadia JInstagram Stories and Feed, agentiry Sentient Decision Science z roku 2017, robili
prieskum, v ktorom sa zamerali na otazky, preco l'udia Coraz viac a viac vyuzivaju Stories, a €o si na tejto
funkcii najviac cenia. Ich prieskum tvorilo 9400 respondentov z Brazilie, Indonézie, USA a Spojeného
kral'ovstva, vo veku 13 - 55. Ztoho 47% respondentov uviedlo jasny stuhlas, Ze Stories zlepsili ich
komunikaciu s priatel'mi a rodinou. 44% respondentov ocenilo, Ze obsah do 24 hodin zmizne, a tvrdili, Ze
tento format obsahu im pomaha byt viac autenticky. A 39% respondentov uviedla, Ze ked’' v Stories videli

nejakud znacku, produkt alebo sluzbu, zvysil sa ich zaujem o nich.*!

2.4 Vplyv Instagramu na pouzivatel'ov

Mladi l'udia tizia po tom, aby zapadli medzi ostatnych a nasli svoje miesto v spolo¢nosti. Socidlne
siete menia na tom len to, Ze snaha tinedZerov o zac¢lenenie do spoloc¢nosti sa dnes vykonava v online
verejnosti. Online verejnost je verejnost vytvarana online technolégiami pre zdielanie. Kedysi online
verejnost predstavovala pri predoslych generacidch zabavné centrum alebo parky. Dnes st to socialne siete
ako Facebook, Instagram alebo Twitter. 42 VSetko sa zmenilo len vd’aka novym technolégiam. Teenageri sa

do online sveta zapajaju kvoli poteSeniu ale hlavne sa snaZia vd'aka prepojeniu s dal$imi I'ud'mi, stat

4  READ, A. |Instagram Stories: The Complete Guide to Using Stories. [online]. [2020-01-09]. Dostupné na:
https://buffer.com/library/instagram-stories

41 INSTAGRAM BUSINESS TEAM: How Do People Perceive and Use Instagram Stories and Feed?.[online]. [2020-01-09]. Dostupné na:

https://business.instagram.com/blog/how-do-people-perceive-and-use-instagram-stories-and-feed
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sucast'ou vacsieho sveta a zaistit si vol'nost pohybu. Socialne média ovplyviiuji spésob Zivota obrovského
poctu l'udi. DneSnd mladez vyrasta v takom sociokultirnom prostredi, v ktorom je celd rada aspektov ich
zZivota sprostredkovana technol6giami, a d6lezita cast ich skusenosti a prilezitosti bude definovana tym, ze
su ovplyviiovani technoldgiami.

Podl'a prieskumu spoloc¢nosti Royal Society for Public Health a Young Health Movement, sa stal
Instagram najskodlivejSou socidlnou sietou, ktora ovplyviiuje duSevné zdravie a pohodu mladych l'udi.
Instagram modze mat’ tak ako pozitivny tak aj negativny vplyv na pouzivatel'ov. Nakolko je Instagram
v prvom rade zamerany na vizualnu stranku, zda sa, Ze m6ze u mladych l'udi vyvolavat pocity tuzkosti,
depresie alebo nizkeho sebavedomia.*3 Youtuberka Laci Green, ktord sa zameriava na sexualnu vychovu
tvrdi, Ze: ,Socidlne média dramaticky posunuli spésob, ako sa spoloensky stykame, komunikujeme

a formujeme vztahy.“4*
2.4.1 Vyhody, nevyhody a rizika

Instagram ma urcité vyhody. Ponika moznost zostat v kontakte s priatel'mi, s ktorymi nie je
moznost byt osobne, hoci to nenahradza interakciu ako v skutoénom Zivote. Dal$im pozitivnym aspektom
je podpora, ktort I'udia mo6zu citit’ od svojich sledovatel'ov. Na Instagrame si pouZzivatel vie vybudovat
vlastni komunitu I'udi a ukdzat im vlastnu osobnu identitu. M4 moznost seba vyjadrovania, sebarealizacie
a taktiezZ mu Instagram méZe pomdct so zvySenim povedomia. 45

Najvacsim rizikom Instagramu je tizkost a depresia. Pouzivatelia, ktori travia viac ako dve hodiny
denne na Instagrame, maju vysSiu pravdepodobnost slabého psychického zdravia, vratane uzkosti
a depresie. Lludia sa neustale snazia porovnavat's ostatnymi. To vSetko mozZe viest k zavisti a pocitu nizkeho
sebavedomia. Myslia si, Ze niekto udava, ako ma vyzerat, ako sa ma obliekat, ¢i dokonca ako sa ma spravat.
Instagram l'ahko spdsobuje, Ze Zeny sa citia, akoby ich postavy a vyzor, neboli dost dobré, pretoZe I'udia
pouzivaju filtre, upravuju svoje fotografie, tak aby vyzerali Co najlepsie. 46

Instagram sice ul'ahCuje nevhodné konverzacie medzi I'ud'mi ale konverzacia s cudzim ¢lovekom
pre teenagera eSte automaticky nemusi znamenat' zvySené riziko. Aj ked' Instagram pontka I'udom vela
spdsobom, ako sa mdzZu spojit, medzi obidvoma tcastnikmi dial6égu je stale fyzicka bariéra. Miera rizika,
ktorému st mladi l'udia vystaveni v online prostredji, sa u jednotlivych teenagerov li$i.4”

So zvySujicim sa pouzivanim socialnych sieti sa objavuje fenomén Fear of Missing Out, znamy ako
FoMO. Pojem FoMO, moZeme oznacit ako ,strach z nepritomnosti“. Tento problém pozostava z tizkosti,

podraZdenosti a pocitu z nedostatocnosti, priCom tieto pocity majd tendenciu sa zhorSovat, ked sa

nstagram ranked worst for young people’s mental health. [online]. [2020-01-19]. Dostupné na: https://www.rsph.org.uk/about-

us/news/instagram-ranked-worst-for-young-people-s-mental-health.html

“Instagram ranked worst for young people’s mental health. [online]. [2020-01-19]. Dostupné na: https://www.rsph.org.uk/about-

us/news/instagram-ranked-worst-for-young-people-s-mental-health.html

“SNICHOLS, M.: Instagram has the worst effect on your mental health according to new study. [online]. [2020-01-20]. Dostupné na:

https://schooledbyscience.com/social-media-effect-mental-health/

4MACMILLAN, A.: Why Instagram is the worst social media for mental health. [online]. [2020-02-02]. Dostupné na:

https://time.com/4793331/instagram-social-media-mental-health/
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jednotlivec prihlasi na socialne siete. Pri sledovani na druhych zaziva pocit strachu, Ze moze zmeskat nieco
dolezité, ako to, ¢o sdm v danom momente zaZiva. Socidlne siete vIud'och vyvolavaju potrebu a tizbu
vediet, ¢o ostatni 'udia robia, obzvlast na Instagrame, kde su neustale vystavovany fotografidm znamych.
Dosledkom je zvySena kontrola novych prispevkov, pretoze sa jednotlivec obava, Ze mu niec¢o unikne.48
Dal$im rizikom pre pouZivatelov moZe byt nomofébia. Ide o chorobni zavislost' na mobilnych
telefénoch. Pojem nomofébia je skratka, vytvorena z anglickych slov no-mobile-phone-phobia. Ludia, ktori
trpia tymto syndrémom, sa nazyvaji nomofobici. Zazivaji chorobny stav, Ze zostanu bez mobilného ¢i iného
elektronického zariadenia, vybije sa im batéria, alebo si niekde zabudn telefon. U zavislych I'udi symptémy
zahfnaju pocity paniky alebo depresie, ak si mimo dosahu smartfénu. Touto zavislostou je ohrozena najma
vekova kategéria mladych l'udi, ¢i uz su to stredoskolaci alebo vysokoskolaci. K rozvoju nomofébie prispieva
aj nuda, samota alebo neistota jedincov. Pre adolescentov znamenajii mobily nepredstavitelna sucast
zZivota, a preto je dolezité, ako s nimi zaobchadzaju. Pokial chceme vychovat zo studentov nezavislych l'udi,

je nevyhnutné ich v Zivote usmernit.+°
ZAVER

Komunikécia tvori neoddelitelni sucast kazdodenného zivota l'udi. Instagram predstavuje jednu
z najpreferovanejsich komunikac¢nych platforiem v sticasnosti, a preto sa stal predmetom nasej pozornosti.
Autorka sa v prispevku stustred'uje predovsetkym na socialnu siet’ Instagram so Specifickym dérazom na
moznosti arizikd, ktoré prindSa komunikacia cez tuto platformu. Ciel'om prispevku bolo preskimat
a vysvetlit suCasny stav a charakter komunikacie Instagramu, ktory sa spdja s moznymi konzekvenciami.
Prispevok zobrazuje ako sa pouzivatelia chovaju, aké prispevky zdiel'aji a ako Instagram zmenil ich sp6sob
komunikacie. U adolescentov je ddlezité sledovat, aky obraz si sami o sebe vytvaraja na zaklade prijimania
obsahu prostrednictvom fotografii. Komunika¢né prostredie sa neustdle meni apreto sa snazime
orientovat na zakladné funkcie a moznosti, ktoré socidlna siet Instagram pontka a tym zistit, v ¢om je tato
platforma odliSna ako iné socialne siete a mozno, prave tym si ziskala obrovsku popularitu. Difame, Ze sme
prispevkom naplnili ciel', ktorym bolo zreflektovat zdkladnu problematiku orientujticu sa na socidlnu siet

Instagram a vymedzit jej Specifika.
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PUBLIKOVANIE ZREALIZOVANEHO VYSKUMU A VYTVORENYCH
ODPORUCANI V RAMCI BAKALARSKE] PRACE ,MANIPULACNE PRVKY
V TITULOCH DENNIKA NOVY CAS*“

Marika Stulajterovd, Marija Hekelj

ABSTRAKT

Ciel'om vedeckej prace je na zaklade opatovného publikovania realizovaného vyskumu v ramci bakalarskej
prace poukazat' na vyuZzivanie manipulaénych prvkov v tituloch dennika Novy Cas. Zvysit povedomie o jeho
necestnom zaobchadzani s 'udskym vedomim a ponidknut odporticania pre zlepsSenie vSeobecnej mienky
a déveryhodnosti dennika Novy Cas. Hlavnym ciel'om odbornej préace je predstavenie vyskumu, ktory bol
primarne vypracovany a uverejneny v bakalarskej praci; predostretie vyskumnych problémov a hypotéz,
ktoré uzko suvisia svyskumom a vytvorenie celkového obrazu o mozZnosti rieSenia
stanovenej problematiky. Vedecka praca sa bude skladat zo 4. kapitol, ktoré budu postupne na seba
nadvazovat. Vysledkom vedeckej prace predpokladame, zZe bude opatovné dokazanie velkého vyuzivania

prostriedkov manipuldcie v tituloch dennika Novy Cas.
KI'iéové slova: Manipulacia. Manipulaéné prvky. Novy Cas. Odportiéania. Vyskum.

ABSTRACT

The goal of the thesis is, based on repeated publishing of implemented research within the Bachelor thesis,
to refer to the use of elements of manipulation in the headlines of the daily paper, Novy Cas. To raise
awareness of its dishonest treatment of human conciousness and to offer recommendations for bettering
its general opinion and the trustworthyness of the daily paper Novy Cas. The main goal of the thesis is the
introduction of research, which was mainly drawn up and published in the Bachelor thesis; outlining of
research problems and hypotheses, which are closely related to the research and the creation of a whole
picture of possible solutions of establised problem. The thesis is going to consist of 4 chapters, which are
going to be gradually lined. The result of the thesis is expected to show the repeatedly proven large amount

of use of the elements of manipulation in the headlines of the daily paper Novy Cas.

Key words: Elements of manipulation., Manipulation. Elements of manipulation. Novy Cas. Research.

Recommendations.

1 CIEL A PROBLEMATIKA

Studentska vedecka odborna praca je skratenou, ale vernou verziou empirickej ¢asti bakalarskej
prace Manipulacné prvky v tituloch dennika Novy Cas. Vedecka praca vychadza z realizovaného vyskumu,
ktory je sticastou bakalarskej prace. Vyskum vo vel'kej miere potvrdil predpokladané hypotézy. Preto jeho

opatovné vyuzitie a publikovanie pokladame nielen za ddlezité, ale aj spravne.
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Cielom vedeckej prace je na zaklade opatovného publikovania realizovaného vyskumu v ramci bakalarskej
prace poukazat' na vyuZivanie manipula¢nych prvkov v tituloch dennika Novy Cas. Zvysit povedomie o jeho
necestnom zaobchadzani s 'udskym vedomim a ponidknut odportcania pre zlepsSenie vSeobecnej mienky
a déveryhodnosti denniku Novy Cas.

Bakalarska praca predostiera stihrn tedrie, vymedzenie nastrojov a prostriedkov manipulacie a nasledny
vyskum kucelu dokazania neseriézneho manipulovania dennika Novy Cas sverejnou mienkou
prostrednictvom vyuzivania manipula¢nych metéd a foriem.

Za pomoci prestudovanych literarnych zdrojov sme reflektovali tedriu od zaciatku fenoménu bulvar az k
pojmu manipulacia ako neseriézny nastroj pre zvySenie stupna citatelnosti, popularity a dosiahnutiu
vyssich ziskov periodika.

Hlavnym cielom odbornej prace je predstavenie vyskumu, ktory bol primarne vypracovany

auverejneny v bakalarskej praci; predostretie vyskumnych problémov a hypotéz, ktoré tzko suvisia
s vyskumom a vytvorenie celkového obrazu o moznosti rieSenia stanovenej problematiky.
Vo vyskume sme si urcili metodologicki metédu - kvalitativnu obsahovu analyzu. Vyskum vziSiel
z vyskumnej vzorky ¢lankov vydanych v denniku Novy Cas v obdobi november 2018 a skiimania moZného
vyuzitia manipula¢nych druhov v nich. Konkrétne sa orientoval na znaky vyplyvajlice z teérie pri
kategorizovani metéd a druhov manipulAcii. Vsimali sme si vizudlnu aj obsahov stranku titulov. Po
vizudlnej stranke sme sa venovali rozloZeniu sprav: vel'kost a priestor, kt. im bol vycleneny; rozlozenie
samotného textu - vel'kost' titulkov, perexov a zvy$Sného obsahu; obrazové materialy - fotografie, grafy,
kresby.

Z obsahového hl'adiska sme sledovali jazyk - Stylistiku; vyber slov - mnoZstvo citovo zafarbenych,
nespisovnych (narecovych, slangovych, urazlivych) slov; sémantiku; vyrazové prostriedky; akym
spdésobom bol naznafeny nazor autora; ako boli od seba oddelené fakty a nazory; vakom obsahu boli
publikované neoverené informacie; akym Stylom boli podané informacie nevhodné pre maloletého
potencidlneho Citatel'a a tak d'alej. Jednotlivé charakteristické vlastnosti a vSeobecné znaky manipulécie
nam pomohli odhalit vyskyt vyuzitej manipulacie.

Vd'aka pribliZzeniu problematiky prostrednictvom jednotlivych prikladov v tituloch Nového Casu, mdéZeme
ul'ahcit potencidlnym citatelom lepSie rozliSovat, ¢i je na nich vyvijana manipulacia alebo ide skutoc¢ne
o profesionalnu pracu novinarov.

V bakalarskej praci sme vytvorili takzvany navrh, ktory nasledne uvadzame aj v tejto odbornej praci. Navrh
slizi na obmedzenie respektive zamedzenie prvkov manipulacie, tak aby dennik Novy Cas ostal pri
obsahovom zamerani, nestratil ¢itatel'ov a zlepsila sa o lom verejna mienka.

Ako sme spravne predpokladali, periodikum neseriézne vyuziva manipulaciu, psychiku a myslenie ¢loveka
na svoj prospech - zvySenie Citatelnosti a dosahovanie vyssich ziskov respektive udrZanie si titulu
najcitanejSieho dennika na Slovensku.

Téma bakalarskej prace, ktora sme si zdvazne vybrali, predostierala vyrok, Ze v tituloch dennika
Novy Cas sa nachadzaji manipulaéné prvky. Existuje véeobecné tvrdenie, Ze dennik Novy Cas patri medzi
bulvarnu tla¢. Periodikum obsahuje znaky bulvaru ako tematické zameranie sa na zdbavu, osobitne na
Skandal6zne informacie, klebety a senzacie, jednoduchym podanim, nenaro¢nou a zabavnou formou.

Dennik sa pokusa zjednodusene sprostredkovat Citatelom zazitky a emdcie, ktoré vyvolavaju clanky z
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réznych spoloCenskych udalosti. Charakterizuje ho dynamicka graficka aprava, palcové titulky ¢i prevaha
obrazovych materidlov nad textovou zlozkou s cielom posobit na city recipienta.

Dosledkom tohto vSeobecného tvrdenia a vonkajsich znakov, sme mohli podat dva zakladné
vyskumné problémy: velky objem vyuZivanych prvkov manipuldcie v tituloch Nového Casu - vy$sia
¢itatel'nost, vacsi naklad; vel’ky objem vyuZivanych prvkov manipulécie v tituloch Nového Casu - klesanie
doveryhodnosti Citatel'ov.

V nadvaznosti na osvojent tedriu a formuldciu vyskumnych problémov, sme sa rozhodli vytvorit
hypotézy. R. Sedlakova definuje hypotézu ako podmienené tvrdenie predvidajiice vyvoj chovania
pozorovaného javu v zavislosti na zmenach iného javu. Mohli by sme povedat, Ze ide o vyjadrenie nasho
ocakavania v chovani skimaného javu, formulované na zaklade doterajsej zistenej tedrie. S to hypotetické
odpovede na vyskumné otazky formulované na zaklade teérie vypovedajuicej o skimanom jave.!

Predpokladané hypotézy boli: Vyuzivanim manipulaénych prvkov v tituloch Nového Casu bude
naklad va¢si ako u inych bulvarnych dennikoch; Vyuzivanim manipulaénych prvkov v tituloch Nového Casu
bude u neho déveryhodnost nizsia ako u inych periodik.

1. hypotézu sme stru¢ne podlozZili zdévodnenim: z doterajsich poznatkov vyplyva, Ze dennik Novy Cas je
najpredavanej$im a naj¢itanejSim dennikom na Slovensku. Aby si prvenstvo udrzal, musi produkovat
medialne produkty - clanky, na ktoré su jeho Ccitatelia zvyknuti, a pre ktoré kupuju periodikum
dennodenne. Ide o ¢lanky, ktoré prinasaju senzacie, informdcie zo zakulisia celebrit, témy vyvolavajtce
emocie, podloZené o detailné fotografie. Pri spravach tohto typu je predvidatelné, Ze autor prispevku
vyuZzije manipulaciu, aby citatel'a ovplyvnil a vyvolal u neho pozadovanu reakciu.

2. hypotézu sme objasnili: v praxi nastavaju situacie, kedy je manipulacia ¢itatel'om odhalena. Citatel’, ktory
nemda vseobecné znalosti o moznostiach manipulovania prijimatel'mi, len vel'mi tazko rozozna urcity
negativny vplyv, ktory nan pdsobi. Manipulaciu moze odhalit tym, Ze si precita viac ako jedny noviny, alebo
sa o svoj nazor, vzniknuty na zaklade ¢lanku, podeli s blizkymi alebo v diskusii na internete. Nato pride
k zisteniu, Ze mu bol urcity nazor podsunuty, alebo v iom bola vyvolana falosna alebo prehnana reakcia.
Tym jeho doveryhodnost v Novy Cas upada. Bud’ periodikum bude nadalej ¢itat, ale fakty si bude overovat,
alebo sa k nemu uz nevrati. Predpokladame, Ze aj I'udska vlastnost - zvedavost dokaze potlacit spomienku
na negativnu skusenost.

Vyskumom, ktory bol zdokumentovany v bakalarskej praci a uverejneni v skratenej verzii aj v odborne;j
praci, sa hypotézy nepotvrdili ani nevyvratili. Viac sa vysledkom vyskumu venujeme v kapitole 3

Dosiahnuté vysledky a 4 Diskusia.

1 SEDLAKOVA, R.: Vyzkum médii. NejuZivanéjsi metody a techniky. Praha : Grada Publishing, a. s., 2014,
s.113.
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2 MATERIAL A METODIKA

Pre dosiahnutie stanoveného ciela vyuzijeme vSetky informacie, ktoré sme zaznamenali do
bakalarskej prace. Tieto informacie posluzili k vytvoreniu teoretickej ¢asti, na ktort nadvazovala empiricka
Cast a predostrela zaklad pre vystavanie kvalitného vyskumu.

Teoria obsiahnutad v bakalarskej praci prinaSa vel'mi dékladné reflektovanie bulvaru od jeho vzniku vo
Velkej Britanii az k dneSnym znamym metédam a formam manipulacie, ktoré bulvar vyuziva.

Pre vedeckd pracu, ktorda vychddza zbakaldrskej prace, je dolezité poznamenat najma dolezité
kategorizovanie jednotlivych metéd manipulidcie/metéd ovplyviiovania publika a foriem/druhov
manipulacii. M. lfowiecki a T. Zasepa zarad'uji medzi jednotlivé metédy manipulacie: urcenie poriadku
prezentacie, jav Spiraly mlcania, efekt tretej osoby, efekt skrytej persuazie a efekt medialnej inscenacie
udalosti alebo realita dvojitého dna.2

Manipula¢né prvky vychadzaju zo =zakladnych metéd manipuldcie. Metédy necestného
zaobchadzania s verejnou mienkou sa infiltruju do celého periodika v kazdom vydani. Formy manipulacie
sa vyuzivaju priamo v Castiach ¢lankov napr. v titulkoch, perexoch a najma vo vybere slov a Stylizacii viet,
odsekov. Co bulvar svojich prijimatel'ov podprahovym vnimanim naudi, to zuZitkuje na trvale l'ahkovazne
zaobchadzanie s nimi. Vybrali sme si 8 druhov manipuldcii, ktoré sa z ndsho predpokladu najcastejSie
objavuju v bulvarnej tlaci: ,[...]zaml¢anie nepohodInych informdcii; zverejriovanie neoverenych informdcifi;
zdmerné obviriovania; agresivita a sex na Zelanie; invektivy a definovania; manipuldcia pomocou titulkov
a perexov; metdéda zdanlivych autorit a ovplyviiovanie emdcilf. 3

Vo vedeckej praci sme sa rozhodli aplikovat’ kvalitativny vyskum, vytvoreny a publikovany
v bakalarskej praci. Vyskum pozostava z ¢iastkovych vyskumov: z interdisciplindrneho vyskumu - vyuZzitie
poznatkov z vednych disciplin: histdria, etika a sociolégia; knizni¢ného vyskumu - Cerpanie udajov z
materidlnych nosi¢ov v podobe publikacii: knih, periodik a v online podobe publikacii a ¢lankov; a
empirického vyskumu - praca so zberom, spracovanim a zovSeobecnenim poznatkov spominanych
vednych oblasti.

Kvalitativny vyskum podl'a R. Sedlakovej ma podobu pripadovych stidii, venovanych len jednému
objektu ¢i vyskytu javu. Jedna sa otyp vyskumu, formu jeho prevedenia, pricom jeho cielom je
porozumenie skimaného pripadu ajeho individudlnemu priebehu a Specifikdm. Vzhl'adom k tomu, Ze
vypoveda len o jednom pripade, neumoziuje SirSie zobecnenie poznatkov.* ,Pre kvalitativhy pristup k
skumaniu reality je typické aplikovanie induktivnych vedeckych metdd, zameranie na preskiimanie mensieho

mnoZstva pripadov alebo vzoriek, ktoré vsak ide viac do hlbky.”s Induktivna metéda bola zahrnuta v

2 IJLOWIECKI, M., ZASEPA, T.: Moc a nemoc médii. Bratislava : Typi Universitatis Tyrnaviensis,
vydavatel'stvo Trnavskej univerzity, spolo¢né pracovisko TU a VEDY, vydavatel'stva SAV, 2003, 36.
3ZASEPA, T, OLEKSAK, P., GAZDA, L.: Etika v Zurnalistike. Ruzomberok : Katolicka univerzita v
RuZomberku. VERBUM - vydavatel'stvo KU, 2009, s. 56.
4 SEDLAKOVA, R.: Vyizkum médii. NejuZivanéjsi metody a techniky. Praha : Grada Publishing, a. s., 2014,
s.52.
5 VRABEC, N.: Paradigmatické pristupy a sticasné trendy vo vyskume medidlnej gramotnosti. Trnava :

Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, 2013, s. 23.
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empirickom vyskume, v ktorom sme postupne prechadzali od jednotlivych faktov k vSeobecnejsim
tvrdeniam.

Ciel'om nasho kvalitativneho vyskumu bolo testovanie predpokladanych hypotéz.

Pracovali sme s jednou z metéd merania, ktori je mozné vyuzit pri kvalitativnom vyskume -
Studium/analyza dokumentov, v ktorej sme si vybrali typ dokumentov - medialne obsahy. VyuZziva zber,
spracovanie a zov$eobeciiovanie poznatkov z publikovanych ¢lankov vydanych v Novom Case za mesa¢né
obdobie - november 2018. Medidlny obsah, ktory je zdrovenl aj vybranou vyskumnou vzorkou pre
bakalarsku pracu, uzko stvisel so zvolenym metodologickym pristupom k analyze medialnych obsahov -
kvalitativnou obsahovou analyzou.

Kvalitativnou obsahovou analyzou, ako jednou z metodologickych pristupov k analyze medialnych
produktov, sme preskimali vybrany obsah - publikované ¢lanky vydané v Novom Case za mesa¢né obdobie
- november 2018. Tento typ analyzy bol zaloZeny na zaradeni skimanej vzorky medialnych obsahov do
nami vytvorenych tematickych Kkategdrii - metédy manipulacie/metédy ovplyviiovania publika
a formy/druhy manipulacif.

Do vyberu vyskumnej vzorky sme sa rozhodli pouZit zozbierané vydania dennika Novy Cas
v rozpati mesiaca november 2018, ktoré mala k dispozicii kniZnica Juraja Fandlyho v Trnave. Vyber tejto
vyskumnej vzorky bol pre nas najvhodnejsi, ako z ¢asovej tak aj z financnej moznosti. Jednalo sa o nahodny
vyber ¢asového vymedzenia skimanych ¢lankov - vydanych len v mesiaci november 2018. Vyskumna
vzorka zko suvisi so zvolenym metodologickym pristupom k analyze medidlnych obsahov - kvalitativnou
obsahovou analyzou. Na c¢lankoch, v ktorych bola vyuzitd manipulacia, sme poukazali, o aky typ
manipulacie iSlo, vnadviznosti na teoreticki Cast ajednotlivé moZnosti metéd a foriem/druhov
manipulacii.

Dennik Novy Cas patri medzi najznamej$ie vychadzajice periodikd na Slovensku.

S. Bre¢ka v jednej so svojich publikacii spomina histériu vzniku Nového Casu: priamy predchodca Nového
Casu bol dennik Strany slovenskej obrody - Lud, po Neznej revoliicii sa nazyval Cas a v roku 1991 sa zmenil
na tabloid Novy Cas.
,[.] je titulom, ktory si celé desatrocie udrzuje vedlicu poziciu v sektore dennej tlate. Novy Cas je
najcitanejsi a najrozsirenejsi dennik na Slovensku - podla prieskumov ¢itanosti ho ¢ita denne asi milidén
titatelov. Prvé &islo dennika Novy Cas vy$lo 1. augusta 1991 na 16 stranach v naklade asi 22 000
vytlackov.“”

Ide o noviny, kt. prindsaju informadcie zo Sirokého spektra udalosti - politického, ekonomického,
kultirneho, spolo¢enského a Sportového zivota. Oslovuje ¢o najSirSie spektrum citatel'ov - muzov, Zeny,
mladez, Studentov, vysSie anajmd stredné anizSie vrstvy obyvatel'stva. Jeho obsah je univerzalny,
Struktdira novin je zostavena tak, aby oslovila ¢o najvacSie mnozstvo citatelov. ,[..] v rdmci systému
overovania ndkladov tlace ABC SR, dennik Novy Cas v priemere preddva 170 aZ 180 000 vytlackov denne.
Vzhl'adom na relativne vysoky ndklad je Struktira jeho citatelov najviac podobnd celkovej Struktire

obyvatel’stva.“® Dizajn je predurceny Specifickou typografickou tpravou - typické farby ako biela, ¢ierna,

6 BRECKA, S. a kol.: Médid a novindri na Slovensku 2010. Bratislava : EUROKODEX, s.r.0., 2010, s. 34.
7 BRECKA, S.: Médid v Slovenskej republike. Trnava : Univerzita Sv. Cyrila a Metoda, 2002, s. 50.
8 BRECKA, S. a kol.: Médid a novindri na Slovensku 2010. Bratislava : EUROKODEX, s.r.o., 2010, s. 50.
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Cervena. Vyraba sa z takzvaného novinového papiera. Prevaha spravodajskych uUtvarov je predurcena
univerzalnostou obsahu a ¢asovym limitom, determinovanym dennou vyrobou novin. Podl'a periodicity
Novy Cas spada pod dennik, vychadza kazdy defi vratane nedele - Novy Cas nedel'a. Obsah je zamerany pre

Siroku verejnost a je distribuovany na celé Slovensko.

3 DOSIAHNUTE VYSLEDKY

Pre dosiahnutie kvalitnej$ej a hibkovejsej analyzy titulov Nového Casu sme podrobne preskiimali
kazdi jednu spravu vo véetkych poskytnutych vydaniach Nového Casu z kniZnice Juraja Fandlyho v Trnave.
Do skiimanych vydani sme nezahrnuli vydania z nediel a z obdobia 26. - 30. novembra 2018. Celkovy pocet
skimanych cisel je 20. Z teoretickej Casti bakalarskej prace sme z jednotlivych met6d manipulacie/metéd
ovplyviiovania publika a foriem/druhov manipulacie vytvorili jednotlivé kategorie.

Do kategérii okrem Urcenia poriadku prezentacie/poriadku prezentacie; Efektu tretej osoby a Met6dy
zdanlivych autorit ndm bolo umoZnené uviest presny vyskyt manipulacie na viacerych prikladoch.
Najcastejsie vyuzivana bola forma manipulacie - invektivy a definovania (najdena 18-krat); Najmenej
vyuzivana - efekt medialnej inscendcie (4-krat) a zamlc¢anie nepohodlnych informécif (4-krat).

Opatovné publikovanie vyskumu - kvalitativnej obsahovej analyzy vo vedeckej praci musime vzhl'adom na
dodrzanie rozsahu prace demonstrovat na menSom pocte prikladov manipula¢nych prvkov. Zachovavame
vSak vernud képiu publikovaného vyskumu.

Tabul'ka 1: Vyskyt jednotlivych met6d manipulacie v skimanej vzorke

METODA MANIPULACIE/METODA | POCET VYUZITI MANIPULACIE V SKUMANE]
OVPLYVNOVANIA PUBLIKA VZORKE

Jav $piraly mlc¢ania 9

Efekt skrytej persuazie 11

Efekt medialnej inscenacie 4

Zdroj: vlastné spracovanie

Tabul'’ka 2: Vyskyt jednotlivych foriem/druhov manipulacie v skimanej vzorke

i POCET VYUZITI MANIPULACIE V SKUMANE]
FORMA/ DRUH MANIPULACIE
VZORKE
Zamlcanie nepohodlnych informacif 4
Zverejiiovanie neoverenych informacii 13
Zamerné obvinovania 9
Agresivita a sex na Zelanie 16
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Invektivy a definovania 18

Manipuldcia pomocou titulkov a perexov 16 (titulky - 14)

Ovplyviiovanie emocii 16

Zdroj: vlastné spracovanie

Tabul'’ka 3: Metéda manipulacie: urcenie poriadku prezentacie/poriadok prezentacie

URCENIE PORIADKU PREZENTACIE/PORIADOK PREZENTACIE

Novy Cas uvadza na titulnych stranach vidy 2-3 najzaujimavejsie témy. Ide o aviza, pri ktorych
minimalne jedna obsahuje informéacie o osobach, u kt. sa predpoklada, Ze ich citatelia budu poznat. Ide
prevazne o zndme osobnosti: hercov, Sportovcov, politikov:

,Preco stale nema hrob?“ (02. 11.) O hercovi Stanislavovi Danciakovi

,2Smrt na ulici!“ (02. 11.) O hokejistovi Davidovi Gabor¢ikovi

,Zasah sanitky!“ (05.11.) O hercovi Janovi Krénerovi

»Zasnuby!“ (06. 11.) O spevakovi Rytmusovi a moderatorke Jasmine Alagic

,Mieri von z basy!“ (06. 11.) O partnerovi moderatorky Marianny Durianovej

Dalsie tematiky, ktoré sa ¢asto vyskytuji na titulnych stranach si smrt’

»Smrt na ceste za laskou” (05. 11.) O mladikoch, ktori neprezili autonehodu

»Zahadna smrt mamicky!“ (07. 11.) O Zene, ktora necakane zomrela kvoli vzacnej chorobe

»Privalilo ho auto!“ (20. 11.) O neStastnej udalosti, pri ktorej zomrel mlady muZz

Negativne spravy ohl'adom maloletych:

14

»Socidlka ho uniesla zo Skoly!“ (08. 11.) O rodine, ktorej socialni pracovnici odviedli syna do krizového
centra

»,Na Vianoce chcem byt s mamou”“ (23. 11.) Aktualizovany ¢lanok z 08. 11. - ,Socialka ho uniesla zo
Skoly!“

,Sikana v §kole!“ (16. 11.) O chlapcovi, ktory vystupoval v televiznej relaci

»Rozhoduje sa o ich zZivotoch!“ (21. 11.) O troch chlapcoch, ktori trpia vaZnou chorobou a o ich vylieceni
rozhoduje komisia ministerstva zdravotnictva

»Nicia ju vlastné sliny!“ (24. 11.) O dievcatku, ktora trpi vzacnou chorobou

V mesiaci november na v denniku preberalo aj par nezrovnalosti ohl'adom televiznej relacie Najvacsi
Slovak: ,Skon¢i po Tisovi aj Janosik?“ (03. 11.)

a téma Komunalnych volieb 2018: ,Najvacsie vitazstva a prehry” (12. 11.)

Spravy Kkt. su takto prezentované, sa nachadzaji prevazne v strede periodika.

Na titulné strany bulvar uverejiiuje najkontroverznejSie spravy, ktoré maju vyvolat u recipienta

kratkodobu eméciu - prekvapenie, zdesenie, strach, znechutenie, dojatie, smitok na ¢o nastupuje reakcia

- zvedavost, o Com konkrétne sprava je. Umiestnenie propagovanych clankov z titulnych stran do stredu

periodika moze signalizovat, Ze Citatel'a nuti prelistovat noviny, ¢o v ilom znova moze zbudit zvedavost,
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novin.

najddlezitejSiu zaleZitost /udalost.

programu. Zabava je umiestnend vzdy len ja jednej strane.

o sa ukryva na ostatnych stranach. M6ze byt za tym aj imysel, aby sa Citatel zameral len na par ¢lankov

a ostatnym neprikladal vac¢si zaujem. Zaroven periodikum stanovuje, ¢o bude spolo¢nost povazovat za

Urcenie poradia tém je viac menej fixné. V désledku stanovenych rubrik, vd'aka ktorym si u citatel'ov
vytvara isty navyk. Meni sa len z dévodu rozsiahlosti danej témy, alebo prindsania viacerych ¢lankov k
danej tematike. Medzi Standardizované rubriky patri: Téma dna, Politika, Regiony, Slovensko, Servis,

Prominenti, TV program, Sport, Zabava a Zahranicie. Inzercia zabera priblizne 35% z celkového rozsahu

Najvacsi priestor je venovany rubrike Sport. Téme diia je vidy vymedzena dvojstrana, takisto aj TV

Zdroj: vlastné spracovanie

Tabul'ka 4: Metdda manipulacie: jav Spiraly mlcania

zakonodarcom o tisicku

viac”

JAV SPIRALY MLCANIA
Nazov ¢lanku/ datum Odovodnenie
Pritomnost’
vydania Obsah ¢lanku vyskytnutej
manipulacie
(november 2018) manipulicie
Autor nemdze mat
prehlad o celkovom
.leraz je to inak.
JPreco Danciaka stave cintorinov pocas
O zomrelom hercovi | Pomniky pocas
nepochovali?“ Dusiciek. Preto by sa
Stanislavovi Danciakovi | Dusic¢iek boli zdobené
(2.11) mohol najst nazor, kt.
ako nikdy predtym.“
bude iny ako tvrdenie
autora.
,0pat  hrozi ndrast
Autor predstiera nazor,
01000 eur”
Ze je zlé, ak si poslanci
,0 kolko si zdvihnd (nadtitulok)
ZvySovanie platov zvySia plat. MoZe sa
vlastné platy?“ J[-] a opat hrozi, Ze
poslancov NR SR vyskytnut nazor, ktory
(5.11) mesacne pribudne

je za to, aby nastala

zmena v platoch.

,Videla som, ako zabil
moju draht susedku”

(5.11)

Nazor k incidentu, kedy

mladik v amoku
zavrazdil nevinnych
l'udi

,Samuel vosiel k nim do

dvora, akedZe bol
polonahy, schytil
sekeru azatal jej

(starenke) tiou rovno

do hlavy [...]“

MéZe existovat viacero
potencidlnych dévodov,
preCo muz zautocil.
Autor si vybral jeden
ho

a publikoval ako

jediny a spravny.

Zdroj: vlastné spracovanie
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Tabul'’ka 5: Met6da manipulacie: efekt tretej osoby

EFEKT TRETE] OSOBY

ponuknuty ho vobec nemusi zaujimat, lebo vysledky uz nezmeni.

Je velmi naroc¢né objektivne posudit, do akej miery pdsobili vtedajsSie aktudlne témy na recipientov.
Efekt tretej osoby sa nedal vyuzit pri téme Komunalne volby 2018. Kto hlasoval, je presvedceny

o spravnej vol'be a moZze byt jedine sklamany alebo spokojny z vysledkami. Nazor, ktory mu je z tlace

Zdroj: vlastné spracovanie

Tabul'’ka 6: Met6da manipulacie: efekt skrytej persuazie

EFEKT SKRYTE] PERSUAZIE

Nazov ¢lanku/ datum Odovodnenie
Pritomnost
vydania Obsah ¢lanku vyskytnutej
manipulacie
(november 2018) manipulacie
oK jeho
zamestnavatelovi  sa | Autor presviedca
O futbalistovi Milanovi | takmer urcite dostali | Citatela, Ze je viac nez
,0d podpisu ho deli pél | _
Skriniarovi a rokovani | spravy ono¢nom | isté, Ze sa tréner
miliéna!“
( ) podmienok novej | zatahu z nedavneho | dozvedel oincidente v
2.11.
zmluvy reprezentacného zrazu, | ktorom evokuje meno
vktorom hral aj on | futbalistu.
hlavnu dlohu.”
0 cyklistovi Petrovi Mnohovyznamovym
»Sagan zarmutil »]e vSeobecne zname, Ze
Saganovi, chce pojmom autor podava
Kaliforniu“ riaditel podujatia
vynechat preteky informaciu ako znamy
(5.11) zaplatil, [...]*
v Kalifornii fakt.
0 biatlonistkach
LSestry odmietaju
sestrach Fialkovych, Presviedc¢anie
»Vojna pre reklamnych podpisat zmluvu [..]
ktoré nechcu pristapit o nechapavosti
partnerov* s ktorou nemala
k zmluve so rozhodnutia
(14.11) problém ani [-]
Slovenskym  zviazom biatlonistiek.
Anastasia Kuzminova.!"
biatlonu
Zdroj: vlastné spracovanie
Tabul'’ka 7: Met6da manipulacie: efekt medialnej inscenacie
EFEKT MEDIALNE] INSCENACIE
Nazov ¢lanku/ datum Odovodnenie
Pritomnost’
vydania Obsah ¢lanku vyskytnutej
manipulacie
(november 2018) manipulécie
»Tajna svadba | O hercovi Tomasovi Clanok postaveny len
s uradnickou!” Mastalirovi, ktory sa | (cely ¢lanok) na vypovedi svedka,
(6.11) mal udajne oZenit ktory nemd informaécie
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priamo od herca, ale od
viacerych l'udi

z hercovej blizkosti.

»,Najhl'adanejsia
rigor6zka odhalena!”

(9.11)

O rigoréznej praci
predsedu NR SR
Andreja Danka

Nasnimané fotografie

rigoréznej prace

Vytvorenie

a publikovanie
fotografif, napriek
zakazu fotografovania,
oCom informuje aj

autor ¢lanku.

,Zachranil si Zivot ako

O chlapcovi, ktory bez

Ide o aktualizovana

kratku spravu z 7. 11.

2018. Autor vyuzil

zaznam z dopravnej

kamery, pre
kaskadér” ziadnej ujmy na zdravi | (cely ¢lanok)
zinscenovanie
(9.11) prezil ndraz auta
dopravnej nehody.
Okrem fotografii
nepriniesol nové
informacie.
Zdroj: vlastné spracovanie
Tabul'’ka 8: Forma/druh manipulécie: zaml¢anie nepohodlnych informacif
ZAMLCANIE NEPOHODLNYCH INFORMACII
Nazov ¢lanku/ datum Odovodnenie
Pritomnost
vydania Obsah ¢lanku vyskytnutej
manipulacie
(november 2018) manipulacie
Mozné nepublikované
nevyhovujice
»,Nahla hospitalizacia a | O incidente, kedy vodic
Vypoved napadnutého | informécie o pricine
operéacia!“ auta napadol druhého
vodica incidentu, kt. mohol
(2.11) vodica
poskytnit napadnuty
vodic.
Clanok je zamerany na
y,Rodinu  vyjde 1,5
propagéciu len jedného
hodinovd zdbava na | Rozpis cien asluZieb
(cely ¢lanok) prevadzkovatel'a
korculiach 6€!“ poskytnuté klziskom
v Bratislave -
(3.11)
neoznaceny PR ¢lanok.
. »[-] bol jeho prvym
,Vidiet, Ze som dlho | Navrat hokejistu Ziga Autor neuviedol =za
(zapasom) po
nehral” Jeglica do hokejovej akych pri¢in bol test
osemmesacnej pauze
(5.11) reprezentacie pozitivny.

sposobenej pozitivnym
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dopingovym testom

Mg

Zdroj: vlastné spracovanie

Tabul'’ka 9: Forma/druh manipulacie: zverejiiovanie neoverenych informacii

ZVEREJNOVANIE NEOVERENYCH INFORMACII

Nazov ¢lanku/ datum Odovodnenie
Pritomnost’
vydania Obsah ¢lanku vyskytnutej
manipulacie
(november 2018) manipulacie
0 futbalistovi
,Lobotka ma iba vyron Vysledok lenivosti,
Stanislavovi Lobotkovi | ,Nenaplnili sa chyry
v ¢lenku!” overit si  vtedajSiu
ajeho nehode na | ozlomenine, [..]“
(3.11) informaciu.
zapase
,Optimisti si dokonca
o,Nahly  prevoz do
O hospitalizacii herca | zacali opatrne Sepkat | NepodloZena
nemocnice!“
Jana Kroénera ojeho  navrate na | informAcia.
(5.11)
televiznu obrazovku.”
W/ dovolenky na ,Spoza murov vazenia | Informacie, ktoré je
O prepustenej Eve
stuzkovu” presiakli informdcie, | tazko overit asu
Varholikovej
(5.11) [..]* nevierohodné.
Zdroj: vlastné spracovanie
Tabul'’ka 10: Forma/druh manipulacie: zamerné obvitiovania
ZAMERNE OBVINOVANIA
Nazov ¢lanku/ datum Odé6vodnenie
Pritomnost’
vydania Obsah ¢lanku . vyskytnutej
manipulacie i
(november 2018) manipulacie
Téma, kt. vtedy
O zmenenom Statite rezonovala
sVyradia z Najvacsieho | sutaze, kde po novom v spoloc¢nosti -
Slovaka aj Janosika?!“ nemdozu byt | (cely ¢lanok) insinuacia, ¢i  kvoli
(3.11) nominovani vojnovi novym pravidlam
zlocinci a vrahovia vyradia JanoSika zo
sutaze.
Prebudenie podozrenia
»,Samka nam zo Skoly | Pripad rodiny chlapca, | ,PreCo  konali  bez

14

uniesla socidlka

(8.11)

kt. na podnet Skoly vzali

socialni pracovnici

sudneho rozhodnutia?“

(podtitulok)

ohl'adom prace
socialnych

pracovnikov.
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,0tazkou vsak ostava, kde

Prebudenie podozrenia,

,Narodeniny bez
3 . . sa v tom Case nachddzal | Ze P.Sagan nebol na oslave
otca?! O synovi cyklistu Petra
otec Peter. Toho totiZ na | narodenin svojho syna, len
(13.11) Sagana L ) i ) 5
fotografii nie je vbObec | na zadklade domnienky, Ze
vidiet.” nebol na fotografii.
Zdroj: vlastné spracovanie
Tabul'’ka 11: Forma/druh manipuldcie: agresivita a sex na zelanie
AGRESIVITA A SEX NA ZELANIE
Nazov c¢lanku/ datum Odovodnenie
Pritomnost’
vydania Obsah ¢lanku vyskytnutej
manipulacie i
(november 2018) manipulacie
Necenzurovana Necenzurovana
»+Hypotéka na mezonet | O novom byvani byvalej
fotografia byvalej | fotografia, ktora

za 250 000!“

Statnej radkyne Marii

Statnej radkyne Marie

odkryva intimne partie

(7.11) Troskovej
Troskovej Zenského tela.
O ponuke pracovania v
Propagovanie
»,Uhra to Ross?“ pornopriemysle pre
(cely clanok) konkrétnej
(10.11) herca Davida
pornostranky.
Schwimmera
VraZda aneStastie -
»Striel'ali do neho $ipmi,
»Chcel $irit | O neStastnej udalosti, obsah, ktory ponuka
ale on pokracoval
krestanstvo, dostrielali | kedy zahynul mladik bulvar, ako zamienku
vchdédzi. Potom mu
ho Sipmil“ | pre neohl'aduplnost’ dostania informacie
okolo krku uviazali lano
(23.11) divokého kmerna kludom ako jedinej
a vliekli ho po plazi.” 5
moznosti.
Zdroj: vlastné spracovanie
Tabul'ka 12: Forma/druh manipulacie: invektivy a definovania
INVEKTIVY A DEFINOVANIA
Nazov ¢lanku/ datum Odovodnenie
Pritomnost’
vydania Obsah ¢lanku vyskytnutej
manipulacie
(november 2018) manipulécie
»,Nahla hospitalizacia a | O incidente, kedy vodic¢ | ,svalnaty agresor”
Pestré privlastky, ostry
operacia!“ auta napadol druhého | ,rozbesneny vodic“
jazyk autora.
(2.11) vodica ,Skandaldzny incident”
O vyjadreni sa trénera
»Suchoty trvaju!
,Takl mizériu som eSte | futbalového klubu
Futbalovy Trencin | Surovost autora
nezazil!“ Trencina
masivne krvaca. Je | kdanej situacii
(12.11) k pretrvavajicim
vnajhlbsej krize za

prehram futbal. timu




posledné roky. Zilou mu

pustila [..]“ (perex)

»AKko to je vvyplatami
v Slovane?“

(16.11.)

0 finan¢nych
problémoch v HC

Slovan Bratislava

,0 tom, Ze bankové
konto belasych vysycha
slovenské

ako rieky

vsparnom lete, sa

Spekuluje uz davnejsie.”

Urazlivy vyrok autora

prispevku.

Zdroj: vlastné spracovanie

Tabul'’ka 13: Forma/druh manipulacie: manipulacia pomocou titulkov a perexov

MANIPULACIA POMOCOU TITULKOV A PEREXOV

oznaCeného psa pride
pol'ovnik o listok”

(2.11)

stanovujuca povinnosti
pre chovatelov psov
pohybujucich sa

v pol'ovnickom reviri

Zavadzajuci titulok

Nazov ¢lanku/ datum Odovodnenie
Pritomnost
vydania Obsah ¢lanku vyskytnutej
manipulacie
(november 2018) manipulicie
Legislativna zmena
£ zastrelenie

Pol'ovnik pride o listok,

ale len na tri roky.

,Sekerou si skoro odtal
nohu!“

(6.11)

Prepisany rozhovor
futbalistu Martina
Dubravku

Zastierajuci titulok

Vobsahu c¢lanku je
napisané, ze si zat'al do
nohy neStastnou

nahodou, ked’ bol dieta.

»,Kto dal malej Emerson
bozk smrti?“

(6.11)

O dievcéatku, ktoré

zomrelo par dni po
narodi na virus herpes
simplex, ktory sa
najCastejSie  prejavuje

oparom na perach

Bulvarny titulok

Ked sa skibia témy

smrt adeti, je to pre

bulvar neocenitelny
material lakajuci
Citatel'ov.

Zdroj: vlastné spracovanie

Tabul'’ka 14: Forma/druh manipulacie: metéda zdanlivych autorit

METODA ZDANLIVYCH AUTORIT

v celkovom pocte preskimanych vydant:
historicka Katarina Zavacka (2x)
advokat Rébert Banos (6x)

realitny maklér Andrej Chury (2x)
politolég Tomas Koziak (5x)

politolég Grigorij Meseznikov (3x)

Po precitani a preskiimani kazdého ¢lanku v Novom Case za vymedzené obdobie sme vytvorili zoznam

mien - odbornikov, ktorych nazor bol publikovany k danej téme a kolkokrat zarezonovalo ich meno
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pravnik Marek Benedik (11x)

oslovuje tu istq, alebo ten isty pocet odbornikov;

meteorologicky a na viac Specializované obory je osvedceny len Specialista.

Dovodov, preco kone¢ny zoznam ma takuto podobu, je viac: novinar pre nedostatok ¢asu a kompetencii

s danymi odbornikmi ma novinar dobré skusenosti, vie Ze bude spolupracovat a ich nazory sa budua

zhodovat. Z pohladu laika sa mdéze zdat, Ze Slovensko ma len troch schopnych politolégov, dve

Zdroj: vlastné spracovanie

Tabul'’ka 15: Forma/druh manipulacie: ovplyviiovanie emocii

»Synceka zrazilo auto
pred mojimi ocami!“

(2.11)

ktorom sa zranil

malolety aj  vodic

osobného auta

odkaz na video)

o]

(mama

opisuje Kristina
maloletého)
najtazsie chvile svojho

zivota.”

OVPLYVNOVANIE EMOCII
Nazov ¢lanku/ datum Odovodnenie
Pritomnost
vydania Obsah ¢lanku vyskytnutej
manipulacie
(november 2018) manipulicie
,Video, z ktorého tuhne
krv v zilach!”
O dopravnejnehode, pri | (fotografie z videa, | Redakcia vyuzila

poskytnuté informacie
a nahravku z nehody

pre vytvorenie clanku.

,Prisli o babtko!”
(8.11)

Sprava o rodine Andrey
a Stefana Sprochovcov,
ktori cakali babatko ale

v 4. mesiaci tehotenstva

»Pocit, ktory nechce
zazit Ziadna mama. Jej
poklad, ktory nosila pod

srdcom, navZzdy odiSiel

Opis toho, ¢o zaziva
mama pocas toho ako
strati dietatko je vel'mi

citlivd téma a vyvolava

yZachranili sme si Zivot
no sme bez domova!“

(9.11)

on prisli. do neba.” silné pocity.
Clanky tohto typu su
Casto publikované, ide
JPrezili  peklo!” ,Po

O manzeloch, ktorym

zhorel dom

mohutnom poziari len
tak-tak unikli smrti,
prisli ale o strechu nad

hlavou.”

otzv. PR clanky pre
I'udi, kt. zazili traumu
alebo nestastie
a potrebuju pomoc.
Nestastie a beznadej st

silné emdocie.

Zdroj: vlastné spracovanie

Novy Cas vo vysokej miere vyuziva manipula¢né prvky vo svojich tituloch. Z 20 preskimanych vydani
v Casovom rozmedzi november 2018, sme zaznamenali 116 pripadov vyuzitia metédy alebo formy
manipulacie. Na jedno vydanie pripadne 6 miest, kde sa méZe vyskytnit manipulacia. Ci uz v titulku,
perexe, obsahu ¢lanku alebo v obrazovom materialy. Ak Novy Cas tvori zakladnych 7 rubrik, 3 st doplnkové
ainzercia vyplia priblizne 35% z celkového rozsahu novin - az 45% méze byt vyuZitych na vyuzitie
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manipulacie. Co predstavuje mozné vel'mi velké riziko zasahu &itatela manipulaciou. Neda sa $pecificky
urcit kolko % pokryva manipuldcia vjednom vydani, kvéli neustadlenému poctu stran pre jednotlivé
rubriky.

Odportcania pre zlep$enie vieobecnej mienky a déveryhodnosti Nového Casu
Pri prvotnom aj naslednom vizualnom kontakte, analyzovani a skiiman{ jednotlivych ¢lankov Nového Casu
sme narazili na ndznaky mozného ovplyvnenia alebo zavadzania c¢itatel'a. Celkové odstranenie manipulacie
nie je mozné, preto sa zameriame na nedostatky a nasledné moznosti ako sa im vyhnut, aby noviny ostali
populdrne, navysili Sancu precitania a osvojenia si potencialnymi citatel'mi, a zlepsila sa o nich verejna
mienka.

Vel'ké mnozstvo rovnakych tém v jednom vydani - moZnost' zniZit rozsah vydaného ¢isla s ciel'om
prinasat rdéznorodé témy
Obsah spravy tvori len par faktov, ostatné su tzv. kvetnaté vety — obmedzit pridané nepodstatné vety, kt.
neobsahuju informaciu; vzniknutie priestoru pre podavanie vicSieho poctu sprav tzv. kvetnaté vety,
privlastky len pre naplnenie urcitého pocet slov a vyplnenia priestoru kt. ma téma k dosahu - obmedzenie
vyplne zbyto¢nymi vetami bez informdcii; vzniknutie priestoru pre podavanie vacsieho poctu sprav

Publikované témy, kt. dokazu zaujat viac, ale propagované iné spravy na titulnej strane kvoli
zameru redakcie na upriamenie pozornosti na stanoveny problém - publikovanie va¢sieho mnozstva aviz,
pre zacielenie a oslovenie vacSieho publika

Autori clankov su podpisani bud’ celym menom alebo skratkou; evokovanie seri6znej a neseridzne;j
spravy a neseriozny pristup k Citatelom; viac dovolenia si prispdsobit ten text sebe aby zaujal pomocou
nespisovnych, slangovych, neslusnych slov - zodpovednost za publikovany text podpisany menom
a priezviskom; zamedzenie vyuZzivania manipula¢nych prvkov kvoli osobnému pristupu autora

Publikovanie tych istych fotografii k rovnakym alebo podobnym témam - zaobstaranie si
vlastnych, originalnych fotografii
Velké mnozstvo neoverenych informacii skryvajtcich sa za formulami: ,Podla zisteni Nového Casu®;

sru,

»podl'a nasich informacii“; ,podl'a informacii Nového Casu*; »potvrdil zdroj Nového Casu“; »podla verejne
dostupnych informacii“; - zverejnenie zdroja; zamedzenie vyuZivania neoverenych informacii

Vysledkom vedeckej prace je splnenie stanoveného ciel'a: na zaklade opatovného publikovania
realizovaného vyskumu v ramci bakaldrskej prace poukazat na vyuzivanie manipula¢nych prvkov
v tituloch dennika Novy Cas. Zvys$it povedomie ojeho nefestnom zaobchadzani sludskym vedomim
apontiknut odporiéania pre zlepsenie vseobecnej mienky a déveryhodnosti denniku Novy Cas. Za
vysledok vedeckej prace povazujeme aj dosiahnutie hlavného ciela: predstavenie vyskumu, ktory bol
primarne vypracovany a uverejneny v bakalarskej praci; predostretie vyskumnych problémov a hypotéz,

ktoré 1uzko suvisia svyskumom a vytvorenie celkového obrazu o moZnosti rieSenia

stanovenej problematiky.
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4 DISKUSIA

Stanovili sme si dva zakladné vyskumné problémy: Velky objem vyuzivanych prvkov manipulacie
v tituloch Nového Casu - vyssia ¢itatel'nost, va¢si naklad; Velky objem vyuZzivanych prvkov manipulacie v
tituloch Nového Casu - klesanie doveryhodnosti &itatel'ov.

Vzhladom na to, Ze sme si vyskumné problémy vymedzili eSte pred spoznanim problematiky
a prestudovani naleZitej tedrie, musime upozornit, Ze neboli podané spravne. Napriek tomu vieme medzi
jednou a druhou ¢astou oboch vyskumnych problémov ndjst paralelu. DokdZeme preukazat spojitost
medzi manipuldciou a stdlou vysokou oblubou u ¢itatel'ov; medzi manipuldciou a stracanim dovery
u Citatel'ov.

Podotykame, Ze predpokladané vyskumné problémy boli protichodné. Ich nadobudnutie v praxi

spociva v mnozstve vyuzivania manipuldcie.
Pri tzv. optimalnom vyuzivani manipula¢nych prvkov, si ¢itatel nemusi uvedomit, Ze je dobrovol'ne niteny
precitat si ¢lanok, lebo ho zaujala fotka, alebo si kupit vydanie lebo ho zaujala sprava zobrazena na titulnej
strane periodika. Po Novom Case siahne znova aznova, lebo skrz nich nadobtida navyk na pristup
k spravam, kt. sa inde bud’ neobjavia alebo st napisané urcitym Stylom, ktory Citatel'ovi vyhovuje a nie je
pre neho narocny.

Pri nadmernom mnozstve vyskytnutych manipulacnych prvkov si Citatel vSimne naznaky
ovplyviiovania ako publikované neoverené informadcie; vel'mi intenzivne opisané nehody, nestastia,
vrazdy; titulky, ktoré sa nezhoduju s textom. Aj napriek nedostatocnej odbornosti si vS§imne, Ze je voci téme
alebo problematike zaujaty a ndzor mu bol podsunuty alebo pozmeneny.

Predpokladané hypotézy boli: VyuZivanim manipulaénych prvkov v tituloch Nového Casu bude
naklad vacsi ako u inych bulvarnych dennikoch;

Vyuzivanim manipulaénych prvkov v tituloch Nového Casu bude u neho déveryhodnost niz$ia ako u inych
periodik.

1. hypotéza nebola vyskumom dostatoCne skiimana. Napriek tomu méZeme konStatovat, Ze
vysokym vyuzivanim manipula¢nych prvkov prindsa informécie vo forme, ktoré najviac inklinuja stalym aj
potencialnym ¢itatelom Nového Casu atak ho uprednostiiuji pred inymi bulvarnymi periodikami.

2. hypotéza nebola vyskumom dostatocne skiimana. M6zeme povedat, Ze ak sa niekto oboznami
s bakalarskou pracou alebo touto vedeckou pracou, moéze dojst k zaveru, Ze je dokazané, ze vo vysokej
miere dosahuje svoju popularitu Novy Cas najmi vd'aka vyuZivaniu manipuldcie a neodbornosti alebo
naivite Citatel'ov. Tym moZe nastat’ situdcia, Ze sa zmeni jeho dovera voci bulvarnym novindm. Alebo si
moZe osvojit tedriu kritického myslenia, ktorej sme sa venovali v 1. kapitole v bakalarskej praci.

Vzhladom na to, Ze hypotézy vychadzaju z predlozenych vyskumnych problémov musime
konstatovat, Ze neboli vytvorené spravne.

Pri predpokladanych hypotézach a vyskumnych otdzkach nemoZeme v plnom rozsahu usudit’ ¢i
boli potvrdené alebo vyvratené. MéZeme konstatovat, Ze sme splnili ciel ako bakalarskej prace tak aj
vedeckej prace, hibkovo akvalitne sme predniesli vyskum prace, ktory predostiera hlavni teériu -

vyuZivanie manipula¢nych prvkov v tituloch Novy Cas - za spravnu.

102



Bulvar ako druh novin z hl'adiska pristupu k citatelom musi existovat a nedokaze zaniknut.
Jednotlivé bulvarne noviny - prikladom st Novy Cas musia vyuZzivat isté mnozstvo a formu manipulacie
v boji proti konkurencii. Aj ked' to prinasa len negativny dopad na citatel'ov a noviny si strazia len svoje
vlastné zaujmy. Manipulaciou si zabezpecuje reputaciu a obl'ibenost’ u cCitatel'ov, napriek tomu Ze samotni

Citatelia o manipulacii netusia alebo si ju nechcu priznat.
ZAVER

Manipula¢né prvky vyuzivané v tituloch dennika Novy Cas sliZia na splnenie ¢&iastkovych ciel'ov,
ktoré vedu k existencii konkurencieschopnosti a udrzani si pozicie najpredavanejSieho dennika na
Slovensku. Ciastkové ciele, ktoré predklad4 manipulécia st: vzbudenie vnitornej potreby/tiizby u ¢itatel'a
siahnut’ po vydani, uverenie vSetkého, o si Citatel precita, doZadovanie sa novych a podrobnejsich
informacii, ktoré noviny sltibia v budicom vydani, vzbudenie zvedavosti, budovanie si stalej skupiny
Citatel'ov, vnuknutie istych myslienok a idei, pontiknutie istych predpovedi, za ktorymi Citatelia uvidia
lepsie a novsie informacie ako u inych periodik. Prvky manipulacie st aplikované aj z dovodu vlastnych
zaujmov na ukor prijimatel'ov: vyssi zisk, Citatelnost, popularita, byt najlepsi z pomedzi konkurencie,
a postupné zbavenie sa konkurencie.

Ako sme spravne predpokladali, periodikum neseridzne vyuziva manipulaciu, psychiku a myslenie
Cloveka na svoj prospech - zvySenie Citatelnosti a dosahovanie vyssSich ziskov resp. udrzanie si titulu
najc¢itanejSieho dennika na Slovensku.

Praca, ktort sme vytvorili je pre nas viac nez prinosna. Pevne diufame, Ze sme dostato¢ne porozumeli

problematike, ktorou sme sa zaoberali.
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PUBLICISTICKY ROZHOVOR V SERIOZNE] A BULVARNE]J TLACI

Matus Broda, Jilius Tamds

ABSTRAKT

Praca na SV0aUK sa zaobera komparaciou rozhovorov vo vybranych seriéznych a bulvarnych periodikach.
Prva Cast naSej prace je teoreticka. Dokladne definujeme pojem rozhovor, ako vznika, aké ma naleZitosti.
Opierame sa o vedecké publikacie vybranych autorov, ktori sa snazia prejst niekol'’koro¢nym vyskumom
do hibky rozhovorov. Druhé ¢ast prace je analyticka. V nej porovnavame teériu s praxou vo vybranych
periodikach. V zavere naSej prace vieme porovnat rozhovory v seriéznej a bulvarnej tlaci. V com sa lisia, ¢o

maju spolo¢né a comu by sa mali vyvarovat.
KI'icové slova : Bulvar. Komparacia. Moderator. Redaktor. Publicistika. Rozhovor. Tlac.

ABSTRACT

Study at SVOaUK describes a comparison in selected serious and tabloid subscription newspapers. In the
first theoretical part, term interview and its' necessities are exactly defined together with the process of
making it. Our study is based on the work of selected authors, who in several years lasting studies attempt
to analyze the interview. In the second analytical part of the study, theory is compared with practice in the
selected subscription newspapers. In the end of the study, we are able to compare interviews of both

genres, list their common and distinct traits and also things we should not be using.

Key words : Comparison. Interview. Journalism. Moderator. Press. Speaker. Tabloid.

1 PUBLICISTICKY ROZHOVOR

Histéria rozhovoru siaha o mnohom d'alej, ako samotna Zurnalistika. Ludia uZ od pradavna medzi
sebou komunikovali a tym paddom aj tvorili medzi sebou urcité rozhovory. Tie mali zo zaciatku iba
hovorenu verziu, neskor sa pretavili na papier, neskdr do elektronickych verzii a audio nahravok. T.
Ronc¢dkova hovori, Ze pociatky rozhovoru ndjdeme uz v Platonénovych dialégov. Je to sihrn 35
Platénovych diel. Najstarsie dial6gy sa povazuju, tzv. skoré dialégy. Socrates sa v nich rozprava s priatel'mi,
ktori sa rozumeju téme. Niektori 'udia v nich zohravajui iba okrajové ulohy. Prvym rozhovorom na svete,
ktory bol uverejneny v tlaci, bol rozhovor Jamesa Gordona Bennettas s poStmajstrom v New York Herald
13.oktébra 1835. 1 Z. Buckova a L. Rusnakova tvrdia, Ze vyuzitie rozhovoru mozno najst v diele ].A.
Komenského Labyrint svéta a rdj srdce (1631). Slovenska Zurnalistika vydavala rozhovory, hlavne osvetové
a publicistické, pocas narodného obrodenia. Az na zaciatku 60. rokov 20. storocia sa slovenska tla¢ zacala

zaoberat rozhovormi.2

1 RONCAKOVA, T.: Zurnalistické Zdnre. Ruzomberok : VERBUM, 2011, s. 83.
2BUCKOVA, Z., RUSNAKOVA L.: Publicistika v periodickej tlaci ZURNALISTICKE ZANRE. Trnava : Univerzita sv. Cyrilaa Metoda v Trnave,
2017, s. 86.
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S. Vel'as hovori, Ze realizacia publicistického rozhovoru prebieha za pochodu, &ize pri realizacii
rozhovoru s partnerom. Ako kazdy rozhovor ma svoje Specifikd. Napriklad vyber témy, hosta, miesto
stretnutia, Cas stretnutia, technika a podobne. Rozhovory mozZno najst ako v publicistike, tak aj
spravodajstve. Rozdiely najdeme aj v publicistickym a spravodajskym rozhovoroch. Pri tvorbe
spravodajského rozhovoru sa len vo vel'mi malej miere vyuziva tzv. nahodny moment. Pod ndhodnym
momentom mozno rozumiet pohotové reagovanie reportéra, redaktora. Vyuziva sa napriklad pri prilete
alebo odchode velmi vyznamnej osobnosti, preruSenie zasadnutia organov, atd’. Vyzaduje si osobitnu
pripravu, viac Casu a sustredenia sa. Vhodné je vybrat aj prostredie, v ktorom sa moéZeme nerusene
rozpravat. Na to, aby sme dosiahli maximum od partnera, musime reSpektovat jeho poziadavky, navrhy,
zelania. Obozndmime ho s témou, s obsahom a nasim ciel'om.3

Kazdy rozhovor si vyzaduje osobitni pripravu a to aj zo strany novinara, podl'a tvrdenia S. Velasa.
Tyka sa to hlavne problematiky. Pripravenost novinara sa odraza pri kladeni otazky. V interviewu su
zakladom otazky. S nimi dostaneme pravdivé odpovede, ktoré ndm pomahaja hlbsie pochopit dand tému
alebo problematiku, o ktorid mame zaujem a ktorta chcem poznat. Stava sa, Ze partner nemusi vzdy odhalit
celi pravdu, ale iba Cast z nej. M6Zu mu v tom branit rozne udalosti, ale i l'udia, ktorého zasiahli alebo ktoré
ho ovplyviiuju, Ze nemdze odhalit celd pravdu. My, ako novinari, by sme sa mali partnera rozptylit a dat
mu najavo, Ze sme na jeho strane. Ak neodpovie alebo nepochopil dant otdzku, snazime sa ho viest
k ocakavanej odpovedi d'alSimi dopliiujicimi otdzkami. Vzdy sa snazime vytvorit prijemné prostredie pre
partnera, ale i pre nas. Pri rozhovore sledujeme jeho obsahovu a formalnu stranku.*

S. Vel'as udal 3 hlavné dovody, preco rozhovor zarad'ujeme do Zurnalistickych zanrov:

e kompetentnost partnera: Osoba, s ktorou ideme viest rozhovor sa méZe vracat z déleZitého rokovania,
podujatia ¢i akcie alebo sa zaobera Specidlnymi témami a faktami, o ktorych nemame Zziadne
informacie a chceme ich ziskat.

e atraktivnost partnera: Je to osoba, ktora je vieobecne znama. Ci uZ v tuzemsku alebo v zahraniéi. Osoba
je dostato¢ne kvalifikovana vo svojej profesii. Cast’ obyvatel'stva ho mézu mat za svoj vzor a dokonca
si mozu z nej brat’ aj priklad. Vac¢Sinou ide o o hercov, Sportovcov, spisovatel'ov, politikov....

e 7anrové stanovisko: Zurnalistické celok ma byt vel'mi pritaZlivy a bohaty pestrostou zanrov. 5

T. Ronc¢akova hovori o rozhovore, Ze je to metéda v novinarstve na zber informacii. Rozhovory
patria medzi obl'ibené formy ako u Citatel'ov, ale i redaktorov. Rozhovory najdeme aj v publicistike, ale
ivspravodajstve. Na rozdiel od spravodajského rozhovoru, publicisticky je rozsiahlejsi, velakrat aj
analyticky a mava aj beletrizovany charakter. Na to, aby sme prildkali Citatel'a, musime spravit rozhovor
pritazlivy. Rozhovor moZe mat rézne stupne subjektivnosti. Malo by byt pisané hovorenou recou, mal by
obsahovat tzv. ¢lovecinu.

Vel'a rozhovorov sa nahrava na diktafén alebo mobilny telefén. Nasledne sa rozhovor prepisuje

a upravuje. Medzi rozhovormi spravenymi tstne a rozhovormi spravenymi pisomne je dost citelny. Za

3VELAS, S.: Tedria a prax novindrskych Zdnrov II. Bratislava : FF UK v Bratislave, 2000, s. 23.
4 VELAS, S.: Tedria a prax novindrskych Zdnrov I1. Bratislava : FF UK v Bratislave, 2000, s. 23.

5 VELAS, S.: Teéria a prax novindrskych Zdnrov I1. Bratislava : FF UK v Bratislave, 2000, s. 23.
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neprofesionalitu sa beru otazky typu: , Ako ste sa dostali k tejto profesii? Ako sa Vam pacilo podujatie?“ Ak
chce novindr ziskat' viac informacii, mal by zvazit vyber otazok.6

Z. Buckova a L. Rusiidkova vo svojej publikacii hovoria, Ze rozhovor sluzi ako zber informaécif, ale
aj ako zaner samotny. P. Verner Specifikuje ako obsah tlmociaci nazory respondentov vo forme otazok
a odpovedi. Slovo interview pochadza z anglického jazyka a znamena poradu, schédzku alebo rozhovor.
Cielom rozhovoru je postudenie javu, analyza a zaujatie stanoviska k nemu. Ide o dialég medzi 2 alebo
viacerymi osobami.”

Obsahom rozhovoru su vSeobecné témy zo Zzivota. Medzi osobnosti rozhovoru patria zname,
kvalifikované osoby. Respondentom mdZe byt aj verejne neznama, nekvalifikovana osoba. Tato situacia
nastava, ked respondentom je osoba, ktora vykonala nieco mimoriadne alebo pri mimoriadnej udalosti (
vrazda, havaria, Zvacsa byvaju respondenti z oblasti kultary, vedy, Sportu i politiky. 8
S. Vel'as rozdelil 3 formy publicistického rozhovoru:

e dialogicky rozhovor: Zakladom je klast otazky. Vd'aka nim dostaneme pozadované informacie od
partnera. Otazky by nemali byt vel'mi dlhé, ale jasné, strucné a vecné.

e rozpravovy rozhovor: Pri tomto type rozhovoru ide o skuto¢ny rozhovor partnerov. Tato forma sa
najviac podoba vzajomnej komunikacii.

e monologicky rozhovor: V tejto podobe rozhovoru ddvame priestor pre partnera. Kladieme minimalny
otazky. Otazky sa potom vymazu v interview. Citatel' si ich domysli zrozhovoru. Po dokonéeni
rozhovoru a jeho spracovani sa da text odsuhlasit osobe, s ktorou sme robili rozhovor. Najlepsie je

obohatit aj fotografiou. ?

TusSer v spolupraci s M. Follrichovou uviedli vo svojej publikacii, Ze rozhovor je dialogizovana sprava, ktora
sprostredkuje aktualne informacie. Zakladnymi otazkami v spravodajstve st: Kto? Co? Kedy? Kde? Ako?

Preco? 10
1.1 Novinari a ich delenie

V ramci publicistického interview rozliSujeme rozhovory na: dialogické, rozpravové a monologické.

T. Ronc¢akova, Z. Buckova a L. Rusiidkova sa odvolavaju na M. Wojtakovy, ktora hovori o réznych roliach
novinara:

e rola sprostredkovatela

e rola sprostredkovatel'a- pomocnika ( novinar dopliluje partnera otazkami)

e rola partnera - ziaka ( novinar je slabo orientovany v problematike)

e rola partnera - experta ( novinar sa pridava do rozhovoru s respondentom)

6 RONCAKOVA, T.: Zurnalistické Zdnre. Ruzomberok : VERBUM, 2011, s. 83

7BUCKOVA, Z., RUSNAKOVA L.: Publicistika v periodickej tlaci ZURNALISTICKE ZANRE. Trnava : Univerzita sv. Cyrilaa Metoda v Trnave,
2017, s. 86.

8 BUCKOVA, Z., RUSNAKOVA L.: Publicistika v periodickej tla¢i ZURNALISTICKE ZANRE. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda
v Trnave, 2017, s. 86.

9 VELAS, S.: Tedria a prax novindrskych Zdnrov I1. Bratislava : FF UK v Bratislave, 2000, s. 23.

10 TUSER, A., FOLLRICHOVA M.: Tedria a prax novindrskych Zdnrov I. Bratislava : Univerzita Komenského Bratislava, 2001, s. 22.
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e rola partnera - reprezentanta verejnej mienky ( novindr sa dovolava na bezné nazory).11

1.2 Rozhovory aich delenie

A. TuSer deli rozhovory na:

o klasické ( reprodukcia otazok a odpovedi)

e spracované ( vol'né prerozpravanie odpovedi, parafrazy)

¢ monologické ( nema otazky v publikovanej forme)

e realizované rozpravou ( novinar je rovnocennym partnerom)

e reportazne ( vypovede sa dokresl'uji prostredim, kde sa rozhovor uskutocnil).12

Zakladom je vzdy monoldg, ktory sa moze vyskytnut aj v monologickej podobe. Zakladom je
posudenie javu a zaujatie stanoviska k nemu. Témou interview su najroznejsie sféry Zivota. Novinar moze
viest rozhovor aj s neznamou osobou, ktora sa vyskytla sa urc¢itom mieste, vykonala mimoriadnu vec alebo
sa stala svedkom udalosti a jej vypoved je dolezita. Otazky v publicistike st rozdielne ako v spravodajstve.
Publicisticky rozhovor je ndro¢nejsi a dohovara sa s respondentom. 13

Rozhovor moze mat z hl'adiska stvarnovania raciondlny alebo emocionalny charakter. Zavisi to
najma od novinara, respondenta a o aky druh periodika ide. Pokial sa budeme pohybovat v bulvarnej tlaci,
dominantou rozhovorov budi mat emocionalny charakter. Pri vaznejSich témach zvolime vecny jazyk
a obsah. Pri osobnostiach zo Soubiznizmu zvolime uvolnenejsi Styl jazyka.14

Z. BucCkova a L. Rusinidkova tvrdia, Ze na rozdiel od spravodajskych rozhovorov, publicisticky ma
iny Styl otazok. Tie sa musia vopred dobre premysliet. Zbieraju sa informacie, selektuji sa a analyzuju.
Publicistické interview mdze mat, na rozdiel od spravodajského interview, analyticky, v niektorych
pripadoch aj beletrizovany charakter.15
Anna Kacincova Predmerska v spravodajskom rozhovore tvrdi, Ze sa obvykle za¢ne s predstavenim danej
osoby. Vel'mi Casto mdZeme vidiet mikrointerview. Ide o poloZenie 1-3 otazok. Tie mdZu byt vélenené do
inych zanrov, (mo6ze byt sucastou rozsirenej spravy, referujicej spravy...). Rozhovor sa méze uskutocnit
osobne, ale i prostrednictvom telefénu, e-mailu alebo inych onlinovych kanalov. Pri tazsich témach je lepSie
si overit informacie viackrat, aby nedoslo k nedorozumeniam.16
M. Wojtakova hovori o réznych poziciach novinara:

e rola sprostredkovatela
e rola sprostredkovatela - pomocnika

e rola partnera - Ziaka

11 RONCAKOVA, T.: Zurnalistické Zdnre. Ruzomberok : VERBUM, 2011. s. 84., BUCKOVA, Z., RUSNAKOVA L.: Publicistika v periodickej
tla¢i ZURNALISTICKE ZANRE. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2017, s. 90.

12 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : SOFA, 1999.s.107-109.

13 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : SOFA, 1999.s.107-109.

14 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : SOFA, 1999.s. 107-109.

15 BUCKOVA, Z., RUSNAKOVA L.: Publicistika v periodickej tlaci ZURNALISTICKE ZANRE. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda
v Trnave, 2017, s. 87.

16 KACINCOVA PREDMERSKA, A.: Spravodajstvo v periodickej tladi : Zurnalistické *dnre. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda
v Trnave, 2017.s.171-172.

107



e rola partnera - experta

e rola partnera reprezentanta verejnej mienky 17

V zahranicnej literatire sa rozhovory mozu delit podl'a obsahu:

e publicistické interview zaloZené na spravach - doleZity je nazor respondenta.

e Dbiografické publicistické interview - sustred'uje sa na Ciny, konania, Zivot, nazory a postoje
respondenta

e skupinové interview- Je to vysledok dialégu ainterpersondlnej komunikicie. D4 sa porovnat

s besedou. 18

Podl'a povahy P. Verner, B.Osvaldova a kolektiv delia interview na:

e Standardizované: Novindr ma usporiadané otazky vopred a respondentom sa kladi rovnaké otazky
e neStandardizované: Otazky sa menia podla situacie.

e relativne vol'né: respondent si vopred ur¢i ciel. VyuZiva pri tom psychologické postupy.

e hibkové: Zurnalista sa snazi preniknut ,pod kozu“ a zistit stvislosti problému. 19

Mald encyklopédia Zurnalistiky povaZuje za zaklad tieto rozhovory:

e Kklasické publicistické interview- verna reprodukcia otazok a odpovedi

e spracované publicistické interview - VolI'na reprodukcia mySlienok za pouzitia parafraz.

e monologické publicistické interview- V tlaCenej verzii neobsahuje otazky

e publicistické interview realizované rozpravou- novinar a respondent si rovnocennymi partnermi

e reportazne publicistické interview - Vypovede sa dopliiajii opisom prostredia, v ktorom sa rozhovor

uskutocnil.20

T. Ron¢akova, S Vel'as a A. Tuer rozoznavaji 3 druhy rozhovorov.

e publicistické interview ( dial6g) - Rozhovor je zaloZeny na otazkach a odpovediach.

e publicistické interview ( rozprava) - Novindr a respondent sdi rovnocenni partneri. Jeden zastupuje
redakciu, druhy verejnost.

e monologické publicistické interview - Je to vysledok dial6gu, ale uverejiiuje sa bez otazok.2!

H. Pravdova a A. Koltaiova doplnili T. Ronéakovej, A. TuSera a S. Velasa. Rozdelili rozhovory o sposob
jeho spracovania:
e Klasicky rozhovor - striedanie replik

e monologicky rozhovor - Vypoved' je zhotovena ako jeden celok

17 WOJTAK, M.: Gatunki prasowe. Lublin: Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie_Sklodowskej, 2004. 5.239

18 FOLLRICHOVA, M. - HACEK, J. - KUBINIY, P.: Novindrske Zdnre pre zrakovo znevyhodnenych $tudentov - tedria a prax. Bratislava :
Stimul, 2015. s.34.

19 VERNER, P.: Zpravodajstvi a publicistika. Praha: Univerzita ].A. Komensého, 2010. s. 34-35.

20JACZ, L. et al.: Mald encyklopédia Zurnalistiky. Bratislava : Obzor, 1982. s. 220.

21 RONCAKOVA, T.: Zurnalistické Zdnre. Ruzomberok : VERBUM, 2011. s 84., TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : SOFA, 1999. s.
108., VELAS, S.: Publicistika v tlaéi. In KOLAUTOROV: Zurnalistickd tvorba v tlaéi. Bratislava : Slovensky syndikat novinarov, 1993.
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e reportdzny rozhovor - Je dokresleny situdciou. Medzi fu patria opisy, dramatizacia, vypoved

respondenta. 22

P. Verner deli rozhovory podl'a formy spracovania
¢ monologicky - Otazky sa vynechaju v kone¢nom dosledku
e movnocenny - Rozhovor je uceleny ako jeden celok

e autointerview - Odpovede st vybrané z predoslych publikacii, rozhovorov, atd’.23

Nakoniec M. Wojtakova rozdelila interview podl'a vedenia rozhovoru
e podla dialégu - striedanie otazok a odpovedi
e podla konverzacie pytajuici sa a odpovedajuci st si rovnocenni

e podla konverzacie - novinar sa hra na investigatora a vytiahnat z neho vsetky otazky2+

Postup pri realizacii rozhovoru:

Novinar kontaktuje osobu, dopytovaného prostrednictvom telefonu, e-mailovej komunikacie...Mal
by mat vopred pripravené informacie o respondentovi a téme, o ktorej sa budud rozpravat. Vhodné, ale nie
je to nutné pouzit autorizaciu. Novinar by mal zachovat mySlienku a zmysel odpovedi respondenta
a nevytrhavat iba Casti z kontextu. Tym padom by mohol nastat Gplny zvrat vo vypovedi. Novinar by mal
byt v kontakte s danou osobou a mal by ju poznat. Rozhovor sa mdze viest Ustne ale i formou telefénu, e-
mailu ale aj listu.

Zurnalista by mal Kklast otazky zrozumitelne ajasne, vopred vidy pripravené.
Pozname otazky: otvorené, uzatvorené, informacné, sugestivne, alternativne, navodzujice, kontrélne,
motivacné, rétorické a protiotazky. Cielom je vytvorit prijemnu atmosféru. Podl'a periodika sa urcuje aj
dizka celého rozhovoru a jeho $truktira. 25

Rozhovor méze dosahovat rézne stupne subjektivnosti. Jazyk by mal byt hovorovy. Rozhovor ma
ustalent formu. Jeho neoddelitel'nou sti¢astou je charakteristika respondenta.

V rozhovore sa vyuziva tradi¢na graficka Uprava. Priama rec je pisand kurzivou a otazky od
odpovedi sd rozliSené velkostou a hribkou pisma. Publicistické rozhovory su velakrat doplnené aj
fotografiami. Interview méZe mat racionalny alebo emocionalny charakter. 26
Podl'a G. Burtona a J. Jirdka sa rozhovory delia podl'a 2 zdkladnych naricii:

e rozpravani o udalostiach: Co sa stalo, kedy sa to stalo, ako sa to stalo

e rozpravani o dramach: Sustred'uje sa na zakomponované osoby a ich priebeh.2?

22 PRAVDOVA, H., KOLTAIOVA, A.: Problematika periodickej tlace. II. zvizok cyklu Medidlnej kompetencie. Trnava : FMK UCM v Trnave,
2007. s. 46.

23 VERNER, P.: Zpravodajstvi a publicistika. Praha: Univerzita ].A. Komensého, 2010.s. 52.

24 WOJTAK, M.: Gatunki prasowe. Lublin: Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie_Sklodowskej, 2004. s. 327.

25 BUCKOVA, Z., RUSNAKOVA L.: Publicistika v periodickej tlaci ZURNALISTICKE ZANRE. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda
v Trnave, 2017, s. 88-89.

26 BUCKOVA, Z., RUSNAKOVA L.: Publicistika v periodickej tlaci ZURNALISTICKE ZANRE. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda
v Trnave, 2017, s. 88-89.

27 BUCKOVA, Z., RUSNAKOVA L.: Publicistika v periodickej tlaci ZURNALISTICKE ZANRE. Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda
v Trnave, 2017, s. 88-89.
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e T. Roncdkova prezradza, Ze o mnohom podstatnejSie ¢lenenie rozhovorov je podl'a Hansa Joachima
Netzera:
e rozhovor zur Sache (rozhovor a otazky su kladené priamo a k veci),
e rozhovor zur Person ( rozhovor upriameny na osobu a jej dielo ¢i nazory). Podl'a sp6sobu vedenia
rozhovoru:
o dialog
o konverzicia

o kontroverziaz8

Zhrnutie: Podla vys$Sie uvedenych zdrojov ainformécii, méZeme usudit, ze urobit kvalitny
rozhovor, je velmi naroc¢né. Vybrat hosta, miesto stretnutia, ale i tému a spravny vyber otazok nie je vzdy
I'ahké. Ovplyviiuju to aj faktory, ako st vzdelanie, dostatok informécii, stres a pod. S hostom si méZeme
tykat, ale i vykat. Bud kladieme iba otazky ale vedieme rozhovor s respondentom. Dobré je pridat aj
fotografie, ktoré dotvaraju cely koncept rozhovoru. Mali by sme brat rozhovor vazne a pristupovat k nemu
s urcitou davkou zodpovednosti a reSpektom. Chceme priniest cCitatel'ovi dobry a kvalitny rozhovor, ktory
prilaka Citatel'a, uputa ho jeho obsahom, vecne a stru¢ne porozprava dej a spravi to, Ze Citatel siahne opat

po tom istom periodiku.

2 ANALYTICKA CAST

V nasej praci sme sa rozhodli porovnat rozhovory v slovenskych periodikach - v bulvarnej, aj
v serioznej tlaci. Vybrali sme si rozhovory z nasledujucich periodik: Plus 7 dni, Eurotelevizia, Pravda
a Dennik N.

Co sa tyka Plus 7 dni a Eurotelevizie, ide o tyZdenniky. Pravda a Dennik N st denniky.
2.1 Tazké ¢éasy
KOLLARIK, E.;, Tazké ¢asy. In: Plus 7 dni. ISSN 1210-2040, 2019, & 48, s. 28-31.

PRILOHA ¢. 1

Rozhovor, ktory vysiel v bulvarnom ¢asopise Plus 7 dni, sa nachadza na stranach 28.-31. Ide o tyZdennik.
Rozhovor je doplneny o 10 fotografii, na ktorych je prevazne Felix Slovacek. Na strane 28 je vel'ka fotografia
Felixa Slovacka s priatel'’kou Luciou Gelemova. Fotografia zabera viac ako 34 strany 28. V pravo hore na
strane 28 je trochu intimna fotografia Slovacka s Gelemovou. Ide o fotku zo socidlnej siete Instagram. V I'avo
hore na strane 29 ide o fotku z rodinného archivu Slovacka. Text hovori, Ze ide o zaber z prvorepublikovej
vily, kde rodina Slovacka a Dady Patrasovej byva. Na fotke st spolu s ich spolo¢nym synom Felixom. Vedl'a
tejto fotografie je fotka manZelky Dady Patrasovej v kuchyni. Zabera asi % strany 29. V tejto fotografii je
vloZena fotka ich vily. Na dolnej strane 29. Sa nachadza jeho dcéra Anna. ISlo o fotku z jej koncertu a pozadie
za Annou je zmazané. Hned' pod niou v kruhu fotka Anny, ked’ mala rakovinu a podstupovala chemoterapie.

Tato fotka mdéZe zahrat na city citatel'ov, ktorf méZu jeho dcéru l'utovat. Na strane 30 sa nachadzaju 4

28 RONCAKOVA, T.: Zurnalistické Zdnre. Ruzomberok : VERBUM, 2011. s 84.
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fotografie. VI'avo hore je Felix so svojimi priatel'mi. Medzi jeho priatel'ov patril aj Karel Gott ¢i Karol
Duchon. Ide o fotografiu z rodinného archivu a Felix je na nej oznaceny v ¢ervenom kruhu. Pod touto fotkou
su dve mensSie. Jedna je zo sukromnej zbierky, kde Sovacek a Gelemova travia chvile v prirode. Vedl'a nej
sje fotka Dady a syna Felixa, ako kracaju v smito¢nom sprievode na pohrebe Karla Gotta. Vedl'a nej je fotka
Lucie A Felixa, ktora je na vysku a je tiez urobena pocas pohrebu. Hned na prvy pohl'ad uptta i titulok:
»Tazké casy.” Rozhovor obsahuje aj podnadpis a kratke informéacie o Slovackovi, jeho Zene Dagmar
a priatel’ke Gelemovej. Rozhovor sa zameriava hlavne na sitkromny zivot Felixa Slovacka. Hovori o dcére
Annu, ktora bojuje s rakovinou, spolo¢ny koncert s niou, problémy s alkoholom u jeho manzelky, problémy
s predajom ich spolocnej vily, novy Zivot s partnerkou a pod. Fotografie si doplnené textom autora.
Niektoré otdzky su dlhSie, ale napocudovanie odpoved respondenta je tiez dlha, ako aj pri kratkych
otazkach. Text na strane 28 je zarovnany do 1 stipca, strana 29 do 3 stipcov, strana 30 do 3 stipcov a strana
31 do 3 stipcov. Rozhovor obsahuje 26 otazok, ktoré na seba nadvazuju. V ramci rozhovoru je vloZzeny maly
rozhovor Lucie Gelemovej a jej tvorbe. V lom nie su pouzité Ziadne otazky a rozhovor ma monologicku
Struktdru. Je obohateny 2 fotografiami: mal'ba V. Putina a fotka s byvalym premiérom SR R. Ficom. Titulok
minirozhovoru je odliSeny hriibkou a vel’kostou pisma od zvysku rozhovoru. V celom rozhovore su 2 citaty

od Felixa.
2.2 NemoOZem sa len usmievat...

HORVATHOVA-CISARIKOVA, A.:;, NemdZem sa len usmievat... . In: Eurotelevizia. ISSN 0139-7451 ,
2019, ¢ 48. 5. 6-7.

PRILOHA 2

Dal3im bulvarnym rozhovorom, je interview s Toma$om Mastalirom v Eurotelevizii. Rozhovor vysiel v 48.
vydani tohto tyZdennika. Interview sa nachddza na dvojstrane 6.-7.. Otazky novinara sa nachadzaju
v periodiku a su farebne odliSené od odpovedi Tomasa Mastalira. Rozhovor je doplneny o 5 fotografii, na
ktorych sa herec nachadza. Na prvej fotografii, ktora je na strane 6 je len sdm herec a pozadie za nim je
orezané. Na strane 7 sa nachadzaju 4 fotografie. Majii jasné farby a dopliiajii cely rozhovor. Fotografia hore
zapiiia pribliZne ¥ strany. Ide o fotograficki ukazku z filmu Ciara. Spolu s nim je tam aj here¢ka Emilia
Vasaryova. Vedl'a nej je fotografia z filmu Stastny novy rok, ktory vyjde tento rok. Pod touto fotografiou je
d’alSia, na ktorej je spolu s hercom Janom Kolenikom, ktori spolu hrali v seridli Za sklom. Posledna
fotografia je na vySku a je na nej so svojou manZelkou Kristinou, s ktorou ma dcéru Emmu. Titulok je pisany
vel'kym fondom a je hribkou, vel'kostou a farbou odliSeny. Interview zac¢ina kratkym citdtom herca. Otazky
novinara su prevazne dlhé a odpovede su kratke, niektoré rovnako dlhé ako otazky. Rozhovor sa zameriava
na hereckd a divadelnt kariéru herca. Pod titulom sa nachddza meno herca a jeho vek, ktory je v zatvorke.
Text je pisany hrub$im fondom a vyznaceny ¢ervenou farbou. Perex pod jeho menom cituje jeho vlastné
slova.

Zhrnutie bulvarnej tlace: Vo vybranych periodikdch sme analyzovali bulvarne rozhovory. Oba vystihuje, Ze
otazky sd zamerané na sikromny, ba az intimny Zivot respondentov. V bulvarnom ¢asopise Eurotelevizia
bolo menej fotografii ako v Plus 7 dni Rozhovor s Felixom mal aj 2 kol'ajnice na rozdiel od rozhovoru

s Masatlirom. Obe periodika sa snazia zaujat’ cCitatel'a. AvSak v Plus 7 dni je dost citel'ny rozdiel, ako bol
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rozhovor formulovany. Dost narazal na sikromny a intimny Zivot Slovacka ajeho rodiny a znamych.

V oboch pripadoch si novinari a respondenti vykaju.
2.3 Sperk, ktory ozdobi dusu

SEDLAKOVA, K., DVORAKOVA H.: Sperk, ktory ozdobi dusu. In: Pravda. ISSN 1335-4050, 2019, ¢.
281,s.26-27.

PRILOHA ¢. 3

Rozhovor s Kamilom Peterajom a Martinom Augustom, ktory vysiel v Pravde, bol vydany v 281. Cisle. Ide
o dennik. Interview je doplneny o 1 fotografiu. Fotografia zabera priblizne % strany. Je dostatocne vel'ka
a majasné farby. Ide o fotografiu, ktora bola vyhotovena pri prezentacii ich knihy. Vo fotografii sa nachadza
aj text. Pod titulkom sa nachddza kratky perex o Kamilovi Peterajovi a Martinovi Augistinovi. Hovori sa
v iom o ich novej knihe, na ktorej spolupracovali. Otazky v publikaciu su uverejnené. Cely rozhovor sa
nachadza na dvoj strane 26-27. Okrem interview sa na dvojstrane iny rozhovor, kratke spravy a reklama.
Tie vSak nemaju ziaden suvis s naSim rozhovorom. Ako kazdy rozhovor, aj tento sa vynima velkym
a odliSnym pismom v nazve. Otazky, ktoré boli poloZené v ramci rozhovoru su pouzité v tlaci. Odpovedal
prevazne Kamil Peteraj, viac ako Martin Augustin. Pod titulkom sa nachadza kratka informacia o Kamilovi
Peterajovi a Martinovi Augustinovi aich spolo¢nej knihe. Otazky novinara st kratke a odpovede
respondenta st dlhé. V obsahu je 15 otazok. Prva strana obsahuje text, zarovnany do 2 stipcov a druha
strana je zarovnana do 4 stipcov. Na strane 27 je aj citat Kamila Peteraja. Cely rozhovor sa nachadza

v rubrike kultdra. Aby sa zbytoc¢ne nepoozivali celé mena autorov, novinar im priradil ich inicialky.
2.4 Fica som uz raz porazil
MIKUSOVIC, D.: Fica som uz raz porazil. In: Dennik N. ISSN1339-844X, 2019, ¢. 223, s. 4-5.

PRILOHA 4

Rozhovor s byvalym prezidentom SR, Andrejom Kiskom, bol vydany v utorok 3.12.2019.I$lo o0 233. vydanie
v tejto seridznej tlaci. Rozhovor v tomto periodiku je naozaj vel'mi bohaty. Rozklada sa na 4.-5. rozhovor je
obohateny o 1 fotografiu Andreja Kisku. Titulok sa odliSuje od rozhovoru iba velkostou. Perex pod nim
parafrazuje slova Andreja Kisku. Interview obsahuje aZ 38 otazok. Text je zarovnany d 5 stipcov.
V rozhovore sariesi politicka kariéra Andreja Kisku, prezidentské vol'by, a pod. Otazky su dlhé, ale aj kratke
a odpovede su dlhé a niektoré kratke. V ukdzke méZeme vidiet aj 2 citaty od samotného prezidenta. Text
neobsahuje citovo zafarbené slova. Vyskytuju sa v nom vel'a skratiek politickych stran na Slovensku.
Zhrnutie seriéznej tlace: Seridézny rozhovor v oboch periodikach je pisany jednoducho. Na oko nie je moc
vabny aneuptita hned ¢itatel'a. Otazky v nich na seba nadvizuji. Co sa tyka rozsahu, tak rozhovor
s Andrejom Kiskom je o dost podstatne vacsi, ako je v Pravde rozhovor s Kamilom Peterajom a Martinom
Augustinom. OdliSuju sa aj témou. Pri rozhovore v Pravde je s$tyl pisania viac uvol'nenejsi. V Denniku N sme
viac faktografickejsi, kedZe ide o rozhovor sbyvalou hlavou statu a politikom. V oboch pripadoch si

novinari s respondentmi vykaju.
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ZAVER

V praci sme sa dozvedeli na zaklade odbornej literatiry, ¢o st to rozhovory a aké maju spiiat
kritéria. V publicistickych interview su otazky a atmosféra vzdy uvolnena. Velakrat s doplnené
fotografiami, aby si vedel Citatel asponl vytvorit malu, ale dost podstatnii atmosféru, v ktorej sa dany
rozhovor odohraval.

Rozhovory v seriéznom periodiku byvaju menej bohaté na obrazky. Za to otazky byvaju lepsie
formulované a obsahovo bohatSie. Po seridznych periodikach je dopyt u I'udi, ktori maju vyssie 1Q, vyssie
vzdelanim a naroky. Zameriavaju sa na podstatné veci.

Oproti interview v seridéznej tlaci, bulvarne rozhovory byvaju odlisné. Titulky, podtitulky
a nadtitulky byvaju vo vel'’kej miere odliSné, a to v hribke, velkosti a farbe pisma. V bulvarnej tlaci sa zvacsa
vyskytuju ,pikosky“. Obrazkov je viac ako v seriéznom periodiku. Ide o fotografie zo sidkromia, ale
i z verejného zivota. Témami byvaju vztahy celebrit, ich nezhody, majetkovo-pravne veci, milenecké aféry,
atd. Po takomto druhu periodik siaha zvacsa ,,jednoduchsi“ typ l'udi.

V praxi maju spolo¢né, Ze prinasaju aktualne informacie, nazory a postoje I'udi na dané situacie
doma, v zahranici aich Zivotov. Zostavit kvalitny rozhovor, tak aby zaujal predovsetkym vacsiu cast
Citatelov je narocnd praca. Vyber respondenta, ¢asu a miesta, kde sa bude rozhovor robit, kvalitny
fotoaparatom, atd’.

Neraz sa stalo, Ze tedria hovorila nie¢o iné a prax iné. Vela l'udi, mladsich, ale i starsich siaha
prevazne po bulvarnych ¢asopisoch. Preto vel'a novinarov robi bulvarne rozhovory na zaklade, ktorého su
aj financne ohodnoteny. To, Ze obsahova stranka avypovedna hodnota, ktora by nam dala realny
a adekvatny nazor na danud udalost ¢i ¢loveka, je druhorada.

Jedna vec je ist3, ze ¢lovek je tvor v§imavy a rad skiima a Cerpa nové informacie a hlavne je to tvor zvedavy.
0d zaciatku nasho l'udstva je normalne, Ze ¢lovek sa pyta svojich zndmych na kazdodenné otazky typu: ako
sa mas?, o mas nové?, ako sa Ti dari v praci, a podobne. Preto otazky, su gro a hlavnym pilierom celého
rozhovoru. Preto rozhovor v periodikdch nikdy neomrzi a bude nadalej tym asi najvyhl'adavanej$im

¢lankom v periodikach.
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PRILOHA C

26 kultara

Pravda

Sperk, ktory
ozdobidusu

Katarina Sedlakova,
Helena Dvorikova o

Vytvarnik Martin Augustin
a basnik Kamil Peteraj vydali
knihu, ktora opat potesiaj pre-
kvapi. Zbierka Stale ta mat

je nieco ako Sperk - doko-

nale prepracovana s ¢arov-
nymi detailmi. Na zlate] oriezke
sa napriklad zjavuje obra-

2zok! Motivom ilustracif Mar-
tina Augustina je najma laska,
Jjemna, nadpozemska, kym
Kamil Peteraj tému aj uzem-
fiuje. Okrem basni tiez bon-
motmi ¢i sentenciami komen-
tuje dne3ny svet aj kriticky. Bri-
lantnt knihu uvitaja perfekcio-
nisti i milovnici volnosti. Je v nej
toito.

Preco ma po predoslych
obrich knihéich vasho
tandemu novinka tentoraz

|, maly format - len 12 krét

12 cm?

Kamil Peteraj: Ttto knihu
vlastne vymyslela Gabika Belo-
potockd z vyd: Tstva Ikar,

Martin Augustin: Format
tohto kniZzného $perku 12 x 12
cm je doslova miniatira, ne-
stagili mi na to ani moje pra-
covné dioptrické okuliare,
musel som pouzivat aj lupu -
taku ako kedysi pouzival Albin
Brunovsky.

Kniha vychadza v limi-
tovanej edicii po 200 vy-
tlackov s troma réznymi
variantmi obalky. Aby si
zeny mohli vyberat?

KP: Aj muzi si m6zu vyberat,
nie je to kniha len pre Zeny. Aj
pri predoslej knihe Texty v ob-
razoch, Obrazy v textoch sme
Citatefom dali viac obrazov na
vyber. Vniitro je vSak rovnaké.
Vietky tri obélky sii také kras-
ne, Ze by som si nevedel vy-
brat, ale pri Ziadnej z nich ne-
pochybite. Martin mal este
ovela viac navrhov, z ktorych
sa vybrali tri. Pouzil som svoj
obliibeny spdsob pisania: v tej-
to knihe nie sti len basne ale-
bo texty piesni, ale st tam aj
sentencie, gregérie, mtidros-
ti, niek dokonca vo ver-

ona je spoluautorkou projek-
tu. Povedali sme si, Ze po vel-
kej, objemnej knihe treba prist
s nejakym kontrastom, kni-
hou, ktord bude vytvarne aj
obsahom ladend inak. Chce-

li sme Sperk a tie nosia vac-
sinou Zeny. Obcas aj chlapi,
ale my s Martinom Augusti-
nom teda nie. Knizka-Sperk by

Soch. Je to zvlastna autorska
vypoved o tom, Ze v tomto ob-
rovskom ohlusujticom Sume
protichodnych informécif
a klamstiev este stale fungu-
je cisté slovo. Kniha reflektuje
dnesny svet, ktory vobec nie
Je laskyplny.

Date nam priklad?
KP: Vlddne pravda, ale ne-

Poézia gitary v Slovenskej filharmonii

To najlepsie, ¢o pontika klasic-
ké gitarova hudba. Aj tak sa da
nazvat dnesny koncert v Ma-
lej séle Slovenskej filharmé-
nie, v ktorej Bratislavské gita-
rové kvarteto predstavi diela
najvyraznejsich postav gitaro-
vej hudby 20. storocia. Prvou
je svetoznamy kubansky skla-
datel, gitarista a muzikolog
Leo Brouwer (1939), druhou
legendérny Spanielsko-anda-
lazsky skladatel Manuel de Fal-
la (1876 - 1946). Autorské trio
doplita vyznamny stéasny slo-

vensky hudobny skladatel Va-
dimir Godar.

Gitarové kvarteto v zloZeni
Milos Slobodnik, Yorgos Nousis,
Radka Krajcova a Martin Krajco
spolo¢ne s mezzosopranistkou
Petrou Noskaiovou a violistom
Petrom Vrbinc¢ikom uvedu na-
priklad Brouwerove prvé sklad-
by pre gitarovy stibor Paisaje
cubano con lluvia (Kubanska
krajina v dazdi) a Paisaje cuba-
no con rumba (Kubénska kra-
jina s rumbou), ale aj liibostné
piesne na slova basni Federica

8raliské§|ta kvarteto
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Garciu Lorcu alebo Piesne pies-
ni krala Salamiina.

Pre Manuela de Falla bol hlav-
nym vychodiskom autenticky
andaltizsky folklor, siahajtici az
hiboko k maurskym tradicidm,
na zdklade ktorého dokon¢il
Siete canciones populares espa-
folas (Sedem Spanielskych Iu-
dovych piesni), ale aj svoje naj-
vyraznejsie dielo, balet Elamor
brujo (Garodejna l4ska). Hudob-

= né i textové zdroje'de Falla na-

chédzal aj v regi6noch Aragén-
ska, Astiirie a Murcie.

::;::!tm;;{g::m prezentécii g mala oslovovat hlavne Zenské  vieme ktora. Vladne stotisic
zbierky Stale ta mat. % publikum. pravd, kazdy si tara td svo-
> Je mensi formit pre vy- ju. Loz je vlastne zvodna Zen-
- nsi forma VY- ju. LoZ je vlas od
« 5 tvarnika lep3i alebo horsi? ska noha, ktora sa vyti¢a spod
K folklornym tradicidm sa ob-
racia aj Vladimir Godar, ktory

spracoval Cyklus zahorackych
piesni pre hlas a gitaru s na-
zvom Suiii¢ko. Odznie aj jeho
dielo La Canzona refrigerati-
va dell arpa di Davide pre vio-
Iua gitaru.

Bratislavské gitarové kvarteto
koncertne posobi od roku 1995,
odkedy sa presadilo na medzi-
narodnej tirovni. Jeho reperto-
ar tvoria najma kompozicie gi-
tarovej hudby 20. storodia, ale
aj tipravy Sirokého spektra hud-
by vratane renesancie, baroka
Ci romantizmu. e

© AUTORSKE PRAVA VYHRADENE
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sukne. Je tam viacero takychto
myslienok, ale sti tam aj veci

z Clas, ked sme svet vnima-

li ako krasny, pozitivny, tiZas-
ny. V knihe sit mnohé polohy.

rarneho vzdelania, pretoze ne-
¢ita. Ked'sa mu dostane takato
kniha do riik, aj takého Elove-
ka musi zaujat, aby v nej Cosi

objavil. Treba s tym rétat. Via-
cerym mladym som poradil,

tia. Aj ja sdm si fotfm, ak vidim
v nejakej knihe niefo zaujima-
vé - nemusim si ju hned k-
pit. Ked pridete do knihkupec-
tva, ocitnete sa v zdlahe knih,
Zivot novej knihy na pulte je
maximalne tyZderi, potom ide
kdesi do nezndma - koncia

internet?

KP: Ano, dovolili sme si dr-
zost, Ze ideme cez e-shop.
Ten, kto 0 nasu knihu stoji,

si ju tu ngjde. Kniha potrebu-
je aj svoju reklamnti kampari,
ale tii vam urobia len vtedy,
ak méte znime meno. Zijeme
v neuveritelnej erupcii knih,
mnohé st krasne urobené, ale
konkurencia je obrovska. Ako
zaujat, Ze si clovek povie: pra-
ve toto chcem? Mnohi zauji-
mavi autori sa v tej obrovskej
produkcii utopia.

99 Jetozvlastna
autorskd vypoved
otom, Ze vtomto
ohlusujlicom Sume
protichodnych infor-
mdcif a klamstiev
este stdle funguje
Cisté slovo. Kniha
reflektuje dnesny
svet, ktory vobec nie
je laskyplny.

vych knihéch ako ja - aj o elek-
tronickych, ale nacierame aj
do starsich veci. Ale vpred nas
Zenie Citatelsky hlad, lebo aj
Boris aj ja sme hrozni hlado-
§i. Bez knihy nemdzeme exis-
tovat. V nasich mailoch sa tyz-
denne objavi aj 10-12 knih, ¢o
si odporti¢ame. Mime podob-
ny literarny vkus, stretdvame
sa, pravidelne kazdy tyzden si

Zmizli?

KP: Tieto knizocky vychadza-
li v Gechéch preto, Ze tam mali
Specidlne tladiarne. V divadle
Viola byvali vedery poézie a aj
k nim vychadzali takéto kniz-
ky. Ja som ich miloval a casto
som ich nosil so sebou, sadol
som si trebérs v hoteli Carl-
ton, vytiahol som si knizo¢-
ku z vrecka a ¢ital si ju popri
kéve a cigarete. Aj z takej ma-
lej knihy sa da poézia velmi

kultira 27
dobre vnimat. Napriklad taki-  Kniha je mimoriadna — struéne
to baseri: ,Na kraji u mésicka oriezkou, u nis sa
sedéla mald lasicka. Mésic, ten  to velmi nerobi, hoci je to Dalsiacena
prymaf, mina to fekl 3prym:  krésne. Preco? pre Tiefi jaguira
Ona tam sedi proto, aby do- MA: Je to velmi ndroéné na vj- | Hlavni cenu na 17. roéniku
drzela rym.“ Ked sa mi neja- robu. Na Slovensku je to pre- medzindrodného festivalu out-
ka basen paéila, naucil somsa  miéra - robilo sa to v jednej filmov v Prahe zis-
junaspamit. Vedel by somich  knihviazaéskej dielni v Nemec- | kal dokument Tiefi jaguara.
recitovat aj hodinu. ku. Kazda stranka bola pod ur- | Film Pavla Barabasa o vypra-
Recitovali ste ich aj svojej  citym uhlom potlacend obrdz- | ve proti priidu amazonskych
Zene? kom Special Taci k povodnym obyvate-
KP: Ani nie, tej somsachvalil  technoldgiou. Ked je knizka Tom doposial ziskal Grand
skor pesnickami. Ale knizkou  zavretd, oriezka - bok knihy - | Prize z franctizskeho
Stéle ta mat by asi aj dneSny je zlata, ale ked'v knihe zalis- | valu v Dijone, medzinérod-
mlady ¢lovek niefo u Ziendo- tujete, objavi sa obrazok. Jeto | né poroty zaujal na Ekofilme
siahol, nie? Poézia dnesnych trosku & i MHFF v Cechéch, na Emofil-
mladych je Mike Spirit a tak, Kolko ¢asu ste stravili me v Belehrade, na festivale
mnohé poetky piSu po anglic-  nad ilustraciami pre knihu? | Hory a mesto v Bratislave i na
ky, to je takd euroangli¢tina. MA: Styri mesiace, je to 60 ob- | MFHF Poprad. Film bol ocene-
Nasa kniZzka je celkom ind. razkov. Za¢al som na dovolen- | ny i tvorivou prémiou Igric za
Ako sa vam spolupracuje ke na terase v Chorvatsku. Ked | réZu a uveda ho aj dalSie fes-
s Martinom Augustinom? sa niekde usadim, vytvorimsi | tivaly vo svete. ,Sme posledna
KP: Vyborne, Martin je velmi pracovnii bublinu a je mi dob- | generacia, ktord mala moznost
flexibilny, velmi rychlo pocho-  re. Pustil som si hudbu z mobi- | zdokumentovat Zi
pi, k comu by sme spoloéne Iu a pri tom som kreslil.
mali dospiet. A podobne ako Toto bola uz vasa Siesta
ja, aj on je chorobny detaill polupréca s Pe-
- ataky je aj Miro Zbirka alebo  terajom, méZe vés niekedy
grafické dizajnérka tejto knihy ~ omrziet?
Barbara Baloghova. Tri mesia-  MA: Nie, ved my spolu malu-
ce sme kazdi stranu precha- Jjeme aj obrazy, Kamil vstupu-
dzali, aby vietko bolo presne  je do mojich obrazov. Funguje
tak, ako ma byt. medzi nami nejaka pracovna
Aj vy sa citite byt chorob-  chémia, hoci Kamil je generac-
detailistom? ne starsi. Sadli sme si aj Tud-
MA: Asi to tak je, ale to je tipl-  sky. Aj moja mamina maliarka
né Katastrofa, ¢lovek tym mala kamaratku starsiu o celt
strasne trpi. generéciu. Na veku nezélezi,
Vase obrazy vraj casto funguje tam Cosi iné. Kamil aj
zdobia Zenské spalne. Ako vydavatelstvo mi nechavaji
to znésa vasa Zena? absoliitnu volnost. Iba raz mi
MA: UZ si zvykla. povedali, nech obélka nie je
KP: Martin by mal patrit do velmi tmavd, ale to nie je ziad- | Nie
takej kampane - ako kedysi ne obmedzenie. tvorivej cesty, ale novii sériu
boli Husakove deti, tak by boli Svojej zene date knizku obrazov
Martinove deti. s ktorou z troch obalok? vystava Ivana Csudaia v trnav-
MA: Ale ja som Husdkovo die-  MA: VSetky tri, presnejSie dve | skej Galérii Jana Koniarka. Ani
ta, som roénik 1968. dostanti deéry a jednu manzel- | na nich nechyba autorov cha-
KP: Myslim to v dobrom: ka. Predstavoval som si, ze ked | rakteristicky retrofeeling, kon-
V Martinovych obrazoch je chce chlap darovat manzelke venény namet, remix ikono-
akysi zensky prvok, iZasna a deéram knizku, moze imdat | grafickych prvkov a inovativne
Jjemnost a ide z nich vela pozi-  tdi istd, len vZdy s inou obél- myslenie. Vystava
tivnej energie. Ta dnes velmi kou. Pekna hra, nie? s nazvom V zrkadle malby po-
potrebujeme. © AUTORSKE PRAVA VYIRADENE. trva do 19. januéra. w
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Ano. Tos;mvslimdom
Ze je to jediné, o md skutodne

1o malo, napriklad keby sa to ce-
1é udialo o mesiac skor, a mozno
aj Hilina by na svojom predsed-
nictve vedel presadif, aby to bolo
inak. Politika je umenie nemoz-
ného, vzdy sa musite snazit. Sti-
lesommalpout.ietamumme

Nicholsonoyou, TomaS Vala-
Sek sa stretol s Jarom Nadom
z OLaNO a ja som sa stretol
s Alojzom Hlinom. Ked Sulfk
povedal, Ze by do koalicie iSiel,
vyskiiali sme rokovat. No Alojz
Hlina nizor nezmenil, a tak sme
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ROZHOVOR

tym, ako bojuje so Smerom, ale
onumﬁa)mbadlskmrymlby

akmalne kauzy nds mitia do-
tiahnut zékon do detailov. On

volebnej

di robi viac. Toto je jeden z nich,
taky, ktory deformuje trh. Ak
zarobite o tisic eur viac, uZz mé-
te platit 21 percent? Co urobi-
te?Ruddfteﬁunu?'l\mvedu
To, &0 trépi pod-

nihﬁebvme;e,ﬁwhdaﬂ)en

Ze ak sa to Tobi hore, mOZu to
mbitqamzmkéhomlmdhubu

vytvarat
nistroje, aby vietel dradnici ve-
dobe trestu za takéto

deldarujii nizke prijmy, byvaja

kontinuita v tom, Ze v prvom
mdezﬂeﬂmlndnchnmena

mu vo svete. Teim sa, Ze je ak-
tivna aj v domacom siiboji o de-
mokraciu. :
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Andrej Kiska vert, Ze lidra Smeru porazi po
prezidentskych aj v parlamentnych volbach

Fica som

Uz raz poraz

redseda Smeru Zije
v hneve a z tazby po
pomste vodi mne, je
mi ho svojim spo-
sobom Tato, hovori
predseda strany Za fudi.

Spomeniete si, o ste ako
rokom, v novembri 20187

‘Nemim 3ancu si presne spo-
mentt, mdj program bol vtedy
dostnimén?aspameumxm

dentského mandstu, ale presné
kontiiry este neboli. Bolo mi jas-
né, Ze nepgjdem spit do bizni-
su. Cheel som poméhat krajine.

A teraz inak - ako vyzera
véas bezny dei ako lidra mi-
moparlamentnej strany? Spo-
meniete si napriklad, ¢o ste
robili v stredu?

Mal som tri stretnutia, jedno
spredsednmkommyzdmvot-

nickych zichrandrov a nadim
¢lenom, panom Majerskym. Ro-
zoberali sme situdciu v zdchran-
nej zdravotnej sluzbe a diskuto-
vali, predo ndm zlyhiva systém.
Stretol som sa aj s tromi regio-
nlnymi lidrami nasej mny
s ktorymi sme preberali, ¢o
a ako v kampani. A dotahovali
sme posledné nuansy v progra-
me, ktory teraz doladujeme.

ked o mne Fico robil tlacovky
trikrét za tyZzder. Obvitioval ma
z tiZery, scientoldgie, podvodov,
tvrdil, Ze som nekompetentmy.
Ked aj po takom &ase vidim, Ze
Z#ije v hneve a z tiZby po pom-
ste vodi mne, je mi ho svojim
sposobom lito. Jeho osobnd

jasne, Ze idem porazif Fica, a to
‘hovorim aj teraz. Idem ho pora-
zit znova,

vim mé-
Ze hrat do karat, Ze sa Fico za-
meral prive na vis, lebo vasej
strane to diva vihu. Ale nevi-
dite v tom aj riziko? Pomeno-
val ho sdm Fico, ked vam pri-
pomenul rok 2010, v ktorom

ne, a aj po nej, na mna Fico na-
sadil vietky zlozky Stitnej moci.
Vidiet to aj na tom procese (vy-
Sefrovanie v savislosti s Kisko-
vou firmou KTAG - pozn. red),
v ktorom NAKA vypodiva tych
istych Tudi, ktori vypovedajt to,
¢o uZ stokrat vypovedali. Zne-
umétimumoc.dyypmﬁmne

Je mi to Iito. Diskutovat
s Pellegrinim, ktory nie je svoj-
i je trodku

Nikdy som ho nevxdel. nikdy
som sa s nim nestretol.

TakZe Fico tiplne blafuje?

Jasné. Je to podobny hoax ako
s tou Stredoafrickou republikou,
kde som mal spachat Statny pre-
vrat. To su také redi, aké o mne
viedol v minulosti velakrat. Bol

nendvist vo&i mne je obrovska, ‘pozemkoch neviem nié.

lebo som ho porazil v prezident- Dnes musia mnohi politici
za predsedu Ustavného stdu < Pellearin i & vy
a prispel som k tomu, Ze nie je ’l;ie ste eSte ako naitho
premiérom. Tudia s takjmto ktory nie je nikdy nenarazili? Bol aktivny
nastavenim nezija Stastne. praviry pri sa s Tudmi, vis

Myslite si, Ze si vés berie P je
ako teré preto, lebojetoosob-  trosku trapne. Nie, miia osobne nikdy. AZ
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trdpne. Peter Pellegrini nieco
ako premiér hovori, ale v praxi
o vietkom rozhoduje Fico. To,
Eospravihpovymenev}.sdyte—
da Ze nam dali ne:
premiéra, povazujem za jeden
2z najvadsich podvodov na na-
Som State.

Smer tento tyZdeii pred-
stavil kandiditku. Robert Fi-
co komentoval tii vasu, vy te-

vamasoméekzliesndamho
3a Blahu hned za seba na tretie
miesto. Dal ho na jedenéste. To
je jediné, o stoji za komentar.
Za Tudi ide do volieb samo-
statne. Videli ste Shootyho

som si v Dobrom anjelovi uve-
domil, ako spoloénost zlyhava,
a cheel som jej pomdct. Pred-
tym som nikdy necheel byt po-
litikom, aj ked ma velakrat volali
do réznych strin. No po stras-
nej skiisenosti v Dobrom anjelo-
vi som sa rozhodol, Ze do tej Spi-
ny vojdem. Moji kamarati hraji
golf, potdpaji sa a ja tu bojujem.

T cestu ste si vybrali vy
sam. MdZete sa na to vykaslat
aist hrat golf.

Jasné, len to vysvetlujem, le-
bo to isté sa stalo po vrazde Ja-
na Kuciaka. Pred fiou som bol
presvedceny, Ze dalej v politike
aktivny nebudem. No ked som
po vrazde videl aroganciu moci
a zdroven nevidel silu, ktord by
to dokdzala zmenit, zostal som
v politike. Jednou z prvjch ve-
cf, ktoré som urobil po ohldse-
ni strany, bolo, Ze som sa zacal
stremvnfshdmnnmydxmn

a SR

P 0 uzsej
ciuipredvorbami.Vslmenskej
politike nie je tolko Spickovych
Tudi, kaZdd strana ich mé niekol-

re. Potom sme stranu vyt
a opit som hovoril, Ze bud
lepsie Celit moznej viade ¢
ru, SN a faistov, ak sa spo
a nebudeme vysielat proti
jedovaté Sipy. Znovu sme s
dali stretdvat, stretol som ¢
Sulikom, ktory mi na otazk
sa vieme spojit pred volt
odpovedal: , Nie, nikdy."
argumenmvul

Povedal mi to na prik
ktorému som rozumel. Ho'
Ze oni ako SaS sa presved
2ze obchody by mali byt oty
né aj cez tdtne sviatky, V k
cii by viak zrejme museli b
s tymi, ktori hovoria, Ze obel
by mali byt zatvorené dok
aj v nedelu. V prospech k
cie by sa urobil kompromi
to nechdme tak, ako je to t
« No prisla by ind politickd st
ktord by zadala hovorit, Ze
chody maji byt cez Stitne s
ky otvorené a SaS vezme tr
Sulik vravel, Ze nechce :
0 svoje tromfy a robit kom
misy ete pred volbami.

Kedy sa to odohralo?



RECENZIA OD POJMU AZ PO ANALYZU V NOVINACH

Natdlia Randiakovd, Lubica B6toSova

ABSTRAKT

Predkladana praca sa zameriava na problematiku publicistického Zurnalistické zanru recenzia. Na zaklade
teoretickych vychodisk, ktoré sme sumarizovali v teoretickej Casti prace od odbornikov z oblasti
zurnalistiky a jazykovedy chceme zistit, ¢i sa zhoduju poznatky z odbornej literatiry s ich redlnym vyuzitim
v sucasnej periodickej tlaci. Praca je rozdelend do troch kapitol. Prva obsahuje syntézu poznatkov o
recenzii. Druha kapitola popisuje ciele a metodiku prace. Tretia ¢ast analyzuje a porovnava tri vybrané
ukazky recenzie. Jedna sa zameriava na recenziu filmu, druhd na recenziu knihy a tretia na recenziu
automobilu. Skiima aj spolo¢né a odlisné znaky redlneho spracovania tohto zanra a jeho teoretického
vymedzenia. Praca ma teoreticko-empiricky charakter.

7 N~ 7 v

Kl'i¢ové slova: Publicistické Zanre. Periodicka tla¢. Recenzia. Zurnalistické Zanre.

ABSTRACT

The submitted work focuses on the issue of journalistic journalistic genre reviews. Based on the theoretical
background, which we summarized in the theoretical part of the work from experts in the field of
journalism and linguistics, we want to find out whether the knowledge of professional literature matches
their real use in the current periodical. This work is divided into three chapters. The first one contains a
synthesis of knowledge about the review. The second chapter describes the targets and methodology of
work. The third part analyzes and compares the three selected review samples. One focuses on movie
review, the other on book review, and the third on a car review. It also examines common and different
features of the real treatment of this genre and its theoretical definition. The work has a theoretical-

empirical character.

Keywords: Journalistic genres. Periodicals. Review.
UvoD

Pracu so zameranim na recenziu ako Zurnalistickym Zanrom publicistického Stylu sme si vybrali
prave preto, Ze recenzia bola pritomna v nasich zivotoch uz od nepamati. Lludia uz v minulosti vel'mi vel'a
hodnotili a posudzovali rézne umelecké diela a dnes je to eSte aktualnejsie. V dnesSnej dobe je aktualna a
pritomnd prave v onlinovej forme, kde nie je tak iplne dokonala. Myslime, Ze kaZdy z nas uZ niekedy ¢ital
recenziu na internete, ktora je plna gramatickych chyb. Stylisticky zle napisana a po grafickej stranke
vyzera zle. Touto pracou by sme chceli opat priblizit staré dobré noviny, v ktorych eSte stale moZeme najst
kvalitné recenzie. Je ale zname, Ze Clovek si ani neuvedomuje, ked ¢ita recenziu, ak sa na to priamo
nezameriava.

Pracu rozdelujeme do troch casti. V prvej kapitole sa budeme venovat pojmu recenzia a jeho

definicii. Budeme pracovat s publikdciami znamych autorov a ddfame, Ze dostatocne rozpracujeme
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teoretické poznatky o recenzii. Druha Cast bude empiricko - analyticka. Budeme uvadzat priklad recenzie
ajej podobu v praxi, ako naozaj funguje a porovname, ¢i koreSponduje teéria s praxou. Chceli by sme
analyzovat tri ukazky z troch roéznych periodik, aby poukazali rozdiely. PopiSeme, ako by mala vyzerat
dobra recenzia a ¢o by mala obsahovat. Venujeme sa recenzii filmu, knihy a automobilu.

Nasim ciel'om v tejto praci bude zistit, ¢i suCasna novinarska prax reflektuje vychodiska teérie
odbornikov v tejto oblasti. Na zdklade prace by sme si chceli vylepsit vedomosti v oblasti Zurnalistickych

zanrov ¢i recenzie, ked'Ze aj my sme zacinajuci autori.

1 TEORETICKA CAST

s v 7z

1.1 Zurnalistické Zanre a ich ¢lenenie

Kazdy Zaner ma vlastné atributy, znaky a metdédy ¢i uz v oblasti jazykovej, formalnej alebo
obsahovej. Velmi vel'a vedcov sa ich pokasa nejakym spdsobom rozclenit, ale je ich také nespocetné
mnoZstvo, Ze je to nemoZné. Zanre vyzerali napriklad v obdobi socializmu tplne inak, ne% dnes. Preto je
normalne, ak dnes najdeme rozdielne poucky o zZanroch. Ich zmenu ovplyviiuje aj mnozstvo neskisenych
novinarov, ktori hranicu medzi Zanrami ignoruju. V onlinovom priestore je tato skutoc¢nost najviac
viditeI'na na webovych strankach. Autori nielen Ze nespliaji ohrani¢enie Zanrov, ale najdeme v nich aj
mnozstvo gramaticky a Stylisticky nespravnych textov.

Stale vSak existuju jazykovedci, ktori sa Zanrom venujud. D. Slanc¢ova vo svojej knihe Praktickd
stylistika zaner definuje ako: ,,... isty zovSeobecneny subor pravidiel, ktorymi sa riadi tvorba konkrétnych
textov, utvarov, komunikdtov, ktory je stucastou komunikacnej kompetencie prislusnikov jazykového
spolocenstva, pricom kaZdé jazykové spolocenstvo si utvdra vlastny stibor Zdnrovych noriem.“1]. Findra zas v
knihe Stylistika slovenciny piSe, Ze Zaner sa tvori pomocou vonkaj$ej aj vniitornej organizacie textu.?
Novinar sa nemusi obmedzovat pravidlami konkrétneho zZanru, ale méZze prichddzat aj s novymi metédami
na stvarnovanie skutoc¢nosti. Ako uvadza A. TuSer, nemusi sa citit ako v kazajke.3 To pre nas novinarov,
moze znamenat, Ze mame volnud ruku a jednotlivé Zanre sa ndAm moZu navzajom ovplyvilovat. Takéto
pokusy ale m6zu robit hlavne skiisenejsi novinari, ktori chdpu o ¢om pisu, a tiez to zavisi aj od samotného
typu problému.

Zurnalistické Zanre sa rozdel'ujii do dichotomickej a trichotomickej skupiny. Do dichotomického delenia
zurnalistickych zZanrov spada spravodajstvo a publicistika, zatial’ ¢o trichotomické pozostavaji zo Zanrov
spravodajskych (spravodajstvo), analytickych (publicistika racionalneho typu) a beletristickych
(publicistika emocionalneho typu). Pokial sa tvorca rozhodne opisat spravu objektivne tak to patri do

spravodajstva, pokial’ ale pridava vlastné myslienky, emdcie tak sa bavime o publicistike.*

1 SLANCOVA, D.: Praktickd Stylistika. Slovacontact : PreSov 1994, s. 115.

2 FINDRA, J.: Stylistika slovenciny. Osveta : Martin 2004, s. 15.

3 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : Vydavatel'stvo SOFA, 1999, s. 82.

4 VELAS, S.: Tedria a prax novindrskych Zdnrov I1. Bratislava : Vydavatel'stvo UK, 2000, s. 12.
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1.2 Publicistika

M. Follrichova tvrdi, Ze: , Publicistika su Zurnalistické prejavy, ktorych zdklad tvori hodnotenie a

postoje.”> ]. Vojteka definuje publicistiku ako: ,Sithrn prejavov o aktudlnych udalostiach, v ktorych jav alebo
skupina javov je vychodiskom pre Sirsie zovseobecnenie, respektive pre naznacenie budiiceho vyvoja.“®
Publicistika sa tiez zaujima o situdciu v Spolo¢nosti. Vzapati sa tito spravu snazi dostat k ¢o najvacSiemu
poctu l'udi. Medzi informaciami hl'ada suvislosti a na zaklade toho ich hodnoti, pripadne analyzuje na
menSie celky.” Velakrat sa moZe stat, Ze Citatel' sa s nasSimi informaciami, ktoré mu dodame nebude
stotoznovat. Je to preto, lebo my ako novinari predavame recipientovi svoj pohl'ad na diela. Pocas toho si
autor a Citatel' vytvara, alebo aktualizuje stanovisko k dielam.8 Publicistické Zanre najdeme hlavne v
bulvarnych c¢asopisoch.
S. Velas vo svojej knihe Teéria a prax novinarskych Zanrov pise, Ze v publicistike sa: ,selektované javy
vyznacuju zloZitostou, rozpornostou, ich podstata sa skryva pod vonkajsim povrchom a unikd beznému
adresdtovi, alebo ak aj na ne md (vd'aka spravodajstvu a na zdklade vlastného poznania) vytvoreny ndzor,
nemusi byt iplny a sprdvny, ...

MozZeme to chapat tak, Ze spoznavanie faktov v publicistike je komplikované. Prijemcovi totiZto
nestaci iba citat a vidiet, ale musi si davat’ dokopy uz ziskané informdcie s novymi. Ako uvadza J. Vojtek:
»KaZzdd novindrska vypoved je subjektivnym odrazom reality. 10

Aj ]. Vojtek vo svojej publikacii Dejiny svetového novinarstva tvrdi, Ze subjektivny nazor je
v postojovych zanroch vel'mi ziaduci.

Okrem subjektivnosti v publicistike ndjdeme aj objektivnost. Znamena to, Ze novinar za pomoci
faktov, ¢o znamena objektivnost, vytvara svoj pohl'ad teda subjektivny nazor. Takto dochadza k prelinaniu
objektivnosti a subjektivnosti.

Vytvorit publicistiku je pomerne tazSie ako publikovanie spravodajstva. Je to hlavne preto, zZe
pokial' chce novinar publikovat publicisticky Zaner, musi si tym najprv sam prejst. To znamena, Ze sa
dostava do kolobehu. Novinar dostane ulohu, s ktorou sa musi stotoznit, absolvovat ju, ziskat informacie,

poznatky a na zaklade toho vytvorit hodnotenie, ktoré prezentuje ¢itatel'om ¢i posluchacom.
1.3 Clenenie publicistiky

Publicistika sa deli na publicistiku racionalneho typu a publicistiku emocionalneho typu. V

publicistike emocionalneho typu moézeme najst vela expresivnych vyrazov, to su vsetky tie, ktoré maju

5 FOLLRICHOVA, M., TUSER, A.: Teéria a prax novindrskych Zdnrov I. Bratislava : Vydavatel'stvo UK, 1998, s. 37.

6 VOJTEK, J.: Uvod do organizdcie redakénej prdce a redigovania. Bratislava, UK 1995, s. 19.

7 PRAVDOVA, H., KOLTAIOVA, A.: Problematika periodickej tlace. II. zvizok cyklu Medidlne kompetencie. Trnava: FMK UCM v Trnave,
2007, s.42-43.

8 VELAS, S.: Publicistika v tlaci. In KOL. AUTOROV: Zurnalistickd tvorba v tlaéi. Bratislava: Slovensky syndikdt novindrov, 1993, s. 35;
VELAS, S.: Tedria a prax novindrskych Zdnrov II. Bratislava: FF UK v Bratislave, 2000, s. 15.

9 VELAS, S.: Teria a prax novindrskych Zdnrov II. Bratislava : Vydavatel'stvo UK, 2000, s. 14.

10 VOJTEK, J.: Dejiny svetového novindrstva. Dokumenty II. Zdnre anglicky pdsaného novindrstva s ukdzkami. Univerzita Komenského

Bratislava : Bratislava 2001, s. 6.
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emocionalny podtoén. Je velmi znama umeleckym vyjadrovanim. Jej ilohou je dotknut sa citov Citatel'a. V
publicistike emocionalneho typu najdeme reportaz, fejtén, glosu, esej, stipéek.

Ked'Ze je naSa praca o recenzii, ktora spada do publicistiky racionalneho typu, budeme sa jej
venovat viac. Publicistika racionalneho typu je zndma svojim hodnotenim. Podl'a A. TuSera je publicistika
racionalneho typu vysledkom analyzy asyntézy, indukcie, dedukcie, abstrakcie a konkretizacie,
pozndavania, porovnavania, vysvetl'ovania, dokazovania a argumentovania.!!

Do publicistiky raciondlneho typu patria vSetky komentujice, analyzujice a tvahové zanre.

Konkrétne komentar, ivodnik, poznamka a publicisticky rozhovor.
1.4 Recenzia

Ked' sa hovorime o recenzii, hovorime tak o vytvarani si posudku na umelecké dielo, ktoré sa da
zhodnotit. Prvé zmienky o recenzii siahajti do 17. storocia vd’aka ¢omu ju vnimame ako jeden z najstarsich
zanrov. Nejednd sa o konkrétnu recenziu pisani v novinach, ale skoér o hovorenu recenziu. Je ale
predpokladané, Ze recenzia ako hodnotenie tu uz bola od ¢ias I'udstva.12

Recenzia sa d4 vyuzit' takmer na ¢okol'vek. Ulohou recenzie je zhodnotit' dielo. Tymto spésobom
poskytuje Citatel'ovi Gsudok, a ten si vytvara vlastny nazor na problematiku. Jednou z hlavnych vlastnosti
je ovplyviiovanie. Pomocou recenzie dokazu byt ovplyvneni nielen samotni Citatelia ¢i divaci ale aj
tvorcovia.

V stcasnosti byvaju hodnotené prave nové umelecké diela ako napriklad rézne obrazy sochy,
fotografie, filmy, divadla, piesne. Poslednt dobu si v hodnoteni nasli svoje miesto aj koncerty ¢i pocitacové
hry. Ide o novodoby fenomén, ktory je populdrny najmad medzi mladymi. Je zname, Ze ma vyznam iba ak
hodnoti kruhy s velkym po¢tom zaujemcov.!3

Podl'a M. Kasardu je cielom recenzie:,....pontiknutie istej vlastnej interpretdcie diela, ako ho vnimame
v kontexte umenia stucasnosti, spolocnosti, jeho presahov, zaujimavej reflexie nasej pritomnosti.“1*

Pokial napiSeme recenziu na Bacardi od slovenského spisovatela Jana Smreka, tak si ti recenziu
precita par l'udi. Pokial by sme ale napisali recenziu na basent Marina od Andreja Sladkovica, ¢i na William
Shakespeare - Romeo a Julia je pravdepodobnejsie, Ze bude precitana viacerymi citatel'mi. Ide prave o to,

Ze pokial ¢lovek ¢ita o nieCom, ¢o uz niekedy pocul ma vacsiu tendenciu precitat si viac informécii.

Recenzia predstavuje spatny obraz na uZ uverejnené dielo, vd'aka ¢omu spiiia dve zakladné
funkcie:
¢ informuje o objekte svojho zaujmu

e orientuje Citatela v postoji k nemu.15

11 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : Vydavatel'stvo SOFA, 1999, s. 144.

12 VELAS, S.: Tedria a prax novindrskych Zdnrov I1. Bratislava : FF UK v Bratislave, 2000, s. 20.

13 TUSER, A. :Ako sa robia noviny. Bratislava : SOFA, 1999, s. 105; VEL'AS, S.: Publicistika v tlaci. In KOL. AUTOROV: Zurnalistickd tvorba
v tlaci. Bratislava : Slovensky syndikdt novindrov, 1993, s. 20, 42; VELAS, S.: Teéria a prax novindrskych Zdnrov II. Bratislava : FF UK v
Bratislave, 2000, s. 20.

14 KASARDA, M.: Praktickd prirucka pisania pre profesiondlov. Zilina : Eurokédex, 2012, s. 152

15 RONCAKOVA, T.: Zurnalistické Zdnre. Uéebnica pre posluchdcov vysokoskolského stiidia. Ruzomberok : VERBUM, 2011, s. 82.
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Recenzia slizi pre recipienta na ziskanie informacii, ktoré mozu utisit jeho zvedavost v kultirnej
oblasti ataktiez by mu mali pomdéct vyznat sa v tvorbe, ktord mu je poskytovand réznymi autormi.
Hodnotenie preto musi byt ¢o najprofesiondlnejsie a najobjektivnejsie.16
Na zaklade toho, aké cielové skupiny sa snazi oslovit, si vybera okruh zaujmu. Pozor si treba dat pri
zveliCovani, je preto lepSie zapracovat do kontextu vtipné poznamkKy. Pre recipienta by mala vysledna
recenzia znamenat stanovisko napriklad pri vzajomnom vztahu medzi realitou a dielom.1?

Ak recenzent nie je vyrovanny so svojou osobnostou, ¢i osobnostou tvorcu umeleckého diela alebo
s dielom samotnym, moZe recenzia posobit vel'mi neprospesne. Preto sa redakcie snazia spolupracovat
prave s hodnotnymi redaktormi z redakcie, ale aj s odbornikmi mimo redakcie.!8

Tym ale nechceme povedat, Ze kriticka recenzia je zla. Recenzia sa nevenuje iba negativnym alebo
pozitivnym strankam. Skima dielo ako celok. Je zname, Ze prave vd'aka fiej sa z umelcov stali este silnejSie
a kreativnejsie osobnosti.

Recenziu by teda mali pisat novinari, ktori danej téme rozumeju. Autor by mal na zaciatku citatela vniest
do deja celého umeleckého diela. V d'alSej ¢asti hodnoti a vytvara vlastny postoj k umeleckému dielu. Vo
vysledku predstavuje novinar plusy a minusy, vytvara kone¢ny pohl'ad. Z recenzie by mal Citatel' pochopit
o com dielo je. Oboznamit sa s jeho kladmi a zapormi a vediet sa orientovat v danej problematike. M. Ferko
je toho nazoru, ze pisanie recenzii sa neda naucit podla priruciek, ale ¢lovek musi mat na to talent a

pouzivat vlastnu hlavu.1?
1.5 Clenenie recenzie

KedZe druhy recenzii sa od seba liSia tym, na akého Citatel'a sa zameriavajii, mnohi autori sa dohodli na
nasledujicom rozdeleni: recenzia posudok, recenzia kritika a recenzia s ukazkami.

Recenzia posudok obsahuje zakladné informacie pre recipienta s najdoélezitej$imi faktami, aby si
mohol citatel vytvorit postoj k umeleckému dielu. Jej ciel'om je predstavit recipientovi dolezité informacie
o diele, podotknut ¢o by si mal v§imnut, a zl'ahka zhodnotit kvality, ale aj nedostatky diela. Najst ho
mozeme v beznych univerzalnych periodikach, no najcastejsie sa vyskytuje v online priestore.

Recenzia kritika je prave pre tych narocnejsich citatel'ov. Vo velkej miere pouziva hodnotenie.
Pozera sa na problémy uplne zblizka. Skiima, analyzuje. Okrem nezaujatych Citatel'ov sa snazi oslovit aj
samotnych autorov. Pouziva odborné vyrazy. Ndjdeme ju hlavne v odbornych periodikach.

Recenziu s ukdzkami sa podla S. Velasa vyskytuje pri hodnoteni diel, pri¢om je text recenzie doplneny

o ukazky, kde vystupuje v podobe argumentu alebo prikladu.20

16 VELAS, S.: Tedria a prax novindrskych Zdnrov II. Bratislava : FF UK v Bratislave, 2000, s. 20; FOLLRICHOVA, M., HACEK,J., KUBINYLP.:
Novindrske Zdnre pre zrakovo znevyhodnenych studentov - tedria a prax. Bratislava :Stimul, 2015, s. 30.

17 PRAVDOVA, H., KOLTAIOVA, A.: Problematika periodickej tlace. 11. Zvazok cyklu Medialne kompetencie. Trnava: FMK UCM v
Trnave, 2007, s. 46; VERNER, P.: Zpravodajstvi a publicistika. Praha: Univerzita ].A. Komenského, 2010, s. 71-72.

18 FOLLRICHOVA, M., HACEK, J., KUBINYI, P.: Novindrske Zdnre pre zrakovo znevyhodnenych studentov - tedria a prax. Bratislava:
Stimul, 2015, s. 30-31.

19 FERKO. M: Ako pisat' recenzie. 13.2.2009. [online]. [cit. 1. 12. 2018]. Dostupné na: http://www.fandom.sk/clanok/ako-pisat-recenzie
20 VELAS, S.: Tedria a prax novindrskych Zdnrov I1. Bratislava : Vydavatel'stvo UK, 2000, s. 20.
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Zaujimavostou je fakt, Ze A. TuSer vo svojej publikacii Ako sa robia noviny nesuhlasi s vyjadrenim
S. Vel'asa. A Tuser totiZ tvrdi, Ze v pripade recenzie s ukazkami: ,,... ide iba o dopliiujiicu funkciu fotografif
alebo tryvkov z literdrnych diel, a nie o Zdnrovo inti formu stvdrnenia recenzie.” 21

Myslienke, Ze tento druh recenzie je ten najlepsi pre hodnotenie basnickych prac alebo filmov sa

vSak napriek svojmu pristupu nevzdava.
2 CIEL A METODIKA
2.1 Ciel prace

Hlavnym cielom predkladanej prace je zistit prostrednictvom analyzy vybranych prispevkov ¢i
sucasna novinarska prax reflektuje odborné teoretické vychodiska. Na zaklade tejto prace mame ambiciu
vylepsit vedomosti, ktoré sa tykaju Zurnalistickych Zanrov ¢i samotnej recenzie, ked’Ze aj my sme zacinajuci
autori. Budeme skumat aj formalne a obsahové charakteristiky tohto Zurnalistického Zanra.

V ramci vymedzenia hlavného ciel'a prace sme si stanovali aj tie Ciastkové:
e pripravit reSers odbornej literatuary;
e koncipovat teoreticku cast prace;
e vymedzit hlavny a vedl'ajsie ciele prace;
e zvolit vhodni metodiku pre analyzu jednotlivych prispevkov;
e vybrat si tri ukdzky recenzie z periodickej tlace;
e analyza ukadzok;

e formulovanie zaverov a zhrnutie zisteni.

Vsetky odborné informacie ¢erpame z vedeckych publikicii jazykovedcov a Zurnalistov, ktori sa zaoberaju
problematikou Zurnalistickych Zanrov a opierame sa o ich teoretické vychodiska. V ramci empirickej Casti
prace podrobne analyzujeme jednotlivé ukazky publikované v periodickej tlaci a snazime sa naplnit

vytyceny ciel prace.
2.2 Pracovny postup a metodika prace

Tato praca sumarizuje teoretické poznatky o Zurnalistickom Zanri recenzia. V teoretickej Casti sme
vypracovali reserS odbornej literatiry v oblasti publicistickych zanrov pomocou syntézy poznatkov.
V praci sme vyuZzivali kvalitativne met6dy vyskumu. Po analyze ziskanych publikacii z kniZnic a onlinovych
zdrojov sme koncipovali teoretickd Cast. Syntézou sme zjednotili naSe ziskané poznatky zhrnuté v tejto
praci. Empiricka cast vyuziva vedecké metddy skimania ako napriklad analyza, ktort pozivame pri
skimani vybranych troch ukaZok recenzie a komparacia pri porovnavani praxe s teoretickymi

vychodiskami. Postupne sa budeme usilovat splnit jednotlivé ciele tejto vedeckej prace.

21 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : Vydavatel'stvo SOFA, 1999, s. 147.
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3 EMPIRICKO-ANALYTICKA CAST

V tejto Casti prace sa budeme venovat podrobnej analyze jednotlivych vybranych troch ukazok, ktoré su
zamerané na recenziu filmu, knihy a auta. Budeme jednotlivé ukazky analyzovat’ a zistovat ich rozdiely

a to, ako novinarska prax reflektuje vychodiska teérie publicistickych Zurnalistickych zZanrov.

Ukazka ¢. 1: Recenzia filmu

Ukazka bola uverejnena v mesacniku Cinema, v ¢isle 344. Nachadza sa v rubrike ,filmy“ na strane
30 pod nazvom Zenskd na vrcholu”, Autor ¢lanku je Robert Pavelka.

Na prvy pohlad vyzera ¢lanok vel'mi zaujimavo a je obohateny o farebny graficky nadpis. Taktiez sa tu
nachadzaju styri fotografie, ktoré nam autor ponukol pre lepsi prehl'ad o filme.

Recenzia ma rozsah jednej strany. Nadpis posobi vel'mi neoriginalne, ked'Ze predstavuje iba nazov
filmu. PovaZujeme ho za vel'mi vystizny. Pod nazvom je perex, ktory v nas hned’ na prvy dojem vzbudzuje
pocit, Ze pdjde asi skor o kritiku filmu. Zarovno s nadpisom a perexom je obrazok filmu, pod ktorym chyba
popis. Cely text je rozdeleny na $tyri stipce, ktoré autor pekne vypliiia fotografiami. Ide konkrétne o tri
rovnaké stipéeky ajeden dlhsi. Text je rozdeleny na $est odsekov. Na konci celého &lanku je pridané
grafické hodnotenie filmu, atiez zakladné informacie ako rok vydania, meno reziséra, kameramana,
scenaristu ¢i dokonca aj mena hlavnych hercov.

Na zaciatku si vSimame perex, ktory nas vel'mi zaujal, preto si ho dovolime citovat’:

.KdyZ se bliZi Vdnoce, musime honem na hory. Film si to Zddd, bez ohledu na to, jestli to skutecné vsichni chtéji.”
UZ tu si vS§imame, Ze podl'a nas autor s novym Ceskym filmom nie je Gplne stotoZneny. Vd'aka tomu si
dovol'ujeme tvrdit, Ze autor ma nejaky prehl'ad o filmoch a toto nie je jeho prvé hodnotenie. Usudzujeme
to prave z toho ako na nas dany perex posobi. Znie akoby autor videl uZz vel'mi vela takychto filmov
a pripada mu kazdy na rovnaky sposob. Mozno sa ale v nasledujticej ¢asti presved¢ime o opaku.

Hned' v prvom odseku sa dozvedame fakty, a aj autorov subjektivny nazor: , ...kterych ale bylo vsude plno...”.
Coraz viac si v§imame, %e nasa vybrana recenzia sa podoba na recenziu - kritiku, ale nevylu¢ujeme ani
moznost recenzia - s ukazkou.

V d’alSej casti textu opisuje niektoré situdcie zobrazené vo filme a prezradza celu pointu filmu.
Sposob, akym recenziu napisal v nas ako v ¢itateloch vyvolava odpor k dielu. PiSe o prili§ prehnanej
jednoduchosti. Vtretom odseku si v§imame, ako nam chce povedat, Ze prave konkrétne dielo je
kombinaciou viacerych filmov, napriklad: S tebou mé bavi svét ¢i Jak vytrhnout velrybé stolicku. Pozitivne
hodnotime, Ze si autor svoje tvrdenie dokaze od6vodnit. Na konci Robert Pavelka hodnoti nasledujci film,
ako vel'mi nepodareny a to prave vetou: , Tatranskd variance na Spindl skon¢ila pddem do hlubokého snéhu..”
a d'alej dodava, Ze film na zimu mame sice hotovy, ale nema pre nas Ziadnu pridant hodnotu.

V texte sa najviac vyskytuje tretia osoba mnozného cisla. M6Zeme najst kazdy Cas, najviac sa tu ale
vyskytuje pritomny cas. V texte chyba zvyraznenie Casti vety alebo celej vety tu¢nym pismom. Preto moze
vzbudzovat' v ¢itatel'ovi nudu. Chyba aj kol'ajnica, inak povedané, vybran citacia z textu, ktorou sa ako
autori snaZime uputat citatela.

Autor podl'a nas napisal recenziu vel'mi dobre, ked hodnotime samotny text. My, ked'Ze sme sa na
premiére filmu zacastnili vel'mi I'utujeme, Ze sme si clanok neprecitali skor. Stotoziiujeme sa s hodnotenim

autora. Z vyssSie uvedeného vyplyva, Ze recenzia mala objektivny charakter a popisovala dej filmu. VSimli
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sme si, Ze sa autor ¢lanku snazil naozaj dielo nie Uplne skritizovat, a napisal aj par pozitiv. Zo samotnej
recenzie na konkrétny film by sme vedeli povedat, Ze film je uréeny prave pre starsiu generaciu, ktora je
zvyknutd na staru klasiku. Nevieme ale, ¢i nd$ dsudok plynie zo samotnej recenzie alebo prave z vlastnej

skiisenosti.

Ukazka ¢. 2: Recenzia knihy

Ukazka bola uverejnena v ¢asopise SVET ORIENTU vcera a dnes s periodicitou dvakrat rocne, v ¢isle 1.
Nachdadza sa v rubrike ,Literatiira a recenzie” na strane 86 pod nazvom ,Tisic a jedna noc ako literdrny
fenomén*. Autor clanku je Katarina Beskova.

Na prvy pohl'ad nas ¢lanok vel'mi zaujal. Ziskava na hodnote prave vd'aka skvelej grafickej iprave v podobe
zvyrazneného nadpisu farebnym pismom s inym fontom ako text. TaktieZ si tu zvyraznené kapitoly tu¢nym
pismom. Text je rozsireny o ilustracie z knihy Tisic a jedna noc (6. zvizok), lkar 2010. Tieto ilustracie
obohacuju nadpis a text ako celok.

UZ na zacCiatku je zrejmé, Ze autorka bude recenzovat knihu Tisic a jedna noc, ¢o ndm prezradza uz
v nadpise. Rovnako ako prva ukazka aj tu je titulok vel'mi neoriginalny, ale vystizny. Pod nadpisom sa
nachadza perex. Perex su vlastne zakladné informacie o tom, ¢o nas v ¢lanku caka. Tu je perex napisany
velmi dobre a konkrétne. VeI'mi sa ndm paci, Ze autorka svoju recenziu zobrala tak rozpravkovo, ¢o
vnimame uz v Gvode textu. Clanok je rozdeleny na tri stipce na obidvoch strankach. Samotny obsah ukazky
je napisany vel'mi jednoducho.

Na tvod autor opisuje ako sa celé toto slavne dielo zacalo realizovat a priklada dodato¢né informacie o tom,
ako bolo napisanych a vydanych vel'a d’alSich knih s podobnou tematikou. V d'alSom odseku nas sprevadza
histériou a pévodom diela. Pri ¢itani tohto odseku mame pocit akoby sa nas to tykalo. Autorka pouziva
vel'mi pekné prirovnania, az magické. Zatial mame pocit, Ze Katarina, autorka recenzie, sa v diele nasla. Vie
o Com piSe a pozna aj historiu. Je skvelé, Ze v clanku uviedla aj informaciu o tom, Ze knihu si mdézZeme
precitat’ aj v slovencine. Podl'a nas je to velmi dolezity poznatok. Tu by sme mozno pre zvyraznenie zvolili
aj tucné pismo. Vo svojom d’'alSom odseku uvadza: ,Niet pochyb, Ze Tisic a jedna noc ziskala srdcia Citatel'ov
na celom svete.” Dalej pouZiva metafory a text je napisany vel'mi odborne. Tomu nasved¢uju aj informacie
o periodiku, kde sa uvadza, Ze ide o Casopis pre Specifické skupiny Citatelov so zameranim na kultiru
aumenie. Cim viac sa Citatel dostava do deja, tym vac¢$iu ma potrebu &itat’ d'alej. Doslova sa nemozno
zastavit'. Clanok nie je orientovany len pre 'udi, ktor{ uZ poznajti minulost knihy ale aj pre novacikov, ked'ze
zacina od samotného zaciatku.

V poslednom odseku v poslednych troch vetach vyjadruje svoj findlny postoj k Tisic a jedna noc.
Autorka prezentuje knihu ako kultirne dedicstvo. Dodava: ,Je stelesnenim l'udskej imagindcie, bezhranicnej
fantdzie a odvekej tiizby cloveka po pribehoch.”

Na zaver si dovol'ujeme tvrdit, Ze recenzia je napisana vel'mi dobre, po grafickej stranke vyzera
dokladne, a je vidno, Ze autorka si dala zalezat' aj po obsahovej stranke. Chyba ndm mozZno percentualne
alebo grafické hodnotenie knihy, ktoré by pridalo na déveryhodnosti ¢lanku.

Chyba vsak ozvlastnenie textu v podobe zvyraznenia alebo kol'ajnice. Myslime si, Ze pre Citatel'ov
by bol zaujimavejsi. V texte sa najviac nachadza tretia osoba jednotného ¢isla a prevlada pritomny ¢as. Pri
tejto recenzii sme si viac isti, Ze ide prave o recenziu - s ukazkou. Pacilo sa ndm, Ze autorka skor pisala

o0 historii, obsahu knihy a prevladal neutralny nazor.
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Ukazka ¢. 3: Recenzia auta

Ukazka bola uverejnena v mesacniku Auto zurndl, v ¢isle 11. Nachadza sa v rubrike ,Prvd jazda“ na
strane 16 pod nazvom ,Soférska nirvdna“. Autor ¢lanku je David Dul'a a autor fotografii Toméas Benedikovic.

Recenzia zabera polovicu ¢asopisu o vel'kosti A3. Text tu nepdsobi velmi symetricky, ale na prvy
pohl'ad vyzera zaujimavo. Nadpis je vloZeny do titulnej fotografie, pod fou je napisany nazov auta a pod
tym je perex, ktory zabera Stvrtinu clanku. Text je rozdeleny na akoby dve strany. Rozdel'uje ho tenk3, Sed3,
bodkovana ¢iara. Na prvej stranke je titulna fotografia s textom, perex a tri krasne symetrické stipceky.
Druha stranka je rozdelena na tri riadky. V prvej ¢asti obsahuje technické parametre vozidla a dva stipéeky.
Pod tym vidime dve fotografie interiéru auta s popisom na pravej strane. V dolnej &asti st tri stipéeky, kde
jeden je obohateny o fotografiu motora s popisom pod fiou a d’al$ie dva stipéeky, kde pri druhom na konci
vidime autora textu aj fotografie. V titulnej fotografii okrem nadpisu vidime aj logo Veloce, ktoré
predstavuje balicek. To znamena, Ze auto je obohatené a vyzera inak ako zakladna verzia. Napriklad ma iné
svetld, disky alebo podobne. V autickarskom ponimani mézeme povedat, Ze auto ma takzvany agresivny
VyZor.

Vel'mi dobre vyzera grafické zobrazenie stranky. Technické parametre auta st v ramceku, kde je
zvyrazneny nadpis. Kazdy udaj ako napriklad: motor, vykon, objem palivovej nadrze a iné, je tucnym
pismom auz samotnd konkrétna hodnota je pisand normalnym pismom, ¢o pdsobi velmi zaujimavo.
Hodnoty st zarovnané na stred, zatial’ ¢o uidaje nal'avo.

Tu sa autor s nazvom clanku vyhral viac ako v predchadzajicich. Podl'a nazvu by sme sice nevedeli,
o akom aute bude nasledujica recenzia, ale autor to vyriesil priam famézne. Pod titulnu fotografiu napisal
cely nazov auta. Perex, ktory pouZil je originalny. Nas vel'mi zaujala jeho myslienka, ktora znie: ..., kl'ice od
charizmatickej Talianky sa mi vracali vel'mi tazko.“ Nielenze pouzil originalne slovné spojenie, dokonca
v lom vyuzil aj povod auta, ¢o fakt ocefiujeme.

Uvod ¢lanku sa zadina porovnanim s Quadrifoglio. Quadrifoglio je vrcholna verzia auta, na ktorom
pracovalo Ferrari, kde je va¢si motor, objem a podobne. Pokracuje opisom zakladnych znakov, ktoré tento
typ vozidla ma. Z Gvodu je zrejmé, Ze text je urCeny pre odbornikov, teda takych l'udi, ktorf sa v
problematike aut vedia vel'mi dobre pohybovat a vedia uZ nie¢o aj o autach podobného typu. Recenzia na
toto auto je tak zaujimava, Ze v nas ako v Citatel'och vytvara nutkanie ¢itat d’alej.

Ide o odbornejsiu recenziu, v ktorej najdeme vel’ké mnozstvo technickych Specifikacii a konkrétne
nameranych hodndét. Autor poukazuje napriklad na interiér vozidla, vykon motora, spotrebu ¢i otacky za
minutu. Zarovei opisuje svoje pocity, ked' si do auta sadol prvykrat. Opisuje to ako: ,,..., vysledkom bol tismev,
nadSenie a Udiv z perfektného mechanického vyladenia podvozku.” Obdivujeme kreativitu redaktora, ktory
dokaze pisat o technickom vybaveni auta putavo a kreativne. Pomer medzi kritikou a chvalou je vyrovnany.
Autor si zachoval objektivitu a je o¢ividné, Ze je v tejto problematike expertom.

Text ma vypovednu hodnotu vd'aka Sikovnosti autora, ale aj vd'aka tomu, Ze si auto mohol sam
vyskusat. Svoje dojmy z jazdy, silné aj slabé stranky vozidla tak mohol jednoduchsie zhodnotit. Autor
hodnoti auto aj z vonkajsej strany.

Zaver je Specificky tym, Ze sa nenachddza riadne v texte recenzie. Je od nej oddeleny, ako sme uz
spomenuli zvislou ¢iarou na pravej strane listu. Okrem Specifického oddelenia je kreativne vyznaceny

fotografiou autora, jeho menom a nazvom ,Verdikt". Je to vel'mi prehl'adné pre I'udi, ktori nemaju cas citat’
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cely ¢lanok. Vo finalnom hodnoteni autor vyjadruje pre koho je vozidlo vhodné a vyzdvihuje jeho najvacsiu
vyhodu.

Autor casto pouziva prirovnania, ktoré robia text zaujimavej$im. Z Casov tu najdeme prevazne
pritomné. V texte sa tieZ vyskytuje tretia osoba jednotného ¢isla a druha osoba mnozného ¢isla. V ¢lanku
mozZeme najst aj prvd osobu jednotného cisla a to prave tam, kde autor opisuje svoje pocity z auta. Typ
recenzie je recenzia - posudok. Tento ¢lanok je podl'a nas dostatocne podrobny, pricom je pomerne stru¢ny
a zaujimavy. Po obsahovej stranke je vystizny. Po formalnej stranke vyzera text dobre. Z recenzie vieme
vyzistit vyhody aj nevyhody auta a stale mame mensi priestor aj na nas subjektivny nazor, ktory moze
vzniknuat' po precitani technickych tidajov. Cela recenzia je ale napisana vel'mi presvedcivo. Napriek tomu,
Ze si vieme vytvorit subjektivny nazor, vyvolava v nds dojem, Ze konkrétne toto auto potrebujeme a mali
by sme si ho ist hned’ zajtra kupit.

V tejto kapitole sme sa venovali podrobnej analyze jednotlivych recenzii filmu, knihy a automobilu
v printe. Vkazdej sme popisali jej rozsah, zdkladné charakteristiky, pozitivne a negativne stranky
jednotlivych medidlnych vystupov. TaktieZ sme sa podl'a jednotlivych zisteni snazili kategorizovat’ tento
publicisticky Zurnalisticky Zaner, ktory sa v tlaCenej Zurnalistike vyskytuje vo velkej miere a je neustale

popularny.

ZAVER

V tejto praci sme sa zaoberali recenziou. Na zaciatku sme popisali Zurnalistické Zanre a ich
Clenenie, aZ sme sa postupne dostali k samotnej recenzii. Spomenuli sme definicie r6znych autorov, ktoré
boli zvacsa identické. V druhej ¢asti sme analyzovali dkazky, aby sme zistili ¢i si¢asni novinarska prax
reflektuje vychodiska teorie.

V teoretickej Casti sme si pribliZili ¢o su Zurnalistické Zanre, ¢o je publicistika a snazili sme sa ¢o
najrozsiahlejSie objasnit, ¢o je to recenzia. Rozpracovali sme aj clenenie recenzie, ktoré sme potom
vyuzivali pri analyze. Nasledne sme v analyze vybrali tri ukazky, ktoré sme podrobnejsie rozoberali. ISlo
o recenziu filmu, knihy a auta z troch odlisnych periodik.

Recenzie sa od seba odliSovali najma v grafickej stranke, z Casti aj po obsahovej. V kazdej recenzii
bolo podla nas dostatok obrazkov, avSak v kazdej ndm chybala nejaka zvyraznena cast textu, ktora by
Citatel'ovi pomohla zorientovat sa v tej najpodstatnejsej Casti textu.

Na zaver si dovol'ujeme tvrdit, Ze v periodickej tla¢i, z ktorej sme ukazky cerpali, autori dodrZzali
kritéria, ktoré by mala recenzia obsahovat. Kazda recenzia ndm poskytla dostatok informdcii, vd'aka
ktorym sme si mohli vyvodit vlastny nazor ¢i predstavu na danu problematiku, a aj produkt. Okrem
drobnych nedostatkov sme boli s vyberom recenzii spokojni, pretoZe nam poskytli Siroky uhol pohl'adu
a umoziuju citatel'ovi utvorit' si vlastny nazor na knihu, film ¢i automobil.

Vzdelanie v oblasti Zurnalistickych Zanrov nam vdaka odporudcanej literatire pomohlo lepsSie
pochopit’ problematiku Zurnalistickych Zanrov. Recenzie si dostupné aj v onlinovej podobe na réznych
webovych doménach, kvalitu vSak zniZuje nizka gramaticka a Stylisticka uroven prac. Vd'aka realizacif
empiricko-analytickej ¢asti odbornej prace sme si uvedomili, Ze prave zakipené noviny v tlaCenej forme

maju vacsiu hodnotu, ked’Ze obsahuju menej gramatickych chyb, nez tie na internete.
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Recenzia ako publicisticky zurnalisticky Zaner ma svoje opodstatnenie aj v dneSnej dobe aje
rozsirena nielen v tla¢enej podobe, ale aj v onlinovej forme. Tymto sposobom sa pribliZuje Citatel'ovi, aby

bola Sirokej populacii dostupna vzdy, ked’ chct ziskat informacie o tom, ¢o ich zaujima.
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70 SKUTECNE VSICHN

ocitd s osmiletym synem

i kdy2 rozhodné nehodld
koukat po muzich, zihy jsou
tu hned dva: zkuSeny a vyso-
kohorskymi vétry oslehany
Richard, po jehoZ boku
zdatné dusé jeho bratr hono-
sici se znakem Horské sluzby
na prsou. Zatimco prvoi
(lidové feZeno) ujizdi na adre-

v doprovodu mirné nevrlého
otce.

Uz jenom z pouhého
néstinu je zfejmé, Ze by se

CHTEJ

u mélo zadit uvaZovat

MikuliSem v krajiné nadich o vyhlasenf nové kategorie
byvalych bratov. Odfikaného v Ceskychlvecha sice .neji-
chleba nejvatsf krajic, takze spé¥ndjif vykridacka z co

nejvétsiho poftu filmi“. Trio
scenaristek, v némz je i reZi-
sérka, si v otazce originality
a piivodnosti pfilis hlavu
nelimalo, takZe obfas mame
dojem, Ze se divime na celé
bloky odjinud. A za&inaji
naskakovat reminiscence: tu
S tebou mé bavi svét, tu Jak vytrh-
nout velrybé stolicku, sem tam se

nalinovych sportech, druhy

ho hledi u slabéfho pohlavi.  néjakd scéna napadné divaky najde, coZ je dobfe,
Na misté pfiznaéné zvaném podobé viem tém zasné- protoze uréité stil dost asili
Samota se jeSté pofddné enym filmim a Ze jich apen!z.jeniebavitseun!j
nesta&f rozdat karty a uz do nebylo zrovna malo. KdyZ uz Zlovék bude opravdu jen stéZ{
hry vstupuje viemocnd tech-  se pak néco s cipeckem j

nika, diky niZ se Helena piivodniho zjevi, je to

dozvi, Ze zakratko dorazi jeji v podstaté vzapéti zabito

soustavné se starajfci matka  natolik plytkym provedenim,

%e i kdyby se divik chtél -
a uréité by mél - smat, tak to
bude onen .smich skrze slzy
a skipéni zubd™.

Nelze Fici, Ze by se tviirci
alespoii trochu nesnazili
a nepokusili se lidem v sile
nabfdnout né&jaké to pfekva-
peni. To se i svym zplisobem
podafi, ale ziroveri se tim
zbofi a shodi celd koncepce
filmu. Minimum zachrafuji
scenérie v okolf Tatranské

chei® - je opravdu hodnd |
whiﬁ';lrmﬂmdh-

vykony hlavni hrdinky
a jejich rodicd, jejichZ
a2 odevzdané
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Zeme najst hapriklad aj v slavnom libost-
nom pribehu o Jane E

; YTOVej a panovi Ro-
chester‘ovt Z pera Ch, Brontéovej, Uspechy
ludovej zbierky pribehoy v literarnych kry-

hoch sa niet ¢o Cudovat - Cudesné tvory

ako bajny vtak Ruchch, fudozravi démoni,
bojovnici na Zirafach

necha kral Sahrijar
kon predsa len popi
pocuvat jej novy pi
né vedecko-techn
rodné podivuhod,
nej z epizéd komi
N. Gaimana sa 2,
Harun ar-Rasid, ¢

hlavng hrdinky napo-
ravit, pretoze neznesie
ribeh opisujuci skutog-
ologické vynalezy a pri-
Nosti tohto sveta. v jed-
ksovej série Sandman od
ase dozvedame, ako kalif
uziac po veénom uchova-
ni dokonalého Bagdadu, daruje toto mes-
to Kralovi snov vymenou za jeho nesmrtel-
nost. A tak zostane Bagdad v Tisic a jednej
noci a fantazii jej ¢itateloy navdy rozpray-
kovo krasny, zatiaf o sucasny obraz voj-
Nou zni¢eného mesta J& jeho absolitnym
protikladom. V novele D3in v slavicom oku
od A S, Byattovej sa ¢itatelia stanu sved
kami toho, ako sa slavna naratologi¢ka za-
miluje do dzina zo starozitnej sklenej flase,
kipenej na istanbulskom bazére.

Moderna arabska literatira
Zbierka rozpravani Tisic a jedna noc naila
odozvu aj v arabskom svete, hoci tam sa
J&j vplyv prejavil odlisnym spdsobom, nez
v zapadnom prostredi. Kvoli svojej ludovej
povahe, jednoduchému Stylu, fantastic-
kym pribehom a nezriedka aj erotickym |
prvkom bola v odiach tamojsej intelektu-
dinej elity diho vnimana len ako bezcen-
na kniha pribehov, vhodna nanajvys ako
kratochvila pre prosty fud. S nastupom
kultirneho obrodenia koncom 19. storo-
¢ia sa viak tento nazor zaéal pomaly menit
a k jej indpiraénému vplyvu sa postupne
priznavalo ¢oraz viac autorov. Vzdelana,
odvazna a kreativna Sahrazad, ktorej krasa
54 mimochodom v zbierke nikde nespo- @ pouszité su ilustrdcie z knihy Tisic a
mina, dnes napriklad rezonuje v dielach  (Autor ilustrdcii: Peter Uchndr)

arabskych feministiek, zatial ¢o kruty kral

ﬁhﬂw p'ed“av“!tfo:':ﬁ?"l‘:"s::::?;;_ Cim je viastne tato zbierka pribehov taka
mvv:::f:nis{zc a jedna noc ovplyvnila  vynimo¢na? Ako si vysvetlit dosah jej pri-

Jedna noc (6. zvazok), Ikar 2010,

Ceni, predstav a snov’ Tisic a jedna noc sa
prihovara kazdému jednému z nds. Je na-

h spisovatelov, behov na také velké mnozstvo umeleckych  3im spolo¢nym kultdmym dedi¢stvom, ob-
tvorbu mnohy?h amt:;kz(no:!eh Nobe-  a literarnych diel? Odpoved moino hladat  sahujucim pwl\yVylchodualldumho-
e o "T: ﬂatP"' aeqyplskeho auto-  vo vyroku uz zmieneného Nadziba Mahfi-  rom zanechalo svoje stopy celé spektrum
lovej ceny za literatiry,

(T. Husajn, 2a, ktory zaznel v rozhovore pre ¢asopis Fu-  rozliénych kultar, Je stelesnenim fudskej

QIS Moiiaa v haiich l: J 'r sul (13/2, 5. 378-380) v roku 1994:,Podarilo magma(ufe. bezhvanitnq fantazie a odve-

Q. = Vaonis, N :sgdeb::rv sa jej zobrazit na3 svet v celej jeho rozma-  kej tizby cloveka po pribehoch.

gf:‘dri, Z,Ta'nw Igf:,i:rl::r:, ) ) nitosti, vratane ludskej mentality, presved MM
-Gitani, M. at-Tili :
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Ukazka & 3 - DULA, D.: Soférska nirvana. In AUTO Zurndl, 2019, ro¢. 25 (48) ¢. 11, s. 16. ISSN 1336-
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KYBERGROOMING A SEXTING AKO RIZIKOVE ASPEKTY
KOMUNIKACIE NA INTERNETE

Monika Schindlerovd, Vladimira Hladikova

ABSTRAKT

Prispevok sa zaoberd problematikou rizikovych aspektov komunikicie v Kkyberpriestore,
kybergroomingom a sextingom. Hlavnym ciel'om prispevku je popisanie kl'icovych pojmov a pribliZenie
problematiky sexualneho zneuzivania maloletych na internete. Autorka popisuje kybergrooming z pohl'adu
utoCnika, takzvaného kybergroomera ale aj z pohl'adu obete. V prispevku sa nachadzaji konkrétne pripady

kybergroomingu a sextingu zo Slovenska a zo zahranicia. V zavere autorka uvedie zaujimavosti z vyskumu,

ktory prisluchal k praci.
KI'icové slova: komunikicia, kybersikana, kyberstalking, kybergrooming, sexting

ABSTRACT

The article deals with the risk aspects of communication in cyberspace, cybergrooming and sexting. The
main aim of the article is to describe the key terms and approach the issue of sexual abuse of minors on the
Internet. The author describes cybergrooming from the perspective of the attacker, the so-called
cybergroomer, but also from the perspective of the victim. The article contains concrete cases of
cybergrooming and sexting from Slovakia and abroad. The author presents the interesting facts from the

research, which belonged to the work.

Keywords: communication, cyberbullying, cyberstalking, cybergrooming, sexting

1 RIZIKA INTERNETU A SOCIALNYCH SIETI

Internet so sebou prindsa vel'a vyhod ale naopak aj negativ.! M6Zeme ho popisat ako kazdodenny
nastroj na elektronickd komunikaciu, ziskavanie informacii, nakupovanie a d’al$ich tkonov spojenych
s beznym zivotom. Je potrebny v domacnostiach, firmach, globalnej ekonomike, v spolo¢nosti. Dosledky
pouzivania internetu, ktoré presahuju do 'udského Zivota, méZeme pocitovat negativne alebo pozitivne,
avSak musime si uvedomit, Ze internet nema ziadne vrodené ,zlé umysly“ ani ,,usl'achtilé ciele“, ale moze
sa stat nastrojom ich uskutoc¢iiovania.

Musime si uvedomit, Ze pévodcami rizik nie st technolégie, ale rizikovymi ich robi ¢lovek ako
pouzivatel. To, Ze naSe vztahy sa javia na internete iné ako v skutocnosti, nie je spdsobené technolégiou,
ale nasim vedomim rozhodnutim komunikovat podl'a inych noriem. V on-line priestore komunikujeme s

tzv. ,disinhibi¢nym efektom®, ktory moZno v skratke charakterizovat ako stratu zabran. Na internete sa

1 GUTAN, D.: MoZnosti a nebezpeclenstvd internetovej komunikdcie. In: Limity medialnej internetovej komunikacie - Megatrendy a

média. Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2011, s. 155.
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Casto stretavame s roznymi prejavmi disinhibi¢ného efektu - od tych, ktoré mozno oznacit ako pozitivne,
napriklad vacsia otvorenost, vyjadrenie podpory, az po tie negativne ako je zvySend agresivita, slovné
napadanie a urazanie, vysmievanie sa, nadavky ¢ dokonca $ikanovanie inych.2 Podla D. Smahela, ako
uvadza vo svojej poublikacii Psychologie a internet. Déti dospélymi, dospléli détmi., sa v prostredi virtualnej
reality vyskytuje agresivne spravanie, alebo takzvany flaming, az Styrikrat CastejSie neZ v realnom Zivote.3
J. Holdo$ disinhibované spravanie popisuje v expresivnejSom ponimani ako typ spravania ,utrhnuty
z retaze”. Toto spravanie je typické znizenim obav o sebaprezentaciu a odstudenie ostatnych. Opakom tohto
spravania je socidlna inhibicia. ,Socidlna inhibicia je kontrola impulzov, neprejavovanie emdcii a celkové
socidlne ovlddanie sa Ci neprejavovanie.” PiSe, Ze pri disinhibovanom spravani ide o celkovo zvysenu
agresivitu v komunikacii vo virtudlnom prostredi, napriklad v diskusiach pod ¢lankami. Takéto diskusie
mézu prekro¢it hranicu prinosnej vymeny nazorov a stanti sa hadkou. Dal§imi negativami disinhibovaného
spravania su povrchnost, egoizmus, klamstva a vel'mi Casty je exhibicionizmus. Typickym prejavom je aj
vyhl'adavanie a stahovanie pornografie na internete. Existuje viacero vysvetleni, ¢o sposobuje disihnibi¢né
spravanie, avSak anonymita a neviditelnost zohravaja délezitd tlohu vo vacsine teorif, vysvetl'ujticich toto
spravanie vo virtualnom prostredi.*

Dnes sa rozprava o nebezpecenstvach, ktoré priniesli socialne siete a interaktivny web, ale skor
toto prostredie mediuje vazby, vztahy aj charaktery l'udi, ktoré si vytvarame mimo virtualnej reality. ,Ako
uvddza Atton, sietové médid maju potencidl vernejsie odrdzat’ skutoény Zivot.”

Mnoho nebezpecenstiev, o ktorych sa v stcasnosti hovori, vyplyva z toho, Ze internet ma viacero
moznosti odrazat socidlne prostredie realneho Zivota. Je to takzvané maspersonalne médium, Ktoré
umoznuje byt Siritelom obsahu kazdému, kto ma pripojenie. Tvoreny obsah pouzivatelmi enormne
narastol a ked'Ze nie je mozné internet cenzurovat, stretavame sa s pestrou paletou 'udského spravania,

ktoré prenika do prostredia internetu vd'aka interaktivnym technol6giam.>

1.1 Kybersikana

Vrealnom zivote sa so Sikanou stretdvme uZz davno, avSak srozvojom informacnych
a komunikac¢nych technoldégii sa jeho podstatna ¢ast presunula do virtualneho prostredia, kde predstavuje
jeden znajcastejSich negativnych javov internetovej komunikacie.® Pre agresorov je jednoduchsie
ublizovat' niekomu, komu nepozeraju priamo do oci, menej vnimaji emocie a menej si uvedomuju
zavaznost svojho konania. V mnohych pripadoch im to mdze pripadat ako druh neskodnej zabavy. Je pre
nich l'ahsie ttocit v on-line priestore, pretozZe ich anonymita chrani pred odhalenim. Naopak pre obet je
kybersikanovanie zavaZnejSie ako pri tvari v tvar. Nemo6Ze pred nim uniknuat do bezpecia domova ani nikde
inde. Pokial' pouziva internet, ¢i uZ na mobilnom teleféne alebo na pocitaci, agresor sa k nej dostane

v ktorukol'vek dobu a na ktoromkol'vek mieste.

2 POLAKOVA, E. a kol.: Internetovd komunikdcia, prileZitosti a rizikd. Belianum, Banska Bystrica, 2013, s. 14-16.
3 SMAHEL, D.: Psychologie a internet. Déti dospélymi, dospléli détmi. Praha: Triton, 2003, s. 13.

+HOLDOS, J.: Disinhibi¢ny efekt pouZivatel'ov internetu v ¢ase socidlnych sieti. In: ALUMNI Conference

of Graduates. Ruzomberok : VERBUM, Katolicka univerzita v RuZzomberku, 2016, s. 63-64.

5 POLAKOVA, E. a kol.: Internetovd komunikdcia, prileZitosti a rizikd. Belianum, Banska Bystrica, 2013, s. 17.

6 Tamtiez, s. 85.
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Kybersikana sa od klasickej Sikany liSi vo vel'a veciach. Ako sme uz spomenuli, kybersikana nema
Casové apriestorové obmedzenie - klasické Sikanovanie sa vaéSinou obmedzuje na jeden priestor,
nepriklad Skola, zamestnanie, ale v pripade kybersSikanovania mézu utoky prichadzat kedykolvek
a kdekol'vek. Pachatelia zostavaju v anonymite a oni sami sa citia bezpecnejSie a menej si uvedomujy, ¢o
ich spravanie spdsobuje. Sikana v on-line priestore I'ahsie prekonava rozdiely, agresorom méZe byt osoba,
ktora by si v redlnom zZivote na danu obet, pre jeho autoritu alebo poziciu, netrifla. V takomto pripade
mozu byt obetmi napriklad ucitelia ¢i nadriadeni. Podstatny rozdiel je aj v tom, Ze kybersikana pouziva
psychické prostriedky ublizovania. Ked'Ze pachatel a obet nie st v priamom kontakte, po takomto Gtoku
nezostavaju viditel'né stopy fyzického ubliZenia, ako modriny, zrazenia, poskodené oblecenie a podobne.”
Podl'a Kopeckého, mdZze medzi Specifické prejavy kyberSikany patrit’:

1. Publikovanie ponizujtcich zaznamov alebo fotografii;

PoniZovanie a ohovaranie;
Kradez identity, zneuZitie cudzej identity;
Ztrapnovanie pomocou falo$nych profilov;
Provokovanie a napadanie uzivatel'ov v on-line komunikacii;
Zverejnovanie cudzich tajomstiev s cielom poskodit obet]

Vylucenie z virtualnej komunity;

® N o bk w N

Obt'aZzovanie.8

Jeden konkrétny pripad kybersikany, ktory popisuje Kopecky vo svojej publikacii Rizika virtudini
komunikace, sa stal v susednom Pol'sku. Obetou kyberSikany sa v roku 2006 stala Anna Halman. Pat
spoluziakov podrobilo Annu pred celou triedou sexudlnej Sikane. Strhali z nej Saty a predstierali, Ze ju
znasiliuju. Celd scénu natocili na mobil a vyhrazali sa jej, Ze nahravku zverejnia na internete. To aj neskor
urobili, video umiestnili na webovt stranku YouTube. Pre Annu to mala byt pomsta za to, Ze s jednym
z chlapcov nechcela chodit. Anna v désledku tohoto incidentu spachala samovraZzdu. Bol to jeden z prvych

a zaroven najtragickejsich Eurépskych pripadov.®

1.1 Kyberstalking

Sukromie a bezpecie pouZzivatelov internetu moZze ohrozit aj kyberstalker. Pod stalkingom
rozumieme, Ze pachatel sa zameria na konkrétnu osobu, ktora dlhodobo prenasleduje, obtazuje ju, vyhraza
sa jej, atym v obeti vyvolad pocity strachu.l® Konkrétnu osobu moéze kontaktovat osobne, telefonicky,
posielat e-maily, pisat na socidlnych sietach, posielat SMS a podobne. Agresor mdZe svoju pozornost

zamerat taktieZ na rodinu obete, pribuznych alebo priatel'ov.

7 GREGUSSOVA M., DROBNY M.: Deti v sieti. Ako chrdnit’ seba a nase deti na internete. eSlovensko, 2013, s. 42.

8 KOPECKY, K., KRE]CI, V.: Rizika virtudini komunikace. Olomouc: NET UNIVERSITY, 2010, . 8.

9 KOPECKY, K., KRE]CI, V.: Rizika virtudIni komunikace. Olomouc: NET UNIVERSITY, 2010, s. 13.

10 MASKOVA, A. a kol.: Kybergrooming a kyberstalking. Metodicky materidl pro pedagogické pracovniky. Narodni centrum

bezpec¢néjsiho internetu, 2012, s. 14.
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Stalkeri pochadzaju z réznych spolocenskych vrstiev. Ich aktvity mozu trvat aj niekol’ko rokov
a obet'ou sa moZe stat naozaj ktokol'vek.!! Maskova a kol. popisuje 3 motivacie stalkerov:
1) uplna kontrola a moc nad obet'ou - ziskom je ddsledna a tiplna kontrola
Zivota obet'e na zaklade sexudlneho zaujmu, ktory v konecnom dosledku moze skoncit usmrtenim obete;
2) starostlivost o obet - ziskom je vztah s obetou;
3) rozhodnutie zni¢it blaho obete z ddévodu zavisti anepriatel'stva - ziskom je deStrukcia
dovtedajSieho spdsobu zivota obete, rodinnych, pracovnych alebo spoloCenskych vztahov, jeho konetna
osamelost’ alebo dokonca donutenie k samovrazde. 12

Stalkeri reagujii na bezné zivotné situacie, ako je rozchod, odmietnutie prejaveného zaujmu
a podobne, ndpadnym a z normy vybocujicim chovanim. Mézu to byt byvali partneri, ktori nie su schopni
prijat ukoncenie vztahu, uctievac, ktory tizi po vztahu s osobou, ktorad ho zaujala, neobratny napadnik
tuziaci po intimnom vztahu, ale v désledku svojich socialnych a komunikacnych schopnosti toho nie je
schopny, ubliZzeny prenasledovatel’, ktory sa usiluje o pomstu z dévodu zranenia alebo ujmy, pripadne

poblazneny milovnik, ktory veri, Ze je do neho obet zamilovana.13
2 SPOSOBY SEXUALNEHO ZNEUZIiVANIA V KYBERPRIESTORE

V redlnom svete sa stretdvame s roznymi l'ud'mi a to isté plati aj v rdmci internetu. Vd'aka jeho
rozvoju moézZeme komunikovat na velké vzdialenosti s réznymi pouzivatelmi z celého sveta, aj s tymi,
s ktorymi by sme sa pravdepodobne nikdy osobne nestretli. AvSak on-line priestor skryva aj radu
nebezpecenstiev, ktorym moézu byt jeho pouzivatelia vystaveni.l* V tejto Casti prispevku sa budeme
zaoberat kybergroomingom a sextingom, podla nds dvomi dost nebezpecnymi spdsobmi sexualneho

zneuzitia, ¢i uz maloletych alebo dospievajucich deti.

2.1 Kybergrooming

Ako hovori Kopecky vo svojej publikacii Kybergrooming - Nebezpeci kyberprostoru, kybergrooming
je druhom psychickej manipulacie realizovanej prostrednictvom internetu, mobilnych telefénov a d'alSich
suvisiacich technolégii. Oznacuje chovanie pouzivatel'ov internetu, ktoré ma v obeti vyvolat faloSnu déveru
a prinutit ju k osobnej schédzke. Vysledkom takejto schédzky moze byt sexudlne zneuzitie obete, fyzické
nasilie na obeti, zneuZitie pre detsku prostituciu, k vyrobe detskej pornografie a podobne.15

Kybergrooming je cCasto viazany na synchrénne aj asynchrénne komunikacné platformy,

najCastejSie verejny chat, internetové zoznamky, instant messengery,

1 DOCEKAL, D., ECKERTOVA, L.: Bezpecnost déti na internetu. Rddce zodpovédného rodice. Brno, Computer Press, 2013, s. 67.

12 MASKOVA, A. a kol.: Kybergrooming a kyberstalking. Metodicky materidl pro pedagogické pracovniky. Narodni centrum
bezpecnéjsiho internetu, 2012, s. 16.

13 MASKOVA, A. a kol.: Kybergrooming a kyberstalking. Metodicky materidl pro pedagogické pracovniky. Narodni centrum
bezpecnéjsiho internetu, 2012, s. 15.

14 KOPECKY, K.: Kybergrooming - Nebezpe(i kyberprostoru. Olomouc, 2010, s. 3.

15 Tamtiez, s. 3.
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sluzby pre videohovory, napriklad Skype a v neposlednom rade socidlne siete ako Facebook, Twitter,
MySpace a d’alSie.16

Deti su zranitel'né aj na internete. Pre svoju naivitu a prehnant dovercivost sa Castokrat stavaju
ter¢com nechutnych a nebezpecnych tutokov. ,Internet poskytuje prileZitost oslovit' zdvratné mnoZstvo
potencidlnych obeti,“ upozornuje sudny znalec v oblasti sexualneho zneuzivania deti Dusan KeSicky.1”

Musime mat na pamati, Ze na internete nemo6zeme nikdy vylucit kontakt so ,skrytou identitou”.
On-line priestor je anonymny, kde sa ktokol'vek mo6ze vydavat za kohokol'vek. Pomocou faloSného profilu
na socialnej sieti alebo pod prezyvkou na chate, mdze byt dieta oslovené clovekom s imyslom nadviazat
s nim doverny vztah, aby po ¢ase od neho cielavedome ziskal napriklad intimne materialy.18

»Z dostupnych Statistickych ukazovatel'ov za obdobie rokov 2014 aZz 2018 a za uplynulé obdobie roka
2019, mézeme konstatovat, Ze na tzemi Slovenska dochddza k ndrastu pdchania trestnej cinnosti v oblasti
sexudlneho zneuZivania deti v digitdlnom priestore,” tvrdi hovorca Prezidia Policajného zboru Michal Slivka,

pre dennik Pravda.t®

Grooming (pocet pripadov)

Rok Zistené Objasnené Percento objasnenosti
2014 5 1 20%
2015 < 3 75%
2016 5 1 20%
2017 11 8 73%
2018 15 6 40%
2019 (prvych 7 mesiacov) 17 7 41%

Zdroj: policia

Obrazok 1: Pripady kybergroomingu na Slovensku

Zdroj: www.pravda.sk

2 Utoénik ,kybergroomer*

Kybertutocnici alebo kybergroomeri tvoria heterogénnu skupinu, v ktorej ndjdeme pouzivatel'ov
s nizkym, ale aj vysokym socidlnym statusom, napriklad pravnici, uéitelia, policajti. Vo vel'a pripadoch, obet

pachatela pozna a je na nom zavisla, ale méze sa vyskytnut aj taky pripad, Ze pachatelom je znamy rodiny

16 KOPECKY, K., KREJCI, V.: Rizika virtudini komunikace. Olomouc: NET UNIVERSITY, 2010, s. 14.

17 Otrasné zneuZivanie deti na Slovensku: UZ 10-ro¢né posielaji svoje nahé fotky chlipnikom. [online]. [cit. 2019-11-15]. Dostupné na:
<https://www1.pluska.sk/rady-a-tipy>.

18 DOCEKAL, D., ECKERTOVA, L.: Bezpecnost déti na internetu. Rddce zodpovédného rodice. Brno, Computer Press, 2013, s. 40.

19 MICHALKOVA, T.. ZneuZivanie deti cez internet sa stupriuje. [online]. [cit. 2019-11-15]. Dostupné na:
<https://spravy.pravda.sk/domace/clanok/523412-zneuzivanie-deti-cez-internet-sa-

stupnuje/?fbclid=IwAR1VEFMCL4FXSoGgDuHZHC6DCJHH4Kk6Xw__IcfVEpBmAiCSAaFykuCOJ6w>.
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obete. Podl'a vyskumov tto¢nikmi byvaju najma l'udia, ktori eSte neboli trestani. U vacsiny tito¢nikov bol
diagnostikovany patologicky zdujem o deti. Spravanie kybergroomerov vysvetluje napriklad model
socidlnych vedomosti, podla ktorého pachatelia nadvazuju kontakty s detmi, pretoZe maji strach
z nadviazania vztahov s dospelymi. Vztahy s detmi vnimaji ako menej ohrozujuce, citia sa bezpecnejsie,
ako vo vztahu s dospelymi.20

Kybergroomer niekedy prinuti obet’ k posielaniu intimneho materialu alebo predvadzani sa pred
webkamerou asta¢i mu len sa pozerat. MoZe sa bavit experimentovanim s vlastnou identitou
a komunikovat napriklad s niekol’kymi obetami naraz. Ini sa snaZzia cielavedome planovat d’alsie kroky
smerujuce k fyzickému zneuzitiu dietata, alebo ziskaniu dietata pre vyrobu detskej pornografie, pripadne
k prostittcii.2!

Sudny znalec Dusan KeSicky sa ktéme kybergroomerov vyjadril: ,ZneuZivania sa dopustaji
v zdsade dve skupiny. Jedni st klasicki pedofili, ale druhi su napodiv l'udia, ktori s pedofiliou nemaji nic
spoloc¢né.” Trvdi, ze len patina dospelych muzov, ktori zneuzivaju deti, su pedofili. V ostatnych pripadoch ide
o poruchy osobnosti, nizky intelekt, alkoholikov, narkomanov, frustrovanych chlapov bez sexualnych
prileZitosti, alebo impotentov.22
Gregussova a Drobny v publikacii Deti v sieti, popisuju 5 faz groomingu:
1. Budovanie dévery a snaha izolovat obet’
Utoénik sa v prvom rade snazi o vytvorenie déverného vztahu s dietatom. Prezentuje sa ako ¢lovek, ktory
dieta chape, rozumie mu a chce mu pomoct s rieSenim jeho problémov. Snazi sa byt pre dieta dobrym
kamaratom, na ktorého sa moze spolahnut v comkol'vek. Dieta presviedCa, aby sa oich vztahu nikto
nedozvedel, aby si vymazavalo ich vzijomnu konverzaciu, snazi sa dieta odizolovat a zistuje, i rodicia
kontroluju aktivity dietata na internete.
2. Upevriovanie vztahu a podpldcanie:
Ked uz ma pachatel prvd fazu za sebou, pokracuje v rozvijani vztahu. Zistuje od dietata podrobné
informacie ako napriklad mobilné ¢islo, adresu a stale viac sa s nim rozprava o intimnejsich veciach. Dava
dietat'u rézne darceky, peniaze, kredit do mobilu a podobne.
3. Emociondlna zdvislost obete:
Tretia faza nastava, ked’ sa pachatel stal pre dieta nenahraditelnym. Dieta nechce o tento vztah prist,
pretoze utoc¢nik je pre neho najblizSim ¢lovekom, ktory pozna jeho najintimnejsie tajomstva. RodiCom
klame o tom, ako a s kym travi svoj Cas a prestava sa im zverovat so svojim prezivanim. Dieta ma dojem, Ze
to ¢o je medzi nimi, je vzajomny vztah plny porozumenia a lasky. Pachatel stale viac vtahuje dieta do svojej
siete, pozaduje od neho uz viac veci, napriklad zasielanie intimnych fotografii alebo kybersex cez
webkameru.
4. Osobné stretnutie:
Pachatel sije uz isty vztahom s dietatom. Mo6Ze nalakat dieta na nejaku aktivitu, napriklad navstivit kino,

diskotéku, pripadne ho zavolat priamo k sebe domov. V tejto faze si je isty, Ze dieta stretnutie neprezradi.

20 KOPECKY, K., KREJCI, V.: Rizika virtudini komunikace. Olomouc: NET UNIVERSITY, 2010, s. 15.
21 DOCEKAL, D., ECKERTOVA, L.: Bezpe¢nost déti na internetu. Rddce zodpovédného rodice. Brno, Computer Press, 2013, s. 46.
22 Otrasné zneuzivanie deti na Slovensku: UZ 10-ro¢né posielaji svoje nahé fotky chlipnikom. [online]. [cit. 2019-11-15]. Dostupné na:
<https://www1l.pluska.sk/rady-a-tipy>.
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5. Sexudlne obt'aZovanie, sexudlne zneuZitie:
V poslednej faze pachatel dieta zneuzije. Bud’ ho presvedci, aby tak urobilo z lasky k nemu, alebo pristipi
na manipuldciu a vydieranie, pohrozi dietatu, Ze o ich vztahu povie rodi¢om, alebo zverejni jeho intimne

fotografie na internete. Toto zneuZivanie sa moze diat opakovane a dlhodobo.23

Pre l'ahSie dosiahnutie manipuldcie dietata moZe kybergroomer pouzit ,efekt zrkadlenia“. lde
o napodobiiovanie chovania obete, ¢i uz ide o rec, zdielanie spolo¢nych zaujmov alebo prostredia, z ktorého
pochadza. Utoénici prispdsobujii svoj vek obeti atak vytvaraju dojem empatie. Zrkadlenie pomaha
utocnikovi k rychlejSiemu ziskaniu dovery a prekonava pociato¢nu neistotu spojent s cudzim kontaktom.

Komunikacia so spominanym efektom moZe vyzerat takto: A - Gto¢nik, B - obet’

LA: ,ahoj, ako sa mds, prepdc, Ze otravujem, ale si krdsna.”
B: ,jéj dakujem, ty tiez“

A: ,nie si ndhodou z Plzne?”

B: ,ako to vies, ty tieZ?“

A: ,si pis, aku pocuivas hudbu?“

B: ,pocuvam Woodkida, ale neviem i to poznds*

A: ,,Woodkida? fakt, to je mdj najobliibenejsi spevdk!“

B: ,nepozndm vela l'udi, ktori ho poctivajii“

A: ,kol'ko mds viastne rokov, ja md 14“

B: . fakt? ja tiez ©",

Castokrat tGtoénik vedie rozhovor zdmerne na témy, ktoré mézu byt citlivé a naraZajti na intimitu.
Snazia sa z obete ziskat' Co najviac informdcii a zistuje jej pomery. Ak zisti, Ze obet m6ze mat alebo ma
zaujem o konverzaciu na citlivé témy, snazi sa ju zmanipulovat k svojm ciel'u. Pre pachatela je podstatna
snaha ziskat' o najviac informdcii, ako meno, telefénne Cislo, adresa, skola. Tieto tidaje neskor vyuziva

k ziskanu svojej obete.24
2.3 Obet kybergroomera

Obete kybergroomingu st spravidla deti, najéastejsie vo veku 11-17 rokov. Castejsie sa jedna
o dievCata ako o chlapcov. M6Zeme predpokladat, Ze obete tvoria hlavne ti pouZivatelia internetu, ktor{
travia vel'’ké mnoZstvo svojho vol'ného ¢asu v on-line priestore. Nadvazuju virtudlne kontakty, hl'adaju si tu
kamaratov, zivotnych partnerov. V poslednych rokoch sa objavuje stale viac pripadov kybergroomingu, ku
ktorym doslo hlavne na socialnych sietach Facebook, Twitter a podobne.

Deti a mlddeZ st k manipuldcii nadchylnejsi hlavne preto, Ze zatial nemaji rozvinuté socidlne
schopnosti a majui nedostatok zivotnych skdsenosti. Najcastejsimi typmi obeti st:

A: Deti s nizkou sebatctou alebo nedostatkom sebadovery;

23 GREGUSSOVA M., DROBNY M.: Deti v sieti. Ako chrdnit’ seba a nase deti na internete. eSlovensko, 2013, s. 35.
24 KOZISEK, M., PISECKY, V.: Bezpecné na internetu. Priivodce chovdnim ve svété online. Grada Publishing, Praha, 2016, s. 79-80.
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B: Deti s emociondlnymi problémami, obete v nidzi;
C: Deti naivné a prehnane dovercivé;
D: Adolescenti/tinedZzeri.

Ak sa niektoré z deti stane obetou kybergroomera, méze to mat na neho vazny dopad, spojeny
s psychosomatickymi problémami. Tie sa mozu prejavovat rézne: strach, problémy so spankom, strata
chuti do jedla, problémy s travenim, zmeny spravania, uzavretost, vyhybanie sa rozhovoru o tom, ¢o dieta
robf na pocitaci alebo vo vol'nom case, kresby, detské hry ¢i tizby mézu obsahovat sexudlne motivy, nové
nazvy pre intimne Casti tela, ktoré sa dieta nedozvedelo vo svojej rodine alebo negativny obraz o sebe, nizka
mienka o sebe, pripadne o svojom tele.2> Deti, ktoré zazili sexualne zneuzitia, si tento zazitok odnesu so
sebou aj do dospelosti. M6zZu odmietat I'udi opa¢ného pohlavia, mat strach z partnerstva a odpor
k intimnemu Zivotu, alebo sa m6zu sami spravat sexudlne agresivne voci inym.26

Deti st pri pouZzivani socidlnych sieti podl'a odbornikov zranitel'né. Podl'a prieskumu z roku 2018,
ktoré zastresSilo zdruzenie eSlovensko a Linka detskej istoty, svoje nahé fotky aktivne posiela 16 percent
opytanych. Prieskum sa robil na vzorke 1619 Ziakov. Marek Madro, programovy riaditel' ob¢ianskeho
zdruZenia a internetovej poradne pre mladych [Pcko.sk tvrdi, Ze dovodom je to, Ze deti na internete objavuju
vlastnu intimitu a do tohto sveta nepuastaju rodicov. Podla neho nie st deti dostatoc¢ne zrelé, aby si

uvedomili, Ze posielanie nahych fotografii moze znamenat, Ze sa stanti obetami vydierania.?’

2.4 Pripady kybergroomingu

Sexudlne zneuZzivanie deti v on-line prostredi je celosvetovy problém. Kazdym rokom je stale viac
pripadov zneuZivania maloletych. Len v porovnani srokom 2013 vzrastol pocet takychto pripadov
o priblizne jeden a pol nasobok. Neziskova organizacia eSlovensko na zaciatku svojej existencie, v roku
2010, zaevidovala ro¢ne 368 hlaseni, pricCom za minuly rok ich uz bolo 4030.28

Vo svete sexudlne ttoky preziva priblizne 800 milionov mladych l'udi, teda priblizne kazdé piate
dieta. ,Vdcsina rodicov vobec netusi, o dieta robi vo svojej izbe. Preto im radime, aby si dieta s notebookom
alebo tabletom posadili k sebe do obyvacky,” vysvetl'uje pedagogicka psychologicka Natasa Slavikova.2?

Investigativna novinarka Kristina KéveSova, redaktorka relacie Reflex v TV Markiza, sa na pripady

sexualneho zneuzivania pozrela vel'mi zblizka. Zriadila na socialnej sieti fiktivny profil 11-ro¢ného dievcata

25 HAJDUKOVA, T., BACIGAL, 1.: Hrozby kybernetického priestoru pre deti v obdobi dospievania. [online]. [cit. 2019-11-13]. Dostupné
na:
<https://www.akademiapz.sk/sites/default/files/OVVP/PTP/2014/3/002%20%20HAJD%C3%9AK0V% C3%81%2C%20BACIG%
C3%81L%20%20Detiinternetlast.pdf>.
26 GREGUSSOVA M., DROBNY M.: Deti v sieti. Ako chrdnit’ seba a nase deti na internete. eSlovensko, 2013, s. 33.
27 CUPRIK, R.: Zacne sa to jednou nahou fotkou za kredit. Ako vyzeraji skutocné pribehy online zneuZivania deti. [online]. [cit. 2019-11-
15]. Dostupné na: <https://domov.sme.sk/c/22189774/zacne-sa-to-jednou-nahou-fotkou-za-kredit-ako-vyzeraju-skutocne-
pribehy-online-zneuzivania-deti.html>.
28 ZITNANSKA, J: Sexudlne zneuZivanie deti na internete. [online]. [cit. 2019-11-15], Dostupné na:
<https://dennikn.sk/blog/87599/sexualne-zneuzivanie-deti-na-internete/?fbclid=IwAR2JmmOEqtEn65samuu3LhaNvqz05x-
9C21e0gw-F5TWIlvmRd-wf-ur_Bz4>.
29 Otrasné zneuzivanie deti na Slovensku: Uz 10-ro¢né posielaji svoje nahé fotky chlipnikom. [online]. [cit. 2019-11-15]. Dostupné na:
<https://www1l.pluska.sk/rady-a-tipy>.
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menom Mia. Do niekol'’kych hodin dostalo dievca niekol'’ko ponik od nezndmych muzov. Jednym z nich bol

muZ pod prezyvkou Schelby. ISlo o Styridsatosem rocného muza, ktory dievéat'u daval sexudlne navrhy.

Schelby : ,pdjdeme sa niekde sami spolu zasit?

Mia : ,dobre hihi a co budeme robit? len mamca na to nemoze prist ma zabije hihi*
Schelby : ,budeme sa bozkdvat' a milovat™

Schelby : ,noo to nemézZe”

Mia : ,ale ja som sa este nemilovala neva?“

Napokon si Kristina, v mene Mie, dohodla s nezndmym muzom stretnutie. Cakal, Ze uvidi 11-ro¢né
dievca, prisla vSak redaktorka aj s kameramanom. Redaktorka sa muza opytala, i si je vedomy toho, zZe
daval maloletej sexudlne navrhy a i vie, Ze to je trestné. AvSak jeho odpoved bola taka, Ze jej nechcel ublizit,
chcel sa s iou iba stretnut. Na otazky typu, preco to robi, sim nevedel odpovedat a poprel, Zeby s maloletou
chcel mat sexualny styk. ,Milovanie neznamend pohlavny styk, aspori nie u miia,” vyjadril sa neznamy muz.
Tvrdil, Ze len chcel niekoho, kto ho bude mat rad.

Rozhovor, ktory s muzom natocili, ukazali riaditel'ovi odboru pre pocitacova kriminalitu, ktory sa
vyjadril, Ze ho prekvapilo, aka bola ta osoba sebavedoma. Cakal reakciu, Ze sa dvihne a uteéie pre¢, aby sa
neukazal pred kamerou a neodokryl svoju identitu.30

Na Slovensku, v meste Piestany sa v juli, v roku 2019, odohral pripad kybergroomingu. Neznamy
muz sa skamaratil cez socidlnu siet Facebook so 14 a 15-ro¢nymi dievcatami. Tvrdil im, Ze ma 17, no pravda
bola taka, Ze mal 32. Po nejakom case si s nimi dohodol stretnutie v Novom Meste nad Vahom. Na nabreZzi
rieky Vah sa vrhol na mladsie dievca s vedomim, Ze ma iba 14 rokov. Jej star$ia kamaratka zneuzita nebola.
Podl'a informacii, ktoré ma dennik Pravda, to, ¢o sa dialo, si starSie dievéa nahravalo na mobil. Tato nahravka
usvedcuje pachatel’a, ktory iSiel do vazby.

Podl'a toho, ¢o sa neskér zistilo, pravdepodobne neslo o prvy jeho pripad. Ako uviedol zdroj blizky
k policii, na socialnej sieti mal tento muz az Styri profily, prostrednictvom ktorych kontaktoval mladé
dievcata. Vysetrovatel muza obvinil zo zlo¢inu sexualneho zneuZzivania, hrozi mu 7 azZ 12 rokov vézenia.

Druhy pripad, ktory uvadzame, skoncil pre obet StastnejSie nez ten predosly. V maji 2019 sa tiez
muz z PieStan, skontaktoval s 12-ro¢nym dievéatom. Pontkal mu peniaze za rozne sexudlne praktiky.
Dievc¢a komunikaciu ukazalo mame, ktora si s nezndmym muZzom zacala v mene dcéry pisat. Cez messenger
ho upozornila, Ze méa iba 12 rokov. Odpisal, Ze je to sice trochu malo, ale az tak to nevadi. Zena mu napisala,
Ze tuzi po novom teleféone a dohodla si s neznamym muzom stretnutie. Ten oCakaval, Ze stretne 12-ro¢né
dievca, ale namiesto neho ho ¢akala matka a policia. Bol obvineny z precinu sexualneho zneuzivania, trestna

sadzba je v tomto pripade 6 mesiacov aZ 3 roky vo vazeni.3!

30 Sokujtice, kol'ko Slovdkov malo zdujem o sexudlny styk s11-roénym dievéatom. [online]. [cit. 2019-11-15]. Dostupné na:
<https://www.tvnoviny.sk/domace/1925302_sokujuce-kolko-slovakov-malo-zaujem-o-sexualny-styk-s-11-rocnym-
dievcatom?fbclid=IwAR2uXanoBGP9UKL51Ag3cYNuhXUSOyAoDqt271hjtoQHNVRSdtMguf60VeM#>.

3IMICHALKOVA, T.. ZneuZivanie deti cez internet sa stupfiuje. [online]. [cit. 2019-11-15]. Dostupné na:
<https://spravy.pravda.sk/domace/clanok/523412-zneuzivanie-deti-cez-internet-sa-

stupnuje/?fbclid=IwAR1VEFMCL4FXSoGgDuHZHC6DCJHH4Kk6Xw__IcfVEpBmAiCSAaFykuCOJ6w>.
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V zahrani¢i, v Ceskej republike, k najtragickej$im, medialne znAmym pripadom kybergroomingu,
patri kauza usvedceného devianta Pavla Hovorku. Pavel H. bol v roku 2008 odstdeny za pohlavné
zneuzivanie, vydieranie a zvadzanie k pohlavnému styku a ohrozovaniu mravnej vychovy mladeze v rokoch
2005 az 2007. Trestné ciny sa tykali 20 maloletych chlapcov, 8 z nich muz k sexudlnemu styku donutil.
Obete si vyberal z detskych domovov alebo ich kontaktoval cez internetové zoznamky, napriklad cez
socialnu siet Lide.cz. Lakal ich na fiktivnu sutaz Dité VIP, v rdmci ktorej vitazom sl'uboval, Ze stravia dva
tyzdne v Prahe a ziskaju zaujimavé sttazné ceny.

Radu obeti, ktoré dorazili na osobnt schddzku, prinutil k pohlavnému styku. Za tento ¢in detom
nukal peniaze, niektoré aj vydieral. Zneuzitych chlapcov si fotografoval a natacal videokamerou. Chlapcom
hrozil, Ze prezradi ich homosexudlnu orienticiu a zverejni ich nahé fotografie, pokial ho nebudu d’alej
navstevovat. Pavel H. bol odsideny na 6,5 roka odilatia slobody. Povodny trest 8 rokov mu bol zmierneny
pri odvolavacom sude.

Pripad kybergroomingu sa odohral aj vo Vel'kej Britanii. Britsky pedofil Michael Wheeler, 35-ro¢ny
elektroinzinier, sa v roku 2003 priznal k 11 sexudlnym tutokom na maloleté dievcatd, pricom 2 z nich
sexualne zneuzil. Michael W. pouzival k zoznamovaniu sa s diev¢atami verejny chat. Tam nadviazal kontakt
s jednou zo zneuzitych dievcat, ktora mala v tej dobe len 11 rokov. Postupne ju zmanipuloval, diskutoval
s lou o roznych problémoch, o sexudlnych otdzkach a podobne. Dievta sa mu zacalo Coraz viac zverovat, az
sa na nom stala zavisla.

Kratko po jej 13. narodeninach, ju zacal sexualne obtaZovat a zneuzil ju. V pripade, Ze by
k sexudlnemu zneuzitiu obete prislo v dobe, ked’ bola mladsia ako 13 rokov, hrozil by mu podla britského
prava, v maximalnej sadzbe, trest dozivotia. Policia veri, Ze si na dosiahnutie tejto vekovej hranice Wheeler
pockal zdmerne. Za svoje ¢iny bol odsideny na 3 roky odiatia slobody.

Treti pripad, ktory uvadzame, sa stal taktiez vo Velkej Britanii. V marci 2010 bol deviant Peter
Chapman odstudeny na doZzivotie. Prostrednictvom socialnej siete Facebook sa zoznamil so 17-ro¢nou
Ashleigh Hallovou. Chapman si vytvoril faloSny profil pod menom Peter Cartwright s vekom 19 rokov.
S diev¢atom si neskdér dohodol osobnt schddzku. Tvarou v tvar sa jej predstavil ako otec jej virtudlneho
kamarata a na izolovanom mieste ned’aleko Anglického mesta Sedgefield ju najskor znasilnil a potom
zaSkrtil. Na Chapmana policia prisla behom nasledujtiiceho dna, kedy ho nahodou zastavila v suvislosti
s podozrivou registracnou znackou jeho auta. Peter Ch. sa im kvrazde diev¢ata priznal mimovolne,
predpokladal, Ze policia ho zatkla za podozrenie z vrazdy.

33-ro¢ny muz bol za sexudlne nasilie v minulosti uZ raz trestany. Za znasilnenie prostititok si
odsedel 7 rokov a po prepusteni mal byt pod pravidelnym dohl'adom policie. Od aprila 2008 sa vsak policii
prestal hlasit. Ta po nom vyhlasila celoStatne patranie az v septembri 2009, mesiac pred udalostou, ktora
stala Zivot sedemndst ro¢nu Ashleigh.

Po zverejneni kauzy, zacali policiu kontaktovat dalSie dievcata, ktoré sa vizualne podobali
zavrazdenému dievcatu, ktoré tak isto Chapman kontaktoval a snazil sa ich printtit k osobnej schodzke.
Facebookovy profil Chapmana obsahoval cez 3000 virtudlnych priatel'ov - Zien vo vekovom rozpati 13 - 31
rokov. Osobné tidaje od svojich priatel'ov ziskaval pomocou facebookovych dotaznikov, v ktorych sa pytal

na velmi osobné otazky. Od niektorych dievcat mal aj intimne fotografie v spodnom pradle a podobne.
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Okrem Facebooku Chapman posobil aj na d'alSich socialnych sietach ako Netlog, Holabox, Profileheaven

a podobne.32
2.5 Sexting

PokuSenie mobilnych telefénov so schopnostou zdiel'at fotografie jedinym stlacenim tlacidla je
niekedy pre mladych l'udi prilis velké a nedokazu odolat. Akonahle fotografia opusti telefén, neexistuje
sposob ako ju ziskat' spat. Neda sa zmazat, odosielatel nema Ziadny vplyv na to, kam sa dostane d'alej
a kol'ko l'udi ju nakoniec uvidi.33

Deti a dospievajici sa m6zu prostredictvom internetu prezentovat pred réznorodym publikom.
Kazdodenné vyuZzivanie socialnych a interpersonalnych elektronickych médii, pre ktoré je charakteristicka
anonymita, navadza deti a mladez vyjadrovat svoje sexualne zazitky prostrednictvom tychto médii. Mladi
I'udia vo svojich profiloch zobrazuju informéacie o svojej sexualite, sexudlnom zZivote a sexudlnej orientacii.
Uverejnujui nahé alebo polonahé fotografie a videa.3*

Slovo sexting, je zanglictiny zloZenie dvoch slov - sex atexting. Teda je to elektronické
rozposielanie textovych sprav, fotografii, obrazkov alebo videi s intimnym eroticko-sexualnym obsahom.35

Sexting mdzZeme rozdelit do dvoch kategdrii: dobrovol'nej a natlakovej. ,Dobrovolny sexting je
forma sexudlnej aktivity dospievajiicich a dospelych, prostrednictvom ktorej chcu jednotlivci uspokojit
sexudlnu zvedavost.” Predstavuje to spdsob zbliZenia medzi osobami, ale bez sexudlnej blizkosti. Niektori
mladi 'udia, pouzivaju sexting na prildkanie niekoho, kto ich zaujima. Prostrednictvom sextingu vyjadruja
svoju intimitu, doveru, ale aj zavazok voci partnerovi. Opakom je natlakovy alebo vyniteny sexting. ,MdZe
predstavovat’ formu sexudlneho obtaZovania a nesie vyssie riziko zneuZitia. “36

Katarina Holla vo svojej publikacii Sexting a kybersikana tvrdi, Ze sa sexting vyskytuje v Zivote
dospievajicej mladeze a mladych dospelych. Dodava, Ze ho m6Zeme povazovat za typ spravnia, kedy mladi
I'udia chct prostrednictvom fotografii zaujat' a rozvijat svoje vztahy.3”

AvSak désledky sextingu mozu mat fatalne nasledky. Je to jedno z najrizikovejSich chovani deti
amladeze. V niektorych pripadoch, je na obet vyvijany taky natlak, ktory méze koncit dehonestovanim,

sebaposkodzovanim alebo samovrazdou. Medzi dévody, preco moZe byt sexting rizikovi patri:

1) po odoslani sprav s citlivym materialom, strAcame nad jeho obsahom kontrolu;
2) zaslany material moze byt kedykol'vek zneuzity proti vam;
3) vykonavat sexting sneplnoletymi je povazované za obzvlast zavazné a mnohokrat je to

posudzované ako $irenie detskej pornografie, ohrozovanie mravnej vychovy a podobne;

32 KOPECKY, K.: Kybergrooming — Nebezpeli kyberprostoru. Olomouc, 2010, s. 9-12.

33 MULLER, M.: Jak ochrdnit déti pred pornografii na internetu. Nakladatelstvi Portdl, Praha, 2004, s. 107.

3¢ HOLLA, K.: Sexting a kybersikana. Vydavatel'stvo IRIS, 2016, s. 43.

35 KOHOUTEK, R.: Sexting. [online]. [cit. 2020-03-11]. Dostupné na: <https://slovnik-cizich-slov.abz.cz/web.php/slovo/sexting-angl>
36 HOLLA, K.: Sexting a kybersikana. Vydavatel'stvo IRIS, 2016, s. 49-50.

37 Tamtiez, s. 49.
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4) v pripade Uniku musime pocitat s tym, Ze Zivotnost' takychto materidlov je obrovska a prakticky
nejde zmazat, tieto materialy sa Siria virdlne a behom niekol'’kych hodin m6zu byt na internetovych
strankach po celom svete.38
Sexting moZe byt nebezpecny aj z dévodu mozného vydierania zo strany prijemcu tohto materialu.

Stretdvame sa so situaciami, kedy sa pachatelia neuspokoja s jednou zaslanou fotografiou a natlakovym

jednanim vyzadujd zaslanie d’alSieho intimneho materialu. Vel'mi ¢astou vyhrazkou je zverejnenie tychto

materidlov na internete alebo zaslanie blizkym osobam.3°

Intimne fotografie mézu byt zneuzité aj sposobom, Ze ich niekto uverejni na pornostrankach, ¢i uz
platenych alebo vol'ne pristupnych. Osoba to tam mdZe uverejnit pod pravym menom obete, pod cudzim
menom alebo anonymne. Je preukazané, Ze 88 % sexudlne, €i inak citlivych obrazkov, pripadne videfi, je
stiahnutych z pévodného zdroja, napriklad prebrané zo socidlnych sieti, a zverejnené na inych weboch.*°

Psychol6g Karol Kleimann pre dennik Pravda konsStatoval, Ze socidlne siete zneuzivaju rozni
sexudlni devianti, ktorf si cielene za obete vyberaja deti a mladistvych. ,To uz ani nie je fenomén dnesnej
doby, to je holy fakt, Ze socidlne siete umoZiujui anonymitu a td ddva Siroké moznosti k pdchaniu trestnej

s

Cinnosti takmer kaZdému, kto je toho schopny.” pripomenul psycholdg.*!
2.5.1 Detska pornografia

Pornografiu, potencidlne nebezpecenstvo pri kontakte snezndmym asexting zaraduje S.
Livingstone a P. K. Smith do kategérie sexudlne rizikového spravania. V mnohych krajinach je sexting
povazovany za detski pornografiu.42

Detska pornografia je druhom pornografie, v ktorej su deti ako sexualni aktéri. Ked' nie je moZzné
urcit vek dietata, tak sa za dieta povazuje aj ten, kto tak vyzera. Akékol'vek zneuzivanie deti na vyrobu
pornografického materialu je trestné, rovnako ako aj Sirenie alebo vlastnenie takychto materialov.*3 Detska
pornografiu mame ukotvenu v Trestnom zakone ¢. 300/2005 Z.z., § 132, ods. 4.44

Deti sa na pornostranky ¢asto dostanud dplnou nahodou. Kliknud na vyskakujice okno alebo link v e-
maile, pripadne zle zadaji www-adresu. Aj zdanlivo nevinny ndzov, moéze byt maskovanim pre
pornostranku. Pre malé deti m6ze byt zazitok s pornografiou na internete vel’kym Sokom. Vzhl'adom na vek,
nie su eSte pripravené na poznavanie sexuality v takejto podobe, nerozumeji tomu a nasledne mozu

prezivat strach, zhnusenie ¢i dokonca az odpor k sexu.45

38 KOZISEK, M., PISECKY, V.: Bezpec¢né na internetu. Priivodce chovdnim ve svété online. Grada Publishing, Praha, 2016, s. 83.

39 TamtieZ, s. 88.

40 DOCEKAL, D., ECKERTOVA, L.: Bezpecnost déti na internetu. Rddce zodpovédného rodice. Brno, Computer Press, 2013, s. 44.

4 MICHALKOVA, T.. ZneuZivanie deti cez internet sa stupriuje. [online]. [cit. 2019-11-15]. Dostupné na:
<https://spravy.pravda.sk/domace/clanok/523412-zneuzivanie-deti-cez-internet-sa-
stupnuje/?fbclid=IwAR1VEFMCL4FXSoGgDuHZHC6DCJHH4Kk6Xw__IcfVEpBmAiICSAaFykuCOJ6w>.

42 HOLLA, K.: Sexting a kybersikana. Vydavatel'stvo IRIS, 2016, s. 54.

43 Detskd pornografia. [online]. [cit. 2019-11-18]. Dostupné na: <https://www.zodpovedne.sk/index.php/sk/ohrozenia/sexualita-na-
internete/152-detska-pornografia>.

44 Zakon €. 300/2005 Z.z. Trestny zakon. § 132, ods. 4.

45 GREGUSSOVA M., DROBNY M.: Deti v sieti. Ako chrdnit seba a nase deti na internete. eSlovensko, 2013, s. 88.
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Vyhotovenie azverejiiovanie videi spolu sostatnymi formami sexualneho obtaZovania
a zneuzivania mézu mat trestnopravne nasledky. Mladistvi a dospeli, ktor{ prekrocia mravné hranice pri
realizovani sextingu, moZzu napliiat’ skutkovii podstatu trestného ¢inu, ak sa ,v zmysle Zdkona & 300/2005
Z.z. v zneni a doplneni neskorsich predpisov - dopustia podla § 189 vydierania, § 199 zndsilnenia, § 200
sexudlneho ndsilia, § 201 sexudlneho zneuZivania, § 203 stiloZe medzi pribuznymi, § 211 ohrozovania mravnej
vychovy mlddeZe.” Osoby, ktoré su starsie ako 15 rokov m6zu mat legalne sexudlny styk, avsak nesmu sa pri
tom fotografovat ani natacat. V opacnom pripade by mohlo ist o trestny ¢in vyroby a drzania detskej
pornografie. Podl'a Trestného zakona ¢. 300/2005 Z.z. sa dietatom rozumie osoba mladsia ako osemnast’
rokov a osobou blizkou veku mladistvych sa rozumie osoba, ktora dovisila osemnasty rok Zzivota, ale

neprekrocila dvadsatjeden rokov.46
2.6 Pripady sextingu

Podl'a vyskumu Katariny Hollej z rokov 2013 az 2015, v ktorom skiimala sexting medzi mladymi, je
posielanie intimnych fotografii medzi tinedZermi bezné. Kazdé siedme 11-ro¢né dieta, podla prieskumu,
komusi poslalo svoju naht fotografiu a kazdé 6sme 11-rocné dieta cez SMS ziskalo nahu fotografiu osoby
zo Skoly. Vekom sa pocet deti, ktoré boli zapojené do sextingu, zvySoval a vrchol dosiahol u Sestnastro¢nych.
Medzi nimi svoju nahu fotografiu poslal kazdy Stvrty tinedzer.4”

Na Slovensku sa odohralo niekol'’ko pripadov, my sme sa rozhodli uviest dva. IsSlo o dve siedmacky
na zakladnej skole, ktoré sa spoznali s ¢aSnikom pracujicim v kréme ned’aleko ich Skoly. Bol len o par rokov
Starsf, mal patnast’ rokov. Dievéatam sa pécilo, Ze ma o ne zaujem a tak zacali spolu chatovat’. Casnik ich
poZiadal o intimne fotografie. Jedna z nich mu fotky poslala a druha mu dokonca poslala video, na ktorom
masturbovala. IbaZe to nebolo len jednorazové. Od dievcat zacal vyzadovat stale viac fotografii a videi, pod
vyhrazkou, Ze tie Co zatial m4, rozposle kamaratom v Skole. Vydieranie trvalo dva roky. Diev¢atd o tom
nakoniec povedali svojmu ucitel'ovi, s ktorym isli na policiu spisat zapisnicu a podat’ trestné ozndmenie.

Chlapec z toho nakoniec vyviazol len s napomenutim. , Pre nedostatok dékazov mu vraj ni¢ nemdézu.
Napomenuli ho, Ze ho budil nadalej sledovat, povedali, Ze je v evidencii, ale ni¢ iné mu nehrozi,“ vyjadril sa
ucitel’.48

Vlete 2016 napisal 14-ro¢nému dievcatu neznadmy muz z Trencianskeho kraja. Ponukol dievcatu,
Ze jej aktivuje platenu sluzbu na socialnej sieti Pokec, ktora stoji okolo troch eur na mesiac. Zo strany
pachatela to bol prvy krok premysleného vydierania a manipulécie, ktord neskor vytstila do posielania

nahych fotografif, masturbacie s r6znymi predmetmi pred kamerou a psychickych problémov dievcata.+®

46 HOLLA, K.: Sexting a kybersikana. Vydavatel'stvo IRIS, 2016, s. 62.

47 GEHEROVA, R.: KaZdé siedme jedendstrocné dieta poslalo svoju nahii fotku, deti sti na Facebooku aj Instagrame napriek zdkazu.
[online]. [cit. 2019-11-18]. Dostupné na: <https://dennikn.sk/1473435/kazde-siedme-jedenastrocne-dieta-poslalo-svoju-nahu-
fotku-deti-su-na-facebooku-aj-instagrame-napriek-zakazu/?ref=in>.

48 Tamtiez.

49 CUPRIK, R.: Zacne sa to jednou nahou fotkou za kredit. Ako vyzeraji skutocné pribehy online zneuZivania deti. [online]. [cit. 2019-11-
15]. Dostupné na: <https://domov.sme.sk/c/22189774/zacne-sa-to-jednou-nahou-fotkou-za-kredit-ako-vyzeraju-skutocne-

pribehy-online-zneuzivania-deti.html>.
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V zahrani¢i, v State Florida (USA), sa v roku 2019 odohral jeden pripad. So sextingom sa moézZeme
stretnut aj v partnerskom vzt'ahu. Zacalo sa to tym, Ze 18-ro¢nému Phillipovi poslala jeho priatel’ka svoje
intimne fotografie. PriSla hadka a chlapec po hadke v hneve fotografie rozposlal svojim kamaratom a jej
rodine. Jeho priatel’ka vSak mala len 16 rokov. Phillip bol preto podl'a americkych zakonov odsideny na 5
rokov podmienecne za Sirenie detskej pornografie a bol zaradeny do zoznamu sexualnych uto¢nikov.50

Druhy pripad, ktory sa ndm podaril ndjst, sa stal vo Vel'kej Britanii, v meste Cardiff. 24-ro¢ny Jamie
Hopes, tréner vojenskych kadetov, bol uvazneny potom, ako predstieral, Ze je 15-ro¢né dievca a takto lakal
mladych chlapcov k vykonaniu sexudlnych aktov on-line. Oklamal okolo 40 obeti, s ktorymi sa spoznal na
socialnej sieti Tumblr, aby mu zaslali ich intimne videa, zatial’ ¢o oni verili, Ze si piSu s 15-ro¢nym dievcatom.
Potom, ¢o uzatvoril dohodu a vine a treste, suvisiac s detskou pornografiou a sexudlnym obtazovanim deti,
bol odsudeny na 4 roky odilatia slobody. Po odpikani trestu, mu bol nariadeny 10-ro¢ny program proti
sexualnemu nasiliu (Sexual Harm Prevention), ktory mu zakazuje skontaktovat sa s kymkolvek pod
vekovou hranicou 18 rokov.

Hopesové zloc¢iny boli odhalené v jini roku 2019, potom, ¢o policia vystopovala ikriminujtice videa

uverejnené na, uz spominanej, socialnej sieti Tumblr, podl'a jeho IP adresy.>!
3 VYSKUM

Vyskum, ktory prislichal k praci, bol vo forme elektronického dotaznika. Vo vyskume sme sa snazili
zistit, ako tuto problematiku vnimaju rodicia deti vo veku 9 aZ 14 rokov. V dnesSnej digitalnej dobe je
dolezité, aby rodicia vedeli, ako svoje deti ochranit pred moznymi rizikami, ktoré kyberpriestor so sebou
prinasa. Vyskumu sa ztcastnilo 200 respondentov, z toho 168 Zien a 32 muzov. Pytali sme sa ich na pojmy
kybergrooming a sexting, ¢i vedia, Co tieto pojmy znamenaji. TaktieZ napriklad na to, ¢i sa ich deti
pouzivatel'mi socialnych sieti, ¢i svojim detom kontroluju pocitac, mobil ¢i tablet, ¢i komunikuji so svojimi
detmi o pripadnych rizikdch internetu a v neposlednom rade, ¢i poznaju preventné projekty na ochranu
pred obtazovanim na internete. Do prispevku sme vybrali par zaujimavosti, ktoré nam vyskum priniesol.

Dve otazky v dotazniku sa respondentov pytali, ¢o znamena pojem kybergrooming a o pojem
sexting. Pri kybergroomingu to nebolo také jednoznac¢né, spravnu definiciu oznacilo 69 % respondentov -
Manpuldcia prostrednictvom internetu za ticelom osobného stretnutia, ale pri sextingu sa respondenti zhodli
na 95 % - Posielanie sprdv s intymnym materidlom prostrednictvom elektronickych médii.

Medzi d’alSiu vec, ktora nas vo vyskume zaujala bol pocet deti, vyuzivajucich socidlne siete. Ako je
zname, socialne siete su pristupné pre osoby, ktoré maju 12 rokov, alebo viac. Pocet deti respondentov bol
dokopy 250. Z toho 162 pouZiva a 88 nepouZiva socidlne siete. Zistili sme, Ze vo vekovej kategérii 9 az 11
rokov, socidlne siete pouZziva 79 deti. Tento pocet nas prevkapil, nakol'ko by tieto deti pouZivat napriklad

siet Facebook, Twitter, MySpace a podobne, eSte nemali.

50 GREGUSSOVA M., DROBNY M.: Deti v sieti. Ako chrdnit seba a nase deti na internete. eSlovensko, 2013, s. 88.
51 MILLER, C.: Army cadet trainer tricked boys into performing sex acts by posing as 15-year-old girl “bait”. [online]. [cit. 2019-11-18].
Dostupné na: <https://www.independent.co.uk/news/uk/crime/jamie-hopes-trial-army-cadet-sex-tumblr-court-video-

a9146376.html>.
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Otazka, ktora bola zamerana na kontrolu elektronickych prostriedkov, urcenych na internetovi
komunikaciu, ukazala, Ze viac ako polovica respondentov kontroluje svojim detom mobil, pocitac, pripadne
tablet. Je vSak podl'a nas délezité, nechat' detom aj nejaké sikromie, na ktoré ma kazdy clovek pravo.

Dolezitym bodom pri prevencii tejto problematiky, je komunikacia. Predostriet dietatu realne
hrozby, ktoré sa v kyberpriestore nachadzaji, moze predist mozZnému zneuzitiu. Vo vyskume sme sa
zamerali aj na spominant prevenciu a polozili sme respondentom otazku, ¢i sa so svojimi detmi rozpravali
o moZznych rizikach internetovej komunikacie. Az 182 z opytanych oznacilo moznost, Ze sa so svojimi detmi
na tuto tému rozpravali. Naj¢astej$im rizikom, o ktorom spolu komunikovali bola komunikacia s neznamou
osobou prostrednictvom internetu, druhé riziko bolo uverejnovanie fotografii na socidlnych sietach
a tretim najcastejSim bola komunikacia o stretnutiach s nezndmou osobou.

Vzhl'adom na to, Ze sexudlne zneuzivanie je celosvetovy problém, pred niekol'kymi rokmi zacali
vznikat webové stranky, projekty, urcené na ochranu deti v kyberpriestore. Avsak podl'a vyskumu, medzi
I'ud'mi nie su vel'mi zname. Az 160 respondentov tvrdi, Ze prevencné projekty nepoznaju. Ti, ktori ich
poznaju, poznaju najma projekt Ovce.sk, animovany seridl, ktory sa zameriava na bezpecnost deti
a mladeze, najma na rizika internetu, mobilov a novych technoldgii. Je urceny pre vSetky vekové kategorie,

pre kazdu ma ale iné posolstvo.
ZAVER

Témou prispevku bol kybergrooming a sexting ako rizikd internetovej komunikacie. Autorka
v prispevku poukazuje na problematiku, ktord hybe celym svetom. Hlavnym cielom prispevku, bolo
popisanie kl'i¢ovych pojmov a pribliZenie problematiky sexualneho zneuzivania maloletych na internete.
Cim viac sa internet roz$iruje medzi lI'udi, tym viac nas ohrozuje. Deti a mlady l'udia patria k najviac
ohrozenej skupine. Socialne siete vyuzivaji dennodenne a ¢astokrat si neuvedomuju, aké fatdlne nasledky
mozZe mat ich spravanie vo virtualnom prostredi.

Do6vodom vyberu danej témy bolo, Ze povaZujeme za doleZité, aby o tejto problematike malo
povedomie ¢o najviac 'udi. Podl'a nas kazdy rodic, pripadne budici rodicia, by mali vediet, aké rizika ukryva
internetova komunikacia a k akym nasledkom to neskdr moéze viest. Autorka v prispevku popisala, ako
v pripade spominanych dvoch spdsoboch sexualneho obtazovania vyzera obet, ako Gtoc¢nik a jeho proces
manipulacie. V kniZznych a internetovych zdrojoch sme vyhl'adali aj konkrétne pripady kybergroomingu
a sextingu u nas na Slovensku, ale aj v zahranici.

Pri pisani prispevku sme sa dozvedeli vel'a uZito¢nych informacii, ktoré nam v buducnosti urcite
pomdZu. Internetova komunikacia tu bude uz navzdy a stale sa bude vyvijat, preto je dbleZité pre kazdého
pouZivatela internetu, vediet, ako v ilom chranit’ seba a svojich blizkych. Difame, Ze prispevok bude mat

prinos nielen pre nas, ale aj pre jeho Citatel'ov.
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