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AKTUALNOST ZVOLENEHO TEMATU

Doktor Lukasz Wojciechowski si jako téma své habilitani prace zvolil zatim v podminkach

SR malo probadanou problematiku ambientni reklamy. Tato forma marketingové komunikace
jako predmét védeckého zajmu habilitanta je v poptedi jeho védecko-vyzkumné a publikacni
orientace jiz fadu let, jak o tom svéd¢i 1 znaéné obsahly prehled literatury, v némz 4 tituly
tvotfi pravé autorské¢ monografické publikace ¢i odborné studie s tematikou ambientni
komunikace, a jez byly vydany v SR ¢i v Polsku. Zde sleduje pfedmétnou problematiku
s akcentem na tyto komunikacni aktivity v nejriznéjSich smérech, thlech a akcentech
zkoumani. Velmi ocenuji tuto dlouhodobou koncentraci profesni orientace, ktera zakonité sti
v aspiraci ziskani védecko-pedagogického titulu docent v oboru 3.2.3., masmedialni studia.

Neni pochyb o tom, Ze jde o tematiku aktualni, pti¢emz jeji Casova naléhavost je zfejma pti
uvaze o problematice jak z hlediska dynamiky zmén struktury medidlnich i nemedialnich
nosicl marketingovych komunikati, tak i z hlediska utvaieni obecné kultury vetejnosti, jez se
1 pod vlivem ambientnich komunikati néjak chova, premysli, rozhoduje o zptisobech svého
zivota atd. — pokud bychom konstatovali jen nejzjevnéj$i dopady vlivu marketingové
komunikace a jejich materializovanych artefakti v socialnim prostoru. Je zfejmé, ze habilitant
vyznamn¢ piispiva k poznani této dosud malo probadané komunikacni vrstvy v ramci
komplexniho marketingového piisobeni.

CiL A ZVOLENE METODY ZPRACOVANI

Habilitant pfistupuje k poznani objektivni reality svéta ambientni komunikace

prostiednictvim vnitin€ provazaného textového souboru, ktery na redlném korpusu
ambientnich prostiedki pomoci terénniho prizkumu zkouma 5 vyzkumnych problémda, které
se tykaji potencidlu efektivnosti téchto prostfedki; tyto problémy autor specifikuje na str. 67.
Cil definuje jako ... identifikaci toho, jak pfedstavitelé generace Y na Slovensku vnimaji
ambientni marketingovou komunikaci a zaroven hleda diference moznych efekti v komparaci
postojii generace X a Y. V pfedlozené praci jde tedy o zna¢né originalni piistup, ktery
dovoluje formulovat netradi¢ni pohled na ambientni sloZzku komunikace a jeji roli v celkovém
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kontextu propagacni vypovédi. Metody zkoumani této marketingové komunikacni reality jsou
voleny adekvatné dané materii a ptfinaseji ptivodni védecké poznatky.

DOSAHNUTE VYSLEDKY A SPLNENI CILE
Je nepochybné, ze vytyCené cile byly habilitantem splnény. Doktor Lukasz Wojciechowski

predlozil habilitacni praci, ktera vyrazné posouva poznani tvorby a dopadu konkrétniho typu
marketingového komunikatu v cilovych skupinach se soustfedénym akcentem na jeho
specifickou tulohu vramci integrované marketingové komunikace. Ocefuji Sifi zabéru
realizované analyzy stejné¢ jako systematickou interpretaci vysledki v jednotlivych
parametrech. Nesporné k tomu vyraznou meérou prispiva velmi dobra autorska orientace
v tuzemské — ale zejména zahrani¢ni — odborné literatute.

PRINOS PRO ROZVOJ TEORIE A PRAXE

Lze konstatovat, Ze nejvétSim piinosem piedloZené habilita¢ni prace je piivodni, autorsky

origindlni analyticky piistup ke zkoumdni vyznamné kognitivni i emocni slozky
marketingového komunikétu. Nesporné vlastni tvirc¢i a znalostni zdzemi habilitanta dovoluje
detailng a ptfitom v potfebném celostnim uchopeni zkoumat ambientni prostiedky v kontextu
zvolenych hodnotovych parametrii. Prace doktora Lukasza Wojciechowskeho jednoznacné
prispiva k hlubSimu védeckému poznani role ambientnich médii a prostfedki v soudobé
marketingové propagacni tvorbé jak v roviné kreativni, emocni a ¢astecn¢ i kognitivni. Uziti
ambientnich médii v kontextu dal$ich komunika¢nich prostfedkli piedstavuje vyznamny
ptesvédcovaci faktor hodnotovy, obsahovy, formélni a samoziejmé marketingovy. Tyto
aspekty predlozena prace analyzuje, hodnoti a klasifikuje na odpovidajici védecko-vyzkumné
urovni, kterd jednoznacné piedstavuje autorsky vklad a piinos pro rozvoj teorie a praxe
marketingové komunikace.

Doporucuji — samoziejmé v upravené¢ formé pro potieby Sir§i akademické i studentské
vetejnosti — praci publikovat.

STRUKTURA A FORMALNI UPRAVA PRACE

Prace je vnitin€ strukturovana do 2 zasadnich tematickych celki - prvni z nich se soustted’uje

na objasnéni role ambientni reklamy jako jedné vypovédni formy v celku integrovaného
marketingového komunikac¢niho plsobeni, druhy se pak vénuje terénnimu prizkumu nazort
na kreativni efektivnost riznych projevii ambientni komunikace. Habilitant zkouma funkci a
vyznam ambientnich marketingovych prostiedkli. V prvni - teoretické - tematické cCasti
podava obsahly a zasvéceny vyklad problematiky ambientni komunikace se snahou provést
systemizaci jejich projevi v ramci celku IMK.

Druhé ¢ast habilitacni prace je zamétena empiricky a podava obsahlou a komplexni analyzu
terénnich dat, kterd souhrnné vypovidaji o obecnéjSim potencialu efektivnosti ambientnich
forem reklamy. Dochazi k zavéru, ze nejcennéjSim atributem téchto komunikatl je zejména
kreativni vyjimecnost, zajimavost, schopnost upoutat pozornost cilovych skupin netradi¢ni
formou a neobvyklym obsahem.

Rad konstatuji, ze struktura prace je zcela akceptovatelnd a vyjadiujici miru autorského
zaujeti tématem. Autor disledné odkazuje a cituje, jazyk a styl pfedloZené habilitaéni prace je
velmi kultivovany, profesionalné zdarily a piesny.




To ovSem lze jen obtizné fici o peclivosti korektorské prace: na fadé mist nachdzime dvou i
ttislovni spojeni do jednoho textu a nékteré dalsi formalni textové nedostatky. Viz napf. str. 1,
17,20, 21, 22, 24, 31, 32, 33, 34, 40, atd.

SOUHRNNE STANOVISKO OPONENTA

PredloZenou habilitacni praci povazuji za kvalitni védeckou analyzu, jeZ nepochybné rozhojni

jednu oblast marketingové teorie zejména svym vécnym a zdiivodnénym konstatovanim dil¢i
specifiky ambientni komunikace.
Nicmén¢ mne zajimaji odpovédi habilitanta na tyto otazky:

1. Na str. 49 konstatuje, Ze ambientni média budou castéji vyuzivat zejména podnikatelé.
Tuto tézi potvrzuje i klesajici efektivita tradicnich reklam. Nejsem si zcela jist, Ze toto
konstatovani je vécné spravné. Nepochybné na marketingovém masmedidlnim i
nemasmedidlnim komunikanim trhu dochdzi k dynamickym zménam. Ty ale podle
mého soudu maji ptivod ve stale vétsi nabidce prostiedkli, médii, eventt, Cili se spise
prerozdéluje mira zastoupeni jednotlivych vypovédnich prvka a celkil a tudiz klesa
jejich podil na celku, ktery je tvofen stale vétSim poctem novych jednotek. Mohl by
habilitant podlozit své tvrzeni fakty?

2. Je spravné vnimat projevy ambientni reklamy v celku integrované marketingové
komunikace, coz je forma komunikace ve zna¢né mife typickd pravé pro oblast
finan¢nich sluzeb, které vyzaduji systémové a komplexni informovani cilovych skupin
pfedevS§im s ohledem na vysokou konkurencnost odvétvi. Neni ale efektivnost
ambientni komunikace pravé ohroZena nizkou informacni nasycenosti, malym
obecnym povédomim o predmétu nabidky zjinych marketingovych informacénich
zdrojii, jehoz absenci samoziejm¢ nedokaze ambientni komunikace nahradit?

3. Mohl by habilitatnt prezentovat sviij pohled na misto a vyznam ambientnich
komunikac¢nich projevt v celku dalSich propagacnich prostfedki a nastrojt?

Habilita¢ni praci jednoznacné doporucuji_k obhajobé a po jejim uspéSném pribéhu
doporucuji jmenovat Mgr., BcA. Lukasze Wojciechowskeho, PhD. docentem v oboru
3.2.3. Masmedialne $tudia.

V Praze 2019-07-22 prof. PhDr. Dusan Pavli, CSc.




