OPONENTSKY POSUDOK HABILITACNEJ PRACE

MENO HABILITANTA PhDr. Jana Galera MatuSova, PhD.
NAZOV HABILITACNEJ | Komunika&né stratégie znaiek v rdznych Stadiach ich
PRACE Zivotného cyklu
ODBOR habilita¢né konanie a inaugura¢né konanie masmedialne
studia
ROZSAH PRACE 191 normostran, 258 920 znakov
MENO OPONENTA Prof. PhDr. Andrej TuSer, CSc.
PRACOVISKO Fakulta masmédii Paneuropskej vysokej $koly v Bratislave
OPONENTA
HODNOTENIE
1. Zhodnotenie vyznamu a originality rieSenej problematiky

Kolegyna PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., sklisena riadiaca pracovnicka marketingovej
komunikacie v réznych vyznamnych domacich, ale najmé zahrani¢nych firmach, zurocuje
ziskané poznatky vo vel'mi vyznamnej sucasti marketingu — v oblasti firemnych znaciek.
Navyse sa zaobera ich komunika¢nymi stratégiami, ¢o predpoklada dokonalt znalost’
procesov marketingovej komunikacie. Predlozena habilitacna praca napriek tomu, ze protokol
originality presahuje 25 percent, je sama osebe originalna. Iba dva extrahované texty
presahujt dve percenta, pricom ide o pribuzné prace, ktorych $kolitel’kou bola prave PhDr.

Jana Galera.

2.

Formalne zhodnotenie prace

Habilitacna praca je formalne Standardna, rozsahom nadstandardna. Autorka ju rozé¢lenila na
Styri kapitoly, z ktorych prvi venuje teoretickym otazkam komunikacie znaciek, zaobera sa
postavenim jednotlivych nastrojov marketingovej komunikacie v komunikaénom mixe

a vplyvom digitalneho prostredia na zmeny v komunikacii znaciek. Pristup PhDr. Jany
Galery MataSovej je systémovy. Venuje sa znackam troch vyznamnych firiem, v ktorych
niekol’ko rokov posobila a ich riadila. Originalnost'ou jej prace je vyber: Pri prvej znacke
(LAMA mobile) analyzuje tvorbu novej znac¢ky so vSetkymi atribatmi jej uplatnenia sa na
trhu, pri druhej znacke (Sazka) sa zaobera situaciou jej krizového obdobia a metodami

fungovania v pokrizovom obdobi, obsahom d’al$ej kapitoly je tretia znacka (Unicredit Bank)




a jej rebranding. Tymto pristupom habilitantka na konkrétnych prikladoch prezentuje
rozhodujuce situacie existencie znaciek. Vzacna je aj rozsahova Struktura prace. Kapitoly st
vyvazené.

Praca obsahuje osem tabuliek, dva grafy a 120 obrazkov, ktor¢ st sucast’ou bud’ vyskumnej

Casti ako vysledok analyz a porovnavani, alebo ilustruju komentovany text.

3.

Uroveii rozpracovania teoretickej ¢asti prace

Teoretickd Cast’ prace ma vSetky atributy, kladené na ndrocny text habilitatného diela.
Postupuje od jednoduchsieho k zlozitejSiemu, vysvetl'uje postavenie znacky v marketingovej
komunikacii, v reklame ajej vyuzivanie V jednotlivych médiach z hladiska typologického

zamerania. Najvicsi doraz z hl'adiska efektivity znaciek vyplyva z televiznych médii.

4.

Uroveii rozpracovania vyskumu

Prave v tejto Casti habilitacnej prace sa nachadza vacsi pocet komparativnych obrazkov
(fotografii) ako doklad analytického pristupu hodnotenia jednotlivych postupov, situacii

a foriem prezentacie. PhDr. Jana Galera Matusova, PhD., uplatiiuje predovsetkym metody
deskripcie, komparacie, analyzy a syntézy. Prienikom do hibky preukazuje vyskumnu
profesionalitu, vysoku uroven ovladania aplika¢nych metod a foriem s cielom

poskytnit’ odborny pohl'ad na postavenie vybranych znaciek v ich rdznych zivotnych

cykloch.

Otazky pre habilitantku

Mate viacero odbornych publikacii, tykajucich sa marketingovej komunikacie, vztahov
s verejnostou i médiami, psychologie reklamy a budovania ikomunikacie znacky. Je to
Siroky zaber Vasho doterajSieho profesionalneho zamerania. Ktorym smerom sa orientujete
Vv sucasnosti, pripadne ako si predstavujete Vas dalsi odborny rast pre buducnost?

Samozrejme, vedecko-publika¢nt ¢innost’ nevynimajuc.

6.

Zaver

Habilitantku PhDr. Janu Galeru Matasova, PhD., poznam od jej $tidia zurnalistiky na

Filozofickej fakulte Univerzity Komenského v Bratislave pred viac ako dvadsiatimi rokmi.




Vtedy som netusil, Ze budem jej ,,sprevadzatel'om™ po cely ten ¢as, hoci som odvtedy posobil
na daldich dvoch univerzitach. Uplnou zhodou okolnosti som posudzoval jej rigoréznu
i dizertacnll pracu. Preto som s istotou a doverou v seridznost’ jej pristupu prijal aj navrh na
oponovanie jej habilita¢nej prace. Tak, ako ona zaver svojej prace vtesnala do pthych Styroch
normostran vratane troch obrazkov, spolichajlic sa na to, ze ciel’ prace patri¢ne presved¢ivo
a argumenta¢ne dokumentovala predchadzajucimi viac ako 180 stranami, ja svoj zaver
skratim s vedomim, Ze do teoreticko-aplikaénej literatary zodboru marketingovej

komunikécie pribuda d’alsia kvalitna akvizicia.

SUHRNNE STANOVISKO OPONENTA

PredloZena habilitaénd praca spiiia poziadavky na uvedeny typ kvalifikaénych prac. Preto

odporucam, aby Vedecka rada FMK UCM v Trnave po splneni vSetkych d’al§ich nalezitosti udelila

PhDr. Jane Galere Matusovej, PhD., titul ,,docent* pre odbor habilitatného konania

a inaugurac¢ného konania masmedialne §tadia.

V Bratislave, 31. 10. 2019.
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