Navrh habilitaénej komisie na menovanie
PhDr. Daniely Kollarovej, PhD.
za docentku
pre odbor habilitaéného konania a inauguraéného konania masmedialne

stadia

PhDr. Daniela Kollarova, PhD., odborna asistentka na Katedre masmedialnej
komunikacie Fakulty masmedialnej komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave
poziadala 11. 12. 2019 dekanku doc. PhDr. Ludmilu Cabyova, PhD., predsednitku Vedeckej
rady FMK UCM v Trnave o zacatie habilitaéného konania pre odbor habilitatného konania
a inauguracného konania masmedialne stadia.

Na zaklade preverenia vsSetkych udajov, predloZzenych Ziadatelkou, podla Vyhlasky
MSVVaS SR 246/2019 z 22. jula 2019 Z. z. o postupe ziskavania vedecko-pedagogickych
titulov a umelecko-pedagogickych titulov docent a profesor av sulade so Zakonom ¢&.
131/2002 Z. z. ovysokych Skolach aozmene a doplneni niektorych zakonov v zneni
neskorsich predpisov, schvalila VR FMK UCM v Trnave diia 19. 12. 2019 v sulade s citovanou

vyhlagkou a zakonom MSVVaS$ SR zloZenie habilitadnej komisie a oponentov:

Habilitacna komisia:
Predsednicka:

prof. Ing. Anna Zauskova, PhD. — Fakulta masmedialnej komunikacie Univerzity sv.
Cyrila a Metoda v Trnave (FMK UCM v Trnave).

Clenovia habilitaénej komisie:

prof. MgA. Martin Stoll PhD. — Fakulta socialnich véd, Univerzita Karlova v Prahe
(FSV UK Praha)

doc. Mgr. Peter Mikulas, PhD. — Filozoficka fakulta, Univerzita Konstantina Filozofa
v Nitre (FF UKF v Nitre).

Oponenti:

doc. PhDr. Ludmila Cabyova, PhD.. - Fakulta masmedialnej komunikacie Univerzity
sv. Cyrila a Metoda v Trnave (FMK UCM v Trnave),

prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD. — Filozoficka fakulta, Univerzita Konstantina
Filozofa v Nitre (FF UKF v Nitre).

doc. Ing. AleS Hes, CSc. — Fakulta ekonomickych studii, Vysoka skola financni

a spravni v Prahe (FES VSFS Praha)

Oznam o habilitacnej prednaske a obhajobe habilitanej prace uverejnil dennik SME 6. 5.
2020.


https://www.vskk.cz/cz/pedagogove/prof-phdr-dusan-pavlu-csc/
https://www.vskk.cz/cz/pedagogove/prof-phdr-dusan-pavlu-csc/

Zakladna pedagogicka a vedecka charakteristika uchadzaca

PhDr. Daniela Kollarova, PhD. sa narodila 11. aprila 1980 v Topol¢anoch. Vysokoskolské
vzdelanie (Mgr.) ziskala v roku 2003 na Fakulte masmedialnej komunikacie Univerzity sv.
Cyrila a Metoda v Trnave (FMK UCM). V roku 2006 absolvovala rigorézne konanie na FMK
UCM v Trnave a v roku 2011 ukoncCila doktorandské Studium na FF UKF v Nitre v Studijnom
odbore 3.2.3 masmedialne Studia a bol jej udeleny titul PhD.

PhDr. Daniela Kollarova, PhD. je od roku 2003 odbornou asistentkou Katedry
marketingovej komunikacie FMK UCM v Trnave. Vedecko-vyskumna cinnost kandidatky je
zamerana na marketingovu komunikaciu a maloobchod. Jej akademické smerovanie zahina
offline i online techniky podpory predaja a priameho marketingu, maloobchod v sieti predajni,
tvorbu nakupného prostredia a atmosféry na predajnej ploche. Medzi vysledky jej
systematického badania patri vedecka monografia, vysokoSkolska ucebnica, dve ucebné
skripta a iné rozsiahlejsie diela venované problematike podpory predaja, priameho marketingu
a miesta predaja. Je autorkou odbornych studii prezentovanych a uverejnenych na domacich
i zahrani¢nych vedeckych konferenciach a publikovanych v domacich a zahraniénych
vedeckych ¢asopisoch (40,35 vystupov, z toho 11,75 zahrani¢nych), pricom 5,75 publikacii je
registrovanych v citaénych databazach Web of Science a Scopus. Z celkového mnozstva
ohlasov 101 je 21 zahrani¢nych a 34 registrovanych v citanych databazach Web of Science
a Scopus.

PhDr. Daniela Kollarova, PhD. rozvijala svoju vedecko-vyskumnu &innost i v rdmci
rieSenia projektov, na rieSeni ktorych aktivne badatelsky pracovala. Celkovo sa podielala na
rieSeni 9 grantovych vyskumnych uloh, bola a je €lenkou redakénych rad vedeckych ¢asopisov
a zbornikov, taktiez je ¢lenkou v dvoch profesijnych organizaciach.

Kandidatka PhDr. Daniela Kollarova, PhD. sa aktivne podiefala na rieSeni viacerych
vedecko-vyskumnych projektov v grantovych schémach VEGA, KEGA, ESF, ktoré boli
zamerané na navrh koncepcie vychovy k medialnej gramotnosti na strednych Skolach,
implementéaciu novych foriem vzdelavania a tvorbu e-learningovych kurzov pre FMK UCM
v Trnave. Projektova Cinnost kandidatky sa priebezne rozSirovala aj o projekty zamerané na
cezhrani¢nu spolupracu financovanu z operaénych programov INTERREG A COPESU.
Vyznamnymi projektami v tejto oblasti boli projekty, kde bola Clenkou rieSitelského kolektivu.
Ide o projekt KEGA €. 3/4069/06: ZvySovanie pozitivneho imidZu vzdelavacich institucii, ktory
sa na Slovensku ako jeden z prvych venoval problematike imidzu vzdelavacich institucii.
Zaroven bola Clenkou rieSitelského kolektivu VEGA 1/0640/15 Koncepcia Phygital a jej
uplatnenie v udrZzatelnom integrovanom environmentalnom manaZmente podnikov, ktory sa
na Slovensku ako prvy venoval problematike podnikov a znadiek pouzivajucich vo svojich

marketingovych stratégiach mix fyzickych a digitalnych nastrojov na fyzickom mieste.



PhDr. Daniela Kollarova, PhD. od roku 2003 kontinualne pdsobi v organizanom
a programovom vybore medzinarodnej vedeckej konferencie Marketing Identity. Medzi jej
kompetencie patri najma recenzovanie a odborna uprava prispevkov. Taktiez je €lenkou
redakcie vedeckého Casopisu Communication Today. V roku 2012 kandidatka vytvorila
koncept medzinarodnej vedeckej konferencie Trvalo udrZatelny rozvoj regiénov a podnikov
pomocou inovativnych a zelenych technolégii atiez koncept medzinarodnej odbornej
konferencie Férum inovativnych myslienok. Kandidatka dlhodobo pdsobi ako &lenka Ceskej
marketingovej spolo¢nosti a medzinarodnej asociacie WoodEMA i.a. PhDr. Daniela Kollarova,
PhD. vedie bakalarske a diplomové prace, je oponentkou rigoroznych prac a projektov

dizertaCnych prac. Posobi ako Studijna koordinatorka v programe marketingova komunikacia.

PhDr. Daniela Kollarova, PhD. spifia, ba prevySuje vsetky bezpodmieneéné kritéria

stanovené FMK UCM v Trnave na ziskanie titulu docent.

Zavery oponentov:

1. doc. PhDr. Ludmila Cabyova, CSc.

Habilitantka sa vo svojej praci venuje malym nezavislym obchodnikom na Slovensku
SO zameranim sa na miesto predaja. V tom vidim originalnost a prinos tejto prace, ktory méze
pomdct zvySit konkurencieschopnost malych slovenskych obchodnikov. Na rozdiel od
reklamy sa ucinnost a efektivnost’ komunikacie v mieste predaja da ovela lepSie merat
a efektivnejSie zhodnotit. V zavere prace autorka definuje moznosti rozvoja komunikacie
s vyuzitim potencialu novych komunika&nych technolégii v maloobchode a v komunikacii na
mieste predaja. Ich vyuZitie s prepojenim na rozlicné podoby digitalneho marketingu bude
v nasledujucom obdobi nevyhnutnostou.

Predlozena habilitatna prace spifia véetky formalne kritéria, kladené na tento typ prace.
Po formalnej stranke dosahuje velmi dobru droven. Gramaticka a Stylisticka uroven je dobra,
autorka zvolila na pisanie primerany jazykovy Styl. To isté plati pre odkazy na literaturu
v poznamkach pod Ciarou i v zozname literatury, v ktorej sa nachadza 223 zdrojov. Praca je
pisana odbornym Stylom, ktory je pre habilitacnu pracu a tému spracovania akceptovatelny.

Hoci sa praca venuje pomerne tradicnému nastroju marketingovej komunikacie akym
komunikacia na mieste predaja je. V uvode habilitantka spravne naznacuje nejednotnost
v jednotlivych publikacnych vystupoch, pretoze komunikaciu na mieste predaja mozno chapat’
ako nastroj marketingového mixu, ale aj ako nastroj marketingovej komunikacie. Autorka
vychadza z velkého mnoZstva domacej a Ceskej literatury. Velmi dobru urovern teoretickej
Casti by mohli eSte viacej zvySit aktualne 3&tudie z danej problematiky dostupné

v databazovych Casopiseckych zdrojoch. Tato Cast prace je velmi precizne, detailne



spracovana. Podla poctu autocitacii mozno konstatovat, ze téma je autorke velmi blizka
a venuje sa jej niekolko rokov.

Hlavnym cielom realizovaného primarneho vyskumu bolo zistit suasny stav
marketingovej komunikacie na mieste predaja u malych nezavislych maloobchodnikov v sieti
predajni na Slovensku. Habilitantka v praci prehfadne a pomerne detailne definuje zakladny
problém a ciel vyskumu, charakterizuje objekt skiumania, pracovné metédy atd. Na zaklade
zvolenej Struktury je mozné sa vefmi lahko orientovat, vyhladat potrebné udaje a vratit’ sa
k nim. Zvolené Statistické metddy (Pearsonov chi-kvadrat test nezavislosti, metoda Monte
Carlo) su postacujuce a vhodne zvolené.

V empirickej ¢asti autorka sustreduje svoju pozornost najprv na zahrani¢né obchodné
retazce podsobiace na Slovensku. Ocenujem analyzu retazcov na zaklade zvolenych kritérii,
ktorych bolo cca 30. Autorka velmi precizne porovnava obchodné retazce, priCom vychadza
najma z vlastného pozorovania a z dostupnych sekundarnych zdrojov. V tejto Casti vidim
skuto€ne prinos realizovaného vyskumu. Habilitantka pri vyskume malych nezavislych
maloobchodnikov pracovala najprv s velkostou suboru 757 respondentov, no nakoniec
pouzila len 465. Urcite by bolo vhodné pre dalSi vyskum spracovat data aj od ostatnych
respondentov. Tiez mohla autorka odkryt anonymitu obchodnikov a charakterizovat
vyskumnu vzorku viac.

Autorka velmi nevyuzila obrovsky potencial realizovaného vyskumu a dat, ktoré
ziskala, nerozobera konkrétne vysledky dotaznika, tie su uvedené len v prilohe. No i napriek
vyhradam konstatujem, Ze urover vyskumu dosahuje dostatocnu uroveri na habilitaénu pracu.

PredloZena habilitaéna praca spifia poziadavky na uvedeny typ kvalifikaénych prac.
Preto odporuéam, aby VR FMK UCM v Trnave po splneni vSetkych dalSich nalezitosti udelila
PhDr. Daniele Kollarovej, PhD. titul ,docent® pre odbor habilitaéného konania a inauguracného

konania masmedialne Studia.

2. prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD.

Habilitantka si vybrala na spracovanie vysoko narocnu arozsahom Siroku
problematiku. Na Slovensku pre tuto oblast dosial absentovala ucelend syntetizujuca
vyskumne zamerana praca reflektujuca celé spektrum problematiky marketingovej
komunikacie na mieste predaja v naSich podmienkach u maloobchodnikov. Habilitantka sa
v tejto téme angazovala uz skoér, vo svojich prispevkoch ako aj vinych publikacnych
vystupoch, ¢im prispela a prispieva k systematickému badaniu na tomto poli.

Teoreticku Cast’ habilitantka rozpracovava tematicky komplexne a rozsiahle a mozno
konsStatovat, ze az pedantne tému elaboruje. V uvode stanovuje pomerne rozsiahle
a ambiciézne ciele. Ocenujem, Zze v uvode presne vymedzuje a definuje termin ,miesto
predaja“. Vtexte sa opiera o zakladnu slovensku a Cesku literatiru monografického

charakteru ako aj preklady vyznamnych autorov zo zahranicia, zahrani¢né zdroje uverejnené



on-line alebo cudzojazy¢né odborné publikacie, vyskumné agentury, zakony, vyhlasky
a obcCas aj zdroje nie celkom Standardné v pracach tohto typu. Oceriujem, Ze uvadza aj vlastné
doterajSie vystupy, ¢o dokladuje systematicku a dlhodobejSiu pracu na zvolenej téme. V praci
by som uvitala aj informacie z vyskumov alebo prac uverejnenych v €lankoch z indexovanych
databaz. Text je adekvatne ilustrovany tabufkami a obrazovymi schémami.

Vyskumna &ast je situovana do $tyroch hlavnych kapitol. Struktira vyskumnej &asti
adekvatne zagina vymedzenim vyskumnych cielov (i ked autorka ich vymedzuje ako ciele celej
habilitacnej prace). Kapitola 3 Metodika prace a metddy skumania, zacina formulaciou
problému, nasleduje objekt skumania, pracovné postupy, spdsoby ziskavania udajov.
Vymedzenie problému by malo uz byt konkrétnejSie a skor vo forme vyskumnej otazky (alebo
otazok), na ktoré vyskum ma priniest odpovede. V prezentovanej podobe (s. 83) je formulacia
problému totozna s formulaciou cielov. V texte sa objavuju vagne a vSeobecné formulacie
typu: “vysledky mnohych® (s. 83) a pod. Vyber objektu skimania je adekvatne popisany a
opiera sa o primerane zvolené kritéria. Je Skoda, Ze dalej v datach ziskavanych dotaznikom
nie je mozné vybrané objekty predajne Tesco, Lidl a Kaufland identifikovat. Habilitantka
konkretizuje i pracovné postupy (kapitola 3.3), pricom do nej Ciastoéne zahifia aj oblasti, ktoré
by sme mohli nazvat Pouzité metddy. V praci absentuje formulacia hypotéz. S ohfadom na
skutoCnost, ze autorka v habilitaCnej praci pouziva aj Statistické postupy a prezentuje ich
vystupy, hypotézy by blizSie konkretizovali habilitantkine oc€akavania. Habilitantka
metodologicky dokladne popisuje spbsob a postup vyberu vyskumného suboru, priCom ziskala
odpovede od uctyhodného poctu respondentov (N=829). Z r6znych dbévodov je tento subor
autorkou redukovany na konecnych 465 respondentov, ¢o stale eSte presahuje Statisticky
vypocitand minimalnu velkost suboru (386 respondentov (s. 89)), o vysoko ocefiujem.
Obrovsky potencial rozsahu ziskanych udajov, dat ako aj vysledkov Statistickej analyzy vSak
habilitantka v o&akavanej miere nevyuziva. Udaje ziskané od stiboru 465 respondentov v troch
dotaznikoch s celkovym poctom 30 poloZiek, s odvolavkou na 21 stran (!) priloh s vysledkami
Statistickej konfrontacie udajov analyzuje len velmi struéne — venuje im len tretinu strany (s.
90), €o rozhodne nemozno povazovat za postaCujuci rozsah. NavySe tieto udaje len
konstatuje, nijako ich blizSie neanalyzuje, netriedi, &i interpretuje. Cenné udaje a urcite i
inSpirativne zistenia zostavaju len v podobe udajov v prilohe. Zaroven v tejto Casti (odseku, s.
90) je mensia chyba vo formulacii. Habilitantka uvadza, Zze ,nasledujuce nezavislosti (hodnota
je menSia ako 0,05)...“ pricom nasleduje uvedenie udajov, kde je naopak hodnota ,vacsia“
(0,162; 0,956 a podobne). Ide zrejme o chybu z nepozornosti.

Kapitoly venované zisteniam habilitantky su cennymi syntetizovanymi informéaciami (od
s. 144). Trochu je Skoda, ze pdvodné Specifikovanie podla konkrétneho retazca (ako je
uvedené v Casti Objekt skimania) sa v tejto Casti straca. Zaroven by bolo urcite inSpirativne a
prinosné komparovat'/ konfrontovat’ data z primarneho vyskumu (prilohy B) s datami typu desk

research — sekundarneho vyskumu. To je ale len extenzivny navrh, pre pripadnu dalSiu pracu



v tejto téme. Za cennu okrem uvedeného povazujem aj jej snahu nacrtnut perspektivy vyvoja
marketingovej komunikacie na mieste predaja.

Vychadzajuc z vy3Sie uvedenych skutoénosti konstatujem, Ze habilitantka splnila
vytyCené ciele prace a to po obsahovej i formalnej stranke, preukazala tak prehfad a erudiciu
v téme. Rozpracovala aktualnu problematiku v oboch poZadovanych rovinach: teoretickej a
vyskumnej, priCom vlastné originalne zistenia primarneho aj sekundarneho vyskumu
syntetizovala a nacrtla zavery z nich vyvodené. Ocefiujem vysoké osobné nasadenie a
zaujatie témou (bez neho by tak rozsiahly vyskum zrejme nemohol byt realizovany) ako i
evidentnu snahu tému zachytit komplexne.

PredloZena habilitatna praca spina poZiadavky na uvedeny typ kvalifikagnych prac.
Preto odporuéam, aby VR FMK UCM v Trnave po spineni vSetkych dalSich naleZitosti udelila
PhDr. Daniele Kollarovej, PhD. titul ,docent” pre odbor habilitacného konania a inauguraéného

konania masmedialne Studia.

3. doc. Ing. Ales Hes, CSc.

Habilitatna praca sa zaobera marketingovou komunikaciu v mieste predaja, kde
hlavnym cielom prace je preskumat a zhodnotit su€asny stav u slovenskych maloobchodnikov
a spracovat perspektivy ich dalSieho vyvoja. Praca sa venuje marketingovej komunikacii
z pohladu preskumania mozZného prepojenia marketingovej komunikacie zo strany
maloobchodnikov a maloobchodného prostredia s ciefom spotrebitela kladne ovplyvnit pri
jeho rozhodovani o nakupe aformulovat perspektivy, ktorymi sa maloobchodny trh
v Slovenskej republike bude uberat. Marketingova komunikacia sa stava vyraznou sucastou
obchodnych stratégii obchodnych subjektov a prave vyskumy predajného miesta a predaja
patria medzi aktualne témy vedeckej komunity. Su€asne treba ocenit habilitacnu pracu ako
originalne dielo spisanych nadmieru vhodnych Ciastkovych tém, ktoré sa tykaju miesta predaja
a chovania spotrebitela v dostatoénom rozsahu slovenského maloobchodného trhu.

Po formalnej stranke je habilitatna praca spracovana precizne. Vytkol by som to, ze
Vv praci su 2x uvedené strany 31 a 32. Text je napisany zrozumitelne, tabulky, grafy a obrazky
su riadne oznacené, ale su velmi jednoducho spracované a graficky nezaujimavé. Ocerujem
velmi prehladne spracované citacie pod Ciarou.

V praci je tazko rozoznat teoreticku a vyskumnu Cast. Autorka sa odkazuje na
teoretické zdroje v celej praci. Zoznam pouzitej literatary obsahuje 223 titulov. V3etci autori su
spravne uvedeni podla citanej normy. Autorka vyuzila najma domace zdroje, vratane
vlastnych zdrojov autorky habilitaCnej prace, tak aj zdroje Ceské. Zo zahrani€nych titulov su
vybraté vhodné publikacie, napriek tomu je zahrani¢nych titulov v porovnani s domacimi malo.
Co mozno v teoretickej Gasti ocenit je to, Ze citované a parafrazované tituly su vhodne
zakomponované do textu a logicky na seba nadvazuju a vytvaraju nadstandardny vypravny

a edukacny format.



Oblast’ vyskumu je popisany v kapitole 3. Autorka si sformulovala vyskumny problém
v podobe analyzy postavenia malych a strednych maloobchodnikov v kamennych obchodoch
oproti velkym korporatnym spoloénostiam a internetovému obchodu. Dalej popisala Sirokym
spésobom a dost v3eobecne objekt skumania. Habilitantka akoby zmatene popisuje
harmonogram rieSenia prace, kde nie je jasné, &i bol vyskum spracovany habilitantkou alebo
prevzaty. Respondenti su popisani velmi stru¢ne. Habilitantka pracovala po odpocitani
Statistickych filtrov so vzorkou 389 respondentov. Pre spracovanie vysledkov bol pouZity
program SPSS, spracovanie a interpretacia dat su uvedené v prilohe B. Samotny dotaznik
v prilohe A.

Analyticku Cast prace mozno charakterizovat ako velmi slusny a pochopitelny
analyticky text o marketingovej komunikacii v mieste predaja. Cela kapitola je vypravna.
Autorka tu vyuZila velmi vela publikacnych sekundarnych zdrojov, ktoré vhodne komparuje
a vysledky logicky zapracovava do textu. Ddlezitu a asi klu€ovu kapitolu predstavuje kapitola
5, v ktorej su uvedené perspektivy v mieste predaja. V tejto kapitole su zhrnuté poznatky
ziskané analyzou, komparaciou a deskripciou publikaénych zdrojov z predchadzajicich
kapitol pre nakupné prostredie a marketingovi komunikaciu a dalej pre moderné technolégie
vyuzitelné v maloobchode. Tu mozno najst aj uplatnenie vysledkov vyskumu a rozsiahle
popisy a analyzy predchadzajucich kapitol, ktoré autorka pouziva pre odvaznu dedukciu
perspektiv uvedenych oblasti. Zaver prace za zaobera stru¢nym popisom Struktury habilitatnej
prace s uvedenim klu€ovych vysledkov pre prax.

PredloZena habilitatna praca spifa poziadavky na uvedeny typ kvalifikaénych préc.
Preto odporuéam, aby VR FMK UCM v Trnave po splneni vSetkych dalSich nalezitosti udelila
PhDr. Daniele Kollarovej, PhD. titul ,docent® pre odbor habilitaéného konania a inauguracného

konania masmedialne Studia.

Hodnotenie habilitacnej prednasky:
Habilitatna prednaska PhDr. Daniely Kollarovej, PhD. Vplyv komunikacie miesta predaja
na spotrebitel'ské spravanie:

e bola precizne Strukturovana a jednotlivé ¢asti mali logicku nadvaznost,

e autorka v uvode vymedzila spotrebitel'ské spravanie a jeho prejavy najma v tej Casti,
ktora je zamerana na ziskavanie produktov,

e vysvetlila, preCo sa nezamerala len na tradi€né nastroje marketingovej komunikacie,
ale za komunikaciu na mieste predaja povazuje aj vSetky prvky maloobchodnej
predajne,

e vymedzila miesto predaja ako predajnu plochu v uzavretom priestore v budove
ohrani¢enej stenami,

o identifikovala spotrebitelské spravanie, ktoré sa preukazatelne meni vplyvom

komunikacie miesta predaja, napr. planovanie a Struktura nakupov, pohyb



spotrebitelov v zelanom smere, vopred vytyCenou trasou, zvySenie poctu spotrebitelov
vstupujucich do vybraného oddelenia, predizenie pobytu spotrebitelov na predajnej
ploche, zvySenie priemernej sumy za nakup, opakované nakupy,
e preukazala znalost uvedenej problematiky, schopnost formulovat vlastné
postoje i zavery.
Habilitacna prednaska bola ukonCena zaujimavou diskusiou, ako aj pozitivnymi
hodnoteniami oponentov, ¢lenov komisie ako aj online pritomnych Clenov vedeckej

rady Ci hosti.

Hodnotenie obhajoby habilitaénej prace:

K predlozenym posudkom habilitacnej prace PhDr. Daniely Kollarovej, PhD. nazvane;j:
» Marketingova komunikacia na mieste predaja“ oponenti zaujali pozitivne stanovisko.
Poukazali najma na vysoku aktualnost’ témy, ktora doposial nebola dostatoCne spracovana.
Odpovede habilitantky na otazky oponentov preukazali schopnost pohotovo reagovat
a odborne komunikovat, preukazala tieZ svoju odbornu orientaciu a hlboké odborné vedomosti
a znalosti predmetnej oblasti. Clenovia komisie pozitivne hodnotili aktualnost témy habilitaénej

prace, ako aj odbornost’ kandidatky.

Zavery habilitaénej komisie

Clenovia habilitaénej komisie pre habilitaéné konanie PhDr. Daniely Kollarovej, PhD. sa
oboznamili so vSetkymi materialmi predlozenymi uchadzackou. Na zaklade posudenia kritérii
na habilitatné konanie na FMK UCM v Trnave, kandidatka spifia poZiadavky. V kazdej z troch
skupin kritérii spifia stanovené poziadavky — pedagogicky pdsobi 16 rokov (poZadovanych je
5), viedla 138 diplomovych prac (poZadovanych je 10), je autorkou 1 vysokoskolskej u¢ebnice
a 2,16 skript (pozadovanych je 1 al), absolvovala 4 prednaskové pobyty v zahranii
(pozadovany je 1), zaviedla 1 novy predmet (pozadovany je 1) spracovala 3 kapitoly vo
vysokoskolskych u&ebniciach (pozadované 2). Kandidatka spifa aj poziadavky v kategdrii
Vedecka a publikaéna €innost, kedZe je autorkou 1 vedeckej monografie ( pozadovana 1) ako
i 40,35 vedeckych prac v domacich a zahraniénych vedeckych €asopisoch a recenzovanych
zbornikoch, z toho je 11,75 zahrani¢nych (pozadovanych 25, z toho 5 zahrani¢nych). Taktiez
spifia poZiadavku v oblasti redakénych a zostavovatelskych prac &i expertiznej innosti. Spina
ba prekracuje predpisany pocet citacii a ohlasov na svoju publikaénu Cinnost, ktorych je 101,
z toho 21 zahrani¢nych a z toho 34 v citaénych databazach WOS & SCOPUS (pozadovanych
je 20, z toho 5 zahrani¢nych). Podielala sa na rieSeni 9 grantovych uloh (pozadované su 3).

Je Clenkou redakénej rady ¢asopisov, zbornikov. Bola a je ¢lenkou komisii pre Statne skusky.



Je ¢lenkou 2 zahrani¢nych a domacich profesijnych organizacii (pozadované 1). Spracovala 8

expertnych posudkov, priCom poZzadovaneé su 2.

Na zaklade kladného hodnotenia habilitaCnej prednasky, kladnych posudkov habilitaéne;j
prace ako aj hodnotenia jej obhajoby a na zaklade tajného hlasovania habilitatna komisia
odporuca
Vedeckej rade FMK UCM v Trnave
schvalit’ navrh na menovanie PhDr. Daniely Kollarovej, PhD.
za docentku pre odbor habilitaéného konania a inauguraéného konania

masmedialne studia.

Predsednicka habilitacnej komisie:

prof. Ing. Anna Zauskova, PhD. |

Clenovia habilitaénej komisie:

prof. MgA. Martin Stoll, PhD. |
doc. Mgr. Peter Mikulas, PhD. |

V Trnave 20. maja 2020



