Navrh habilitacnej komisie na menovanie
Ing. Andreja Trnku, PhD.
za docenta

v Studijnom odbore 3.2.3. masmedialne stadia

Ing. Andrej Trnka, PhD., odborny asistent na Katedre masmedialnej komunikacie
Fakulty masmedidlnej komunikécie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave poziadal
9. 9. 2016 dekanku doc. PhDr. Danu Petranovt, PhD., predsedni¢ku Vedeckej rady FMK
UCM v Trnave o zacatie habilitatného konania v Studijnom odbore 3.2.3. masmedialne
studia.

Na zaklade preverenia vSetkych ddajov, predloZenych ziadatelom, podl'a Vyhlasky
MS SR 6/2005 z8. decembra 2004 Z. z. o postupe pri ziskavani vedecko-pedagogickych
alebo umelecko-pedagogickych titulov docent a profesor a v stlade so Zakonom ¢&. 131/2002
Z. z. ovysokych Skolach aozmene adoplneni niektorych zdkonov v zneni neskorsich
predpisov, schvélila VR FMK UCM v Trnave diia 6.10. 2016 v sulade s citovanou vyhlaskou
a zdkonom MS SR zloZenie habilitaénej komisie a oponentov:

Habilita¢na komisia:

Predseda:

prof. Ing. Anna Zauskova, PhD. - FMK UCM v Trnave
Clenovia:

prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD. - UKF Nitra

doc. Ing. Anton Kretter, PhD.

Oponenti:

prof. Ing. Jaroslav Svétlik, PhD. — Vysoka $kola podnikani a prava v Ostrave
prof. UE dr hab Zbigniew Widera — Universitet Ekonomiczny Katowice

doc. PhDr. Cudmila Cabyova, PhD. - FMK UCM v Trnave

Oznam o habilita¢nej prednaske a obhajobe habilita¢nej prace uverejnil dennik SME 26.11.
2016

Zakladna pedagogicka a vedecka charakteristika uchadzaca

Ing. Andrej Trnka, PhD. sa narodil 17. marca 1979 v Trnave. Vysokoskolské vzdelanie

ziskal (Ing.) vroku 2002 na Materialovotechnologickej fakulte v Trnave, kde absolvoval



taktiez i doktorandské stadium a v roku 2010 mu bol udeleny titul PhD. Na Univerzite sv.
Cyrila a Metoda pdsobi od roku 2002.

Ing. Andrej Trnka, PhD. je vedecko-pedagogickym pracovnikom Katedry masmedialnej
komunikdcie FMK UCM v Trnave od roku 2011. Oblast'ou jeho vyskumu je problematika
dolovania dat a ich vyuzitia v oblasti marketingovej komunikacie, ako aj vyuZitie
Statistickych metéd vo vyskumnej praxi. Metodologiu Six Sigma inovuje a aplikuje v
oblastiach marketingového zistovania a skimania. S uvedenou oblastou vyskumu stvisia aj
publikdcie, na ktorych sa autorsky podielal. Su to vedecké monografie s nazvom
Marketingové postupy pomocou dolovania ddat v metodoldgii Six Sigma (2016), Aplikdcia
dolovania ddt do metodolégie SIX SIGMA (2012), ako aj d'al$ie ucebnice ¢i skripta. Je
autorom odbornych $tudii, ktoré boli prezentované a uverejnené na domécich i zahrani¢nych
vedeckych konferencidch a publikované v domécich a zahrani¢nych vedeckych ¢asopisoch
(50,75 vystupov, z toho 16,25 zahrani¢nych), pricom 6 publikacii je registrovanych v
citatnych databazach Web of Science a Scopus. Z celkového mnozstva ohlasov (103) je 75
zahrani¢nych a 13 registrovanych v citaénych databazach Web of Science a Scopus.

Ing. Andrej Trnka, PhD. rozvijal svoju vedecko-vyskumnu &innost' ivrdmei rieSenia
projektov, na rieSeni ktorych aktivne badatel'sky pracoval. Celkovo sa podielal na rieseni 11
grantovych vyskumnych tloh, bol a je ¢lenom 4 redakénych rad vedeckych &asopisov.
V ramci grantovych schém KEGA, VEGA, APVV ¢i ESF sa zaoberal a zaobera inovativnymi
pristupmi v ramci uplatiovania Statisticko-matematickych postupov, dolovanim dat ¢i
metddou Six Sigma vo vyskumoch marketingovej komunikécie. Bol ¢lenom riesitel'ského
kolektivu a zuCastiioval sa na rieSeni problematiky v projektoch: Aspekty marketingovej
komunikacie v oblasti procesu tvorby hodnoty zdkaznika na trhu B2C v kontexte s
maximalizaciou trhového podielu v ndkupnom spade maloobchodu, Implementdcia
kvantitativnych a kvalitativnych vyskumnych stratégii monitorovania a evaludcie irovne
medidlnej gramotnosti v Slovenskej republike (projekt APVV). Podielal sa na projekte
zavadzania elektronického vzdeldvania na FMK UCM v Trnave Tvorba a aplikicia
e-learningovych kurzov — moderné vzdeldvanie pre vedomostnii spoloc¢nost’, ako aj na tvorbe
modelov hodnotenia, monitoringu a zabezpeCenia kvality na Fakulte masmedialnej
komunikicie v Trnave — Implementdcia inovativiych modelov hodnotenia, monitoringu a

zabezpecovania kvality v podmienkach FMK UCM Trnava.

Ing. Andrej Trnka, PhD. je ¢lenom redakénej rady medzinarodného vedeckého &asopisu

International Journal of Engineering and Technology a predsedom redakénej rady vedeckého




Casopisu Journal of Information Technology. Zéroven je ¢lenom kolektivov recenzentov vo
vedeckych ¢asopisoch Communication Today, Vedecké prace MTF STU, Materials Science
and Technology, British Journal of Health Informatics and Monitoring a bol recenzentom pre
vedecky Casopis International Journal of Computer and Electrical Engineering.

Zicastnil sa mnohych domadcich a zahrani¢nych konferencii, posobil a pdsobi v
organizaénych a vedeckych vyboroch vedeckych a odbornych konferencii. Vyznamna je aj
jeho recenzna Cinnost’ nielen v ¢asopisoch ¢i vedecko-odbornych zbornikoch, ale i v ramci
oponovania klasifikaénych prac v odbore masmedidlna komunikacia. Medzi délezité aktivity
patri jeho Clenstvo v medzindrodnych vedeckych organizaciach - International Association of
Computer Science and Information Technology a International Association of Engineers, ako

aj editorstvo viacerych vedecko-odbornych zbornikov.

Ing. Andrej Trnka, PhD. vysoko spiiia, ba prevySuje vSetky bezpodmieneéné Kritéria

stanovené FMK UCM v Trnave na ziskanie titulu docent.
Zavery oponentov:

1. prof. Ing. Jaroslav Svétlik, PhD.
Autor je so spracovanou problematikou vyborne zozndmeny, v habilitanej praci, ktora
prinasa nové vedecké poznatky, preukazal hlboké teoretické i praktické znalosti. Metodicky
postup povazujem za spravny a vysledky zodpovedajuce rozsahu vyskumov. Praca je
prehl'adna, ma dobrt formalnu troveri a spifia poziadavky kladené na tento typ prace. Preto
odpori¢am habilitatni pracu Ing. Andreja Trnku, PhD. ,Inovativne marketingové metody
analyzy onlinového ndkupného spravania“ k obhajobe a po jej tispesnom priebehu udelit

vedecko-pedagogicky titul docent (doc.) v odbore 3.2.3 masmedialne §tudia.

2. prof. UE dr hab Zbigniew Widera
Doktor Andrej Trnka riesi problematiku, ktora sa malo objavuje vo vedeckych spracovaniach.
Bohat¢ ilustrovanie badatel'ského procesu predstavuje zaujimavy prinos, nielen v teoretickom
kontexte prislusnom pre vedu, ale zaroven umoZiiuje prijatie realizovaného procesu analyzy
javu v praxi. Autor sa zaroven umiestiiuje v o¢akavanom transfere medzi vedou a praxou.
RozloZenim ¢asti v svojej badatel'skej prace, koncipuje procediiru postupovania pre badatel'ov
problému, ale aj I'udi z marketingovej praxe. Praca sa vynima adekvatnou troviiou,
jednoznaCne ukazujlic praktické skusenosti autora v oblasti marketingovych aktivit a

modernych foriem ich realizacii. Je potrebné pod¢iarknut’, Ze analyza potrieb konzumentov




vieobecne je jedine predmetom teoretickych vedeckych tvah, bez ich dokumentovania
adekvatnym bédatel'skym procesom. Habilitacia je vysledkom vedeckého, origindlneho
pristupu autora k analyze socidlno-ekonomickej a komunikacnej skuto¢nosti na trhu
produktov.

Zaver: Navrhujem prijat' habilitaént pracu Ing. Andreja Trnku, PhD. Inovativne
marketingové metoédy analyzy onlinového ndkupného spravania pre obhajobu a na zaklade
uspeSnej obhajoby udelit' vedecko — pedagogicky titul docent pre odbor 3. 2. 3. —

masmedialne $tudia.

3. doc. PhDr. Cudmila Cébyovi, PhD.
Predkladant pracu hodnotim vysoko pozitivne. Autor si nielenze vybral vel'mi aktualnu tému
akou elektronické nakupovanie bezpochyby je, ale poukdzal na velké moznosti vyzitia metody
dolovania dat pri tvorbe marketingovych kampani ¢i predikovani spravania sa zakaznika. Bez
problémov tak mézem tvrdit, Ze habilitatna prica posiva odbor masmedidlne $tidia resp.
Studijny program marketingova komunikécia, otvara mnoho ndmetov a moznosti na d’alsi vedecky
vyskum a zdoraziuje jeho vyuzivanie v praxi. Autor poukazuje na fakt, Ze ani vedeckd a ani
praktickd rovina odboru masmedialne studia sa nebude rozvijat bez vyuzitia statistickych metod,
ktoré su schopné segmentovat’ spotrebitel'ov, identifikovat produkty, ktoré maji tendenciu
kupovat’ sa spolo¢ne, vytvarat' ucelené pohlady na charakteristiku zdkaznika, identifikovat
spotrebitelov, u ktorych je pravdepodobné, ze budi mat’ pozitivnu odozvu na marketingovi
kampan, predikovat’ spravanie zakaznika ¢i prognozovat predaj.

Zaver: Na zaklade uvedenych skuto¢nosti odporti¢am, aby po tspesnom habilitaénom
konani bol podany ndvrh, aby Ing. Andrejovi Trnkovi, PhD. bol udeleny vedecko-

pedagogicky titul docent v odbore 3.2.3 masmedialne $tadia.

Hodnotenie habilita¢nej prednasky:
Habilitatna prednaska Ing. Andreja Trnku, PhD. Analyza onlinového ndkupného spravania
spotrebitelov a mozZnosti vyuZitia ziskanych ddt v marketingovej komunikdcii:
- bola precizne Strukturovana a jednotlivé ¢asti mala logicku nadviznost,
- autor v uvode vymedzil dovody rieSenia predmetnej problematiky, pouzité metody,
ako aj metddy analyzy ndkupného spravania spotrebitel'ov,
- uviedol moZnosti vyuzitia ziskanych vysledkov v roznych oblastiach marketingovej

praxe, uviedol uceleny prehl'ad vysledkov analyz a predstavil klasifikaciu

spotrebitel'ov podl'a frekvencie ndkupu,




- preukézal znalost' uvedenej problematiky, schopnost' formulovat' vlastné postoje
1zévery.
Habilitatna prednaska bola ukoncend Zivou diskusiou, ako aj pozitivnymi hodnoteniami

oponentov.

Hodnotenie obhajoby habilita¢nej prace:

K predlozenym posudkom habilita¢nej prace Ing. Andreja Trnku, PhD. nazvanej
Inovativhe marketingové metédy analyzy onlinového ndkupného sprdvania oponenti zaujali
pozitivne stanovisko. Poukazali najmd na vysoku aktualnost’ témy, ktora doposial’ nebola
dostato¢ne spracovand. Odpovede habilitanta na otdzky oponentov preukézali schopnost
pohotovo reagovat’ a odborne komunikovat’, preukazal tieZ svoju odbornt orientaciu a hlboké
odborné vedomosti a znalosti predmetnej oblasti. Clenovia komisie pozitivne hodnotili

aktudlnost’ témy habilita¢nej prace, ako aj odbornost habilitanta.

Zavery habilita¢nej komisie:

Na zéklade kladného hodnotenia habilitatnej prednasky, kladnych posudkov
habilitatnej prace ako aj hodnotenia jej obhajoby a na zaklade tajného hlasovania habilitaéné
komisia odporié¢a Vedeckej rade FMK UCM v Trnave

schvalit’ ndvrh na menovanie Ing. Andreja Trnku, PhD.

za docenta v Studijnom odbore 3.2.3 masmedidlne $tadia.

Predseda habilita¢nej komisie: _

prof. Ing. Anna Zauskova, PhD. o M S

v Y
SIS *
prof. Mgr. Katarina Fichnova, PhD. bl e -

doc. Ing. Anton Kretter, PhD. e,

V Trnave 15. decembra 2016




