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In: SGEM 2017 : 4th International Multidisciplinary Scientific Conference on Social Sciences and Arts : Science
& Humanities Conference Proceedings. Volume I: Human Geography, Media and Communications, Information
and Library Science, Demography and Women'’s Studies. - Sofia : STEF92 Technology, 2017. - ISBN
978-619-7408-23-2. - ISSN 2367-5659. - S. 141-148.

[Radosinska Jana (100%)]

2017 [4] PRAVDOVA, Hana. Medialne a kultirne ramce multiplatformovej Zurnalistiky. In: Koncepty a praktiky
multiplatformovej Zurnalistiky. Trnava: FMK UCM, 2017, s. 104. ISBN 978-80-8105-911-7.

2019 [4] GREGUS, Lubos. Etnocentrizmus a televizne spravodajstvo - vztahy a savislosti. In: Quo vadis massmedia &
marketing. Trnava: FMK UCM, 2019, s. 35, 39. ISBN 978-80-572-0010-9.
[2] VISNOVSKY, J., et al. Television news as an information source and its perception in Slovakia. In:
Communication Today. 2019, 10(1), s. 40-60. ISSN 1338-130X.

Slovak journalistic sphere: Development tendencies and innovations / Jana Radosinska, Jan Visinovsky, Dasa
Mendelova.

In: Mediji i medijska kultura : europski realiteti / recenzenti Dubravka Pekanov Starcevi¢, Anita Dremel, Tatjana
Iles. - Osijek : Akademija za umjetnost i kulturu, 2018. - ISBN 978-953-8181-09-2, 978-953-8181-17-7 (online).
-s. 123-137.

[Radosinska Jana (34%) - Visiovsky Jan (33%) - Mendelova Dasa (33%)]
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AFC

Fan cultures in the 21st century: a media studies perspective / Jana RadoSinska, Simona Micova.

In: SGEM 2018 conference proceedings. 4.1: Science & humanities : human geography, media and
communications, information and library science, demography and women's studies. - Sofia : STEF92
Technology, 2018. - ISBN 978-619-7408-59-1. - ISSN 2367-5659. - S. 167-174.

[Radosinska Jana (50%) - Micova Simona (50%)]

AFD Publikované prispevky na domacich vedeckych konferenciich

AFD

AFD

AFD

AFD

AFD

Ohlasy:

Internetovy mem ako forma zébavy a sposob transmisie kulturnych a socidlnych idei = Internet meme as form of
entertainment and way of transmission of cultural and social ideas / Jana Radosinska.

In: Interakcia masmedialnej a marketingovej komunikacie [elektronicky zdroj] : zbornik z medzinarodne;j
vedeckej konferencie Nové trendy v marketingu: ZvySovanie konkurencieschopnosti Slovenska, regionov a
firiem ... / Dana Petranova, Rudolf Rybansky. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave,
2011. - ISBN 978-80-8105-334-4. - S. 317-332. - Popis urobeny: 10. 1. 2012. - Spdsob pristupu: http://fmk.sk.
[Radosinska Jana (100%)]

2013 [4] VISNOVSKY, Jan. Nové technologie a tlagené noviny: evolucia alebo revolicia? In PETRANOVA, D.,
PRAVDOVA, H., SOLIK, M. (eds.) Sex, 1zi a video: aktualne otazky medialnej kultiry - Megatrendy a média
2013.2013. ISBN 978-80-8105-477-8, s. 350.

Ohlasy:

Kultovy televizny serial v sucasnej medialnej produkcii = Cult Television Show Contemporary Media Production
/ Jana Radosinska.

In: Diskurzy v masmedialnych stadiach [elektronicky zdroj] : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie
Nové trendy v marketingu - Zodpovednost’ v podnikani organizovanej v Kongresovom centre SAV na
Smolenickom zamku v ditoch 6. - 7. novembra 2012 / Dana Petranova, Rudolf Rybansky, Eva Vicenova. -
Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2012. - ISBN
978-80-8105-439-6. - S. 158-169 [CD-ROM].

[Radosinska Jana (100%)]

Fandom: Kultara alebo kult? = Fandom: Culture or Cult? / Jana RadoSinska.

In: Nové diskurzy medialnych stadii - Megatrendy a média 2012 / editori zbornika: Dana Petranova, Martin
Solik, Alexander Plencner. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM, 2012. - ISBN
978-80-8105-391-7. - S. 126-145.

[Radosinska Jana (100%)]

Serialita v medialnej produkcii = Seriality in media production / Jana RadoSinska.

In: Quo vadis massmedia, Quo vadis marketing [elektronicky zdroj] : zbornik z medzinarodnej vedeckej
konferencie Quo Vadis masmedia/Quo Vadis marketing - I. Cast’: sekcia masmedialnej komunikacie / editori:
Dana Petranova, Renata Novakova, Hana Pravdova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie Univerzity sv.
Cyrila a Metoda v Trnave, 2012. - ISBN 978-80-8105-383-2. - S. 72-79 [CD-ROM].

[Radosinska Jana (100%)]

2018 [4] MAGALOVA, L., SKRIPCOVA, L. Fenomén morbidity v serialovej tvorbe. In: SVOAUK 2018 [online] :
sekcia masmedialnej komunikacie. Trnava: FMK UCM, 2018, s. 379 [2019-04-08]. ISBN 978-80-8105-981-0.
Dostupné na: https://fmk.sk/download/SVOaUK-2018-Sekcia-masmedialnej-komunikacie.pdf

Ohlasy:

Onlinova participacnd kultura a jej vyuzitie v procesoch vzdelavania = Online Participatory Culture and its
Usage in Education Processes / Jana RadoSinska, Stanislava Hrotkova.

In: Diskurzy v masmedialnych stadiach [elektronicky zdroj] : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie
Nové trendy v marketingu - Zodpovednost’ v podnikani organizovanej v Kongresovom centre SAV na
Smolenickom zamku v ditoch 6. - 7. novembra 2012 / Dana Petranova, Rudolf Rybansky, Eva Vicenova. -
Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2012. - ISBN
978-80-8105-439-6. - S. 170-180 [CD-ROM].

[Radosinska Jana (50%) - Hrotkova Stanislava (50%)]
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AFD

AFD

AFD

AFD

AFD

2016 [4] VISNOVSKY, J., MAJITANOVA, B. Ob¢ianska Zurnalistika a miesto blogov v nej. In: Megatrendy a média
2016: Kritika v médiach, kritika médii II. Trnava: FMK UCM, 2016, s. 127, 141. ISBN 978-80-8105-798-4.

Ohlasy:

Obraz superhrdinu v sucasnej filmovej tvorbe = Image of Superhero in Contemporary Movie Production / Jana
Radosinska.

In: Vrtiet’ psom: metafora v médiach - Megatrendy a média 2013 / editori zbornika: Dana Petranové, Slavomir
Magal, Alexander Plencner. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2013. - ISBN
978-80-8105-476-1. - S. 107-133.

[Radosinska Jana (100%)]

2013 [2] PLENCNER, Alexander. Filmovy hrdina s mesianistickymi ¢rtami. In Communication Today, 2013, ro¢. 4, ¢.
2,s.46.

Ohlasy:

Publika televiznych seridlov a ich aktivita = Audiences of television shows and their activity / Jana Radosinska.
In: Quo vadis massmedia, Quo vadis marketing [elektronicky zdroj] : zbornik z medzinarodnej vedeckej
konferencie doktorandov ... / editori: Dana Petranova, Hana Pravdova. - Trnava : Fakulta masmedialnej

komunikacie UCM v Trnave, 2013. - ISBN 978-80-8105-486-0. - S. 187-198 [CD-ROM].
[Radosinska Jana (100%)]

Vyvojové tendencie digitalnych foriem medialnej zabavy v kontexte medialneho priemyslu = Trends in
Development of Digital Forms of Media Entertainment in the Context of Media Industry / Jana Radosinska.
In: Marketing Identity 2014 : Digitalne inovacie & Zelené inovacie : zbornik z medzinarodnej vedecke;j
konferencie, Kongresové centrum SAV, Smolenicky zdmok 4. - 5. november 2014 / editori: Anna Zauskova,
Rudolf Rybansky. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2014. - ISBN
978-80-8105-668-0. - S. 60-79.

[Radosinska Jana (100%)]

2015 [4] PRAVDOVA, Hana. MamaZment, marketing, redigovanie vo vydavatel'skej a redakénej praxi: periodicka tla¢,
online média. Trnava: FMK UCM, 2015. ISBN 978-80-8105-754-0. s. 226, 227, 254.

2016 [2] PRAVDOVA, Hana. The convergence of traditional and internet media - challenges and pitfalls. In: Marketing
Identity: Brands we love - part I. Trnava: FMK UCM, 2016, s. 352. ISBN 978-80-8105-840-0.

2018 [4] PRAVDOVA, H., UNGEROVA, M. Periodical Press and Media in the Online Environment. Trnava: FMK
UCM, 2018. ISBN 978-80-8105-946-9. s. 144.

Ohlasy:

Archetyp hrdinu v 21. storo¢i = Hero Archetype in 21st Century / Jana RadoS$inska.

In: Quo vadis massmedia, quo vadis marketing [elektronicky zdroj] : zbornik z medzinarodnej vedecke;j
konferencie doktorandov ... / editori: Dana Petranova, Hana Pravdova. - Trnava : Fakulta masmedialnej

komunikacie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2014. - ISBN 978-80-8105-578-2. - S. 347-358

[CD-ROM].

[Radosinska Jana (100%)]

AIDC in the digital world or how to identify data via GTIN codes in retails and small enterprises / Adam
Madlenak, Jana Radosinska. (Prispevok je indexovany v databaze Web of Science).

In: Marketing Identity : Digital Life - part II. : Conference Proceedings from International Scientific Conference
10th - 11th November 2015, Congress Hall of the Slovak Academy of Sciences, Smolenice, Slovak Republic /
editors: Jozef Matas, Dana Petranova. - Trnava : Faculty of Mass Media Communication, University of Ss. Cyril
and Methodius in Trnava, 2015. - ISBN 978-80-8105-780-9. - ISSN 1339-5726. - S. 139-147.

[Madlenak Adam (50%) - Radosinska Jana (50%)]

2017 [4] ONDRUSOVA, Michaela. Inovativne phygitalové trendy v automobilovom priemysle. In: Eko-inovécie ako
nastroj konkurencieschopnosti: aktualne trendy a nové vyzvy na ceste k digitalnemu marketingu. Trnava: FMK
UCM, 2017, s. 139, 154. ISBN 978-80-8105-901-8.

2018 [4] ZULOVA, J., SVEC, M. GDPR a ochrana zaujmov zamestnanca. Bratislava: Friedrich Ebert Stiftung, 2018.
ISBN 978-80-89149-57-5. s. 131.
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AFD

AFD

AFD

AFD

Science fantasy a jej odrazy vo vel'kofilme Thor: Ragnarok = Science fantasy and its reflections in the
blockbustermovie Thor: Ragnarok / Jana Radoginské, Nikola Zagikova.

In: Marketing identity 2018 : digitalne zrkadla / editori: Jarmila Salgovi¢ové, Zuzana Bugkové, Dasa Mendelova.
- Trnava : Fakulta masmediélnej komunikacie UCM v Trnave, 2018. - ISBN 978-80-8105-986-5. - s. 268-286.
[Radosinska Jana (50%) - Zacikova Nikola (50%)]

Specifika postmiléniovych dospievajucich filmovych publik = Specifics of post-millennial young adult movie
audiences / Miroslav Kapec, Jana RadoSinska.

In: Megatrendy a média 2018: Realita a medialne bubliny / editori zbornika: Zuzana Buckova, Lenka Rusnakova,
Rudolf Rybansky, Martin Solik. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2018. - ISBN
978-80-8105-953-7. - S. 74-89.

[Kapec Miroslav (50%) - Radosinska Jana (50%)]

Understanding carnivalesque forms of media entertainment: the case of the British TV show Misfits / Jana
Radosinska. (Prispevok je indexovany v databaze Web of Science Core Collection).

In: Marketing Identity : Digital Mirrors - part II. / editors: Alena Kusa, Anna Zauskova, Lenka Rusnéakova. -
Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2018. - ISBN 978-80-8105-985-8. - ISSN
1339-5726. - 5. 208-219.

[Radosinska Jana (100%)]

Reality TV ako spolutvorca médiami konstruovanej reality = Reality TV as a co-creator of media-constructed
reality / Veronika Morav¢ikova, Jana Radosinska.

In: Megatrendy a médid 2018: Realita a medidlne bubliny / editori zbornika: Zuzana Buckova, Lenka Rusiiakova,
Rudolf Rybansky, Martin Solik. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2018. - ISBN
978-80-8105-953-7. - S. 132-148.

[Moravcikova Veronika (50%) - Radosinska Jana (50%)]

AFG Abstrakty prispevkov zo zahrani¢nych vedeckych konferencii

AFG

Inovacije u slovackom medijskom okruzenju = Innovations in Slovak media environment / Jan Visiiovsky, Jana
Radosinska, Dasa Mendelova.

In: Mediji i medijska kultura - europski realiteti : medunarodni interdisciplinarni znanstveni skup : knjiga
sazetaka / urednici (editors): Ivana Zuzul, Zeljko Pavi¢, Ivana Bestvina Bukvi¢. - Osijek : Sveudiliste Josipa Jurja
Strossmayera, Odjel za kulturologiju, 2017. - ISBN 978-953-8154-02-7. - S. 124-125.

[Visnovsky Jan (33%) - Radosinska Jana (34%) - Mendelova Dasa (33%)]

BCI Skripta a uéebné texty

BCI

Propedeutika (mas)medialnych $tudii [elektronicky zdroj] / Jana RadoS$inska ; vedecki recenzenti: Anna
Kacincova Predmerska, Peter Kubinyi. - 1. vyd. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie, 2019. - 156 s.
[CD-ROM]. - ISBN 978-80-572-0006-2.

[Radosinska Jana (100%)]

BDB Hesla v odbornych terminologickych slovnikoch a encyklopédiach vydanych v domacich

vydavatel’stvach

BDB

BDB

Mainstreamové novinarstvo = Mainstream journalism / Jana RadoSinska.

In: Slovnik vybranych pojmov z medialnych s§tadii : kI'a€ové terminy v suc¢asnej medidlnej komunikacii / editori:
Hana Pravdova, Jana RadoSinska, Jan Visnovsky. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmedidlnej komunikacie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 120-122.

[Radosinska Jana (100%)]

Postmoderna, neskora moderna, hypermoderna = Postmodern, late-modern, hypermodern / Jana Radosinska.
In: Slovnik vybranych pojmov z medialnych stadii : kI'a€ové terminy v sucasnej medidlnej komunikécii / editori:
Hana Pravdova, Jana Radosinska, Jan Visnovsky. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta

masmedidlnej komunikacie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 163-166.
[Radosinska Jana (100%)]
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BDB

BDB

BDB

BDB

BDB

BDB

Ohlasy:

Konvergencia médii a kultiry = Media and cultural convergence / Jana Radosinska.

In: Slovnik vybranych pojmov z medialnych s§tadii : kI'a€ové terminy v sucasnej medidlnej komunikacii / editori:
Hana Pravdova, Jana RadoSinska, Jan Visnovsky. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmedialnej komunikacie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 108-112.

[Radosinska Jana (100%)]

2018 [4] HURAJOVA, A., MINARIKOVA, J. TV and Broadcasting: Basic Outlines and Current Position. Trnava: FMK UCM,
2018. ISBN 978-80-8105-968-1. s. 110.

Ohlasy:

Alternativne novinarstvo = Alternative journalism / Jana Radosinska.

In: Slovnik vybranych pojmov z medialnych §tidii : kI'a€ové terminy v sucasnej medidlnej komunikécii / editori:
Hana Pravdova, Jana Radog$inska, Jan Visnovsky. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmedialnej komunikacie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 16-19.

[Radosinska Jana (100%)]

2017 [4] VISNOVSKY, Jan. Paralely digitdlneho novinarstva a jeho rozmach v kontexte rozvoja informaénych a
komunikacnych technologii v spolo¢nosti. In: Koncepty a praktiky multiplatformovej zurnalistiky. Trnava: FMK
UCM, 2017, s. 269. ISBN 978-80-8105-911-7.

2019 [2] VISNOVSKY, J., et al. Television news as an information source and its perception in Slovakia. In:
Communication Today. 2019, 10(1), s. 40-60. ISSN 1338-130X.

Zabava v médiach = Media entertainment / Jana RadoSinska.

In: Slovnik vybranych pojmov z medialnych §tadii : kI'a€ové terminy v suc¢asnej medidlnej komunikacii / editori:
Hana Pravdova, Jana RadogSinska, Jan Visnovsky. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmedialnej komunikacie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 233-236.

[Radosinska Jana (100%)]

Bezplatné noviny = Free newspapers / Jana Rado$inska.

In: Slovnik vybranych pojmov z medialnych stadii : kI'a€ové terminy v sucasnej medialnej komunikacii / editori:
Hana Pravdova, Jana Radosinska, Jan Visinovsky. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmedidlnej komunikacie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 22-26.

[Radosinska Jana (100%)]

Soubiznis = Show business / Jana Radoginska.
In: Slovnik vybranych pojmov z medialnych $tudii : kI'a€ové terminy v sucasnej medialnej komunikacii / editori:
Hana Pravdova, Jana Radosinska, Jan Visinovsky. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta

masmedialnej komunikacie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 197-200.
[Radosinska Jana (100%)]

Spektakularnost’ médii = Media spectacularity / Jana RadoSinska.
In: Slovnik vybranych pojmov z medialnych stadii : kI'a€ové terminy v sucasnej medidlnej komunikécii / editori:
Hana Pravdova, Jana RadoSinskd, Jan Visiovsky. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta

masmedidlnej komunikécie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 179-183.
[Radosinska Jana (100%)]

BEF Odborné prace v domacich zbornikoch (konferenénych aj nekonferencénych)

BEF

Hip-hopova subkultira v medidlnom prostredi 21. storo¢ia / Lenka Chrenkova, Jana RadoSinska.

In: SVOaUK 2015 [elektronicky zdroj] : zbornik prispevkov zo $tudentskej vedeckej odbornej a umeleckej
konferencie zo dna 26. marca 2015 / zostavovatelia: Imrich Jenc¢a, Rudolf Rybansky. - Trnava : Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, 2015. - ISBN 978-80-8105-690-1. - S. 63-103
[CD-ROM].

[Chrenkova Lenka (50%) - Radosinska Jana (50%)]
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BEF

BEF

BEF

BEF

BEF

Ohlasy:

Vznik kultu filmovej hviezdy na priklade Marilyn Monroe / Lenka M4jikova, Jana RadoSinska.

In: SVOaUK 2015 [elektronicky zdroj] : zbornik prispevkov zo $tudentskej vedeckej odbornej a umelecke;
konferencie zo dna 26. marca 2015 / zostavovatelia: Imrich Jen¢a, Rudolf Rybansky. - Trnava : Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, 2015. - ISBN 978-80-8105-690-1. - S. 121-155
[CD-ROM].

[M4jikova Lenka (50%) - Radosinska Jana (50%)]

2016 [4] RUSNAKOVA, Lenka. Celebrita, medialne znama osobnost’. In: Slovnik vybranych pojmov z medilnych §tadii. Trnava:
FMK UCM, 2016, s. 29. ISBN 978-80-8105-874-5.

Komparacia filmového diela Velky Gatsby a jeho literarnej predlohy / Daniela Stulrajterova, Jana Radosinska.
In: SVOAUK 2018 [elektronicky zdroj] : sekcia umeleckej komunikécie / zostavovatelia: Jozef Sedlak, Petra
Cepkova, Marek Simongi¢. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2018. - ISBN
978-80-8105-982-7. - S. 144-166. - Spdsob pristupu:
https://fmk.sk/download/SVOaUK-2018-Sekcia-umeleckej-komunikacie.pdf.

[Stulrajterova Daniela (50%) - Radoginska Jana (50%)]

Epizodicka televizna drama z produkcie Home Box Office: pripad televizneho seridlu Vinyl / Zuzana Tocena,
Jana Radosinska.

In: Zbornik SVOaUK [elektronicky zdroj] : zbornik prispevkov zo tudentskej odbornej a umeleckej
konferencie zo dna 30. marca 2017 / zostavovatelia: Jan Visnovsky, Jana RadoSinska, Anna Predmerska. -
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, 2018. - ISBN
978-80-8105-880-6. - s. 217-266.

[Tocena Zuzana (50%) - Radosinska Jana (50%)]

Patrik "Rytmus" Vrbovsky ako medialny fenomén / Veronika Morav¢ikova, Jana RadoSinska.

In: SVOAUK 2018 : sekcia masmedialnej komunikacie / zostavovatelia: Jan Visiovsky, Lukasz P.
Wojciechowski, Zdenko Mago. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2018. - ISBN
978-80-8105-981-0. - S. 16-47. - Spdsob pristupu:
https://fmk.sk/download/SVOaUK-2018-Sekcia-masmedialnej-komunikacie.pdf.

[Moravcikova Veronika (50%) - Radosinska Jana (50%)]

Mainstreamové filmy pre dospievajuce publikum v 21. storoci: kriticka analyza filmovej série Hry o zivot /
Miroslav Kapec, Jana Radosinska.

In: Zbornik SVOaUK [elektronicky zdroj] : zbornik prispevkov zo Studentskej odbornej a umeleckej
konferencie zo dna 30. marca 2017 / zostavovatelia: Jan Visnovsky, Jana Radosinska, Anna Predmerska. -
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, 2018. - ISBN
978-80-8105-880-6. - s. 58-103.

[Kapec Miroslav (50%) - Radosinska Jana (50%)]

Film a kinematografia / Jana RadoSinska.

In: Masmedialne tadia [elektronicky zdroj] : prirucka na prijimacie skasky / editori: Cudmila Cabyova, Jan
Visiovsky, Sabina Galikova Tolnaiova, Dominika Cmehylova-Rasova. - Bratislava : Letra Edu, 2019. - ISBN
978-80-89962-25-9. - 5. 162-211. - Spdsob pristupu: https://fmk.sk/prijimacky/prirucka-pre-uchadzacov/.
[Radosinska Jana (100%)]

DAI Dizertacné a habilita¢né prace

DAI

Fenomén zabavy v produkcii a recepcii medidlnej kultiry / Jana RadoS$inska. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave, 2014. - 218 s. - Dizerta¢na praca.
[Radosinska Jana (100%)]
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EDI Recenzie v ¢asopisoch a zbornikoch

EDI

EDI

EDI

EDI

Problematika Struktiry a kompozicie v novinarstve / Jana Radosinska.

In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Ro¢. 4, ¢. 1 (2013), s. 128-129.

Rec. na: Problematika $truktury a kompozicie v novinarstve / Jan Visnovsky. - Trnava : Fakulta masmedialnej
komunikacie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2012. - ISBN 978-80-8105-398-6. - 265 s.
[Radosinska Jana (100%)]

Televizia vo Velkej Britanii: Historia, fakty, stvislosti / Jana RadoSinska.

In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Ro¢. 5, €. 1 (2014) s. 103-106.

Rec. na: Televizia vo Vel'kej Britanii : historia, fakty, stivislosti / Jan Visnovsky. - Trnava : Fakulta
masmedialnej komunikacie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2013. - ISBN 978-80-8105-508-9. - 119 s.
[Radosinska Jana (100%)]

The Structure and Comparison of Genres of the English-written Journalism / Jana Radosinska.

In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Vol. 6, no. 1 (2015), pp. 105-108.

Rec. na: Struktira a kompozicia zanrov anglicky pisaného novinarstva / Juraj Vojtek (ed.). - Trnava : Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2014. - ISBN 978-80-8105-582-9. - 300 s.

[Radosinska Jana (100%)]

Televizia v Spojenych Statoch americkych ... / Jana Radosinska.

In: Otazky zurnalistiky. - ISSN 0322-7049. - Ro¢. 58, ¢. 3-4 (2015), s. 128-131.

Rec. na: Televizia v Spojenych statoch americkych : histéria, fakty, stvislosti / Jan Visnovsky. - Trnava :
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, 2014. - ISBN 978-80-8105-608-6.
-140s.

[Radosinska Jana (100%)]

EDJ PrehPadové prace, odborné prace, preklady noriem; odborné preklady v ¢asopisoch, zbornikoch

EDJ

Ohlasy:

Vyuzitie nestladu. Ku kritickému konceptu nespravodlivosti / Fabricio Pontin ; preklad ... z anglického jazyka
Jana Radosinskéa a Martin Solik.

In: Rozpory a alternativy globalniho kapitalismu : polemika / Martin Solik (ed.). - Praha : FILOSOFIA,
nakladatelstvi Filosofického ustavu AV CR, 2015. - ISBN 978-80-7007-431-2, 978-80-224-1407-4. - S.
115-126.

[Pontin Fabricio]

2015 [6] GALIK, Slavomir. [Recenzia] Rozpory a alternativy globalniho kapitalismu ... In: Studia Politica Slovaca.
2015, roé. 8, €. 2, s. 85-87.
[6] GALIK, Slavomir. Contradictions and Alternatives to Global capitalism. A Polemic. In: Communication Today.
2015, vol. 6, no. 2, pp. 120-121.
[6] PALOVICOVA, Zuzana. [Recenzia] Rozpory a alternativy globalneho kapitalizmu ... In: Filozofia. 2015, ro¢.
70, €. 9, s. 778-780. ISSN 0046-385X.

FAI Zostavovatel’ské prace kniZzného charakteru (bibliografie, encyklopédie, katalégy, slovniky,
zborniky, atlasy...)

FAI

Ohlasy:

Slovnik vybranych pojmov z medialnych stadii : kI'a€ové terminy v sucasnej medidlnej komunikéacii / editori:
Hana Pravdova, Jana Radosinska, Jan Visinovsky ; vedecki recenzenti: Andrej TuSer, Dana Petranova, Karol
Orban. - 1. vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmedialnej komunikacie, 2016. -
250 s. - ISBN 978-80-8105-874-5.

2018 [6] GREGUS, LCubos. Dictionary of Selected Terms of Media Studies. In: Communication Today. 2018, vol. 9, no.
1, pp. 152-153. ISSN 1338-130X.
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FAI

FAI

FAI

FAI

FAI

FAI

FAI

Marketing Identity 2016 : znacky, ktoré milujeme : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Kongresové
centrum SAV, Smolenicky zdmok 8. - 9. november 2016 / editori: Vladimira JuriSova, Martin Klementis, Jana
Radosinska. - 1. vyd. - Trnava : Fakulta masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave, 2016. - 364 s. - ISBN
978-80-8105-839-4.

Megatrendy a média 2016: Kritika v médiach, kritika médii I : média a gramotnost’ : média a kreativita / editori
zbornika: Dana Petranova, Martin Solik, Jana RadoSinska ; recenzenti zbornika: Juliana Minarikova, Krzysztof
Gajdka. - 1. vyd. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave, 2016. - 266 s. - ISBN
978-80-8105-797-7.

Marketing Identity 2017 : onlinové pravidla : zbornik z medzinarodnej vedeckej konferencie Kongresové
centrum SAV, Smolenicky zdmok 7. - 8. november 2017 / editori: Vladimira JuriSova, Martin Klementis, Jana
Radosinska. - 1. vyd. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikdcie UCM v Trnave, 2017. - 288 s. - ISBN
978-80-8105-919-3.

Megatrendy a média 2017: Budtcnost’ médii I1. : budicnost’ medialnej vychovy : budiucnost’ marketingu v
kontexte médii : budiicnost’ hier / editori zbornika: Dana Petranova, Dasa Mendelova, Jana RadoSinska ;
recenzenti zbornika: Jan Visnovsky, Zuzana Palovicova. - 1. vyd. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie
UCM v Trnave, 2017. - 235 s. - ISBN 978-80-8105-863-9.

Zbornik SVOaUK [elektronicky zdroj] : zbornik prispevkov zo §tudentskej odbornej a umeleckej konferencie zo
dna 30. marca 2017 / zostavovatelia: Jan Visnovsky, Jana RadoSinska, Anna Predmerska ; interni recenzenti:
Sabina Galikova-Tolnaiova, Ol'ga Skvareninova. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmedialnej komunikacie, 2018. - 1 CD-ROM (227 s.). - Elektronicky zbornik. - ISBN 978-80-8105-880-6.

Social Media and Journalism - Trends, Connections, Implications / edited by Jan Visinovsky and Jana
Radosinska. - 1. vyd. - London : IntechOpen, 2018. - 110 s. - ISBN 978-1-78984-259-3, (online)
978-1-78984-260-9.

Quo vadis massmedia, quo vadis marketing [elektronicky zdroj] : zbornik z vedeckej konferencie doktorandov a
mladych vedeckych pracovnikov / editori: Zora Hudikova, Daniela Kollarova, Jana Rado$inska ; recenzenti:
Peter Mikulés, Peter Krajcovic. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikédcie UCM v Trnave, 2018. - 101 s. -
Online zbornik. - ISBN 978-80-8105-974-2. - Spdsob pristupu:
https://fmk.sk/download/Quo-Vadis-Massmedia-Quo-Vadis-Marketing 2018 SVK.pdf.

GII Rézne publikicie a dokumenty, ktoré nemozno zaradit’ do Ziadnej z predchadzajicich kategorii

GII

GII

GII

GII

"Explosion of Innovations": Marketing Identity 2014 / Jana RadoS$inska.
In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Vol. 6, no. 1 (2015), pp. 110-111.
[Radosinska Jana (100%)]

Editorial / Jana Radosinska.
In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Vol. 6, no. 2 (2015), p. 2.
[Radosinska Jana (100%)]

Faculty of Mass Media Communication’s Lecturers and Student Awarded by the Literary Fund / Jana
Radosinska.

In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Vol. 7, no. 2 (2016), pp. 126-127.

[Radosinska Jana (100%)]

Some Notes on the Translation as an Interpretative Art and Communication as well : Interview with Juraj Vojtek
/ [dotazovany Juraj Vojtek] ; [dotazovatel’ Jan Visiovsky, Jana RadoSinska].

In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Vol. 7, no. 1 (2016), pp. 118-127.

[Visiovsky Jan (50%) - Radosinska Jana (50%)]
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GII Predslov a pod’akovanie editorov / Hana Pravdova, Jana RadoSinska, Jan Visnovsky., 2016.
In: Slovnik vybranych pojmov z medialnych s§tadii : kI'a€ové terminy v suc¢asnej medialnej komunikacii / editori:
Hana Pravdova, Jana RadoSinska, Jan Visnovsky. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmedialnej komunikacie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 5-6.
[Pravdova Hana (34%) - Radosinska Jana (33%) - Visiiovsky Jan (33%)]

GII Predslov / Hana Pravdova, Jana RadoSinskd, Jan Visfovsky., 2017.
In: Koncepty a praktiky multiplatformovej zurnalistiky : Slovensko v siet’ach digitalnych dial'nic / vedecki
recenzenti: Slavomir Galik, Andrej TusSer, Zora Hudikova. - Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v
Trnave, 2017. - ISBN 978-80-8105-911-7. - s. 5-11.
[Pravdova Hana (34%) - Radosinska Jana (33%) - Visiovsky Jan (33%)]

GII Preface / Jan Visnovsky and Jana Radosinska., 2018.
In: Social Media and Journalism - Trends, Connections, Implications / edited by Jan Visiovsky and Jana
Radosinska. - London : IntechOpen, 2018. - ISBN 978-1-78984-259-3, (online) 978-1-78984-260-9. - S. ix-x.
[Visnovsky Jan (50%) - Radosinska Jana (50%)]

GII Predslov / Jana RadoSinska., 2019.
In: Empirické aspekty filmov o superhrdinoch / autorsky kolektiv: Jana RadoSinska ... [et al.]. - Trnava : Fakulta
masmedidlnej komunikacie, 2019. - ISBN 978-80-8105-954-4. - s. 13-17.
[Radosinska Jana (100%)]

Statistika publikacii:

AAB Vedecké monografie vydané v domacich vydavatel'stvach: 2

ABB Stidie charakteru vedeckej monografie v ¢asopisoch a zbornikoch vydané v domécich vydavatel’stvach: 1
ABC Kapitoly vo vedeckych monografiach vydané v zahrani¢nych vydavatel'stvach: 2

ABD Kapitoly vo vedeckych monografiach vydané v domacich vydavatel'stvach: 2

ACB Vysokoskolské u¢ebnice vydané v domacich vydavatel'stvach: 1

ACD Kapitoly vo vysokoskolskych u¢ebniciach vydané v domacich vydavatel'stvach: 5

ADC Vedecké prace v zahrani¢nych karentovanych ¢asopisoch: 1

ADE Vedecké prace v ostatnych zahrani¢nych ¢asopisoch: 1

ADF Vedecké prace v ostatnych domacich ¢asopisoch: 1

ADM Vedeckeé prace v zahrani¢nych ¢asopisoch registrovanych v databazach Web of Science alebo SCOPUS: 6
ADN Vedecké prace v domacich ¢asopisoch registrovanych v databazach Web of Science alebo SCOPUS: 4
AEC Vedecké prace v zahrani¢nych recenzovanych vedeckych zbornikoch, monografiach: 1

AFC Publikované prispevky na zahrani¢nych vedeckych konferenciach: 8

AFD Publikované prispevky na domacich vedeckych konferenciach: 14

AFG Abstrakty prispevkov zo zahrani¢nych vedeckych konferencii: 1

BCI Skripta a ucebné texty: 1

BDB Hesla v odbornych terminologickych slovnikoch a encyklopédiach vydanych v domacich vydavatel'stvach: 8
BEF Odborné prace v domacich zbornikoch (konferenénych aj nekonferenénych): 7

DAI Dizerta¢né a habilitacné prace: 1

EDI Recenzie v ¢asopisoch a zbornikoch: 4

EDJ Prehl'adové prace, odborné prace, preklady noriem; odborné preklady v ¢asopisoch, zbornikoch: 1

FAI Zostavovatel'ské prace knizného charakteru (bibliografie, encyklopédie, katalogy, slovniky, zborniky, atlasy...): 8
GII Rozne publikacie a dokumenty, ktoré nemozno zaradit’ do Ziadnej z predchadzajacich kategorii: 8

Spolu: 88

Statistika ohlasov:

[1] Citacie, resp. recenzie v zahr. publ. registrované v cit. indexoch (WoS, Scopus): 46

[2] Citacie, resp. recenzie v domdcich publ., registrované v cit. indexoch (WoS, Scopus): 22
[3] Citacie v zahr. publikaciach, neregistrované v cit. indexoch: 24

[4] Citacie v domacich publ., neregistrované v cit. indexoch: 74

[6] Recenzie v domacich publikaciach: 10

Spolu: 176
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