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databáze Web of Science).
In: SGEM 2016 : 3rd International Multidisciplinary Scientific Conference on Social Sciences and Arts :
Sociology and Healthcare. Volume II: Psychology and Psychiatry, Sociology and Healthcare, Education.
Conference Proceedings. - Sofia : STEF92 Technology, 2016. - ISBN 978-619-7105-71-1. - ISSN 2367-5659. -
S. 625-632.

[Radošinská Jana (100%)]

Ohlasy:
2018 [4] KUBÍKOVÁ, Karina. Význam interaktivity v onlinovej žurnalistike. In: Megatrendy a médiá 2018: Realita a

mediálne bubliny. Trnava: FMK UCM, 2018, s. 99, 100. ISBN 978-80-8105-953-7.
[3] VIŠŇOVSKÝ, J., OBERTOVÁ, E. Slovak regional press in digital era. In: SGEM 2018 conference
proceedings. Sofia: STEF92 Technology, 2018, s. 262. ISBN 978-619-7408-59-1.

2019 [4] KAPEC, Miroslav. Dospievajúce publikum v kontexte filmových diel. In: Quo vadis massmedia & marketing.
Trnava: FMK UCM, 2019, s. 71, 73. ISBN 978-80-572-0010-9.

AFC Journalism in the Era of New Media / Ján Višňovský, Jana Radošinská. (Príspevok je indexovaný v databáze
Web of Science).
In: ICASSR 2015 [elektronický zdroj] : 3rd International Conference on Applied Social Science Research : May
22-23, 2015 Beijing, China / edited by: Li Chen. - Paris : Atlantis Press, 2016. - ISBN 978-94-6252-148-3. - S.
221-224 [online]. - Popis urobený: 1. 2. 2016. - Spôsob prístupu: http://www.atlantis-press.com.
[Višňovský Ján (50%) - Radošinská Jana (50%)]

Ohlasy:
2016 [4] KUBÍKOVÁ, Karina. Nástroje sociálnych médií v onlinovej žurnalistike. In: Marketing Identity 2016: značky,

ktoré milujeme. Trnava: FMK UCM, 2016, s. 252, 257. ISBN 978-80-8105-839-4.
[3] OBERTOVÁ, Erika. Inovácie v slovenských regionálnych a lokálnych médiách. In: MMK 2016 [CD-ROM].
Hradec Králové: Magnanimitas, 2016, s. 1471, 1473. ISBN 978-80-87952-17-7.

AFC Cultural aspects of the post-television era: Television in terms of today ś media culture / Jana Radošinská.
In: SGEM 2017 : 4th International Multidisciplinary Scientific Conference on Social Sciences and Arts : Science
& Humanities Conference Proceedings. Volume I: Human Geography, Media and Communications, Information
and Library Science, Demography and Women ś Studies. - Sofia : STEF92 Technology, 2017. - ISBN
978-619-7408-23-2. - ISSN 2367-5659. - S. 141-148.

[Radošinská Jana (100%)]

Ohlasy:
2017 [4] PRAVDOVÁ, Hana. Mediálne a kultúrne rámce multiplatformovej žurnalistiky. In: Koncepty a praktiky

multiplatformovej žurnalistiky. Trnava: FMK UCM, 2017, s. 104. ISBN 978-80-8105-911-7.
2019 [4] GREGUŠ, Ľuboš. Etnocentrizmus a televízne spravodajstvo - vzťahy a súvislosti. In: Quo vadis massmedia &

marketing. Trnava: FMK UCM, 2019, s. 35, 39. ISBN 978-80-572-0010-9.
[2] VIŠŇOVSKÝ, J., et al. Television news as an information source and its perception in Slovakia. In:
Communication Today. 2019, 10(1), s. 40-60. ISSN 1338-130X.

AFC Slovak journalistic sphere: Development tendencies and innovations / Jana Radošinská, Ján Višňovský, Dáša
Mendelová.
In: Mediji i medijska kultura : europski realiteti / recenzenti Dubravka Pekanov Starčević, Anita Dremel, Tatjana
Ileš. - Osijek : Akademija za umjetnost i kulturu, 2018. - ISBN 978-953-8181-09-2, 978-953-8181-17-7 (online).
- s. 123-137.
[Radošinská Jana (34%) - Višňovský Ján (33%) - Mendelová Dáša (33%)]
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AFC Fan cultures in the 21st century: a media studies perspective / Jana Radošinská, Simona Mičová.
In: SGEM 2018 conference proceedings. 4.1: Science & humanities : human geography, media and
communications, information and library science, demography and women ś studies. - Sofia : STEF92
Technology, 2018. - ISBN 978-619-7408-59-1. - ISSN 2367-5659. - S. 167-174.
[Radošinská Jana (50%) - Mičová Simona (50%)]

AFD Publikované príspevky na domácich vedeckých konferenciách

AFD Internetový mem ako forma zábavy a spôsob transmisie kultúrnych a sociálnych ideí = Internet meme as form of
entertainment and way of transmission of cultural and social ideas / Jana Radošinská.
In: Interakcia masmediálnej a marketingovej komunikácie [elektronický zdroj] : zborník z medzinárodnej
vedeckej konferencie Nové trendy v marketingu: Zvyšovanie konkurencieschopnosti Slovenska, regiónov a
firiem ... / Dana Petranová, Rudolf Rybanský. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave,
2011. - ISBN 978-80-8105-334-4. - S. 317-332. - Popis urobený: 10. 1. 2012. - Spôsob prístupu: http://fmk.sk.

[Radošinská Jana (100%)]

Ohlasy:
2013 [4] VIŠŇOVSKÝ, Ján. Nové technológie a tlačené noviny: evolúcia alebo revolúcia? In PETRANOVÁ, D.,

PRAVDOVÁ, H., SOLÍK, M. (eds.) Sex, lži a video: aktuálne otázky mediálnej kultúry - Megatrendy a médiá
2013. 2013. ISBN 978-80-8105-477-8, s. 350.

AFD Kultový televízny seriál v súčasnej mediálnej produkcii = Cult Television Show Contemporary Media Production
/ Jana Radošinská.
In: Diskurzy v masmediálnych štúdiách [elektronický zdroj] : zborník z medzinárodnej vedeckej konferencie
Nové trendy v marketingu - Zodpovednosť v podnikaní organizovanej v Kongresovom centre SAV na
Smolenickom zámku v dňoch 6. - 7. novembra 2012 / Dana Petranová, Rudolf Rybanský, Eva Vicenová. -
Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2012. - ISBN
978-80-8105-439-6. - S. 158-169 [CD-ROM].

[Radošinská Jana (100%)]

AFD Fandom: Kultúra alebo kult? = Fandom: Culture or Cult? / Jana Radošinská.
In: Nové diskurzy mediálnych štúdií - Megatrendy a médiá 2012 / editori zborníka: Dana Petranová, Martin
Solík, Alexander Plencner. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM, 2012. - ISBN
978-80-8105-391-7. - S. 126-145.
[Radošinská Jana (100%)]

AFD Serialita v mediálnej produkcii = Seriality in media production / Jana Radošinská.
In: Quo vadis massmedia, Quo vadis marketing [elektronický zdroj] : zborník z medzinárodnej vedeckej
konferencie Quo Vadis masmedia/Quo Vadis marketing - I. časť: sekcia masmediálnej komunikácie / editori:
Dana Petranová, Renáta Nováková, Hana Pravdová. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie Univerzity sv.
Cyrila a Metoda v Trnave, 2012. - ISBN 978-80-8105-383-2. - S. 72-79 [CD-ROM].

[Radošinská Jana (100%)]

Ohlasy:
2018 [4] MAGALOVÁ, L., ŠKRIPCOVÁ, L. Fenomén morbidity v seriálovej tvorbe. In: ŠVOAUK 2018 [online] :

sekcia masmediálnej komunikácie. Trnava: FMK UCM, 2018, s. 379 [2019-04-08]. ISBN 978-80-8105-981-0.
Dostupné na: https://fmk.sk/download/SVOaUK-2018-Sekcia-masmedialnej-komunikacie.pdf

AFD Onlinová participačná kultúra a jej využitie v procesoch vzdelávania = Online Participatory Culture and its
Usage in Education Processes / Jana Radošinská, Stanislava Hrotková.
In: Diskurzy v masmediálnych štúdiách [elektronický zdroj] : zborník z medzinárodnej vedeckej konferencie
Nové trendy v marketingu - Zodpovednosť v podnikaní organizovanej v Kongresovom centre SAV na
Smolenickom zámku v dňoch 6. - 7. novembra 2012 / Dana Petranová, Rudolf Rybanský, Eva Vicenová. -
Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2012. - ISBN
978-80-8105-439-6. - S. 170-180 [CD-ROM].

[Radošinská Jana (50%) - Hrotková Stanislava (50%)]

Ohlasy:
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2016 [4] VIŠŇOVSKÝ, J., MAJTÁNOVÁ, B. Občianska žurnalistika a miesto blogov v nej. In: Megatrendy a médiá
2016: Kritika v médiách, kritika médií II. Trnava: FMK UCM, 2016, s. 127, 141. ISBN 978-80-8105-798-4.

AFD Obraz superhrdinu v súčasnej filmovej tvorbe = Image of Superhero in Contemporary Movie Production / Jana
Radošinská.
In: Vrtieť psom: metafora v médiách - Megatrendy a médiá 2013 / editori zborníka: Dana Petranová, Slavomír
Magál, Alexander Plencner. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2013. - ISBN
978-80-8105-476-1. - S. 107-133.
[Radošinská Jana (100%)]

Ohlasy:
2013 [2] PLENCNER, Alexander. Filmový hrdina s mesianistickými črtami. In Communication Today, 2013, roč. 4, č.

2, s. 46.

AFD Publiká televíznych seriálov a ich aktivita = Audiences of television shows and their activity / Jana Radošinská.
In: Quo vadis massmedia, Quo vadis marketing [elektronický zdroj] : zborník z medzinárodnej vedeckej
konferencie doktorandov ... / editori: Dana Petranová, Hana Pravdová. - Trnava : Fakulta masmediálnej
komunikácie UCM v Trnave, 2013. - ISBN 978-80-8105-486-0. - S. 187-198 [CD-ROM].
[Radošinská Jana (100%)]

AFD Vývojové tendencie digitálnych foriem mediálnej zábavy v kontexte mediálneho priemyslu = Trends in
Development of Digital Forms of Media Entertainment in the Context of Media Industry / Jana Radošinská.
In: Marketing Identity 2014 : Digitálne inovácie & Zelené inovácie : zborník z medzinárodnej vedeckej
konferencie, Kongresové centrum SAV, Smolenický zámok 4. - 5. november 2014 / editori: Anna Zaušková,
Rudolf Rybanský. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2014. - ISBN
978-80-8105-668-0. - S. 60-79.

[Radošinská Jana (100%)]

Ohlasy:
2015 [4] PRAVDOVÁ, Hana. Mamažment, marketing, redigovanie vo vydavateľskej a redakčnej praxi: periodická tlač,

online médiá. Trnava: FMK UCM, 2015. ISBN 978-80-8105-754-0. s. 226, 227, 254.
2016 [2] PRAVDOVÁ, Hana. The convergence of traditional and internet media - challenges and pitfalls. In: Marketing

Identity: Brands we love - part I. Trnava: FMK UCM, 2016, s. 352. ISBN 978-80-8105-840-0.
2018 [4] PRAVDOVÁ, H., UNGEROVÁ, M. Periodical Press and Media in the Online Environment. Trnava: FMK

UCM, 2018. ISBN 978-80-8105-946-9. s. 144.

AFD Archetyp hrdinu v 21. storočí = Hero Archetype in 21st Century / Jana Radošinská.
In: Quo vadis massmedia, quo vadis marketing [elektronický zdroj] : zborník z medzinárodnej vedeckej
konferencie doktorandov ... / editori: Dana Petranová, Hana Pravdová. - Trnava : Fakulta masmediálnej
komunikácie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2014. - ISBN 978-80-8105-578-2. - S. 347-358
[CD-ROM].

[Radošinská Jana (100%)]

AFD AIDC in the digital world or how to identify data via GTIN codes in retails and small enterprises / Adam
Madleňák, Jana Radošinská. (Príspevok je indexovaný v databáze Web of Science).
In: Marketing Identity : Digital Life - part II. : Conference Proceedings from International Scientific Conference
10th - 11th November 2015, Congress Hall of the Slovak Academy of Sciences, Smolenice, Slovak Republic /
editors: Jozef Matúš, Dana Petranová. - Trnava : Faculty of Mass Media Communication, University of Ss. Cyril
and Methodius in Trnava, 2015. - ISBN 978-80-8105-780-9. - ISSN 1339-5726. - S. 139-147.

[Madleňák Adam (50%) - Radošinská Jana (50%)]

Ohlasy:
2017 [4] ONDRUŠOVÁ, Michaela. Inovatívne phygitalové trendy v automobilovom priemysle. In: Eko-inovácie ako

nástroj konkurencieschopnosti: aktuálne trendy a nové výzvy na ceste k digitálnemu marketingu. Trnava: FMK
UCM, 2017, s. 139, 154. ISBN 978-80-8105-901-8.

2018 [4] ŽUĽOVÁ, J., ŠVEC, M. GDPR a ochrana záujmov zamestnanca. Bratislava: Friedrich Ebert Stiftung, 2018.
ISBN 978-80-89149-57-5. s. 131.
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AFD Science fantasy a jej odrazy vo veľkofilme Thor: Ragnarok = Science fantasy and its reflections in the
blockbustermovie Thor: Ragnarok / Jana Radošinská, Nikola Žačiková.
In: Marketing identity 2018 : digitálne zrkadlá / editori: Jarmila Šalgovičová, Zuzana Bučková, Dáša Mendelová.
- Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2018. - ISBN 978-80-8105-986-5. - s. 268-286.
[Radošinská Jana (50%) - Žačiková Nikola (50%)]

AFD Špecifiká postmiléniových dospievajúcich filmových publík = Specifics of post-millennial young adult movie
audiences / Miroslav Kapec, Jana Radošinská.
In: Megatrendy a médiá 2018: Realita a mediálne bubliny / editori zborníka: Zuzana Bučková, Lenka Rusňáková,
Rudolf Rybanský, Martin Solík. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2018. - ISBN
978-80-8105-953-7. - S. 74-89.
[Kapec Miroslav (50%) - Radošinská Jana (50%)]

AFD Understanding carnivalesque forms of media entertainment: the case of the British TV show Misfits / Jana
Radošinská. (Príspevok je indexovaný v databáze Web of Science Core Collection).
In: Marketing Identity : Digital Mirrors - part II. / editors: Alena Kusá, Anna Zaušková, Lenka Rusňáková. -
Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2018. - ISBN 978-80-8105-985-8. - ISSN
1339-5726. - s. 208-219.
[Radošinská Jana (100%)]

AFD Reality TV ako spolutvorca médiami konštruovanej reality = Reality TV as a co-creator of media-constructed
reality / Veronika Moravčíková, Jana Radošinská.
In: Megatrendy a médiá 2018: Realita a mediálne bubliny / editori zborníka: Zuzana Bučková, Lenka Rusňáková,
Rudolf Rybanský, Martin Solík. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2018. - ISBN
978-80-8105-953-7. - S. 132-148.
[Moravčíková Veronika (50%) - Radošinská Jana (50%)]

AFG Abstrakty príspevkov zo zahraničných vedeckých konferencií

AFG Inovacije u slovačkom medijskom okruženju = Innovations in Slovak media environment / Ján Višňovský, Jana
Radošinská, Dáša Mendelová.
In: Mediji i medijska kultura - europski realiteti : međunarodni interdisciplinarni znanstveni skup : knjiga
sažetaka / urednici (editors): Ivana Žužul, Željko Pavić, Ivana Bestvina Bukvić. - Osijek : Sveučilište Josipa Jurja
Strossmayera, Odjel za kulturologiju, 2017. - ISBN 978-953-8154-02-7. - S. 124-125.
[Višňovský Ján (33%) - Radošinská Jana (34%) - Mendelová Dáša (33%)]

BCI Skriptá a učebné texty

BCI Propedeutika (mas)mediálnych štúdií [elektronický zdroj] / Jana Radošinská ; vedeckí recenzenti: Anna
Kačincová Predmerská, Peter Kubinyi. - 1. vyd. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie, 2019. - 156 s.
[CD-ROM]. - ISBN 978-80-572-0006-2.
[Radošinská Jana (100%)]

BDB Heslá v odborných terminologických slovníkoch a encyklopédiách vydaných v domácich
vydavateľstvách

BDB Mainstreamové novinárstvo = Mainstream journalism / Jana Radošinská.
In: Slovník vybraných pojmov z mediálnych štúdií : kľúčové termíny v súčasnej mediálnej komunikácii / editori:
Hana Pravdová, Jana Radošinská, Ján Višňovský. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmediálnej komunikácie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 120-122.
[Radošinská Jana (100%)]

BDB Postmoderna, neskorá moderna, hypermoderna = Postmodern, late-modern, hypermodern / Jana Radošinská.
In: Slovník vybraných pojmov z mediálnych štúdií : kľúčové termíny v súčasnej mediálnej komunikácii / editori:
Hana Pravdová, Jana Radošinská, Ján Višňovský. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmediálnej komunikácie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 163-166.
[Radošinská Jana (100%)]
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BDB Konvergencia médií a kultúry = Media and cultural convergence / Jana Radošinská.
In: Slovník vybraných pojmov z mediálnych štúdií : kľúčové termíny v súčasnej mediálnej komunikácii / editori:
Hana Pravdová, Jana Radošinská, Ján Višňovský. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmediálnej komunikácie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 108-112.
[Radošinská Jana (100%)]

Ohlasy:
2018 [4] HURAJOVÁ, A., MINÁRIKOVÁ, J. TV and Broadcasting: Basic Outlines and Current Position. Trnava: FMK UCM,

2018. ISBN 978-80-8105-968-1. s. 110.

BDB Alternatívne novinárstvo = Alternative journalism / Jana Radošinská.
In: Slovník vybraných pojmov z mediálnych štúdií : kľúčové termíny v súčasnej mediálnej komunikácii / editori:
Hana Pravdová, Jana Radošinská, Ján Višňovský. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmediálnej komunikácie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 16-19.
[Radošinská Jana (100%)]

Ohlasy:
2017 [4] VIŠŇOVSKÝ, Ján. Paralely digitálneho novinárstva a jeho rozmach v kontexte rozvoja informačných a

komunikačných technológií v spoločnosti. In: Koncepty a praktiky multiplatformovej žurnalistiky. Trnava: FMK
UCM, 2017, s. 269. ISBN 978-80-8105-911-7.

2019 [2] VIŠŇOVSKÝ, J., et al. Television news as an information source and its perception in Slovakia. In:
Communication Today. 2019, 10(1), s. 40-60. ISSN 1338-130X.

BDB Zábava v médiách = Media entertainment / Jana Radošinská.
In: Slovník vybraných pojmov z mediálnych štúdií : kľúčové termíny v súčasnej mediálnej komunikácii / editori:
Hana Pravdová, Jana Radošinská, Ján Višňovský. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmediálnej komunikácie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 233-236.
[Radošinská Jana (100%)]

BDB Bezplatné noviny = Free newspapers / Jana Radošinská.
In: Slovník vybraných pojmov z mediálnych štúdií : kľúčové termíny v súčasnej mediálnej komunikácii / editori:
Hana Pravdová, Jana Radošinská, Ján Višňovský. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmediálnej komunikácie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 22-26.
[Radošinská Jana (100%)]

BDB Šoubiznis = Show business / Jana Radošinská.
In: Slovník vybraných pojmov z mediálnych štúdií : kľúčové termíny v súčasnej mediálnej komunikácii / editori:
Hana Pravdová, Jana Radošinská, Ján Višňovský. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmediálnej komunikácie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 197-200.
[Radošinská Jana (100%)]

BDB Spektakulárnosť médií = Media spectacularity / Jana Radošinská.
In: Slovník vybraných pojmov z mediálnych štúdií : kľúčové termíny v súčasnej mediálnej komunikácii / editori:
Hana Pravdová, Jana Radošinská, Ján Višňovský. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmediálnej komunikácie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 179-183.
[Radošinská Jana (100%)]

BEF Odborné práce v domácich zborníkoch (konferenčných aj nekonferenčných)

BEF Hip-hopová subkultúra v mediálnom prostredí 21. storočia / Lenka Chrenková, Jana Radošinská.
In: ŠVOaUK 2015 [elektronický zdroj] : zborník príspevkov zo študentskej vedeckej odbornej a umeleckej
konferencie zo dňa 26. marca 2015 / zostavovatelia: Imrich Jenča, Rudolf Rybanský. - Trnava : Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmediálnej komunikácie, 2015. - ISBN 978-80-8105-690-1. - S. 63-103
[CD-ROM].

[Chrenková Lenka (50%) - Radošinská Jana (50%)]
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BEF Vznik kultu filmovej hviezdy na príklade Marilyn Monroe / Lenka Májiková, Jana Radošinská.
In: ŠVOaUK 2015 [elektronický zdroj] : zborník príspevkov zo študentskej vedeckej odbornej a umeleckej
konferencie zo dňa 26. marca 2015 / zostavovatelia: Imrich Jenča, Rudolf Rybanský. - Trnava : Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmediálnej komunikácie, 2015. - ISBN 978-80-8105-690-1. - S. 121-155
[CD-ROM].

[Májiková Lenka (50%) - Radošinská Jana (50%)]

Ohlasy:
2016 [4] RUSŇÁKOVÁ, Lenka. Celebrita, mediálne známa osobnosť. In: Slovník vybraných pojmov z mediálnych štúdií. Trnava:

FMK UCM, 2016, s. 29. ISBN 978-80-8105-874-5.

BEF Komparácia filmového diela Veľký Gatsby a jeho literárnej predlohy / Daniela Štulrajterová, Jana Radošinská.
In: ŠVOAUK 2018 [elektronický zdroj] : sekcia umeleckej komunikácie / zostavovatelia: Jozef Sedlák, Petra
Cepková, Marek Šimončič. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2018. - ISBN
978-80-8105-982-7. - S. 144-166. - Spôsob prístupu:
https://fmk.sk/download/SVOaUK-2018-Sekcia-umeleckej-komunikacie.pdf.

[Štulrajterová Daniela (50%) - Radošinská Jana (50%)]

BEF Epizodická televízna dráma z produkcie Home Box Office: prípad televízneho seriálu Vinyl / Zuzana Točená,
Jana Radošinská.
In: Zborník ŠVOaUK [elektronický zdroj] : zborník príspevkov zo študentskej odbornej a umeleckej
konferencie zo dňa 30. marca 2017 / zostavovatelia: Ján Višňovský, Jana Radošinská, Anna Predmerská. -
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmediálnej komunikácie, 2018. - ISBN
978-80-8105-880-6. - s. 217-266.

[Točená Zuzana (50%) - Radošinská Jana (50%)]

BEF Patrik "Rytmus" Vrbovský ako mediálny fenomén / Veronika Moravčíková, Jana Radošinská.
In: ŠVOAUK 2018 : sekcia masmediálnej komunikácie / zostavovatelia: Ján Višňovský, Lukasz P.
Wojciechowski, Zdenko Mago. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2018. - ISBN
978-80-8105-981-0. - S. 16-47. - Spôsob prístupu:
https://fmk.sk/download/SVOaUK-2018-Sekcia-masmedialnej-komunikacie.pdf.

[Moravčíková Veronika (50%) - Radošinská Jana (50%)]

BEF Mainstreamové filmy pre dospievajúce publikum v 21. storočí: kritická analýza filmovej série Hry o život /
Miroslav Kapec, Jana Radošinská.
In: Zborník ŠVOaUK [elektronický zdroj] : zborník príspevkov zo študentskej odbornej a umeleckej
konferencie zo dňa 30. marca 2017 / zostavovatelia: Ján Višňovský, Jana Radošinská, Anna Predmerská. -
Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmediálnej komunikácie, 2018. - ISBN
978-80-8105-880-6. - s. 58-103.

[Kapec Miroslav (50%) - Radošinská Jana (50%)]

BEF Film a kinematografia / Jana Radošinská.
In: Masmediálne štúdiá [elektronický zdroj] : príručka na prijímacie skúšky / editori: Ľudmila Čábyová, Ján
Višňovský, Sabína Gáliková Tolnaiová, Dominika Čmehýlová-Rašová. - Bratislava : Letra Edu, 2019. - ISBN
978-80-89962-25-9. - s. 162-211. - Spôsob prístupu: https://fmk.sk/prij imacky/prirucka-pre-uchadzacov/.
[Radošinská Jana (100%)]

DAI Dizertačné a habilitačné práce

DAI Fenomén zábavy v produkcii a recepcii mediálnej kultúry / Jana Radošinská. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a
Metoda v Trnave, 2014. - 218 s. - Dizertačná práca.
[Radošinská Jana (100%)]
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EDI Recenzie v časopisoch a zborníkoch

EDI Problematika štruktúry a kompozície v novinárstve / Jana Radošinská.
In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Roč. 4, č. 1 (2013), s. 128-129.
Rec. na: Problematika štruktúry a kompozície v novinárstve / Ján Višňovský. - Trnava : Fakulta masmediálnej
komunikácie Univerzity sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2012. - ISBN 978-80-8105-398-6. - 265 s.
[Radošinská Jana (100%)]

EDI Televízia vo Veľkej Británii: História, fakty, súvislosti / Jana Radošinská.
In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Roč. 5, č. 1 (2014) s. 103-106.
Rec. na: Televízia vo Veľkej Británii : história, fakty, súvislosti / Ján Višňovský. - Trnava : Fakulta
masmediálnej komunikácie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2013. - ISBN 978-80-8105-508-9. - 119 s.
[Radošinská Jana (100%)]

EDI The Structure and Comparison of Genres of the English-written Journalism / Jana Radošinská.
In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Vol. 6, no. 1 (2015), pp. 105-108.
Rec. na: Štruktúra a kompozícia žánrov anglicky písaného novinárstva / Juraj Vojtek (ed.). - Trnava : Univerzita
sv. Cyrila a Metoda v Trnave, 2014. - ISBN 978-80-8105-582-9. - 300 s.
[Radošinská Jana (100%)]

EDI Televízia v Spojených štátoch amerických ... / Jana Radošinská.
In: Otázky žurnalistiky. - ISSN 0322-7049. - Roč. 58, č. 3-4 (2015), s. 128-131.
Rec. na: Televízia v Spojených štátoch amerických : história, fakty, súvislosti / Ján Višňovský. - Trnava :
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmediálnej komunikácie, 2014. - ISBN 978-80-8105-608-6.
- 140 s.
[Radošinská Jana (100%)]

EDJ Prehľadové práce, odborné práce, preklady noriem; odborné preklady v časopisoch, zborníkoch

EDJ Využitie nesúladu. Ku kritickému konceptu nespravodlivosti / Fabricio Pontin ; preklad ... z anglického jazyka
Jana Radošinská a Martin Solík.
In: Rozpory a alternativy globálního kapitalismu : polemika / Martin Solík (ed.). - Praha : FILOSOFIA,
nakladatelství Filosofického ústavu AV ČR, 2015. - ISBN 978-80-7007-431-2, 978-80-224-1407-4. - S.
115-126.
[Pontin Fabricio]

Ohlasy:
2015 [6] GÁLIK, Slavomír. [Recenzia] Rozpory a alternativy globálního kapitalismu ... In: Studia Politica Slovaca.

2015, roč. 8, č. 2, s. 85-87.
[6] GÁLIK, Slavomír. Contradictions and Alternatives to Global capitalism. A Polemic. In: Communication Today.
2015, vol. 6, no. 2, pp. 120-121.
[6] PALOVIČOVÁ, Zuzana. [Recenzia] Rozpory a alternatívy globálneho kapitalizmu ... In: Filozofia. 2015, roč.
70, č. 9, s. 778-780. ISSN 0046-385X.

FAI Zostavovateľské práce knižného charakteru (bibliografie, encyklopédie, katalógy, slovníky,
zborníky, atlasy...)

FAI Slovník vybraných pojmov z mediálnych štúdií : kľúčové termíny v súčasnej mediálnej komunikácii / editori:
Hana Pravdová, Jana Radošinská, Ján Višňovský ; vedeckí recenzenti: Andrej Tušer, Dana Petranová, Karol
Orban. - 1. vyd. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta masmediálnej komunikácie, 2016. -
250 s. - ISBN 978-80-8105-874-5.

Ohlasy:
2018 [6] GREGUŠ, Ľuboš. Dictionary of Selected Terms of Media Studies. In: Communication Today. 2018, vol. 9, no.

1, pp. 152-153. ISSN 1338-130X.
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FAI Marketing Identity 2016 : značky, ktoré milujeme : zborník z medzinárodnej vedeckej konferencie Kongresové
centrum SAV, Smolenický zámok 8. - 9. november 2016 / editori: Vladimíra Jurišová, Martin Klementis, Jana
Radošinská. - 1. vyd. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2016. - 364 s. - ISBN
978-80-8105-839-4.

FAI Megatrendy a médiá 2016: Kritika v médiách, kritika médií I : médiá a gramotnosť : médiá a kreativita / editori
zborníka: Dana Petranová, Martin Solík, Jana Radošinská ; recenzenti zborníka: Juliána Mináriková, Krzysztof
Gajdka. - 1. vyd. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2016. - 266 s. - ISBN
978-80-8105-797-7.

FAI Marketing Identity 2017 : onlinové pravidlá : zborník z medzinárodnej vedeckej konferencie Kongresové
centrum SAV, Smolenický zámok 7. - 8. november 2017 / editori: Vladimíra Jurišová, Martin Klementis, Jana
Radošinská. - 1. vyd. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2017. - 288 s. - ISBN
978-80-8105-919-3.

FAI Megatrendy a médiá 2017: Budúcnosť médií II. : budúcnosť mediálnej výchovy : budúcnosť marketingu v
kontexte médií : budúcnosť hier / editori zborníka: Dana Petranová, Dáša Mendelová, Jana Radošinská ;
recenzenti zborníka: Ján Višňovský, Zuzana Palovičová. - 1. vyd. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie
UCM v Trnave, 2017. - 235 s. - ISBN 978-80-8105-863-9.

FAI Zborník ŠVOaUK [elektronický zdroj] : zborník príspevkov zo študentskej odbornej a umeleckej konferencie zo
dňa 30. marca 2017 / zostavovatelia: Ján Višňovský, Jana Radošinská, Anna Predmerská ; interní recenzenti:
Sabína Gáliková-Tolnaiová, Oľga Škvareninová. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmediálnej komunikácie, 2018. - 1 CD-ROM (227 s.). - Elektronický zborník. - ISBN 978-80-8105-880-6.

FAI Social Media and Journalism - Trends, Connections, Implications / edited by Ján Višňovský and Jana
Radošinská. - 1. vyd. - London : IntechOpen, 2018. - 110 s. - ISBN 978-1-78984-259-3, (online)
978-1-78984-260-9.

FAI Quo vadis massmedia, quo vadis marketing [elektronický zdroj] : zborník z vedeckej konferencie doktorandov a
mladých vedeckých pracovníkov / editori: Zora Hudíková, Daniela Kollárová, Jana Radošinská ; recenzenti:
Peter Mikuláš, Peter Krajčovič. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v Trnave, 2018. - 101 s. -
Online zborník. - ISBN 978-80-8105-974-2. - Spôsob prístupu:
https://fmk.sk/download/Quo-Vadis-Massmedia-Quo-Vadis-Marketing_2018_SVK.pdf.

GII Rôzne publikácie a dokumenty, ktoré nemožno zaradiť do žiadnej z predchádzajúcich kategórií

GII "Explosion of Innovations": Marketing Identity 2014 / Jana Radošinská.
In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Vol. 6, no. 1 (2015), pp. 110-111.
[Radošinská Jana (100%)]

GII Editorial / Jana Radošinská.
In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Vol. 6, no. 2 (2015), p. 2.
[Radošinská Jana (100%)]

GII Faculty of Mass Media Communication ś Lecturers and Student Awarded by the Literary Fund / Jana
Radošinská.
In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Vol. 7, no. 2 (2016), pp. 126-127.
[Radošinská Jana (100%)]

GII Some Notes on the Translation as an Interpretative Art and Communication as well : Interview with Juraj Vojtek
/ [dotazovaný Juraj Vojtek] ; [dotazovateľ Ján Višňovský, Jana Radošinská].
In: Communication Today. - ISSN 1338-130X. - Vol. 7, no. 1 (2016), pp. 118-127.
[Višňovský Ján (50%) - Radošinská Jana (50%)]

strana: 17



GII Predslov a poďakovanie editorov / Hana Pravdová, Jana Radošinská, Ján Višňovský., 2016.
In: Slovník vybraných pojmov z mediálnych štúdií : kľúčové termíny v súčasnej mediálnej komunikácii / editori:
Hana Pravdová, Jana Radošinská, Ján Višňovský. - Trnava : Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave, Fakulta
masmediálnej komunikácie, 2016. - ISBN 978-80-8105-874-5. - s. 5-6.
[Pravdová Hana (34%) - Radošinská Jana (33%) - Višňovský Ján (33%)]

GII Predslov / Hana Pravdová, Jana Radošinská, Ján Višňovský., 2017.
In: Koncepty a praktiky multiplatformovej žurnalistiky : Slovensko v sieťach digitálnych diaľnic / vedeckí
recenzenti: Slavomír Gálik, Andrej Tušer, Zora Hudíková. - Trnava : Fakulta masmediálnej komunikácie UCM v
Trnave, 2017. - ISBN 978-80-8105-911-7. - s. 5-11.
[Pravdová Hana (34%) - Radošinská Jana (33%) - Višňovský Ján (33%)]

GII Preface / Ján Višňovský and Jana Radošinská., 2018.
In: Social Media and Journalism - Trends, Connections, Implications / edited by Ján Višňovský and Jana
Radošinská. - London : IntechOpen, 2018. - ISBN 978-1-78984-259-3, (online) 978-1-78984-260-9. - S. ix-x.
[Višňovský Ján (50%) - Radošinská Jana (50%)]

GII Predslov / Jana Radošinská., 2019.
In: Empirické aspekty filmov o superhrdinoch / autorský kolektív: Jana Radošinská ... [et al.]. - Trnava : Fakulta
masmediálnej komunikácie, 2019. - ISBN 978-80-8105-954-4. - s. 13-17.
[Radošinská Jana (100%)]

Štatistika publikácií:
AAB Vedecké monografie vydané v domácich vydavateľstvách: 2
ABB Štúdie charakteru vedeckej monografie v časopisoch a zborníkoch vydané v domácich vydavateľstvách: 1
ABC Kapitoly vo vedeckých monografiách vydané v zahraničných vydavateľstvách: 2
ABD Kapitoly vo vedeckých monografiách vydané v domácich vydavateľstvách: 2
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