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PREDHOVOR

Vazeni Citatelia,

zbornik predstavuje sibor prac z vedeckej konferencie s medzindrodnou
ucastou Quo vadis masmédia a marketing (s podtitulom Masmédia
a marketing 20. rokov 21. storo¢ia - nova éra, nové vyzvy), ktora sa
uskutocnila na FMK UCM v Trnave online formou s ohladom na aktualnu
krizovu situaciu v suvislosti s Siriacim sa ochorenim COVID 19 diia 8. 4.
2021.

Podujatie Quo vadis masmédid a marketing organizuje fakulta uz
tradi¢ne kazdoro¢ne. MoZno skonStatovat, Ze aj v tomto akademickom
roku napriek pandemickym obmedzeniam vytvorila pre doktorandov a
doktorandky, resp. mladych vedcov a vedkyne inSpirativnu konferen¢nt
atmosféru. V ramci nej uskuto¢nené podujatie ponuiklo prilezitost pre
predstavenie ich tvorivej ¢innosti. Bolo priestorom odbornej diskusie
vysledkov vlastnych skimani, tvorivej a slobodnej vymeny poznatkov,
idei, nazorov, skusenosti... Konfrontovanie odbornych pohladov na
vybrané vedecké problémy prinieslo tiez ziskanie prehladu o ich
aktudlnom vyvoji, a to v rdmci dvoch tematickych sekcii zameranych
na problematiku masmédii a medialnej komunikacie a na marketing a
marketingovi komunikaciu. V tomto zborniku ide o publikované prace
so zameranim na problematiku masmédii a medidlnej komunikicie,
ktoré odzrkadluju aplikovanie roznych tematickych aspektov.

Zbornik prispevkov ako pldnovany vystup z podujatia na FMK UCM
v Trnave je svedectvom nielen uZ spominanej tradicie organizovania
konferen¢ného podujatia, ktoré v SirSom zmysle utvara priestor pre
podporurozvijania odbornej a vedeckej tirovne mladych vedcov a vedkyn
a prehlbovanie ich kooperacie. Je aj dokazom toho, Ze sa organizator
dokazal tuspesSne prispdsobit aktudlnym obmedzujicim podmienkam.
V tomto kontexte v neposednom rade sved¢i aj o ludskom vklade. A
preto je namieste Gprimne podakovat vSetkym, ktor{ prispeli k priebehu
konferencie, aj k samotnému vydaniu zbornika.

V Trnave 8. aprila 2021

Sabina Galikova Tolnaiova
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SPATIAL INTERACTION WITH STUDENTS IN SECOND
LIFE

ALEXANDRA ALFOLDIOVA

Abstract

The contribution aims to outline the possibilities of implementing the virtual world
Second Life in the creative process of teaching techniques to display students’ ideas on
a specific topic. After establishing the official virtual facility of the Faculty of Mass Media
Communication in Second Life in March 2020, the students were given the option to
participate in the virtual spatial environment to enrich the regular distance learning during
the pandemic. The contribution informs on the virtual worlds and the possibilities aiming
at a specific virtual world Second Life, which serves as the online platform during the
lectures. It further defines communication possibilities within the virtual environment and
use an example of a practical use and assignments students completed during the summer
term. The following part aims at personalization in the digital world. It discusses why
personalization is important and how it works, outlining the digital identity, addressing
how players implement themselves in the game world, and whether it fits the real-world
model. It further defines how the students of Digital game interact with the lecturer in
Second Life. The following chapter discusses the possibility of implementing spatial
learning including the screenshots from the spatial interaction.

Key words
Distance Learning, Pandemic, Second Life, Spatial Interaction, Virtual Faculty, Virtual
Worlds.

VIRTUAL WORLD SECOND LIFE

Increased access and the advent of more powerful computers for everyday
use increase the popularity of shared online spaces for multiple users
known as virtual worlds. Virtual worlds are simulated environments
that many users connect to through an online interface. Other terms
for virtual worlds include digital worlds, synthetic worlds, and online
multiplayer games. Contemporary, instead of one cohesive virtual world,
there are hundreds of virtual worlds with themes ranging from fantasy
and science fiction to idealized modern environments such as tropical
islands, gardens, and town squares. Most of the contemporary virtual
worlds have been created by commercial entities for entertainment
purposes. Although most of them are conceived and sold as games, over
time, the concept of the virtual world expanded to cover a broader range
of uses in the entertainment, education, medical and military industries.!

1 BOOK, B.: Virtual Worlds: today and in the future. [online]. [2021-04-20].
Available at: < https://www.bcs.org/content-hub/virtual-worlds-today-
and-in-the-future/>.
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The concept of virtual worlds existed before the advent of computers.
The Roman naturalist Pliny the Elder showed interest in a perceptive
illusion. In the 20" century, cinematographer Morton Heilig explored
the origins of Sensorama, a theatrical experience designed to stimulate
the audience’s senses - sight, hearing, balance, smell, and even touch.
Among the earliest computer-implemented virtual worlds were virtual
reality simulators, such as the work of Ivan Sutherland. Such devices
are characterized by bulky headsets and other types of sensory input
simulation. Today’s virtual worlds, especially the multi-user online
environment, arose largely independently of this research, which
powered the gaming industry but drew similar inspiration. While
classical virtual reality mimicking the senses relies on deceiving the
perceptual system to experience an absorbing environment, virtual
worlds usually rely on mentally and emotionally engaging content that
leads to an immersive experience.?

Second Life is a virtual world owned by Linden Lab with more than sixty
million users. It is currently one of the most popular 3D social virtual
worlds. One server supports four islands, and each server ideally runs
twenty-four hours a day, seven days a week. In October 2008, Second Life
contained an estimated 32,000 islands.? In addition to the virtual land,
Second Life consists of users in the form of avatars, a virtual currency
called Linden Dollars,and objects created from primitive objects and mesh
objects. Many organizations currently own land in Second Life, including
the non-profit and profit sectors. IBM and Sun Microsystems are two
of the larger companies using Second Life, while the American Library
Association is an example of a non-profit professional organization.
Second Life’s features include land, communication, groups, navigation,
economics, events, and user-generated content.*

There are two types of land available in Second Life: land and private
property. The land can be purchased directly from Linden Lab or natural
individual real estate agents. The mainland is connected to the continents,
which together 5,000 regions and landowners have to pay a monthly

2 SANCHEZ, J.. A Social History of Virtual Worlds. [online]. [2021-04-
20]. Available at: <https://journals.ala.org/index.php/ltr/article/
view/4254/4860#top_fig3/>.

3 LINDEN LAB: Second Life. [virtual world]. San Francisco: Virtual worlds,
2003.

4  SANCHEZ, ].: An Introduction to Second Life. [online]. [2021-04-20]. Available
at: < https://journals.ala.org/index.php/ltr/article/view/4256 /4863 />.
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maintenance fee to the total purchase price for the land. The level of the
fee is charged based on the number of plots of land owned by the user.
Private real estate is usually bought by one person or organization and
then divided into smaller pieces for specific projects or sold to other
users. They do not have to be connected to the mainland. For example,
if a university buys private property, it may want to have land separated
from the mainland to reduce the likelihood that neighboring land has
inappropriate content.’

Communication in Second Life usually occurs in a text chat or voice
conversation. Both voice and text chat can occur in an open chat, private
message, or group chat. In addition, during events such as conferences
or concerts, communication can be done by streaming media in real Life.
Users with similar interests can meet and communicate in Second Life
through the use of groups. For example, one active group is librarians.
The group consists of real librarians who collaborate on Second Life and
provide referral services for users and create a community of libraries in
the virtual world. Librarian members organize events such as Forbidden
Books Week, seminars, and pieces of training and employ a reference
desk at Info International Island. Second Life groups, each member
can communicate through group chats, send announcements, vote on
proposals, and jointly own land. Many groups own land in Second Life
and can only let in-group members ensure the security of their land.®

Avatar groups organize a variety of activities, including activism, role-
playing, and social and professional events. An example of a social event
would be a themed activity such as a ball evening from the ‘80s in a dance
club. An example of a professional event could be training on how to
build a house or scripting.’

VIRTUAL IDENTITY AND PERSONALIZATION IN SECOND LIFE

Personalization plays a crucial role in video games and virtual worlds.
MMOs offer players ways to customize their experiences, either through
built-in capabilities or the ability to create or acquire additional

5 STIMPSON, ].: Public Libraries in Second Life. [online]. [2021-04-21].
Available at: < https://journals.ala.org/index.php/ltr/article/view/4257 />.

6  STRICKLAND, J., ROOS, D.: How Second Life Works. [online]. [2021-04-21].
Dostupné na: < https://computerhowstuffworks.com/internet/social-
networking/networks/second-life.htm/>.

7 KALNING, K.: If Second Life isn’t a game, what is it?. [online]. [2021-04-21].
Available at: < https://www.nbcnews.com/id/wbnal7538999/>.
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software modules, as seen in games such as World of Warcraft (WoW;
Blizzard,2004) and Star Wars: The Old Republic (SWTOR; Bioware,
2011). They allow players to create their user interfaces, and even create
levels (e.g., Little Big Planet, Sony Computer Entertainment, 2008). Each
choice chosen by the player makes the game different, significantly
increasing the retention rate. M. Markovic¢ defines personalization as a
customization of service, offer, view, or product to suit specific individuals
or groups. It is widely used to improve customer satisfaction within the
digital to increase sales conversion rates, improve marketing results and
website metrics, and customize advertising. Personalization is a crucial
element in social media systems, but it has also penetrated all digital
media. Personalized information influences behavior and improves
communication with the user, which is more personal.®

According to S. Turkay and S. Adinolf, customization in MMOs can be
divided into three broad categories:

Functional personalization: Personalization that directly affects game
mechanics and dynamics and therefore has a direct impact on the playing
of individual players. Customizing character abilities is an example of
this type of personalization.

Cosmetic Personalization: Personalization that does not affect the
mechanics and dynamics of the game. An example of this type of
personalization is avatar customization. While this does not directly
affect gameplay, it can affect a player’s enjoyment of the game.

Usability: Personalization does not directly affect the mechanics and
dynamics of the experience but can affect player performance, such
as interface customization, yet can affect the gaming experience of the
game.’

Just as a real personality in a natural environment - behavior, qualities,
skills, interactions, self-determination, rights, and responsibilities, or
desired appearance - similar things work in the digital space. Our digital
identities should not be too different from reality if we want to act under
them in a brutal and identifiable way. It includes all our speeches in the

8  MARKOVIC, M.: Ako funguje personalizdcia a kde sa s fiou méZeme stretnit.,
[online]. [2021-04-21]. Available at: <https://www.ecommercebridge.sk/
ako-funguje-personalizacia-a-kde-sa-s-nou-mozete-stretnut/>.

9 TURKAY, S., ADINOLFE S.: The effects of customization on motivation in
an extended study with a massively multiplayer online roleplaying game.
[online]. [2021-04-22]. Available at: <https://cyberpsychology.eu/article/
view/4340/3412>.
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digital environment: our comments, feedback on social networks, posts,
or activity shows. An avatar or a photo on is an essential part of digital
identity. It is positive to perceive this identity in our behavior actively.
Adherence to etiquette is good for us because it allows us to build a
friendly and responsible friendship. Let us not forget that employers,
HR workers, and ‘headhunters’ in recruitment agencies always carefully
design the new data available about a person on the internet - that is,
their digital identity.!°

The development of the internet communication and social media
has expanded the traditional notion of identity. In addition to real-
life identities, people now have online identities. It can be challenging
to manage the relationship between online identities and objective
realities. Online materials can exist forever, shape people’s interpersonal
perceptions in the real world, and employers tend to use online platforms
to verify individuals. Therefore, it is essential to be aware of effective
ways to manage online identities.!!

SPATIAL INTERACTION WITH TEDI STUDENTS IN SECOND LIFE

During our spatial learning within the Gaming Networks workshops,
the master’s degree students of digital games participated in the virtual
environment in two semesters. The communication between the
lecturer and the students was on three levels, including nearby chat,
which included all the nearby online students, instant messages serving
as private communication between two or more people, or a voice chat,
which proved to be the fastest form communication in the group. The
nearby chat communication with students was limited to 20 meters range
due to the platform’s settings and worked for a smaller group of students,
teams. To ensure all the students could participate in the interaction, we
created a classroom with chairs for all students to keep them in range.
The advantage is using the text message is the easy access to duplicating
the notes outside Second Life and keeping the communication history
for further use. We opted to use instant messages and voice messages for
individual questions on specific topics, mainly one on one based. Apart
from technical information on communication, students participated in

10 Co je digitdlni identita? A jakd je ta vase?. [online]. [2021-04-21]. Available at:
<https://portaldigi.cz/co-je-digitalni-identita-a-jaka-je-ta-vase/>.

11 NEUSTAEDTER, C., FEDOROVSKAYA, E.: Presenting identity in a virtual world
through avatar appearances. [online]. [2021-04-21]. Available at: <https://
www.researchgate.net/publication/221474673_Presenting_identity_in_a_
virtual_world_through_avatar_appearances>.

12
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interactive activities to get to know the basics of the platform, including
the manipulation with avatars, building mode, adjustment, movement,
and setting up preferences. Getting to know the environment apart from
the regular lectures increased the students’ interest in involvement in
class, and they actively logged in after classes. As Digital game students
are advanced computer users, the actual learning process was smooth
without significant complications.

To fully experience the spatial interaction, we applied multiple forms of
engagement in our virtual faculty. The virtual faculty is the outcome of
our dissertation thesis and was established in March 2020. The faculty
represents our real-life faculty media - radio, TV, magazine, and several
institution areas.

The first form of interaction we applied during our course was the office
hours. The students received a calendar with office hours to reach the
lecturer after class or evening hours for consultation regarding their
semestral projects. The office hours became massively used by the
students, and most attended at least two meetings in-world. As the
communication orients in the virtual environment, students engage
both with the lecturer and the project outputs simultaneously. The
advanced options allowed modification of the project models for both
the student and the lecturer, which led to quick and precise manipulation
and easy problem solution. The virtual office hours offer more students
to participate in a meeting than traditional office hours and are more
personal than e-mail communication. The number of attending students
usually varies based on the current project, and students receive a
response in an oral form or text message. At the same time, the lecturer
can manually edit their outputs. The interaction and participation during
virtual office hours can increase by valuing each visit with extra points
for the final evaluation. The office hours serve mainly for one-on-one
student consultations when they meet the lecturer in-world in our
virtual faculty. This interaction offers feedback on both in-world tasks
and out-of-world assignments, including seminar papers. Those can be
discussed both by instant messages and voice communication.

The second form of interaction used during the Gaming Networks course
is virtual lectures with specialists. While regular linear learning allows us
to invite guests for lectures from nearby cities, the virtual environment
gives the option to invite a guest from all over the world. The students
participated in lectures hosted by 3D graphic designers and virtual
brands from the Czech Republic and India, who had comprehensive

13
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presentations on 3D modeling, marketing in virtual worlds, and virtual
business-oriented topics. Those lectures were located in the main hall of
our virtual facility, where the guests used mainly visual props, including
television with a share screen option and voice-chat communication. The
students actively engaged during the presentation with the following
discussion communicating mainly on a textual level. Due to the pandemic
situation, the students geographically scatter. Thus, meeting in a spatial
environment allowed them to embody into avatars and act similar to the
real-life classroom experience. Before the lectures, it is necessary to check
the settings of each student to avoid situations regarding accidentally
muted voice chat or short draw distance and lack of participation in the
text chat. To reduce potential lag, some advice is to seat the students,
especially in larger groups, on chairs to make sure the played animations
are set to a minimum and the loading of moving avatars is decreased.

It is important to prepare for potential difficulties, including lack of
internet connection or technical problems. Therefore, students, who
cannot provide a fast internet connection, attend the classes through
regular Google Meet call, see the lecturer’s shared screen, and actively
participate in the discussion by chat window on the browser. However,
Digital game students own computers adjusted to creating digital games,
majority do not have issues to attend the class in-world. The additional
Google Meet call gives the option to record the entire class ifan assignment
is included. Therefore, it is better to communicate through voice chat, as
text messages may experience decreased readability due to low-quality
images. For easy recognition and fast feedback, students type the word
“QUESTION” in capitals before asking the lecturer’s specific question
for easy identification. Apart from asking questions related to the topic,
students comment on the lecture and receive instant feedback in voice
chat.
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Image 1 TEDI Students on Lectures in Second Life
Source: Own Processing, 2020.

Apart from lectures, spatial learning gives multiple options for
interactive activities for students that we applied into our virtual facility.
The majority of students actively participate in game jams as one of their
courses, and they like challenges. We prepared for them arcade machines
to complete multiple tasks aimed at their avatars, programming, video
editing, and other skills necessary for game jams. The arcade machines
are called “5-minute jams” and are located in the main hall. As a part of
the course, all students chose atleast one arcade machine to complete the
specific activity. The arcade machines are available both for students and
the public. Therefore, every visitor is welcomed to join and participate in
the activities. The first spatial interaction with their avatars was during
their first weeks of the course when the students learned the basics and
had the activity to style and personalize their avatars. As seen in the
image above, most students preferred human avatars, while some opted
for fantasy creatures, zombies, and animals. Each student received an
amount of virtual currency, Linden Dollars, to purchase cosmetic items
on their avatars. After learning the basic manipulations in the virtual
environment, all students were involved in completing their in-world
profiles and capturing their profile pictures in Second Life. The images
were submitted and uploaded to every profile.

The facility has multiple informative displays that serve as panels or slide
screens with new messages regarding the study program, faculty events,
and some displays representing our faculty’s primary information for
visitors. The students create them by collecting information from official
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faculty sources and websites to update news regarding academic life.

The main spatial interaction with students is during their semestral
project, where students design and build the exhibition on a specific
topic. The group is divided into small teams of up to 5 members at the
beginning of winter term, and they are working on their project the entire
academic year. The result of the project is to prepare a spatial exhibition
in the virtual faculty, from creating the concept to the final exhibiting.
The project has elements of roleplay, as each member has a specific role
in the process. The exhibition’s topic is not set, and students attempt to
create an exhibition, which could bring the interest of visitors. The roles
in the project vary based on the specific requirements and output. Most
of the teams have roles, including a builder, host, writer, promo specialist,
artist, and others. Some students have more roles, depending on the level
of difficulty. The calendar of so-called “shifts” and dates of realization
of the final outputs are released during the winter term. Therefore, all
students have enough time for preparation. The interaction with students
of each team is intense, especially during the 3-week time, while their
project is having an exhibition and each team has a 2-day set update.
To complete the building process, students attended spatial workshops
and tutorials on how to build in the virtual environment to complete all
the requirements to upload the final results. Each team personalized the
working process, and the outputs varied based on the individual’s skills
and topics of the exhibition. The building process was without serious
complication since most students had basic knowledge from other
virtual worlds such as Minecraft. The final exhibitions included various
2D artworks made by students, including drawings from the working
process, sketches, illustrations, or storytelling depending on the specific
topic.

Creating a virtual exhibition for worldwide visitors offered the students
the to interact in the foreign language and improve English. The
descriptive texts and marketing materials were bilingual, including Slovak
and English, to cover a broad spectrum of potential visitors. Besides the
exhibition, the lectures with foreign designers were in English and the
students discussed in both voice and text chat in this language. Some
of the students required translators, yet the lectures were without any
significant complications.
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| Hello and Welcome |

» GANGSTER STORY ¢

Image 2 Exhibition of TEDI Students in Second Life
Source: Own Processing, 2021.

Conclusion

The virtual environment allows us to apply various ways of interacting
with students, which are not available in the classic form of distance
education through Google Meet or similar platforms during the pandemic.
By establishing a virtual faculty, we gained a space to present the
advantages of Digital game students, who realize their practical outputs
and communicate with the lecturer on several levels. Communication
and interaction with the lecturer are intensive, more regular, and time-
consuming than traditional consultation hours. At the same time, the
virtual faculty gives us the space to promote the activities of the faculty,
study programs, and the students themselves, thus gaining potential
partners for future cooperation. We will provide a more detailed
specification of students’ activities in future articles, and we plan to
intensify teaching within the subject Gaming Networks in the future.

Acknowledgement: The study is a partial outcome of the scientific project
KEGA 023UCM-4/2020: The development of digital game studies and
design.
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KONCEPT LEARNING-BY-DOING V KONTEXTE TVORBY
SKOLSKYCH CASOPISOV

CONCEPT LEARNING-BY-DOING IN THE CONTEXT OF
CREATION OF SCHOOL MAGAZINES

BRONISLAVA DANIHELOVA - LUBICA BOTOSOVA

Abstrakt

Tento vedecky prispevok sa zameriava na problematiku tvorby Skolskych casopisov.
Skolsky ¢asopis je jednou z moznosti vyu¢ovania medialnej vychovy na zakladnych $kolach,
a to nie len pomocou tedrie, ale najmd pomocou konceptu learning-by-doing. Hlavnym
cielom prispevku je poukazat na zmeny a pokroky vybranych skolskych ¢asopisov, ktoré
spravili Ziaci a pedagégovia v oblasti tvorby po absolvovani jednodnového medidlneho
workshopu. Tento workshop organizovala Univerzita sv. Cyrila a Metoda na Fakulte
masmedialnej komunikacie v Trnave. Bol zamerany na tvorbu $kolskych ¢asopisov. Ziaci
sa naucili zaklady Zurnalistickych zanrov, grafiky, lexiky a aj rozdelenie jednotlivych tloh
redakcie. Vybrali sme dve ¢isla Skolskych ¢asopisov vydanych pred workshopom a dve ¢isla
Skolskych casopisov vydanych po workshope a nasledne sme ich podrobili komparacii.

Kltcové slova
Média, Medialna vychova, Learning-by-doing, Medidlna gramotnost, Medialne kompetencie,
Kritické myslenie, Skolsky ¢asopis.

Abstract

This scientific contribution focuses on the issue of creating school journals. The school
magazine is one of the possibilities of teaching media education in primary schools, not
only with the help of theory, but especially with the help of the concept of learning-by-
doing. The main goal of the paper is to point out the changes and progress of selected
school magazines made by students and teachers in the field of creation after completing a
one-day media workshop. This workshop was organized by the University of Ss. Cyril and
Methodius at the Faculty of Mass Media Communication in Trnava. It focused on creating
school magazines. Pupils learned the basics of journalistic genres, graphics, lexicon and
also the division of individual editorial tasks. We selected two issues of school magazines
published before the workshop and two issues of school magazines published after the
workshop and then we compared them.

Key words
Media, Media education, Learning-by-doing, Media literacy, Media competencies, Critical
thinking, School magazine.

UvoD

Koncept learning-by-doing modzeme doslovne prelozit ako ucenie
sa robenim. To znamena, Ze jednotlivci sa neucia z ucebnic a knih, ale
priamo sa zapajaju do vytvarania si vlastného medidlneho obsahu. V
takomto procese vyhotovenia vlastnych medialnych obsahov su Ziaci
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nuteni v pozitivnom zmysle pracovat jednotlivo aj skupinovo, kreativne,
rychlo, musia reSpektovat zdkladné poZiadavky s ohladom na druh
média (elektronické, printové) a su nuteni koordinovat, argumentovat,
selektovat a dohladavat informacie.! Pomocou konceptu learning-by-
doing sa teda dokaZeme naucit omnoho viac vdaka praxi. Tento koncept
je sucastou medialnej vychovy.

Mediélna vychova (angl. media education) je vychovou, kde primarny
ciel je ziskat medidlne kompetencie, a taktieZ ma za dlohu zvySovat
povedomie v spolo¢nosti o medidlnom obraze sveta. Na to, aby sa l'udia
stali sidnymi a rozvaZznymi konzumentmi informéacii z médii, musia
nadobudnut kritické myslenie a schopnost riesit problémy tak, aby boli
schopni samostatne a kreativne rozliSovat medidlne obsahy. Je to teda
dlhodoby proces, v ktorom je dolezita systematickost a cielavedomost’
v nadobuddani medidlnych kompetencii a zvySovani rovne medidlnej
gramotnosti.? Medidlna gramotnost je spdsobilost, vdaka Kktorej
jedinec chape a desifruje medidlne obsahy, ktoré sa k nemu dostavaju
prostrednictvom informac¢nych kanalov.* Medialna gramotnost’ je zaklad
pre medidlne kompetentného jedinca. Tu sa dostdvame k dalSiemu
pojmu, konkrétne medialne kompetencie. V jednoduchosti je to ,stibor
poznatkov a zrucnosti, ktoré si osvojili tcastnici procesu medidlnej
vychovy.“4 V sticasnosti sa medidlna kompetencia povazuje za najvyssiu
urovent medialnej gramotnosti. Vdaka vyssie spomenutym pojmom sa
rozSiruje aj tzv. kritické myslenie. Charakteristické pre rozvinuté kritické
myslenie je, Ze jedinec prijima informadcie nie pasivne, ale aktivne, hlada
priciny, dokazy, predvida désledky a v neposlednom rade nie je zaujaty,
odhaluje stereotypy a nepodlieha propagande. Vdaka tymto osvojenym
kompetencidm vie rozli§it medidlnu realitu od skutoCnej reality.
Idealny kriticky mysliaci ¢lovek je zvycajne zvedavy, dobre informovany,
doveryhodny, otvoreny, nestranny pri hodnoteni, flexibilny, Cestny aj pri
osobnom zaujati, obozretny pri rozhodovani, ochotny prehodnotit svoje

1 MAGAL, S, MATUS, ], PETRANOVA, D.: Masmedidine $tidid v kocke. Trnava :
FMK UCM v Trnave, 2013, s. 485.

2 PETRANOVA, D.. Charakteristika predmetu medidlna vychova. In:
PETRANOVA, D., VRABEC, N. (eds.): Medidlna vychova pre ucitelov strednych
Sk4l Trnava : Fakulta masmedialnej komunikacie, 2011, s. 190.

3 PETRANOVA, D.: Medidlna gramotnost seniorov. Trnava : FMK UCM v Trnave,
2013, s. 16.

4  PETRANOVA, D.: Medidlna gramotnost seniorov. Trnava : FMK UCM v Trnave,
2013,s.16

5 PETRANOVA, D.: Medidlna vychova a kritické myslenie. Trnava : UCM, 2013, s.
20-21.
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nazory a myslienky, usilovny pri dohladavani relevantnych informacii,
primerany pri vybere kritérii a vytrvaly pri hladany vysledkov.®

Skolsky ¢asopis v kontexte medialnej vychovy

V stcasnej dobe je medidlna vychova zaradend do povinného obsahu

vzdelavania na zakladnych a strednych Skolach a zaroveii je zavedena aj

ako prierezova téma do vzdelavania v materskych skolach. Do skolského
vychovnovzdelavacieho programu ju moZeme implementovat ako:

e integrdlnu sucast’ obsahu vybranych vzdeldvacich oblasti ( jazyk a
komunikdcia, umenie a kulttra...);

e samostatny predmet ( vychodiskom sti experimentdlne overené u¢ebné
osnovy pre 5. - 9. rocnik zdkladnych $kél a 1. - 4. rocnik osemrocnych
gymndzii a maju odportcajici charakter);

e alternativhu formu vyucovania ( kurz, semindr, projekt )."”

V radmci tohto vedeckého prispevku sa budeme zaoberat tretou
moZnostou, a to konkrétne alternativnou formou vyucovania, ciZe
pomocou kurzu, seminara alebo projektu. Pojem Skolsky ¢asopis sa da
definovat ako printové médium s urcitou periodicitou, vychadzajice
v dlhSich intervaloch, t.j. minimalne dva krat ro¢ne a maximalne raz
tyzdenne.® Skolsky ¢asopis by sa mal zaoberat predovsetkym Zivotom
Studentov v roznych oblastiach. Do svojho obsahu by mal implementovat
clanky tykajtce sa vztahu ucitelov a Studentov, humorné texty, Statistiky
o Skolskych sutaziach a kvizoch. Nemali by vSak chybat ani kritické
postrehy Studentov, Sport, témy zaoberajuice sa ekolégiou alebo umelecké
kredcie Studentov z oblasti poézie, prozy, vytvarného umenia a pod. Takto
kreovany obsah Skolského periodika by mal v prvom rade Studentov
informovat a vychovavat ale aj rozsirovat jeho obzor poznania a viest
ho k vytvaraniu si vztahu k duchovnym hodnotdm. V neposlednom rade
by mal na Citatela posobit relaxac¢ne a oddychovo.’

6  FACIONE, P: Critical thinking: What it is and why it counts. [online]. [2020-12-
10]. Dostupné na: <https://www.researchgate.net/profile/Peter_Facione/
publication/251303244 _Critical_Thinking What_It_Is_and_Why_It_Counts/
links/5849b49608aed5252bcbe531/Critical-Thinking-What-It-Is-and-
Why-It-Counts.pdf>.

7  Stdtny vzdeldvaci program. Medidlna vychova. Priloha ISCED 2. [online].
[2021-03-15]. Dostupné na: <https://www.statpedu.sk/files/articles/
dokumenty/statny-vzdelavaci-program/medialna_isced2.pdf >.

8 REIFLOVA, L. a kol.: Slovnik medidIni komunikace. Praha : Portal, 2004. s. 32-
33.

9  SKULTETY, P: Ako riadit’ a redigovat. In TUSER, A. a kol (eds.): Vyddvame
$kolsky ¢asopis. 2. vyd. Zvolen : Krajska kniZnica Ludovita Stdra vo Zvolene a
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METODIKA TVORBY SKOLSKEHO CASOPISU

Pri vzniku Skolského c¢asopisu nepotrebujeme vel'ky finan¢ny obnos,

a ani najlepsie technické vybavenie, ¢i tla¢. NajdodlezitejSim prvkom

pri vzniku Skolskych Casopisov je vola Ziakov tvorit medidlne obsahy.

Pri tvorbe sa nemusia podielat len Ziaci z jednej triedy, ale vytvori sa

skupinka z roéznych vekovych kategorii, ktord ma vhodné predispozicie

na tvorbu medidlneho obcasnika. Takéto zoskupenie tvori zaklad

- redak¢nd rada. Pri tvorbe Skolského Casopisu je rozhodujuice, kto sa

podiela na jeho vzniku. Ak vydava Casopis materska Skola, nemézZeme

ratat’ stym, ze clanky piSu samotné deti. Tieto aktivity majd v rukach
pedagoégovia, ktory do obsahu vkladaji najma obrazky od samotnych
deti. V takto tvorenom casopise sa mo6zu nachadzat aj prispevky od
rodi¢ov. Na zakladnej Skole sa pri tvorbe pocita uz s vac¢sou aktivitou
ziakov, nakol'ko vedia citat aj pisat. Sami si sku$aju vytvarat rozne
¢lanky, najma zo svojich vlastnych vyletov alebo sutazi a snaZia sa
pridavat aj svoju vlastnu basnickd tvorbu. Vdaka tomu si osvoja zaklady
zurnalistickych Zanrov, slovenciny a podstatnym prinosom je aj naucenie
sa pracovat' v time. Takto tvoreny ¢asopis ma vylu¢ne Ziacke prispevky,
pomoc potrebujui iba v ramci jazykovej korektury. Objektom skiimania st
ziskané skolské ¢asopisy, ktoré zaslali ziaci zdkladnych Skl predtym, ako

navstivili kurz, ktory organizovala Fakulta masmedidlnej komunikacie v

Trnave.!® Na ziskanie dal$ich informacii, ktoré sa tykaju tvorby skolského

Casopisu, vyuzZivame metdédu Struktirovaného rozhovoru a pomocou

nej ziskavame podrobné informacie ohladom ich postupu pri tvorbe

Casopisu. Mediadlny workshop, ktory organizovala Fakulta masmedialnej

komunikécie v Trnave, pozostaval zo siedmich stanovisk, ktoré postupne

jednotlivé redakcie navstevovali:

e Nazov a rozsah Casopisu - cielom tejto fazy bolo ziakom objasnit
postupy pri tvorbe nazvu a loga, jeho funk¢nost, vystiznost' a taktiez
vyuZzitie harmonie farieb;

e autori, redakcia a obsah - v druhej faze bol pre Ziakov pripraveny
brainstorming, kde si mali sami uvedomit chyby, ktorych sa
dopustali pri realizacii jednotlivych casti ¢asopisov ako napriklad
zl4 kompozicia a neprimerany alebo chybajuci obsah;

e pestrost zanrov - v tejto fize sa Ziakom interpretovala absencia
jednotlivych rubrik a zanrov v ich casopisoch, neskor sme im
prezentovali inSpiracie na tvorbu dalsich vydani;

o grafika, farby, fotografia - — pocas tejto faze sa vysvetlovala najma

Televizia Markiza, 2005, s. 37-38.
10 Pozn.: V ramci projektu KEGA ma FMK zriadené skoliace medialne centrum,
ktoré vzdelava ucitelov aj Studentov v oblasti medialnej vychovy
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grafika a dizajn ¢asopisov, poukazali sme na zlé zarovnanie, nevhodny
vyber farieb a zly vyber pisma. Nasledne im bola predloZena paleta
farieb a spdsob, ako s fiou pracovat, spravne zalamovanie arozloZenie
textov, nadpisov a obrazkov;

e Stylistika, gramatika - na tivod v tejto fazy bol pre Ziakov pripraveny
diktat, ktory pozostaval zo spravneho pouZivania i/y, sklofiovania a
aj z vyberu spisovnych a nespisovnych slov. Bol zamerany najma na
najcastejsie sa opakujice chyby v textoch, pouZivanie prili§ dlhych
viet, siveti a chytakov;

e HD S3tudio - v predposlednej faze si Ziaci v univerzitnom S$tddiu,
ktoré je unikatne v ramci Slovenskej republiky vyskusali profesie,
ktoré suvisia s vyrobou relacii, filmov alebo kratkych reklam. Toto
vyvojové centrum zahriiuje kompletné televizne vybavenie pre
zaznam a transmisiu TV signalu, takZe prisli do kontaktu s funkciou
kameramana, reZiséra alebo zvukara. Vdaka tomu si natocili kratky
novinovy spot;

e radio - cielom poslednej fazy bolo predstavit Ziakom realne Skolské
radio Aetter. Vdaka plne vybavenému a funkénému radiovému studiu
prisli Ziaci do kontaktu s celou produkciou vysielania, a nakoniec si
nahrali svoj vlastny spot.

VYSLEDKY

Vybrana vyskumnad vzorka je zdmerng, nakol'ko sa deti aj pedagégovia z
tychto ¢asopisov zucastnili workshopu, ktory organizovala Univerzita sv.
Cyrila a Metoda v Trnave na Fakulte masmedialnej komunikécie. Tohto
workshopu sa ziéastnili Ziaci zo Zakladnej $koly Dvory nad Zitavou, a aj
zo Zakladnej Skoly Jasova. Ti pred za¢iatkom kurzu zaslali svoje doterajsie
Casopisy, neskdr sme ziskali aj vydania, ktoré vydali po absolvovani tohto
kurzu. Tieto ¢isla Casopisov sme analyzovali a nasledne porovnavali obe
Cisla ¢asopisov.

INTERPRETACIA VYSLEDKOV KVALITATIVNEHO SKUMANIA
CASOPISU ZITAVACIK

Na zéklade analyzy ¢asopisu Zitavdcik sme dospeli k zaveru, Ze tento
Skolsky ¢asopis ma mnoho nedostatkov. Ako prvi chybu sme definovali
absenciu upttaviek na titulnej strane Casopisu, a tieZ sa tam neuvadza
tidaj o cene. Dalej absentuji ¢isla stran, s ¢im suvisi aj nevyskytujuci
sa obsah na zaciatku Casopisu, opakovane pouZivaju ni¢ nehovoriace
nadpisy, ako napriklad Exkurzia deviatakov, a v textoch chybaju citacie,
ktoré by pridali na autenticite ¢itanej rubriky. Aj ked' do ¢asopisu, ktory
vydali po workshope, pridali témy ako recenzie a tipy na film a knihu,
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stale neuvadzaju rubriky ako reportdz zo Skolského vyletu alebo Sport.
Dalej velky nedostatok vidime v opakovanom nepri¢leneni popisu
k fotografii a taktieZ neuvadzanie zdrojov. Poslednt chybu vidime v
pouZivani vela jednoduchych viet za sebou, napriklad v ¢lanku s ndzvom
LyZiarsky vycvik.

V ¢asopise Zitavdcik vsak vidime aj pozitivne zmeny, ktoré nastali po
absolvovani jednodiiového workshopu. Prva pozitivna zmena nastala
na titulnej strane, kde nazov casopisu zvyraznili hrubym pismom a
taktieZ zmenili font, ktory pésobi prijemnejsim dojmom. Kladne na tejto
strane hodnotime aj usporiadanie textu, ktoré pdsobi usporiadanym
dojmom. Dalsia pozitivna zmena nastala v samotnych textoch, kde pri
niektorych rubrikdch zacali rozdelovat ¢lanky na dvod, jadro a zaver,
zjednotili hrubku textu a rozdelili do dvoch stipcov. Nasledne zoradili
rozloZenie rubrik, ¢asopis zacina ivodnikom, pokracuje na déleZité témy
a az ku koncu sa zameriava na oddychové témy. TaktieZ pridali ¢lanky
ako recenzia, tipy na film a knihu alebo hadanky. Dal$i pokrok vidime
vo fotografiach, ktoré su ostrejSie a kvalitnejSie a taktieZ zjednotili font
pisma pri jednotlivych nadpisoch a textoch. Pre lepSiu ilustraciu plusov a
minusov uvadzame tabul'ku.

Tabul'ka ¢&. 1 Plusy a minusy v éasopise Zitavdcik

Plusy Minusy

Pouzity vhodnejsi font pisma pri nazve ¢asopisu | Absencia uputaviek

Vhodné usporiadanie textu na titulnej strane Absencia ceny

Rozdelenie ¢lankov na uvod jadro zaver Absencia oznacenia ¢isla stran

Zjednotenie hribky stipca Absencia obsahu

Rozdelenie textov do dvoch stipcov Ni¢ nehovoriace nadpisy

RozloZenie rubrik Absencia citacif

Pridanie tém Absencia rubrik

Lepsia kvalita fotografif Absencia uvadzania zdrojov

Zjednotenie fontu pisma pri nadpisoch Absencia popisov pri fotografidch
Vela jednoduchych viet za sebou

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2020
V prispevku uvadzame aj ukazky casopisu pred a po absolvovani

workshopu na Fakulte masmedidlnej komunikacie. Aj napriek tomu, Ze sa
ziaci a ucitelia zapojili do workshopu a implementovali niektoré zmeny

24



SEKCIA MASMEDIALNEJ KOMUNIKACIE

aj do praxe, aj nadalej st v iom niektoré spomenuté prvky a chyby, ktoré
by bolo potrebné odstranit pre zvySenie kvality ¢asopisu.
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Ukazka ¢. 2 Skolsky &asopis Zitavdacik zo ZS Dvory nad Zitavou,
vydanie jeseni 2019, po workshope.
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INTERPRETACIA VYSLEDKOV KVALITATIVNEHO SKUMANIA
CASOPISU JASKO

Pri analyze Casopisu Jasko sme dospeli k zaveru, Ze tento $kolsky casopis
disponuje mnozstvom nedostatkov. Prvii chybu sme videli v zhorseni
celkového dojmu z titulnej strany, pretoZe meno ¢asopisu je napisané
rovnakymi farbami ako bunky, v ktorych su uputavky, a za nadpisom
je vloZené Sedé rozmazané pozadie snehovych vlociek. Vid' ukazka
C. 4. Chybou v tomto Casopise je uplnd absencia oznacovania rubrik,
neprimerané pouzité fonty a farby pisma pri nadpisoch, a taktiez sa
pri niektorych fotkach nenachadza napisany popis ani zdroj. Dalsiu
chybu vidime v rubrikach, nakol'’ko davaju vel'ky priestor rozhovorom, v
ktorych sa pytaju rovnaké otazky, a opakovane sa medzi slovami v texte
vyskytuju vel’ké medzery. Poslednti chybu vidime v pouZivani mnohych a
réznorodych fontov, vel'kosti a farieb pisma.
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V casopise Jasko sme vSak nasli aj pozitivne zmeny, ktoré nastali po
absolvovani workshopu na Univerzite sv. Cyrila a Metoda na Fakulte
masmedialnej komunikacie v Trnave. Po vytknuti chyby napravili grafické
spracovanie obsahu a rozdelili ho do bokov na tri ¢asti. Dal$iu pozitivnu
zmenu vidime v grafickom spracovani textov, pretoZe vo vacSine ¢lankov
text rozdelili do dvoch stipcov, rozélenili ho na odseky a zarovnali na obe
strany, a taktieZ zaradili medzititulky, ¢im tieto texty pOsobia CistejSie a
jednotnejsie. Pozitivna zmena nastala aj pri zaradovani novych rubrik
do ¢asopisu. V ¢asopise po workshope sa nachadzali ¢lanky ako Zdravie
a krdsa, Ndvrhy na dovolenky alebo Zachrdrime nasu planétu. Pre lepSiu
ilustraciu plusov a minusov uvadzame tabul’ku.

Tabul'ka €. 2 Plusy a minusy v ¢asopise Jasko

Plusy Minusy

Grafické spracovanie obsahu Neprehladna titulna strana

Rozdelenie textu do dvoch stipcov | Uplna absencia ozna¢ovania rubrik

Clenenie na Gvod, jadro a zaver Neprimerané fonty a farby pri nadpisoch
Zarovnanie textu na obe strany Absencia zdroja pri fotografiach
Zaradenie medzititulkov Absencia popisu pri fotografiach
Zaradenie novych rubrik Neprimerané rozloZenie rubrik

PouZitie rovnakych otdzok pri rozhovore

Vel'ké medzery medzi slovami

Pouzivanie mnoho fontov, farieb a vel'kosti pisma

Zdroj: Vlastné spracovanie, 2020

Vukazke €. 3 mozZete vidiet vizual ¢casopisu pred absolvovanim workshopu
zameraného na Skolské casopisy. Chyby, ktoré im boli vytknuté odstranili,
no niektoré urobili opitovne. Jednou z najvyznamnejSich chyb je
neprehladna titulna strana. Vid' ukazka ¢. 4, no absentovali napriklad aj
popisy pri fotografiach alebo rubrikach.
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Ukazka ¢ 3 - Skolsky ¢asopis Jasko zo ZS Jasova, publikovany dia
15.05.2019, pred workshopom
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Ukazka ¢&. 4 Skolsky ¢asopis Jasko zo ZS Jasova, publikovany dia
18.12.2019, po workshope
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Zo ziskanych poznatkov, ktoré sme v ramci analyzy zistili formulujeme aj
pripadné odporuicania pre prax, ktoré by ¢asopisom mohli v buddcnosti
dalSie Skolské cCasopisy, nakolko sa tejto problematike venuje malo
odbornej literatury.

ODPORUCANIE PRE PRAX

Vdaka analyze oboch casopisov sme objavili vela nedostatkov, v ktorych
vidime znacny priestor pre zlepSenie. V stlade s naSim stanovenym
hlavnym cielom préce, ktorym je zistit' jednotlivé zmeny, silné a slabé
stranky procesu medialnej vychovy, vdaka ktorym by sa skvalitnil proces
tvorby Skolského ¢asopisu, sme sformulovali najzasadnejSie odporicania
pre zlepSenie.
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Odporuéania pre ¢asopis Zitavdcik:

Zjednotenie fontu pisma - Pozitivum v tejto zmene vidime v lepSej
Citatelnosti textu, IahSej orientdcii na strane Citatela a celkové
zjednotenie Casopisu.

Pridanie obsahu - Do budtcich &isel éasopisu Zitavadik odporti¢ame
na zaciatok ¢asopisu pridat stranu, na ktorej by sa nachadzal obsah.
Obsah pomaha citatelovi s rychlou orientaciou v Casopise a taktieZ
dokaZe potencidlnemu zaujemcovi zosumarizovat c¢lanky, ktoré
tento Casopis ponuka.

Oznacovanie rubrik - Oznacovanie rubrik dokaze ukazat’ ¢itatelom,
ale aj vydavatelom zloZenie ¢asopisu. Pre vydavatela oznacCovanie
rubrik sltZi ako pomdcka pre zachovanie pestrosti, ktori si nasledne
moZu uvedomit absenciu niektorych druhov rubrik a neskér ju
do tohto casopisu zaradit. Pre ¢itatela oznacenie rubrik sluzi ako
navigacia po Casopise, kedy vie, Co moZe od danej strany ocakavat.
Zaradit nové témy - Odporucame zaradit témy ako Sport, prilohy
alebo reportaz zo $kolského vyletu. Skolsky ¢asopis musi disponovat’
dostatkom novych informacii z udalosti na Skole, v obci alebo vo
svete, pretoZe len vdaka tomu moéZe Ziak ziskat' vSeobecny prehlad
o udalostiach.

Pridanie citacii - Pomocou citécii sa Citatel dokaZe lepSie stotoZnit
s autenticitou pisaného textu a vyvola to uitho lepsi celkovy dojem.
Autor ¢lanku dokaze citaciou pozdvihnut celkové dojmy a embcie.
TaktieZ by sme odporucali niektoré zaujimavé citacie zvyraznit
a odclenit’ od textu, pretoZe ak budu zaujimavé, dokadze to uputat
hned’ na prvy pohlad.

Pridanie popisov k fotografidam - Jednotlivé fotografie uputaju
pozornost’ Citatela, pretoZe strany v ¢asopisoch zac¢iname citat’ od
obrazku a nasledne prechadzame k ich popisom. Pridanie takychto
kratkych textov pod fotografiu uptta pozornost a sprehladni tak
celkov Citatelnost strany.

Stylistika viet - Nakolko sa v oboch &fslach ¢asopisu opakovane
vyskytovali jednoduché vety za sebou, odportic¢ame texty podrobit
kontrole zo strany ucitela, a nasledne text prestylizovat' tak, aby sa
jednoduché vety nenachadzali pri sebe. Takto spracované texty by
posobili odbornejsie a Citatel by sa pri ¢itani textu nestracal. Pretoze
sa Ziaci ucia gramatiku aj Stylistiku ¢itanim, odportc¢ame podrobit
kontrole celé vydanie ¢asopisu.
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Odporucania pre casopis Jasko:

e Zjednotenie fontu pisma - PouZivat taky, ktory by bol Iahko ¢itatelny
abezzbyto¢nych okrasnych prvkov, ako napriklad Times New Roman
alebo Calibri. Casopis tak bude pdsobit’ jednotnejsie a Citatelovi sa
bude text lahSie Citat.

e Pridat oznacenie rubrik - Oznacovanie rubriky zjednodusi celkovu
orientaciu v Case pre citatela a dokaZe aj pomoct vydavatelovi
vSimnut si nedostatky na strane Zanrovej pestrosti.

¢ Nadpisy - Nadpisy je nutné zvyraznit' a od¢lenit' od ostatného textu,
ale taktieZ neodporucame vyuzivat' v nadpisoch farby, ktoré st tazko
Citatelné a zlievaju sa dokopy. Pouzitim jednoduchého a vyrazného
pisma pri nadpisoch dosiahneme dynamicky a prijemny celkovy
dojem zo strany, na ktorom sa nadpis nachadza.

e  Prispdsobovat $irku stipcov - Treba prispdsobovat’ hriibku stipcov
tak, aby nevznikali medzi slovami velké medzery a aby sa v texte
neobjavovali lieviky. Vyskyt takychto medzier a lievikov sposobuje
textu nesiimernost’ a nejednotnost. Prispdsobenim $irky stipca tak
zarucime, Ze text bude posobit jednotne a citatelne.

e V rozhovoroch sa pytat zaujimavé otazky - Zmenit otdzky, ktoré
su pouZité v rozhovoroch tak, aby pdsobili na ¢itatela zaujimavo.
Pouzitim otazok, ktoré pritiahnu pozornost ¢itatela zvysia zaujem o
takuto rubriku. Je nutné nepodceniovat redaktorsku pripravu, ktora
spociva napriklad v nastudovani si informacii o respondentovi alebo
zistit, aké su zatvorené a otvorené otazky a naucit sa ich pouzivat.

Podstatnym elementom pri vychove a vzdelavani Ziakov a pedagégov na

zakladnych Skolach pri tvorbe skolskych ¢asopisov s aj Studenti alebo

absolventi z odboru Aplikovanych medidlnych S$tadii, ktori by mohli

v rdmci praxe navstevovat jednotlivé zakladné Skoly a pomoct tak pri

tvorbe Skolskych ¢asopisov pomocou prednasok a praktickych ¢innosti.

Takéto ¢innosti by dokdazali skvalitnit' proces medialnej vychovy formou

learning-by-doing ako samotnym Studentom Aplikovanych medidlnych

stadii, tak aj samotnym Ziakom na zakladnych skolach, ktori by ziskali
odborné vedomosti v ramci tvorby ich ¢asopisov.

ZAVER

Prispevok sa zameriava na problematiku tvorby Skolskych Casopisov.
Hlavnym cielom bolo pomocou komparacie a podrobnej analyzy zistit
zmeny, ktoré nastali po absolvovani jednodniového workshopu, ktory
organizovala Univerzita sv. Cyrila a Metoda na Fakulte masmedialnej
komunikacie v Trnave. Zistili sme, Ze kratkodobé vzdelavania Ziakov
a pedagégov by malo mat rozsiahlejSi charakter, pretoZe v tvorbe
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Casopisov neboli aplikované vSetky potrebné zmeny spomenuté v radmci
workshopu. Definovali sme chyby ktoré pretrvavaju a navrhli moZzné
odporudcania nielen pre uvedené casopisy, ale aj pre dalSich tvorcov
Skolskych casopisov na inych Skolach. TaktieZ méZu byt informacie
zhrnuté v prispevku prinosné pre tvorivé kolektivy na zakladnych
Skolach, ktoré pripravuju Skolské ¢asopisy, alebo aj pre tvorcov Skolskych
Casopisov ¢i ucitelov medidlnej vychovy alebo Studentov, ktori chcu
poradit’ Ziakom pocas tvorby ¢asopisu.

Podakovanie: Tento ¢ldnok bol vypracovany v rdmci vyskumného projektu
KEGA s ndzvom “Materidlno-didaktickd podpora vyucby medidlnej
vychovy prostrednictvom skoliaceho medidlneho strediska na FMK UCM”
(¢. 010UCM-4/2018) podporovany Kultirnou a edukacnou grantovou
agentirou Ministerstva skolstva, vedy, vyskumu a Sportu SR.
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VYSKYT PUBLICISTICKYCH ZANROV V SUCASNYCH
TYZDENNIKOCH

OCCURRENCE OF OPINION GENRES IN CURRENT
WEEKLY NEWSPAPERS

LUBOS GREGUS - MICHAELA KURPASOVA

Abstrakt

Prispevok sa zameriava na publicistické zanre v sicasnej printovej zurnalistike na
uzemi Slovenskej republiky. Cielom je identifikovat najpouzivanejsie a zaroven najmenej
pouzivané publicistické Zanre v slovenskej medidlnej praxi v kontexte tyzdennikov a
takisto identifikovat rozsah jednotlivych zZurnalistickych obsahov. Vyskumny material
tvorili tri naj¢itanejsie tyzdenniky za rok 2020 — menovite Plus 7 Dni, Eurotelevizia a Zivot,
pricom sme kvantitativnej obsahovej analyze podrobili vSetky vydania tychto periodik
publikované v mesiaci februar 2020. Vysledky nasho vyskumu poukazuji na nizku pestrost’
vo vyuzivani réznych Zurnalistickych zanrov, ktoré opisuje sucasnd teéria. Zaroven sa
potvrdil vyznamny vyskyt hybridizacie Zanrov - v priemere pri kazdom piatom obsahu
v sledovanom obdobi nebolo mozné komunikatu jednoznacne urcit Zanrové zaradenie.

Kltcové slova
Analytické zanre. Beletristické zanre. Publicistické zanre. Publicistika. Tla¢. Tyzdennik.

Abstract

The article is focused on opinion genres in contemporary print journalism in the Slovak
Republic. The aim is to identify the most used and at the same time least used opinion
genres in Slovak media practice in the context of weekly newspapers and also to identify
the extent of individual journalistic contents. The research material consisted of the three
most widely read weekly newspapers in 2020 - namely Plus 7 Dni, Eurotelevizia and Zivot,
and we applied quantitative content analysis on all issues of these periodicals published in
February 2020. The results of our research show low diversity in the use of various opinion
genres described by current theory. At the same time, a considerable occurrence of genre
hybridization was confirmed - on average, for every fifth content in the research period, it
was not possible to unambiguously determine the genre classification.

Key words
Analytical genres. Beletristic genres. Opinion genres. Opinion journalism. Weekly
newspaper.

UvoD

Zurnalistika, rovnako ako vsetky iné profesie a odbory, prechadza
neustalym vyvojom. Zmeny sd sposobené novymi technickymi
vymoZenostami spracovania informdcii, spésobmi ich publikovania,
ako aj novymi recepénymi stratégiami recipientov. Zmeny sa vyskytuju
napriec¢ vSetkymi medidlnymi typmi - od tlaCe, cez rozhlas a televiziu,
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aZ po onlinové prostredie. Vznikaji nové druhy obsahov, ktoré sa
snazia prildkat' stale viac l'udi k novinarskym celkom. V stcasnej
spoloc¢nosti formovanej predovSetkym rychlo sa meniacou vypoctovou
technikou a neobmedzenymi moZnostami onlinového prostredia stale
viac citit atomizovanost recipientov, narast prejavov individualizmu,
nacionalizmu, ba aj extrémizmu ¢i radikalizmu. Ludia ¢im d'alej
tym viac siahajd po alternativnych médiach, ktoré sui spolusiritel'mi
dezinformaénych obsahov, hoaxov ¢i konSpiratnych teérii. Vyrazné
postavenie tejto medidlnej produkcie je moZné badat’ prave v sticasnosti
prebiehajicej pandémii ochorenia Covid-19. Podl'a idajov prieskumu
slovenskej neziskovej organizacie GLOBSEC z decembra 2020 st Slovaci
najviac nachylni verit konspira¢nym teéridm spojenym s pandémiou, a
to spomedzi krajin VySehradskej Stvorky.! Ako sme spomenuli, recipienti
teda siahaju aj po alternativnych vysvetleniach, ¢im sa pravdepodobne
chcl vymanit z prostredia takzvanych mainstreamovych médii.
Potvrdzovat to méZe aj rozsiahly medzindrodny prieskum Digital
News Report 2020 uskutoctiovany Reuters Institute na Oxfordskej
univerzite, ktorého vysledky boli publikované v juni 2020. Slovensko sa
v lom zaradilo medzi krajiny s vel'mi malou déverou k mainstreamovym
médiam. Doveru im prejavilo iba 28 percent Slovakov, pri¢om oproti roku
2019 ide o prepad o 5 percentudlnych bodov (v danom roku sa pozitivne
v otazke dovery k médiam vyslovilo 33 percent opytanych).2

Je jasné a nepopieratelné, Ze média ovplyviuju nazory v spolocnosti.
Smerodajnd dlohu v tomto pripade prebera podla nasho nazoru
najma publicistika, kedZe spravodajstvo by malo informacie ponukat
¢o najobjektivnejSie - bez uvedenia ¢i naznacenia postoja jeho
tvorcu. Dlhodobo sa v akademickej obci diskutuje o dosiahnutelnosti,
¢i nedosiahnutelnosti objektivity medidlnych obsahov?, pricom

1 TASR: Slovdci spomedzi krajin V4 najviac veria hoaxom spojenym s COVID-109.
Publikované 10. decembra 2020. [online]. [2021-05-01]. Dostupné na:
<https://www.teraz.sk/slovensko/slovaci-spomedzi-krajin-v4-najviac-
ver/513436-clanok.html>.

2 STRUHARIK, F: Menej ludi veri médidm, platia si za ne viac, ukdzala velkd
stidia o médidch. Publikované 16. juna 2020. [online]. [2021-05-01].
Dostupné na:  <https://dennikn.sk/1933032/specialny-mediabrifing-
menej-ludi-veri-mediam-platia-si-za-ne-viac-ukazala-velka-studia-o-
mediach/>.

3 Pozri: PEREIRA JUNIOR, A. V., CORREIA, J. C.: Between facts and news:
Journalism, common sense knowledge and public sphere. In Estudos em
Comunicacdo. 2007, roé. 1, & 1, s. 305-318; VOJTEK, J.: Zdnre anglicky
pisaného novndrstva (s ukdzkami). Trnava : FMK UCM, 2012; LAPCIK, M.:
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spravodajstvo ma k tomu fenoménu omnoho bliZsie ako publicitika - ¢asto
oznacovana aj za postojové ¢i nazorové zZanre*. Prave prostrednictvom
nej konkrétne médium poukazuje na ndzory novinarov, celej redakcie
¢i zndmych osobnosti, s ktorymi - na zaklade logickej prepojenosti
publikovania konkrétneho nazoru pod hlavickou konkrétneho média -
pravdepodobne suhlasi.

Samozrejme, publicistika nie je definovana len prostrednictvom realne
odpublikovanych obsahov v medidlnom prostredi, ale aj teoretickymi
konceptmi, ktoré identifikuju rézne printové Zanre, ich charakteristiky,
dominantné prvky ¢i ciel’ jednotlivych obsahov. Otazkou ale je, ¢i tieto
teoretické koncepty reflektuji skuto¢ny stav tlace na Slovensku, ¢i sa
naozaj v beznej praxi vyskytuju akademikmi zmiefiované Zanre a ako sa
vpraxiprejavuju. Niektoré Zanre totiZ vychadzajtiz historického konceptu,
ktory zmienuje napriklad ]. Vojtek. Podla neho zatial' ¢o anglosaské krajiny
mohli aj v minulosti publikovat ndzorové Zanre bez vac¢sich vladnych ¢i
systémovych obmedzeni (kratSia existencia stredovekych tradicii, skorsi
prichod Zurnalistiky ako v inych eurépskych krajinach, skorsie zruSenie
cenzury), pre Uzemie sucasnej Slovenskej republiky to typické nebolo.
Prave zacClenenie pod vacsie Statne celky (Uhorsko, Rakisko-Uhorsko)
a dlhotrvajica cenzira (v Ceskoslovensku napriklad platil zakon
umoziiujuci fungovanie cenziry do 28. marca 1990°) spésobili existenciu
ako analytickych, tak aj beletristickych Zanrov, ktoré na vyjadrovanie
nazoru pouzivali jazykové umelecké prostriedky a umeleckd vystavbu
textu.® Napriek takmer 30 rokom $tatnej samotatnosti a vySe 30 rokom
bez existencie cenziry a obmedzen{ slobody slova sa v teoretickej praxi
stale sklofiuju printové Zanre zaloZené na principoch storo¢i minulych.

TEORETICKA REFLEXIA PUBLICISTICKYCH ZANROV
KaZzdé narodné novindrstvo si vytvara svoje vlastné Zanrové delenie.
Ako zmiefiuje B. Osvaldovda, niektoré sd viac volné, ako napriklad

Televizni zpravodajstvi jako paradox: jak (ne)rozumét zpravodajstvi. Olomouc
: Univerzita Palackého, 2012.

4  Pozri tiez: RONCAKOVA, T: Zurnalistické Zanre. Uéebnica pre posluchadov
vysokoskolského studia. Ruzomberok : VERBUM, 2011.

5  MAJERSKA, T: Cenziira md aj pozitivne tilohy, upozorriuje Sdmelovd z katedry
Zurnalistiky. Publikované 13. septembra 2019. [online]. [2021-05-01].
Dostupné na: <https://www.webnoviny.sk/cenzura-ma-aj-pozitivne-ulohy-
upozornuje-samelova-z-katedry-zurnalistiky/>.

6 Pozri: VOJTEK, ].: Zdnre anglicky pisaného novndrstva (s ukdzkami). Trnava :
FMK UCM, 2012.
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v Spojenych Statoch americkych ¢i vo Velkej Britanii, kde neexistuju
presné charakteristiky ¢i formalne poZiadavky pre jednotlivé novinarske
obsahy, ide skér o praktickd Zurnalistiku, iné st naopak viac rigidné,
ako napriklad Zurnalistiky v prostredi strednej a vychodnej Eurépy ci
v minulosti vo Francuzsku, kde sd stanovené ofakavané naleZitosti pre
konkrétne obsahy na zaklade Zanrovej prislusnosti.” V oboch systémoch
ale dokaZeme rozliSovat medzi spravodajstvom a publicistikou, resp.
nazorovou Zurnalistikou.

Publicistika podava informdacie Sirokej verejnosti prostrednictvom
inovativneho spracovania aktualneho diania v spolo¢nosti. Rovnako
ako spravodajstvo, pracuje s najnovsimi informdciami, spravami
a udalostami a zaklad4 sa na faktoch. Rozdielom oproti spravodajstvu
je ale predovsetkym skuto¢nost, Ze dominantnu cast publicistiky tvori
explicitné hodnotenie.® OdliSuje sa i rozdielnym chapanim ustalenych
znakov Zurnalistiky, najma v otazke aktualnosti. Zatial' ¢o spravodajské
obsahy by mali reflektovat ¢o najviac aktudlnych udalosti, publicistika
si vybera len niektoré z nich. Tito skuto¢nost potvrdzuju aj autorky Z.
Buckova a L. Rusnidkova: ,Na prvom mieste stoji aktudlnost’ - publicisticky
text si spomedzi vSetkych novindrskych prejavov vyberd tie, ktoré sa
vyznacuju najvysSou mierou aktudlInosti, osobitne ide o obsahy s prvoradym
spolocenskym vyznamom.“® Dalej popisujii publicistiku ako $pecifickt
tvorivil duchovnu ¢innost odraZajicu aktualne a taziskové spoloc¢enské
javy stojace v centre zaujmu verejnosti.!* Vyuzivaju sa pritom rdézne
logické postupy, ako napriklad indukcia, dedukcia, analyza a syntéza,
konkretizacia ¢i abstrakcia. Cielom tejto Specifickej Zurnalistickej
prace je prostrednictvom komunika¢ného procesu prinutit publikum
k vytvoreniu si vlastného stanoviska, postoja ¢i nazoru, popripade
motivovat ho k aktivite. Publicistika sa podla H. Pravdovej a A. Koltaiovej
usiluje ovplyviiovat vedomie vacSich skupin obyvatelstva najmia v
dolezitych otazkach spolo¢nosti a pdsobit tak mienkotvorne (napr.
vyslovovanim ndzorov, myslienok, reprodukovanim obrazov a pod.).
Tento novinarsky typ sa nachadza prevazne v printovych periodikach s
dlhSou periodicitou, akymi st tyZdenniky a denniky. H. Pravdova a A.
Koltaiova zaroveil o publicistike tvrdia, Ze ,neuprednostriuje stanovisko

7  OSVALDOVA, B.: Zpravodajstvi a publicistika. In OSVALDOVA, B. (ed.) a kol.:
Zpravodajstvi v médiich. Praha : Karolinum, 2020, s. 16.

8 VELAS, S.: Tedria a prax novindrskych Zdnrov. Bratislava : Univerzita
Komenského, 2000, s. 14.

9  BUCKOVA, Z., RUSNAKOVA, L.: Publicistika v periodickej tla¢i. Trnava : FMK
UCM, 2017, s. 9.
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akceptacné, ale hodnotiace - hodnoti, analyzuje, zovseobecriuje, hladd
suvislosti a vyjadruje postoje. *° S. Velas sa k hodnotiacemu procesu
stavia s nazorom, Ze v poznavacom procese sa sice sustredujeme na
ustrednud otdzku poznania pravdy, no v hodnotiacom rieSime otazku
poznanej pravdy, resp. ¢o pre nas znamend a aky ma vyznam vo vztahu
k spolocenskému prostrediu, ktoré nas obklopuje.!'Z dévodu lepSieho
porozumenia pre adresata by mal preto autor obsahu svoje hodnotenie
vZdy podporit tvrdeniami, faktami a skutoCnostami, na zaklade
ktorych ku konkrétnemu hodnoteniu dospel. A prave na zjednodusSenie
prezentovania myslienok novinara sa v Zurnalistike vyuzivajd jednotlivé
zanre. Na ich zaklade recipient vie, ako sa k inform4cii postavit - ak vie,
Ze ide o glosu, bude o¢akavat nadnesené aZ satirické hodnotenie, ak ide
o komentar, dominantnost by malo mat’ analytické prezentovanie nazoru
opierajticeho sa o dedukciu a indukciu. V teoretickom deleni Zanrov ale
nachiadzame viaceré, ktoré sa uz nepouZzivaju a v Zurnalistickej praxi
Casto dochadza k ich hybridizacii - t.j. preklinaniu znakov dvoch alebo
viacerych Zanrov v ramci jedného obsahu.

A. TuSer tvrdi, Ze Zaner podlieha historickému vyvoju a ¢asovo sa meni.
Ide tak o abstraktny pojem, ktory nemézeme vidiet alebo chytit, no jeho
forma je hmatatelna, pocutelna a viditelna'? v zavislosti od obdobia,
v ktorom vznikla. Abstraktné chapanie pojmu ,Zaner“ potvrdzuju aj L.
Jacz a kolektiv: Zdner je kategdriou vseobecnou, abstraktnou, idedlnou
a pri vSetkom obsiahnuti jednotlivého (prejavu, reldcie) predsa nie je
konkrétnou a redlnou.“® Prave preto povazujeme v dynamicky sa
vyvyjajlicej spolocnosti za dolezité poukazovat na redlne vyuZivanie
jednotlivych Zanrov, ich Zanrovu C(istotu a zaroveii tym podnietit
moZné prehodnotenie Zanrologie. Nemusi ist o zadsadné eliminovanie
konkrétnych Zanrov, skor o ich oznacenie za historické, neaktualne ¢i
zastarané, pricom by bolo vhodné poukazat aj na moZné nové Zanre,
ktoré v priebehu evoltcie Zurnalistiky vznikaju.

Novinarske Zanre vo vSeobecnosti méZeme v ramci slovenskej
novinovedy delit trichotomicky na spravodajské, beletristické
a analytické, pricom toto delenie sa povaZuje za starsie, alebo
dichotomicky na spravodajstvo a publicistiku, ku ktorému dalej méZeme

10 PRAVDOVA, H., KOLTAIOVA, A.: Problematika periodickej tlace. Trnava : FMK
UCM, 2007, s. 43.

11 VELAS, S.. Tedria a prax novindrskych *dnrov. Bratislava : Univerzita
Komenského, 2000, s. 14.

12 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : SOFA, 2003, s. 76.
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radit spravodajstvo raciondlneho a emocionalneho typu, a takisto aj
publicistiku racionalneho a emocionalneho typu. A. TuSer oznacuje toto
rozdelenie za snahu o Zanrovu typoldégiu, ktord by novindrom mohla
pomdct zvolit si postup a formu pri spracovani konkrétnej témy.!* Podla
H. Pravdovej a A. Koltaiovej je dovodom deleni odlisny pristup novinara
k spracovaniu faktov a rozdielna volba jazykovych prostriedkov.
Tvrdia, Ze ak autor vyjadruje svoje postoje a nazory, priCom uplatiiuje
hodnotiace (analytické) stanovisko, ide o publicistiku racionalneho typu.
Naopak, pokial sa autor svojim textom snazi vyraznejsie pdsobit na city
respondenta, vyvolat v ilom emécie alebo esteticky zaZitok, hovorime o
publicistike emocionalneho typu.'*

Ak sa pozrieme na jednotlivé Zanre oboch typov publicistiky, venuje
sa im mnoZstvo autorov - ako teoretikov Zurnalistiky, tak aj lingvistov,
avSak vacSina teoretickych poznatkov pochadza este z prelomu tisicroci
a do sucasnych publikacii st ¢asto len preklapané.’> H. Pravdova a A.
Koltaiova priraduju k publicistike raciondlnemu typu komentar, ivodnik,
rozbor, recenziu, poznamku, publicistické interview, redaként besedu a
epistolarnu publicistiku.!® J. Mistrik za zakladny Zaner povazuje uvodnik,
d’alej ku Klasifikacii tychto analytickych Zanrov zaraduje aj glosu,
posudok, kritiku, diskusiu, polemiku, debatu ¢i karikatiru. R6znorodost
Clenenia autorov oddvodiiuje tym, Ze analytické Zanre st vo vnutri
bohato a v3estranne vetvené.!” Podla S. Velasa do tejto kategérie patria
obzor tlace, komplexny Zurnalisticky rozbor, publicisticky rozhovor,

13 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : SOFA, 2003, s. 86.

14 PRAVDOVA, H., KOLTAIOVA, A.: Problematika periodickej tlace. Trnava : FMK
UCM, 2007, s. 43-44.

15 Pre viac pozri: MISTRIK, J.: Zdnre vecnej literatiry. Bratislava : SPN, 1975;
SLANCOVA, D.: Praktickd stylistika. Presov : FF UPJS a Slovacontact, 1996;
TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava: SOFA, 1999; VELAS, S.: Teériaa prax
novindrskych Zdnroy. Bratislava : Univerzita Komenského, 2000; FINDRA,
].: Stylistika slovenciny. Martin : Osveta, 2004; PRAVDOVA, H., KOLTAIOVA,
A.: Problematika periodickej tlace. Trnava : FMK UCM, 2007; RONCAKOVA,
T: Zurnalistické Zdnre. Ucebnica pre posluchdéov vysokoskolského stidia.
RuZomberok : VERBUM, 2011; FOLLRICHOVA, M. a kol.: Novindrske Zdnre
pre zrakovo znevyhodnenych Studentov - tedria a prax. Bratislava : Stimul,
2015; BUCKOVA, Z., RUSNAKOVA, L.: Publicistika v periodickej tladi. Trnava
: FMK UCM, 2017; BUCKOVA, Z., RUSNAKOVA, L: Novindrska publicistika.
Vybrané Zanrové druhy. Trnava : FMK UCM, 2019.

16 Pozri: PRAVDOVA, H., KOLTAIOVA, A.: Problematika periodickej tlace. Trnava :
FMKUCM, 2007, s. 44-45.

17 MISTRIK, J.: Zanre vecnej literatary. Bratislava : SPN, 1975, s. 108.
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redakéna beseda a rozbor!® T. Roncakova dalej uvadza rozdelenie
epiStolarnej publicistiky patriacej do publicistiky racionalneho typu,
a to na ohlas, anketu, diskusiu a Zurnalisticky list.' Teoretici tak
neuvadzaji suhrnne jedno delenie Zanrov raciondlneho typu, ale
kazdy k sledovanej problematike zaujima vlastny postoj. Podobne je
tomu tak aj pri publicistike emociondlneho typu. Podla A. TuSera sem
patria reportdz, fejtén, besednica, causiere, glosa, Crta, esej, stipéek,
kurziva a enterfilet. Tvrdi dokonca, Ze niektoré z nich sl na hranici medzi
spravodajstvom a publicistikou s vel’kou mierou beletrizovania.?° S touto
klasifikaciou stihlasia aj teoreticky H. Pravdova, A. Koltaiov4, Z. Buckova,
L. Rusiidkova i T. Roncakova, ktora eSte dodatocne rozdeluje publicistiku
emociondlneho typu na reportaZzne Zanre - crta, causerie, reportaz,
fejtonové Zanre - fejton, stipéek, enterfilet, kurziva, besednica a glosa,
a ako poslednu spomina esej.?! V pripade emocionalnej publicistiky tak
u teoretikov prevldda vacsia miera zhody ako pri racionadlnom type.
Samozrejme, niektor{ si uvedomuji potrebu redefinovania existujicich
teoretickych konceptov. Prikladom méze byt kontinudlna praca T.
Roncakovej, ktord sa zameriava aj na vyuZivanie novsej diferenciacie
zanrov. V kontexte slovenskych tyZdennikov realizovala vyskum
s delenim Zanrov nie na zaklade tradi¢ného dichotomického alebo
trichotomického delenia, ale v diStinkcii na short-form, long-form
a lifestylové Zanre. V ramci nich d'alej Specifikovala konkrétne Zanre
spadajtce pod jednotlivé kategorie.??

CIEL A METODIKA VYSKUMU

Hlavnym cielom prispevku je stanovit vyskyt najviac, no sucasne aj
najmenej vyuzivanych Zanrov publicistiky racionalneho a emocionalneho
typu vo vybranych slovenskych periodikiach. Zistenim pocetnosti
a frekvencie vyskytu publicistickych utvarov chceme identifikovat
aktudlny stav printovej Zurnalistiky na Slovensku s prihliadnutim na
Zanrovu pestrost sticasnej tlace. Rovnako sa zameriavame aj na te6riou
mnohokrat nestanovené rozsahy jednotlivych Zanrov v praxi, ako aj na

18 VELAS, S.. Tedria a prax novindrskych *dnrov. Bratislava : Univerzita
Komenského, 2000, s. 17.

19 Pozri: RONCAKOVA, T.: Zurnalistické zanre. UGebnica pre posluchacov
vysokoskolského studia. Ruzomberok : VERBUM, 2011.

20 TUSER, A.: Ako sa robia noviny. Bratislava : SOFA, 2003, s. 110

21 RONCAKOVA, T: Zurnalistické Zdnre. Ulebnica pre posluchdcov
vysokoskolského stidia. Ruzomberok : VERBUM, 2011, s. 85-86.

22 RONCAKOVA, T: Contemporary Short-Form Genres in Weekly Print Media.
In Informatologia, 2017, ro¢. 50, ¢. 3-4,s. 151-161.
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vztah medzi rozsahom periodika a diZkou publikovanych ttvarov.

V ramci metodiky vyskumu sme siahli po kvantitativnej obsahovej
analyze, kedZe prave prostrednictvom nej je moZné poukazat na
frekvenciu javov ¢i obsahov v mediadlnej komunikacii, na ¢om sa zhoduju
viaceri autori.?® P. Gavora pripomina, Ze cielom obsahovej analyzy je
ziskat’ kvantitativny opis vybranej vzorky komunikatov. Déraz sa kladie
na presnost a spolahlivost postupov, podobne ako je to pri kazdej
vyskumne;j technike v kvantitativnom vyskume.*

Za vyskumny materidl sme si zdmernym vyberom stanovili tri
najcitanejSie celoStatne tyZdenniky v slovenskom medidlnom priestore
- menovite Plus 7 Dni, Euroteleviziu a Zivot. Ako uvadzaji vysledky
spolo¢nosti ABC SR, ide o najpredavanejiSe tyZdenniky za rok 2020,
pricom napredavanejSim bolo periodikum Plus 7 Dni a najmenej
predavanym z menovanych tyzdennik Zivot.?® Vyber tlace s tyzdennou
periodicitou vychadza z teoretickych vychodisk, ked'Ze pri tyzdennikoch
ocCakavame vacSie vyuZitie oboch typov publicistiky oproti napriklad
dennikom, kde predpokladdme dominantné postavenie racionalnych
zanrov. Ndhodnym vyberom zo vSetkych mesiacov v roku 2020 sme za
Casové obdobie zberu vyskumného materidlu stanovili v§etky vydania
menovanych periodik publikované vo februari 2020 - t.. Styri vytlacky
na jeden tyzdennik.

HYPOTEZY A OPERACIONALIZACIA POJMOV

Na zaklade teoretickych poznatkov a cielov vyskumu sme si stanovili
nasledujuice hypotézy:

e H1: Periodik3, ktoré disponuju vac$im poctom stran, obsahuju
rozsiahlejSie publicistické Zanre.
e H2: Najviac preferovanym Zanrom (vo vztahu k ostatnym Zanrom),

23 Porovnaj s: TRAMPOTA, T, VOJTECHOVSKA, M.: Metody vyzkumu médil.
Praha : Portal, 2010; SCHERER, H.: Uvod do metody obsahové analyzy. In
SCHULZ, W. a kol.: Analyza obsahu medidlnich sdéleni. 2. preprac. vyd. Praha
: Karolinum, 2004, s. 29-34; HENDL, ].: Kvalitativni vyskum: zdkladni teorie,
metody a aplikace. 3. vyd. Praha : Portal, 2008.

24 GAVORA, P.: Obsahova analyza v pedagogickom vyskume: Pohlad na jej
sucasné podoby. In Pedagogickd orientace, 2015, roc. 25, €. 3, s. 345-371.

25 ABC: Archiv vysledkov. [online]. [2021-05-01]. Dostupné na: <http://www.
abcsr.sk/aktualne-vysledky/archiv-vysledkov/>.
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ktory vyuZivaju novinari pri svojej praci, je v ramci publicistiky
raciondlneho typu publicisticky rozhovor a pri publicistike
emocionalneho typu je to reportaz.

e H3: ZvySujucou sa citanostou sa zvacSuje pestrost vyuZitych
publicistickych Zanrov.

Vzhladom na stanovené hypotézy je potrebné operacionalizovat
nasledovné premenné:

e Preferovany Zdner - ide o Zaner, ktory sa v sledovanych periodikach
vyskytoval najcastejSie v rdmci sledovaného obdobia, t.j. do daného
Zanra spadalo najvacSie mnoZstvo publikovanych novinarskych
obsahov;

e Pestrost’ Zdnrov - ide o vyskyt/pocet réznych Zanrov bez ohladu
na kvantitu ich zastipenia v podobe redlnych novinarskych
obsahov vyuzitych v jednotlivych skiimanych periodikach;

e Rozsah publicistickych Zdnrov - ide o presnt dizku novinarskych
obsahov na zaklade ich Zanrového zaradenia, ktord je uvadzana
poctom znakov vratane medzier;

e Publicistika emociondlneho typu - na zaklade teoretickej reflexie
skimanej problematiky sem zarad'ujeme reportaz, fejtén, besednicu,
causiere, glosu, Crtu, esej, stipéek, kurzivu a enterfilet;

e Publicistika raciondlneho typu - na zaklade teoretickej reflexie
skimanej problematiky sem zaradujeme komentar, ivodnik, rozbor,
recenziu, poznamku, publicisticky rozhovor, redakénii besedu a
episStolarnu publicistiku (ohlas, anketu, diskusiu a Zurnalisticky list).

VYSLEDKY VYSKUMU

Na kazdé periodikum sa zameriavame najskor samostatne a nasledne
vysledky navzajom porovnavame. Vydania tyZdennika Eurotelevizia
boli v sledovanom obdobi publikované s poctom stran 76 v troch
pripadoch a s poc¢tom stradn 92 v jednom pripade. Priemerny pocet stran
v sledovanom obdobf na jedno ¢islo je tak 80. Celkovo bolo vo vsetkych
vydaniach publikovanych 84 c¢lankov, ¢o predstavuje priemerne 21
¢lankov na jeden vytlacok. Zo vSetkych analyzovanych ¢lankov tvorili
spravodajské obsahy 36,90 % (31 ¢lankov). Znaky hybridizacie Zanrov,
t.j. prepajania prvkov viacerych Zanrov v jednom komunikate, sme
zaznamenali v 19,04 % obsahov (16 ¢lankov). Pat hybridnych ttvarov
nieslo v sebe prvky recenzie spolu s reportdZou a publicistickym
interview, Styri mali charakteristiky rozhovoru a spravy zaroven a Sest
prispevkov obsahovalo prvky reportaZe a rozhovoru. Len v jednom z
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hybridnych Gtvarov sa nachadzali znaky referatu a reportaZe zarover.

Cista publicistika tvorila celkovo 44,06 % vSetkych clankov, a teda
pod jej hlavicku spadalo 37 obsahov. Z publicistiky racionalneho typu
boli uverejnené 4 uvodniky, 9 publicistickych rozhovorov, 17 recenzif
a 4 diskusie, ktoré patria do epiStolarnej publicistiky. Publicistika
emociondlneho typu sa v periodiku nachadzala len vo forme reportaze,
ktord sa v prvom a vo Stvrtom cisle nevyskytovala vébec. MéZeme
konstatovat, Ze publicistika raciondlneho typu predstavuje 40,48 %
a publicistika emocionalneho typu 3,57 % zo vSetkych publikovanych
¢lankov v sledovanych vytlackoch Eurotelevizie.

Tabul'ka ¢. 1 - Vyskyt publicistickych zanrov v Eurotelevizii.

. Pocet obsahov
Zaner
1.vydanie | 2.vydanie | 3.vydanie | 4.vydanie Spolu

Spravodajské zanre 8 8 8 7 31
Hybridné Zanre 4 3 6 3 16
Uvodnik 1 1 1 1 4
Publicisticky 2 3 2 2 9
rozhovor
Diskusia 1 1 1 1 4
Recenzia 5 4 4 4 17
Reportaz 0 1 2 0 3

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Z hladiska rozsahu sme sa v periodiku Eurotelevizia zamerali len na
clanky publicistického charakteru s jednoznacnym Zanrovym zaradenim
(37 clankov). V nizSie uvedenej tabul’ke pontikame prehlad poctu znakov
s medzerami pre konkrétne utvary na zaklade zanrov.
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Tabul'ka €. 2 - Rozsah analyzovanych ¢lankov podla Zanrového zaradenia
pre tyZdennik Eurotelevizia.

Vydanie | Uvodnik | Diskusia R ] Recenzia Reportaz
rozhovor
5276
6615 4923
1. vydanie 2675 894 2809 0
1620
8354
1806
5020 2148
1971
2.vydanie 3053 913 4600 4446
1830
2989 3538
2192
5379 4604
1603
3. vydanie 2399 894
1405
4567 4053
3507
3612
3358
3257
4. vydanie 3587 874 0
4114
2663
5072
Priemerny
rozsah na 2928,5 893,75 4838,33 2981,35 4367,67
zaner

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Ako druhy sme analyzovali tyZdennik Plus 7 Dni. Vydania periodika
boli v sledovanom obdobi publikované s rovnakym poctom stran, a to
124 na jeden vytlacok. Ide tak zaroven aj o priemerny pocet stran
na vydanie. Celkovo bolo vo vSetkych c¢islach publikovanych 194
¢lankov, Co predstavuje priemerne 48,5 ¢lankov na jeden vytlacok. Zo
vSetkych analyzovanych €lankov tvorili spravodajské obsahy 27,84 %
(54 c¢lankov). Znaky hybridizacie Zanrov sme zaznamenali v 28,86 %
obsahov (56 ¢lankov). V tomto periodiku zistujeme, Ze vSetky hybridné
Zanre vyuzivaju prvky reportaZe, publicistického rozhovoru a rozboru.

Cista publicistika tvorila celkovo 43,30 % vsetkych ¢lankov, a teda pod
jej hlavi¢ku spadalo 84 obsahov. Z publicistiky racionalneho typu boli
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uverejnené 4 uvodniky, 12 publicistickych rozhovorov, 4 recenzie, 6
komentarov a 16 ohlasov, ktoré patria do epiStolarnej publicistiky.
Publicistika emocionadlneho typu sa v periodiku nachadzala vo forme
reportaZe (38 obsahov) a fejténu (4 obsahy). MéZeme konstatovat,
Ze publicistika raciondlneho typu predstavuje 21,65 % a publicistika
emocionalneho typu 21,56 % zo vSetkych publikovanych ¢lankov v
sledovanych vytlackoch Plus 7 Dni.

Tabul'ka ¢. 3 - Vyskyt publicistickych zanrov v Plus 7 Dni.

. Pocet obsahov
Zaner
1.vydanie | 2.vydanie | 3.vydanie | 4.vydanie Spolu

Spravodajské zanre 13 15 13 13 54
Hybridné Zanre 15 14 13 14 56
Uvodnik 1 1 1 1 4
Publicisticky rozhovor 2 4 3 3 12
Ohlas 4 4 4 4 16
Recenzia 1 1 1 1 4
Komentar 2 1 2 1 6
Reportaz 11 8 11 8 38
Fejton 1 1 1 1 4

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Z hladiska rozsahu sme sa v periodiku Plus 7 Dnfi taktieZ zamerali len na
¢lanky publicistického charakteru s jednozna¢nym Zanrovym zaradenim
(84 clankov). V niZsie uvedenej tabul’ke pontikame prehlad poctu znakov
s medzerami pre konkrétne Gtvary na zaklade zZanrov.
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Tabul'ka ¢. 4 - Rozsah analyzovanych ¢lankov podla Zanrového
zaradenia pre tyZdennik Plus 7 Dni.

Publicisticky

Vydanie Uvodnik Ohlas
rozhovor

Recenzia | Komentar | Reportaz | Fejton

9896

923 4757

6931

16691 11733
8835

1142 8729

1.vydanie | 2033 7015 8397 1935
5833

1153 6810

2431 3999 8613

12344
1025

5519

4000

913 19371
8581

5181
1027 10438

10083
2.vydanie | 2548 3455 4075 2126

10466
1003 2680

7811

6408
950 3053

11625

5804

1211 2930
19784

8766
4136

7861

984 12044

3.vydanie | 2356 3523 5487 2041
1286

9010

1047 5364

3021 10803

7184 6564

886
4836
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9027
964
18972 12812
13732
991
6884
4.vydanie | 2144 10580 2996 4255 1944
10467
1035
9358
2763 6980
1043
4856
Priemerny
rozsahna | 2270,25 1018,56 9602,75 4247,25 | 5203,17 8010,63 | 20115
Zaner

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Poslednym analyzovanym bol tyZzdennik Zivot. Vydania periodika
boli v sledovanom obdobi publikované s rovnakym poctom stran, a to
100 na jeden vytlacok. Ide tak zaroven aj o priemerny pocet stran
na vydanie. Celkovo bolo vo vsetkych cislach publikovanych 174
clankov, Co predstavuje priemerne 43,5 ¢clankov na jeden vytlacok. Zo
vSetkych analyzovanych c¢lankov tvorili spravodajské obsahy 37,93
% (66 clankov). Znaky hybridizacie Zanrov sme zaznamenali v 14,94
% obsahov (26 clankov). Obsahy hybridného charakteru vyuZzivaju
naraz prvky publicistického rozhovoru, reportaze a rozboru. V rubrike
,Historia“ sa neda presne urcit reportaz, pretoZe v prispevku zistujeme
vyuzitie prvkov historickej ¢rty a poznamky. Aj v rubrike ,Zdravie a
zivotny styl“ redaktor vyuZiva nielen prvky referatu a reportaze, ale aj
radu odbornikov, ktora sa velakrat vyuziva pri rozbore.

Cista publicistika tvorila celkovo 49,43 % vsetkych clankov, a teda
pod jej hlavicku spadalo 86 obsahov. Z publicistiky racionalneho typu
boli uverejnené 4 tivodniky, 13 publicistickych rozhovorov, 4 recenzie
a 42 diskusi, ktoré patria do epiStolarnej publicistiky. Publicistika
emocionalneho typu sa v periodiku nachadzala len vo forme reportaze
(23 obsahov). M6Zeme konsStatovat, Ze publicistika racionalneho typu
predstavuje 36,21 % a publicistika emocionalneho typu 13,22 % zo
véetkych publikovanych ¢lankov v sledovanych vytlackoch Zivot.
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Tabul'ka & 5 - Vyskyt publicistickych zanrov v Zivot.

Pocet obsahov

Zaner
1.vydanie | 2.vydanie | 3.vydanie | 4.vydanie Spolu

Spravodajské zanre 18 16 14 18 66
Hybridné Zanre 6 7 6 7 26
Uvodnik 1 1 4
Publicisticky rozhovor 4 4 3 2 13
Diskusia 11 10 11 10 42
Recenzia 1 1 1 1 4
Reportaz 5 5 6 7 23

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Z hladiska rozsahu sme sa v periodiku Zivot taktieZ zamerali len na
clanky publicistického charakteru s jednoznacnym Zanrovym zaradenim
(87 clankov). V nizSie uvedenej tabul’ke pontikame prehlad poctu znakov
s medzerami pre konkrétne utvary na zaklade zanrov.

Tabul'ka ¢. 6 - Rozsah analyzovanych ¢lankov podla Zanrového
zaradenia pre tyzdennik Zivot.

Vydanie Uvodnik | Reportaz e Recenzia | Diskusia
rozhovor
597
10591
26142 569
425
9053
438
13978 467
8879
1.vydanie | 3546 4279 580
499
6932
12981 574
589
2581 583
9413
413
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645
6335 25896
467
631
5506
15202 495
483
2.vydanie | 3722 8526 3994
597
10705 614
15718
627
659
8715 6317
684
563
9971
622
2385
7660 537
630
10012
523
3.vydanie | 3400 6278 3882 590
16576
594
8070
588
582
7639 17041 403
417
5932 543
595
12843
19363 662
6934 473
515
4.vydanie | 3450 7088 4029
599
8406 549
5924 570
11496
765
8774 725
Priemerny
rozsahna |3529,5 | 843213 13994,08 4046 563,83
zaner

Zdroj: Vlastné spracovanie.
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Na zadklade ziskanych idajov sme testovali stanovené hypotézy.

H1: Periodika, ktoré disponuji vac¢S$im poctom stran, obsahuja

rozsiahlejsie publicistické Zanre.

Najvyssi pocCet stran v ramci vyskumnej vzorky mal tyZdennik Plus 7 Dni
(124 stran), nasledoval tyzdennik Zivot so 100 stranami a Eurotelevizia
s priemerne 80 stranami. V tyZdenniku Eurotelevizia sme celkovo
analyzovali 84 ¢lankov, ktoré spolu mali 122 557 znakov vratane medzier,
¢o je priemerne 1459,01 znakov na jeden obsah. V tyZdenniku Zivot sme
skdmali celkovo 174 ¢lankov, pricom spolu mali 429 845 znakov. V tomto
periodiku novindri vyuzili v priemere 2456,26 znakov vratane medzier
na jeden obsah. Posledny tyZdennik Plus 7 Dni obsahoval celkovo 194
¢lankov, ¢o predstavovalo spolu 501 260 znakov. V tomto periodiku je
priemerny rozsah 2583,81 znakov vratane medzier na jeden obsah. Na
zaklade vysSie uvedenych udajov mdZeme konsStatovat, Ze hypotézu
¢. 1 nezamietame. Znamena to, Ze ¢im vacsi pocet stran periodikum
obsahovalo, tym rozsiahlejsie utvary v iom redakcia publikovala.

H2: Najviac preferovanym zanrom (vo vztahu k ostatnym zanrom),
ktory vyuzivaju novinari pri svojej praci, je v ramci publicistiky
racionalneho typu publicisticky rozhovor a pri publicistike
emocionalneho typu je to reportaz.

Z obsahovej analyzy v ramci celého vyskumného materidlu sme zistili,
Ze najviac preferovanym Zanrom, ktory novinari vyuZivaju z publicistiky
racionalneho typu bol publicisticky rozhovor s celkovym vyskytom 34-
krat. Z niZSie uvedenej tabulky ¢. 7 vieme ale konStatovat, Ze pri dvoch
skimanych periodikdch prevlada epiStolarna publicistika formou
diskusie a ohlasu. Tento druh publicistiky vSak nie je priamym vytvorom
novinarov a redakcia ,nerozhoduje“ o ich rozsahu, obsahu ani vyuziti
jednotlivych jazykovych prostriedkov, pretoZe tieto Utvary pisu Citatelia
ako reakciuna urcity podnet. Z tohto dovodu sme epiStolarnu publicistiku
pre potreby vyhodnotenia stanovenej hypotézy vylucili. Pri publicistike
emocionalneho typu ma najvyssi vyskyt jednoznacne reportaZ s poctom
65 clankov. Na zaklade uvedenych tudajov moZeme konstatovat, Ze
hypotézu ¢. 2 nezamietame. V nizsie uvedenych tabulkach ponikame
kompletny prehlad pocetnosti vyuZitia jednotlivych publicistickych
Zanrov.
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Tabul'ka ¢. 7 - Pocet vyuzitych analytickych zanrov v periodikach.

Publicistika emocionalneho typu 5

Eurotelevizia Plus 7 Dni | Zivot Spolu
Komentar 0 4 0 3
Editorial 4 4 4 12
Recenzia 17 4 4 25
Publicistické interview 9 12 13 34
Epistolarna publicistika 4 16 42 62

Zdroj: vlastné spracovanie.

Tabul'ka ¢. 8 - Pocet vyuzitych beletristickych Zanrov v periodikach.

Publicistika racionalneho typu

Eurotelevizia | Plus 7 Dni | Zivot Spolu
Reportaz 3 38 24 65
Fejton 0 4 0 4

Zdroj: vlastné spracovanie.

H3: ZvysSujuicou sa c¢itanostou sa zvacSuje pestrost vyuZitych
publicistickych Zanrov.

Z nasej analyzy vieme, Ze najcitanejSim tyzdennikom bol Plus 7 Dni.
V sledovanom obdobi publikoval novinarske celky spadajice pod 7
roznych publicistickych zZanrov. Druhou najc¢itanejSou v roku 2020
bola Eurotelevizia, ktora uverejnila obsahy s vyuzitim 5 r6znych
publicistickych Zzanrov. Poslednym a v poradi tretim najcitanejSim
tyzdennikom bol ¢asopis Zivot. V tomto periodiku redakcia vyuZila pri
tvorbe utvarov taktiez 5 roznych zanrov publicistiky. Podla ziskanych
udajov mozeme konstatovat, Ze hypotézu €. 3 zamietame.

ZHRNUTIE

Vychadzajuc z aktualneho teoretického poznania vieme podla r6znych
autorov vymedzit celkovo dvadsat’ roznych publicistickych zanrov. Delia
sa na 10 zanrov publicistiky racionalneho typu a 10 zanrov publicistiky
emocionalneho typu. Na zaklade nasho vyskumu mézeme konstatovat, Ze
novinari a celkovo redakcie realne vyuzivaja len niektoré z nich. V ramci
analyzy sme zaznamenali Gvodnik, komentar, publicisticky rozhovor,
reportaz, recenziu a epistolarnu publicistiku v podobe diskusie a ohlasu.

51



QUO VADIS 2021

ZvysSné Zanre sa v sledovanom obdobi nevyskytovali, a preto méZeme
predpokladat’ ich bud’ ¢iasto¢nd, alebo dplnd absenciu v medidlnom
prostredi. K jednozna¢nému hodnoteniu by bolo potrebné, samozrejme,
vykonat' rozsiahlejsi vyskum zameriavajuici sa na viaceré periodika - ¢i
uZ na zaklade réznej periodicity, alebo izemného pokrytia, a taktieZ na
dlhsie vyskumné obdobie. Za najpopularnejsie/najviac vyuzivané medzi
novinarmi aj napriek tomu moZeme na zaklade realizovanej obsahovej
analyzy zaradit publicisticky rozhovor a reportaz. Musime ale podotknut,
Ze v publikaciach jednotlivych teoretikov bol ako najviac vyuzivany dtvar
publicistiky raciondlneho typu uvadzany komentar. Fakt, Ze v naSom
vyskume sme zaznamenali iny vysledok, mézZe suvisiet' s periodicitou
sledovanych casopisov. Komentar totiZ reaguje na aktualne udalosti. Jeho
zvySeny vyskyt preto predpokladdme v dennikoch, nie v tyZdennikoch.
Dovodom je skuto¢nost, Ze udalost, ktord sa stane napriklad den po vydani
nového ¢isla tyzdennika, by bola v ¢ase publikovania nového vydania uz
neaktudlna a komentar by tak stratil svoju funkciu. PovaZzujeme preto
za logickejSie zaujat’ ¢itatela publicistickym rozhovorom so zaujimavou
osobnostou spolocenského alebo politického Zivota neZ neaktualnym
komentarom.

VpraciZurnalistovje zarovei viditelna hybridizacia Zanrov.V sledovanych
periodikach k nej dochadzalo pravidelne - pri 98 zo 452 ¢lankov (21,68
%) sme nevedeli urcit konkrétny Zurnalisticky Zaner, do ktorého by bolo
moZné obsah jednoznacne zaradit. Ide pritom o v priemere kazdy piaty
medialny obsah, ¢o povazujeme za vcelku vysoku frekvenciu vyskytu v
praxi.

Na zdklade nasSho vyskumu moZeme tvrdit, Ze poclet strdn suvisi s
poétom publikovanych obsahov. Cim viac stran periodikum malo, tym
viac ¢lankov redakcia uverejnila. Eurotelevizia mala v priemerne 80 stran
a spolu celkovo 84 publikovanych prispevkov, z toho 37 s charakterom
publicistiky. Zivot mal priemerne 100 stran, pricom obsahoval spolu
celkovo 174 ¢lankov, z toho je 86 publicistickych prispevkov. Plus 7 Dni
disponoval najvacsim poctom stran (124), na ktorych uverejnil azZ 194
¢lankov, z toho 84 prispevkov s charakterom publicistiky. Pravdepodobny
priamo Umerny vztah sa ¢rtd aj medzi poctom strdn a rozsahom
publikovanych obsahov. V tomto pripade by ale bolo potrebné hypotézu
overit na viac¢Som vyskumnom materidli a pri vysSsej variabilite poctu
stran jednotlivych periodik, aby sme stivis mohli jednoznacne potvrdit.
TaktieZ by bolo potrebné sa zamerat aj na spravodajské a hybridné
utvary, aby bolo moZné vztah verifikovat.
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PovaZujeme za potrebné urobit’ viac vyskumov ohladom definovania
zanrov a ich vyskytu, pretoze hybridizaciou vznikaju nové Zurnalistické
utvary, ktoré zatial' tedria nereflektuje v dostatocnej miere. Rovnako
odporutame, aby sa oblasti vyskytu Zanrov v sucasnej medialnej
produkcii (nielen v kontexte tlaCe) zacali venovat' aj iné kvantitativne
a kvalitativne vyskumy, aby sme mohli reprezentativne pokryt vsetky
oblasti Zurnalistickej praxe.
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REGIONALNE MEDIA V ZILINE POCAS PANDEMIE
COVID-19

REGIONAL MEDIA IN ZILINA DURING THE PANDEMIC
COVID-19

TOMAS HLADEK - KRISTINA HUSAKOVA

Abstrakt

Stddia sa venuje aktualnej globalnej problematike, ktorou je vplyv pandémie Covid-19 na
medidlny trh. V stvislosti s témou $pecifikuje regionalnu Zurnalistiku a jej vyznam. Vyskum
poukazuje na konkrétne dopady pandémie na fungovanie regiondlnych médii v Ziline.
Zameriava sa na zmeny formatu, obsahu a programovej skladby. Taktiez skiima ekonomické
dopady, zmeny v ramci prace jednotlivych zamestnancov, ako aj praktické opatrenia, ktoré
boli jednotlivé média nutné prijat.

Kltcové slova

Covid-19, regionalne média, média, Zurnalistika, TV, print, Televizia Raj, MY Zilinské noviny

Abstract

The study adresses the current global issue, which is the impact of the Covid-19 pandemic
on the media market. In connection with the topic the study specifies regional journalism
and its significance. Realized reaseach points out on specific effects of the pandemic on
functioning of regional media in Zilina. It also focuses on changes in format, content and
program composition. It examines the economic impact, changes in the work of employees
as well as the practical actions that individual media had to apply.
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UvoD

V ¢lanku sme skimali dopad pandémie Covid-19 na regiondlne média
posobiace v Ziline. Zameranie sa na regionalne média vyplynulo zo
zamerania a niekol'koro¢ného aktivneho podsobenia autorov c¢lanku
v regionalnych médiach pdésobiacich a mapujtcich dianie v Zilinskom
regione. Domnievame sa, Ze Covid-19 vyrazne poznacil fungovanie
médii v Ziline, najma po obsahovej stranke ale taktieZ pri obmedzeniach
suvisiacich s pracou novinarov. Prave na tieto spominané aspekty
sa zameriame vo vyskumnej Casti nasho clanku. Sucastou clanku je
subjektivne stanovisko autorov, kedZe aj pocas pandémie sme aktivne
pracovali a pracujeme v regionalnych médiach.
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REGIONALNA ZURNALISTIKA

V Uvode povaZujeme za potrebné vymedzit a strucne Specifikovat
regiondlnu Zurnalistiku, ktorou sa ¢lanok zaoberd, voci Zurnalistike,
ktora ma pole svojho pOsobenia na Uzemi celej Slovenskej republiky.
Regionalna Zurnalistika sa dotyka Zivotov kazdého z nas, pretoZe vsetci
sa zaujimame o spravy, ktoré sa deji v naSom okoli. Tieto spravy zvacsa
Cerpame z médii regiondlneho charakteru, kedZe média posobiace na
celondrodnej drovni, nemajd vo svojom spravodajstve tol'ko priestoru,
aby sa dopodrobna venovali detailnému informovaniu z urovne
jednotlivych regiénov. NavySe, takyto typ obsahu by nezaujimal vSetkych
sledovatelov daného média pésobiaceho a mapujiceho dianie z celého
Slovenska. A to z dévodu regionalneho vymedzenia, pretoZe divaka zo
zapadného kuta Slovenskej republiky nebude zaujimat’ sprava podrobne
mapujica mikroregiondlne dianie na samotnom vychode republiky.

Tu sa dostdvame k vyznamu regionalnych médii. Podla Pitoniakovej! tkvie
vyznam a doleZitost regiondlnych médii v tom, Ze su Citatelovi/divakovi/
posluchacovi najviac blizke. To, Ze st blizke vplyva aj na nasledny obsah
a taktieZ okrajovo sa dotyka aj formalnej stranky daného média. Vyber
samotnej témy a taktieZ aj jej nasledné spracovanie je podriadené
lokdlnemu principu. Regiondlne média teda zachovavaju reSpektuju
a podporuju zaujmy, ktoré sa tykaju obyvatelstva Zijiceho v danom
regione. Regiondlny a lokdlny priestor je najviac spaty s preZivanim
kaZdodenného Zivota a s nim spojenych aj tych najmensich udalosti.

VYBER TEMY A REGIONALNY NOVINAR

Ako sme nacrtli vyssie, tak téma regiondlnych médii a vymedzena
geograficky na dany region, v ktorom médium pdsobi. Nedd nam vSak
nespomenut jeden prakticky bod, ktory sme pracou pre regionalne
média ziskali. A sice je nim vyber témy. Mnohokrat sa stalo, Ze l'udia
nas nasli pomocou dc¢tu na socidlnej sieti Facebook a informovali nas
o danom probléme v meste ¢i okrese. Podnet na tému teda pripada na
divaka i Citatela.

1 PITONAKOVA, S. 2017. Regionalna tla¢ ako kronika regionalnych udalosti.
[online]. [cit. 17. 04. 2021]. Dostupné na: https://thv.uniza.sk/mkd_
revue/02_2017/02_2017_pitonakova.pdf
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Nase tvrdenie potvrdzuje aj Pitonakova?, ked dolezitd ulohu
v regiondlnej Zurnalistike zohrava vztah Zurnalista-obcas. M6Zeme to
oznacit za isty druh vztahu, v ktorom obcas zastava dlohu informatora
alebo zdroja informécii, respektive tém pre novindra. Treba sa vSak
pozriet aj na opacnu stranu, ¢o z toho ma obcan. Ob¢ania méZu nasledne
vyvijat medidlny tlak napriklad na samospravu, ked sa ich podnet
tykal verejnych veci. Novinar si musi taktiez davat pozor na overenie
informAcii pri spracovani témy, aby dodrzal platni legislativu Slovenskej
republiky a taktieZ aby konal v sdlade s etickym kédexom novinara.

Prina$om zadiatku v printovychnovinach, ktorymiboli MY Zilinské noviny,
eSte nebola v popredi online Zurnalistika, respektive na tirovni regiénov
bola takpovediac v plienkach. Z praxe vieme, Ze nebolo Standardom,
aby sa vystupy, ktoré boli publikované v médiadch publikovali aj na
webovej verzii novin. To prislo aZ s masivnej$im rozvojom technolégif
na informovanie sa o udalostiach z regiénu. To potvrdzuje aj Smid 3, ked’
rozvoj technoldgii priniesol poziciu novinara v online prostredi. Ten musi
uz spliat’ uréité poziadavky, ktoré si praca v online prostredi vyZaduje.
Ako je napriklad praca s audiovizualnym obsahom, editormi webovych
stranok ¢i socialnych sieti.

Spracovanie udalosti

DokaZe vSak regiondlne médium spracovat udalosti v poZadovanej
kvalite? Po niekol'koro¢nych skiisenostiach s pracou regionalneho
zurnalistu si dovolime tvrdit, Ze dokaZe. Kameramani, novinari, strihaci
a pod. maju za sebou potrebné vzdelanie v obore s potrebnou praxou.
TaktieZ v redakciach médii v Ziline pracuji Zurnalisti ¢ kameramani, ktor{
maju pracovné skusenosti z celoslovensky pdsobiacich médii. Jedinym
minusovym aspektom s chybaju zdroje regiondlnych redakcii, ked
mnohé redakcie pracuju so zastaralou technikou. Z praxe vieme, Ze sa od
novinara nepriamo vyZaduje investicia do diktafénu alebo inej techniky
pre potrebné kvalitativne spracovanie udalosti. Regionilne média
vSak poskytnu z udalosti detailnejsi vystup. Ked’ maji na zmapovanie
danej regionalnej udalosti viac priestoru ¢i uZ sa bavime o printe alebo
reportaZach v televizii.

2 PITONAKOVA, S. 2017. Regionalna tla¢ ako kronika regionalnych udalosti.
[online]. [cit. 17. 04. 2021]. Dostupné na: https://thv.uniza.sk/mkd_
revue/02_2017/02_2017_pitonakova.pdf

3 SMID, M. 2005. Zpravodajstvi internetové zurnalistiky. In: Zpravodajstvi v
médiich. Praha: Karolinum. s. 98-107. ISBN 80-246-0248-2.
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DOPAD PANDEMIE NA REGIONALNE MEDIA

Pri skimani dopadov pandémie Covid-19 sme oslovili najvac¢Sie média
posobiace v Ziline. Kategérie sme si vymedzili na printové média,
televizie, média, ktoré pdsobia vyhradne v online priestore a radio.
Média, ktoré sme oslovili:

e Print - MY Zilinské Noviny, Zilinsky Veéernik.

e Televizia - Televizia Raj, Televizia Severka.

e  Online médii - www.zilinak.sk, www.zilina.dnes24.sk

¢ Radio - Frontinus.

Ziskavanie dat

Oslovili sme teda sedem médii pdsobiacich v Ziline s otazkami, ktoré sa
tykali obmedzeni prace kvoli pandémii Covid-19. Pozitivnu odpoved sme
dostali od dvoch - Televizia Raj a MY Zilinské noviny, zamietavti odpoved’
sme dostali od Zilinského Vecernika a bez odpovede aj napriek viacerym
apelom sme ostali pri $tyroch - Zilinak.sk, zilina.dnes24.sk, Frontinus
a Televizia Severka.

Zastavame nazor, Ze vel’kd tlohu pri ziskavani odpovedi zohralo ziskanie
kontaktov pri predchidzajicom a aktudlnom pésobeni v danych
médiach. TaktieZ sa domnievame, Ze pri komunikacii zohralo rolu aj to,
Ze sme nemohli s predstavitelmi médii komunikovat' osobne. Aj udaje,
ktoré sa ndm podarilo ziskat, neboli detailné, pretoZe predstavitelia
nami oslovenych médii, ktorf ndm poskytli spatnd vazbu, sa obavali
konkuren¢ného znevyhodnenia ich média, pretoZe udaje boli nasledne
prezentované na konferencii verejne.

Zameranie naSho vyskumu sa tykalo:

¢ Opatreni, ktoré boli prijaté v stuvislosti s ndstupom pandémie,
¢ Dopadov na obsahovt stranku,

¢ Ekonomickych dopadov pandémie na redakcie,

e  Situdciu po prvej vine - leto 2020,

e Vplyv na pracu zamestnancov,

e Prognézu vyvoja médif po odzneni pandémie Covid-19.

Opatrenia suvisiace s nastupom pandémie

KaZda firma, organizacia musela pocas prvej viny pandémie Covid-19
prijat urcité opatrenia. Inak to nebolo ani v pripade Televizie Raj
a MY Zilinsk}'/ch novin. Marek Kuban*, riaditel’ Televizie Raj, hovori, Ze

4 KUBAN, M. 2021. Otazky ku konferencii - TV Raj. [elektronicka posta].
Sprava pre: Toma$ HLADEK. (cit. 2021-04-03). Elektronicka komunikacia.
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bezprostredne po prichode prvych sprav sa televizia snazila zabezpecit
zamestnancom moZnost pracovat formou homeoffice, minimalizovat
pocet ludi na pracovisku. Vyplynulo to aj z toho, Ze na zac¢iatku pandémie
bol vel'ky problém zadovazit ochranné pomdécky a dezinfekciu. Televizia
fungovala v obmedzenom reZime priblizne do polovice mdja, kedy sa
podarilo zabezpecit ruska a dezinfekciu a fungovanie preslo plynule opat
do priestor televizie. Branislav Koscelnik’, $éfredaktor MY Zilinskych
novin, taktieZ spomenul v naSom rozhovore podobné informicie,
tykajice sa bezprostrednych opatreni, ako tomu bolo aj v pripade
televizie. Zamestnanci presli na homeoffice a za témami vychadzali do
terénu. Samozrejme tam, kde je to potrebné. Avsak, redaktori aj nadalej
spracovavaju na dial'ku.

Dopady na obsahovi stranku pri prvej vine

Branislav Koscelnik5 hovori, Ze pandémia priniesla hlad c¢itatelov po
informaciach, ktoré suviseli najma s koronavirusom. Pre porovnanie,
v aprili 2020 mal web myzilina.sme.sk 0 400% vyssiu Citatelnost ako
tomu bolo v aprili 2019 a podobny trend nasledoval aj v mesiacoch
nasledujucich, ked ich porovndme s predchadzajicim rokom. Pocet
strdn v printovej verzii novin ostal nezmeneny, avsak v obsahu sme
nenasli servis z amatérskeho futbalu. Taktiez sa zmenSil priestor
kultdru. Noviny vSak priniesli nové projekty, krizovkarsky magazin
LiSiak vloZeny v novinach, plagaty Sportovcov, fotoprojekt Takto sme
7ili v Ceskoslovensku, v ktorom sa obce prezentovali fotografiami
z rokov 1918 az 1992. Pri vSetkych projektoch $éfredaktor upozornil, Ze
majd marketingové pozadie. Pri obsahovej stranke televizie Raj hovori
Kubané6 o zastaveni vyroby. Zastavenie sa dotklo vyroby v televiznom
Stadiu, avsak spravodajstvo ostalo zachované. Televizia taktieZ vysielala
preberané programy od ostatnych televizii. Raj taktieZ vysielal reprizy
a klddol doraz na informovanie z regiénu, ked’Ze sa situacia rychlo menila
a televizia sa snazila zabezpecit divakom ¢o najkvalitnejsi informacénych
servis.

Ekonomické dopady
Kubané6 upozoriiuje, Ze s prichodom pandémie prakticky okamzite pocitili
pokles prijmov z reklamy. Televizia vSak zaznamenala narast poctu

5 KOSCELNIK, B. 2021. Otazky k ¢lanku - MY Zilinské noviny [elektronicka
posta]. Sprava pre: Matej MARTINCO. (cit. 2021-04-06). Elektronicka
komunikacia.

6 KUBAN, M. 2021. Otazky ku konferencii - TV Raj. [elektronicka posta].
Sprava pre: Toma$ HLADEK. (cit. 2021-04-03). Elektronicka komunikacia.
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divakov, no jej finan¢na situacia sa neustale zhorsovala. K prepustaniu
vSak nebolo potrebné siahnut, pretoZe televizia obmedzila externé
spoluprace suvisiace s vyrobou obsahu. Noviny, ako tvrdi Branislav
Koscelnik5 sa nadalej distribuovali a predavali, avS8ak obmedzena
mobilita priniesla aj menej navstev Citatelov na predajnych miestach.
MY Zilinské noviny zaznamenali citelné straty v predajnosti z dévodu
preruSenia amatérskych futbalovych satazi. Nové moZnosti predaja
arozsirenie Citatel'skej zdkladne hladali noviny v zariadeniach socidlnych
sluZieb, ktoré nie si otvorené. Pandémia taktieZ pretvorila obchodné
schémy novin. Sice poklesla inzercia, ale obchodnici prichadzali s novymi
projektami. V spolupraci s agentiirou M KREO spustili MY Zilinské noviny
diskusné relacie streamované na Facebooku. Nasledne z nich Cerpali
materidly aj pre vystupy v novinach a na webe.

Leto 2020

V naSom vyskume nas taktieZ zaujimalo, ako a ¢i sa vratila situacia do
»Zabehnutych kolaji“ po odzneni prvej viny pandémie. Tu vidime aj
prvykrat vacsi rozdiel medzi oboma médiami.

V pripade novin bolo podla slov Branislava Koscelnika’ normalne, ked
sa pozrieme na obsah ¢i obchodnu stranku. V novindch by sme nasli
tradi¢ny letny obsah a beZné témy ako tomu bolo aj pred vypuknutim
celosvetovej pandémie. AZ zaver leta priniesol opat upriamenie
pozornosti na veci tykajice sa Sirenia koronavirusu a noviny opat
tieto informacie reflektovali. V pripade televizie hovori jej riaditel
Marek Kuban® len o Ciastocnom navrate, pretoZe, z jeho pohladu, bolo
citit obavy z druhej vlny, ktoré sa nakoniec aj naplnili. Obavy sa citelne
prejavili pri nadvazovani novych spoluprac, ked mnohé firmy nevedeli,
¢o bude. Podobne tomu bolo aj v pripade vyroby, ked sa televizia
dostavala na povodnii tiroveii vel'mi pomaly. Dal$ia stagnacia s vlastnou
vyrobou prisla s ndstupom druhej viny, ktora vsetko zastavila. Televizii
opat zacali chybat finan¢né prostriedky.

Praca zamestnancov

V Televizii Raj sa pandémia podla Kubana8 najviac podpisala na praci
striha¢ov a grafikov. Ti si zriadili strizne v domacich podmienkach
a pracovali z domu. Podobne ako praca, tak aj tok informécif sa preniesol

7  KOSCELNIK, B. 2021. Otazky k ¢lanku - MY Zilinské noviny [elektronicka
posta]. Sprava pre: Matej MARTINCO. (cit. 2021-04-06). Elektronicka
komunikacia.

8 KUBAN, M. 2021. Otazky ku konferencii - TV Raj. [elektronicka posta].
Sprava pre: Toma$ HLADEK. (cit. 2021-04-03). Elektronicka komunikacia.
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do online priestoru. Redaktori viac vyuZivali telefonaty ¢i nahrané
vided priamo od respondenta. Rovnako aj noviny presli na homeoffice.
Koscelnik7 opisal, Ze redaktori aZ doteraz vyuZivaji moZnost prace
homeoffice. Samozrejme, ako sme uZ aj spomenuli v predoslych
kapitolach, tak novinari musia chodit aktivne do terénu.

Progndzy vyvoja

Do oboch redakcii smerovala otdzka, tykajica sa bududcnosti, ¢i sa po
odzneni pandémie vratia veci v regiondlnej Zurnalistike do ,starych
kolaji*. Podla Koscelnika7 pandémia len urychlila prechod novin
do online priestoru. Viac dérazu sa bude klast na online priestor
v spravodajstve, na aktualnost’ a vzniknd nové projekty, ktoré budu klast
vacsi doéraz na socidlne siete. Predaj printu klesa a klesat bude aj nadale;j.
Kuban8 si nemysli, Ze sa situacia v regionalnej televizii vrati do doby
pred Covidom-19, kedZe pandémia poskodi zva¢Sa sukromné regionalne
média. V pripade regiondlnych televizii totiZto absentuje dlhodobo
podpora zo strany S$tatu. Regiondlne televizie supluju ulohu RTVS,
ktora v stucasnosti nema moZnost a neprinaSa dostatok regionalnych
informacii. Mnohé regionalne televizie fungovali na hranici preZitia uz
pred pandémiou a aZ po skonceni pandémie sa ukaZe, ktoré preZiju.
Medialny trh prejde podla slov riaditela Televizie Raj ¢iasto¢nou zmenou,
ked’ sa viac veci presunie do online priestoru, ¢o aj pandémia urychlila.

Obmedzenia pri praci regionalneho novinara

Rovnako dobleZité je poskytnat aj vlastni skusenost ¢i pohlad
z novinarskej pozicie na samotny vykon prace pocas pandémie
a obmedzenia, ktoré prisli. S prvotnym prichodom pandémie sme sa
stretli pri Stvrtom zapase hokejového play-off Slovenskej hokejovej
ligy sezény 2019/2020 medzi Zilinou a Martinom. Regionalny hygienik
vtedy zakdazal dcast divakov na zimnom $tadidéne a pracovnici nasledne
nechceli vpustit na miesto konania ani novinarov. Po zasahu delegata
stretnutia v§ak napokon novinari boli pritomni. Toto pripisujeme najma
chaosu, ktory vtedy s prichodom pandémie zavladol. Nasledne sme sa
stretli s obavami respondentov, ktor{ sa nechceli zticastnit rozhovorov
z dévodu obavy o vlastné zdravie.

Pocas leta sme sa s vyraznejSimi obmedzeniami nasej prace nestretli.
Samozrejmostou bolo nosenie ruska v interiéri a taktiezZ pouzivanie
dezinfekénych prostriedkov. Na jesenl prisli prvé opatrenia suvisiace
s uskutoctiovanim podujati bez divakov. Novindrom vznikla povinnost
nahlasovat’ sa na jednotlivé podujatia, aby vedel byt kontakt dohladany
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v pripade zistenia pozitivity u niekoho zo zti¢astnenych.

Dal$ou komplikaciou bolo zakazanie kultirnych, $portovych &i inych
podujati, aj ked’ sa napokon v Sporte uskutociiovali profesionalne ligy.
To vnimame ako dalSiu komplikaciu, ked' sa regiondlni novinari borili
s nedostatkom materialov. Pri rozhovoroch so Sportovcami s inych lig,
ktoré sa nemohli odohravat, sme museli v televizii pouZzivat' ilustracné
zabery, kedZe aj skupinové tréningy ,neprofesiondlov” boli zakdzané.
[lustra¢né zabery sa tak pomerne rychlo minali a nastal problém
s nedostatkom zdberov. V janudri nastala pre novindrov povinnost
mat’ 12-hodinovy antigénovy alebo PCR test na futbalové zapasy, ¢o bol
mnohokrat Sibeni¢ny termin, kedZe futbalové zapasy sa odohravali cez
vikend a najméa zo zaciatku janudra nebola eSte moZnost objednat’ sa
na konkrétny ¢as na MOM. Novindri teda mnoho hodin stravili ¢akajic
na odber, ¢o opat narusilo ich pracovny harmonogram. Podobne to bolo
pri hokejovych dueloch, kde v Slovenskej hokejovej ligy potrebovali
zucastneni novindri 24-hodinovy test. Niekol'ko tyZdnov po sebe sa teda
novinari, kameramani museli pretestovat’ trikrat do tyZdia a stravit' tak
niekol'’ko hodin na MOM. V sticasnosti usporiadatelia Ziadaju 7-diiovy test.
Nasledny lockdown na jar 2021 priniesol opat neochotu respondentov
pri rozhovoroch. T4 sa vSak na rozdiel od roku 2020 netykali obav
o vlastné zdravie, ale obav z pokuty za poruSenie vychadzania. Opéat' to
bola pre novinarov komplikacia, kedZe nemohli respondentov poZiadat
o precestovanie medzi okresmi.

ZHRNUTIE

Keby sme mali zhrnat' najzasadnejsie vplyvy Covid-19 na regionalne
média, tak ako prvy musime urcite spomenut odliv sponzorov.
Regionalne média supluju ¢astokrat spominanu poziciu RTVS vregiénoch
a mnohokrat sa podielaji na vychove novinarov pre celondrodné média.
Z naSeho pohladu, st to akési novinarske akadémie. V ramci vysledkov
vyskumu evidujeme vacsi prechod médii do online priestoru. Noviny
organizuju diskusie na socidlnych sietach, televizia zas zverejiiuje svoje
spravodajstvo na Youtube a jednotlivé spravy na Facebooku. Zasadnym
vplyvom je taktieZ dopad pandémie na pracu zamestnancov. Ako uz
v praci spominali pandémia sa prace novinarov a inych pracovnikoch,
ktori sa podielaji na kreovani obsahu, znacne dotkla. Taktiez musia
novinari viac dbat' na uZ spominany online priestor. Médidm sa vsak
naskytli nové prileZitosti. VSetko zlé je na nieCo dobré a aj v tomto
pripade sa to potvrdilo. Redakcie nasli nové spdsoby ako sa priblizit
divakom ¢i Citatelom, pracovnici redakcif zas nadobudli nové zruc¢nosti
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s technolégiami pri praci s obsahom.
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SEKCIA MASMEDIALNEJ KOMUNIKACIE

HOMO CONSUMENS AND THE ATTRACTIONS OF “FIRST
AID” ON THE INTERNET: HERBALIFE (CASE STUDY)

HEDVIGA TKACOVA

Abstract

Homo consumens is characterized by an unlimited, compulsive and unsatisfied desire for
everything that is material to use it to satisfy one’s own needs. Herbalife presents itself
in society and in the media as a brand that satisfied many desires primarily concerned
with the good of man, the solution of his health problems, achieving success, longevity,
etc. That's why some people are interested in Herbalife because of the offer of services
and activities that will allegedly improve self-awareness and others are more interested
in material side of things and focus on ways to make more money, manifest wealth, and
improve their overall standard of living. The paper presents an analysis of Herbalife’s main
activities on the Internet in the context of mass media and marketing communication, with
regard to the key topic of Herbalife’s business activities, i.e., “human health”. The practical
part focuses on content analysis, which provides a list of the most common manipulative
methods that Herbalife uses in the process of reaching an audience on its official website
on the Internet.

Key words
Herbalife brand, websites, content analysis, manipulative methods, reaching an audience,
homo consumens.

INTRODUCTION

Human evolution is a development, that has consistently been a process
considered a more or less direct series of assumed improvements
within a single lineage that eventually culminated in the imagination of
“excellence” of Homo sapiens, that is currently being transformed into its
new form. According to psychologist E. Fromm it is “homo consumens”, t.
j. the consumer men, who represents today’s man, and in a broader sense
also the society which this man actively creates and influences. Homo
consumens is characterized by an unlimited, compulsive and unsatisfied
desire for everything that is material to use it to satisfy one’s own needs;
Fromm introduces the ideology “I am what I have”.! However, the quickly
acquired satisfaction is only temporary for him, because soon the need
for new goods, services, experiences, etc. will again exceed him. Homo
consumens, longing for permanent change, in fact desires to “achieve”
what is new and just “in”. For this reason, he follows trends, tests new
products and, together with them, just bought a feeling of happiness. Last

1 FROMM, E.. Man for Himself. An Inquiry into the Psychology of Ethics.
Abingdon : Routledge, 2013, p. 102; FROMM, E.: To Have or to Be? London :
Continuum, 2008, p. 63.
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but not least, he also fulfils the meaning of his own life, because stylish
consumption gives it a feeling of self-realization and personal growth.

In Slovakia among others also Orbanova also associates the rise of
consumerism with the end of communist totalitarianism. The author talks
about developed countries in Western Europe, including Slovakia, where
there was a social relaxation, which was accompanied by an increase in
alternative “spiritual” currents (e.g. new religious movements) and an
increase in the number of alternative groups (e.g. client movements such
as Herbalife and others). According to Orbanov4, the new “alternatives”
have proven to be able to adapt to the current needs of humanity in all
circumstances.’

In society and in the media, Herbalife presents itself as a society that
is primarily concerned with the good of man, the solution of his health
problems, achieving success, longevity, etc. That’'s why some people
are interested in Herbalife brand because of the offer of services and
activities that will allegedly improve self-awareness and others are more
interested in material side of things and focus on ways to make more
money, manifest wealth, and improve their overall standard of living.
This frame can take many different forms for different people.® Sociology
notes that the emphasis of so-called “client cults” such as Herbalife can
be clearly seen in appeals to personal experience, private, personal and
economic goals. This is one of the reasons why experts point out that
client cults penetrate different areas of life, attracting people through
distorted, semi-truthful and incomplete information that is part of
recruiting new members. As a rule, there are always promises that
cannot be fulfilled and profits that are significantly overestimated.*

The origin of this paper is conditioned by one factor: It is the dynamic
development of the Internet and its dominance in the ongoing cultural
changes. Communication takes place on two levels on the Internet
- mass media and marketing, as well as on two levels - the company

2 ORBANOVA, E.: NdboZensky synkretizmus v hnuti new age. Trnava : Filozoficka
fakulta Trnavskej univerzity v Trnave, 2010. p. 13.

3 ORBANOVA, E.: NdboZensky synkretizmus v hnuti new age. Trnava : Filozoficka
fakulta Trnavskej univerzity v Trnave, 2010. p. 14.

4  TASR.: Na Slovensku pdsobi pravdepodobne aZ do 40 réznych ndboZenskych
siekt a kultov. [online]. [2021-03-04]. Available at: <http://www.sme.
sk/c/11596 /na-slovensku-posobi-pravdepodobne-az-do-40-roznych-
nabozenskych-siekt-a-kultov.html>.
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communicates with the audience (interested people, potential members,
existing members), but also the audience (interested people can talk to
each other (for example, about their views or opinions on goods and
services). In the second mentioned we speak about an active audience
of users, who decode media content and use media materials and media
content to meet their own needs (need to be informed, need to be part of
the community, need to have fun and distraction and so on). The paper
presents an analysis of Herbalife’s main activities on the Internet in the
context of mass media and marketing communication. The practical part
focuses on content analysis, which provides a list of the most common
manipulative methods that Herbalife uses in the process of reaching an
audience on its official websites.

THE INTERNET AND NEW MEDIA AS AN EXTENDED ARM OF
THE HERBALIFE'S MARKET

In the case of a personal business strategy, as well as in the case of media
addressing of clients, Herbalife’s key business strategy is based on the
so-called Multi level marketing. These are business and marketing tricks
and strategies that do not benefit even from the product sold, but from
people who enter the system and who, with the promise of greater
income, self-realization and quality of life, are willing to become members
of a multilevel business structure. The marketing strategy is based on the
fact that the seller is rewarded for the sale of the product and at the same
time benefits from the sale made by another seller, whom he brought
into the system. In short, multilevel marketing, and thus the model of
selling products through a network of retailers, can be imagined in the
form of a (yet legal) pyramid.

Herbalife brand skilfully uses the character of mass culture to its
advantage. The creation and provision of information that arouses
interest in a given topic in the media (i.e.,, ‘Media relations’) is also the
basis for its commercial success. Mass production is complemented by
marketing production, as products and their sales are Herbalife’s main
source of income. The aim of marketing is therefore not only to address,
but above all to reach the public and public opinion, which in the field
of mass media communication we call by term ‘Public relation’. We can
see that Herbalife’s main goals on the Internet are promotion, publicity
and sales. The final and desired reaction, as J. Matu$ (2008) calls it in
the context of Public Relations, is the motivation of people to trust in
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something (product) or someone (society).>

On the Internet, Herbalife brand uses virtually every way to reach a
wide audience with its products today. Generally speaking, this does not
surprise us, because consumerism, which emphasizes that the meaning
of things and phenomena is linked to what a person experiences “here”
and “now” is fully manifested in the new media. Thus, on the one hand,
there is an instant health problem-solving offer (Herbalife) and, on the
other hand, an internet audience that is not required to make an effort
in a new media environment and yet has everything “here” and “now”
(i.e., in the media) available and reach. Homo consumens reaches for
immediate consumption, which is “dressed” in attractive formats and
attractive packaging.

In the context of the key theme, “human health”, we rank six Herbalife

brand’s most important online activities:

¢ Herbalife Newsletter: This is a newsletter with information on news
and nutrition products. The four-page sheet presents the principles
of proper nutrition and product composition “developed on the basis
of the latest scientific knowledge and with the support of personal,
friendly service.”® The newsletter is a way of regularly contacting
existing members on the Internet.

e Press online news of the company: Company presents its activities
on the Internet also through press releases, which are placed in PDF
and freely available to anyone interested. In press releases, clients
learn weekly information about the company’s sales, profits and
progress in terms of market growth in a global context.’

¢  Webcasting: In addition to greeting the company’s leaders, there
is also a presentation of the latest products and successes of the
company in a local and global context. The frequency of these online
programs is relatively small. Webcasting takes place every two to
three months.

e Private reseller sites: Herbalife also uses the Internet and new
media for a successful advertising campaign, which it provides

5 MATUS, J.: Média a public relations. In MAGAL, S., MISTRIK, M., SOLIK, M.
(eds.): Médid, spolo¢nost, medidlna fikcia. Trnava : Fakulta masmedialnej
komunikacie, UCM, 2008, p. 12-13.

6 Herbalife Newsletter. [online]. [2021-08-03]. Available at: <http://
herbalifetoday.com/insert_download/Aspire_CZ-cs_170.pdf>.

7  Press Releases. [online]. [2021-10-02]. Available at: <http://irherbalife.
com/releases.cfm>.
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through many of its resellers’ private sites. Your own website (i.e.,
e-shop) and facebook page are part of a recommended “package of
responsibilities” to be created by a customer who is “moving” to the
position of Herbalife seller.

e Internet advertising: Presentations, advertisements and eye-
catching photographs that accompany each website of individual
sellers, as well as online advertising in the environment of the entire
web, are also relatively common and well-represented elements on
the Internet. Herbalife’s advertising is a popular part of ads tailored
to the interests of visitors, i.e., so-called cookies.

¢ Promoting Herbalife brand through a new position: The latest shift
in the company’s media communication strategy is the appointment
of the very first “digital technology leader”. In March 2021, Herbalife
Nutrition commented briefly on this step. To create a position called
Head of Digital Technology, we decided “because we support the
digital transformation.”®

METHODOLOGY

The subject of the practical part of this article is study of manipulative
methods in the issue of human health, which we will try to identify on
the official Herbalife website. Because we focus on the topic of “human
health”, we present manipulative methods in the online environment
as instant “first aid lures” that dominate on selected official Herbalife
websites.

The main goal of the research is to identify (i.e., describe and analyse)

the most common manipulative methods, which can be found on official

Herbalife websites. The research method is qualitative content analysis.

We researched manipulative methods of reaching the audience on this

six websites:

e Herbalife’s official website abroad: https://www.herbalife.com/;

e Official website of Herbalife in Slovakia: www.skherbalife.sk;

e Official Herbalife Nutrition website abroad: https://support.
herbalife.com/s/?language=en_US;

e Official website of Herbalife Nutrition in Slovakia: https://www.
skherbalife.sk/;

e Website of the official Herbalife distributor in Slovakia: www.

8  Press Releases: Herbalife Nutrition appoints its first chief digital officer as
it advances digital transformation. [online]. [2021-10-02]. Available at:
<https://irherbalife.com/news-releases/news-release-details /herbalife-
nutrition-appoints-its-first-chief-digital-officer-it>.
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herbashop.sk;
Website of a randomly selected e-shop: http://www.herbalife.sk/.

RESULTS

The research confirmed that in the case of media addressing clients, the
topic “Human Health” is a key to Herbalife brand. Herbalife builds its
marketing communication on these theme and the theme becomes the
main message and, in the media, other meanings are taking on itself. At
the six official Herbalife websites at least six manipulative methods were
identified.

Three-level psychological tactics: According to ]. Kotr¢ (1999), in
everyday contact, but also in the context of new media, they are
credited with the ingenious use of sophisticated psychological
tactics, consisting of three steps: (1) Inducing fear (for example,
of poverty or a future without funds); (2) arousing envy (showing
photos of expensive cars that are the result of commercial success)
and (3) offering a “life” opportunity (reminding that this is a life
opportunity that comes only once).” The promises and vision of a
successful and rich future create an invisible pressure in the mind of
the customers (later probably also the sellers), which begins to drive
them to sell and further search for new members.

False stress: Common manipulative method is to use the argument
that a product is so popular that it is rapidly missing; eventually, it
is “approaching the end of a bargain on the Internet.” The customer
gets the idea that he is actually lucky that he is still able to buy the
product. Of course, the purchase must be immediate, as the interest
in the product is high.

“Yes - Set” manipulation: Herbalife regularly organizes offers through
online communication platforms (Zoom, Google Meet and so on).
Their goalis toreach customers with minimal but positive experience.
When participants in the online program are amazed by personal
testimonials about health improvements and by business success
they see in the recording on their screen, a series of questions follow,
which are difficult (if any) to answer as “yes”. For example, this is a
series of such questions: Do you want to live to old age and be active?
Do you want to make money like the average English or the Swiss?
etc. Its difficulty lies in the fact that after several repeated answers
to “yes”, the key challenge is: “Become one of us and be healthy, lose

KOTRGC, J.: Herbalife - klamlivd vidina mamony. Released on 2nd March 2021.
[online]. [2021-10-02]. Available at: <http://www.sekty.sk/sk/articles/
show/716>.
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weight, be successful, etc.” J. Kotr¢ therefore clearly describes this
way of addressing the audience as manipulative.'

e Strong terms: These are ways of communication in which the
customer is approached on the website not only by the graphic
design of the advertisement, but above all by a set of terms that form
the slogan and text. Based on the content analysis, we can say that
Herbalife is characterized by the use of terms that are closely related
to the terms “health”, “life” and “quality”. However, not all products
can ensure health, life and quality of life. And it is no longer possible
to say that the product will provide everything at once and quickly.

e Incomplete statistics: We consider the claim that product “P” helps
to lose 30 percent of a person’s total volume misleading because
another, equally important figure is missing, namely the fact that
although 30 percent is the maximum effectiveness of a product, what
is its average effectiveness? The fact is that the average effectiveness
of a product can actually be much lower than what Herbalife brand
states on its website, in its promotional materials, and in its entire
e-commerce network around the world.

e False advertising: The content message of an advertisement is
often a misleading slogan or text. There are also many promises,
accompanied by beautiful pictures of happy (mostly young) people.
Based on the content analysis, we see false advertising mainly in the
deceptive combination of two ideas, which are not related and which
cannot be combined with the use of the product. E.g., by buying the
cream [ get a partner.

CONCLUSION

In the context of Slovakia and other post-communist countries, the fall
of the Iron Curtain in 1989 opened the borders not only to useful values
(science, culture), but also to many societies and the so-called alternative
groups. All of them have reacted and today are still respond not only
to the changed political scene, culture, mass media and marketing
communication, but also to the person who is increasingly profiling
himself as “homo consumens”, i.e. j. a consumable person, who is led to
satisfy his needs by the constant consumption of goods and services.
In the article, we introduced the company Herbalife, whose origin,
existence and success we understand as a concurrent phenomenon of
consumerism. Finally, the success is evidenced by the company’s rich

10 KOTRGC, J.: Herbalife - klamlivd vidina mamony. Released on 2nd March 2021.
[online]. [2021-10-02]. Available at: <http://www.sekty.sk/sk/articles/
show/716>.
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activity in the online space.

In theoretical part of this article, in the context of mass media and
marketing communication, we highlighted 6 of Herbalife’s main
activities on the Internet. Here, the client cult Herbalife is presented as
such, which is primarily focused on the good of man, solving his health
problems, achieving success, longevity, etc. As these are broad topics,
we have focused more closely on human health issues. In the case of a
personal business strategy, as well as in the case of reaching an audience
online, this topic proved to be key topic. Herbalife binds its marketing
communication to the topic of “human health” and the same topic
becomes the main message on the official website. With regard to this
key theme of Herbalife brand and Herbalife’s business activities, the
practical part of the paper focused on the content analysis of six official
Herbalife websites. The result of this analysis was a set of six most
common manipulative methods that Herbalife uses on its website to
reach the audience.

In short, it can be said that the breadth of Internet in its infrastructure
and software level, with absolute “additions”, which are interactivity,
hypertextuality, digitization, etc. provides immeasurable space, reach
and opportunity. From a communication point of view, online mass
culture is proving also to the benefit of Herbalife brand.
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OBRAZY ANTIHRDINIEK V EPIZODICKE] DRAME OSTRE
PREDMETY

PORTRAYALS OF FEMALE ANTIHEROES IN EPISODIC
DRAMA SHARP OBJECTS

LUCIA MAGALOVA

Abstrakt:

Filmové a televizne produkéné odvetvia boli typické svojimi hrdinami ¢i superhrdinami
mnoho rokov. ISlo o dokonalé postavy, ktoré celili Zivotnym tuskaliam ¢i prirodnym
katastrofam. Zachranovali nielen seba, ale aj svoje okolie a vSetkych tych, ktori sa na
nich spoliehali. Casom sa v3ak zacala prejavovat’ nadmerna saturacia trhu v stvislosti s
takymito obsahmi. Pribehy ak¢nych hrdinov ¢i superhrdinov s nadludskymi schopnostami
neprindsali ni¢ nové, ni¢ zaujimavé. Prave naopak. Ponukali staré stereotypné pribehy,
ktorych priebeh a koniec mohol divak predpokladat hned’ na zac¢iatku samotného pribehu.
Z tohto d6vodu Coraz viac divakov venuje svoju pozornost postavam antihrdinov. Nie st
dokonali, maju chyby, konaju v rozpore so spolo¢enskou moralkou; st nepredvidatelni
ajedinecni. Prispevok sa zaobera zobrazovanim antihrdiniek v epizodickej televiznej drame
Ostré predmety. Cielom textu je diskutovat o existencii viacerych druhov antihrdiniek
v menovanom diele. Text prispevku objasiiuje pojem ,antihrdina“, zameriava sa na typické
¢rty antihrdinov a venuje sa samotnému Zenskému hrdinovi. Predpokladanym prinosom
prispevku je poukazanie na existenciu viacerych koncepc¢ne odliSnych obrazov Zenskych
antihrdinskych postav v rdmci rozoberanej epizodickej televiznej dramy.

Klticové slova
Antihrdina. Epizodicka televizna drama. Ostré predmety. Zensky hrdina.

Abstract:

Filmy and television industries have been typical for their heroes or superheroes for
many years. We may mention perfect characters who faced existential difficulties or
natural disasters. They had to save not only themselves, but also their surroundings and
everyone who relied on them. Over time, however, the film and television industries have
become oversaturated with content like this. The stories of action heroes or superheroes
with superhuman abilities no longer brought anything new, anything interesting. On
the contrary, they offered old stereotypical stories, the course and end of which viewers
could have predicted right at the beginning. For this reason, even more viewers pay their
attention to antiheroes. They are not perfect, they have their flaws, acting contrary to social
morality; they are unpredictable and unique. The paper deals with depictions of female
antiheroes in the episodic television drama Sharp Objects. The aim of the text is to discuss
the existence of several types of antiheroes in the given work. The text of the paper clarifies
the term “antihero”, focusing on the typical features of antiheroes and the female hero. The
expected benefit of the paper is to point out the existence of several conceptually different
portrayals of female antiheroic characters within the discussed episodic television drama.

Key words
Antihero. Episodic television drama. Female hero. Sharp Objects.
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ANTIHRDINA AKO PREFEROVANY HRDINA DNESKA

Spolo¢nost si sama vytvara filmovych ¢i seridlovych hrdinov uZ
mnoho rokov. Ak ludia potrebuju hrdinu, ktory ich zachrani pred
nespravodlivostou, vytvoria si ho. Tam, kde , obycajny“ hrdina nestaci,
prichadza superhrdina - postava s nadludskymi schopnostami, ktora
zachranuje spoloc¢nost pred katastrofilnou skazou. Ked prestal byt
klasicky superhrdinazaujimavym, nahradil ho si¢asny hrdina, ktory hladi
len na seba. Nezaujima sa o blaho spolo¢nosti, zaujima ho iba jeho vlastné
postavenie a osobné naplnenie. Takyto hrdina nie je ochotny obetovat
sa pre Cokolvek a kohokolvek. Uvedené typy hrdinov divikom zdanlivo
neprindsaju ni¢ nové, nemotivujd a nein$piruju ich. Antihrdinovia v$ak
divakov napriek tomu fascinujd. Antihrdina sa prezentuje so vSetkymi
svojimi nedokonalostami a nedostatkami. Je dprimny, na ni¢ sa nehra,
preto ho publikum neraz zboziiuje. Ide o typ postavy, s ktorou sa mézu
»porovnavat*, pretoZe ma podobné nedostatky ako oni sami. Zaujimaju
sa o antihrdinov pribeh, ktory je svojim spdsobom novy a zdanlivo
originalny. Kazdy antihrdina je v oliach svojich priaznivcov jedinec¢ny,
svojsky a unikatny. Podobne vykresleni protagonisti robia nespravne
rozhodnutia, niekedy aZ za hranicami etickosti a moralnosti, hladaju
samych seba; presne tak, ako beznf 'udia v dneSnej neskoro modernej
spolo¢nosti.

Pojem ,antihrdina“ ma vela podob a kaZdy teoretik ho vysvetluje inak.
Vznikaju tak osobité nazory. Niektoré sa zhodujy, iné si dost zasadne
odporuju, pripadne sa navzajom dopliiaji. Tento pojem je skér slovom,
ktoré vzniklo popkultirnou recep¢nou praxou. Ma velmi nejednoznacny
obsah. V ramci popkultiry, v ktorej vznikol, predstavuje na jednej
strane opozitum voci hrdinovi, teda zaporného hrdinu, protivnika,
personifikované zlo. Na druhej strane méZeme za ,,antihrdinu“ povaZovat
postavu, ktord je vystupuje v pozicii hrdinu s moralne naStrbenym
profilom. Za antihrdinu teda m6Zeme povaZovat aj ,pozitivneho” hrdinu,
no inak zlého cloveka.! Pojem prilezitostne zosobiiuje protivnika, ktory
sa zo zaciatku neli$i od samotného ,klasického“ hrdinu. V mnohych
pripadoch je jeho spolupracovnikom ¢i priatelom. Do antagonistického
vztahu s hrdinom vstupuje, ked pouZije nebezpetné a extrémne
sposoby na dosiahnutie vytdZenych cielov. Tieto postoje a metddy
zmenia jeho zmySlanie a osobnost. Napokon sa zavrsia v konflikt medzi
antihrdinom samotnym, hrdinom a spolo¢nostou zaroven.? Antihrdina

1 MALICKOVA, M. a kol.: Obrazy hrdinu v kultirnej pamdti. Nitra : Univerzita
Konstantina Filozofa, 2017, s. 42.
2 RADOSINSKA, ] Obraz superhrdinu v stéasnej filmovej tvorbe. In
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ako postava vzbudzuje u recipientov sympatie aj napriek tomu, Ze sa
vyznacuje urcitymi charakterovymi nedostatkami. Neraz neskrotne
tuzi ziskat nie€o, o mu nepatri pravom. Presadzuje si tak narok, ktory
je neopravneny. MéZeme ho nazvat ,hrdinom kaZdodennosti“; bojuje
s vlastnymi neuspechmi, ale napriek tomu neprestava dufat, Ze raz
zazije ,par minut slavy“. Samostatnym pripadom antihrdinu je ,nizky*“
hrdina; méZeme ho nazvat aj ,subhrdinom". S postavou hrdinu ho spaja
l'udska podoba. Subhrdina nemd autenticky charakter a je prili§ hrdy na
to, aby mal motivaciu. Avsak recipient s nim sympatizuje. Ziskava si ho
svojim Sarmom. Ak nemad Sarm ¢i charizmu, dovodom, preco je obl'ibeny
u publika, sa stava fakt, Ze divdk sa nad nim citi nadradene a teSi sa
z vlastnej moralnej prevahy.® Plencner hovori, Ze antihrdina je negativna
postava, ktord je natolko sugestivnhe vymodelovand, Ze publikum
strhava k obdivu bez ohladu na amoralne spravanie. V tomto pripade
antihrdina predstavuje temné stranky l'udského charakteru.* Antihrdina
nepredstavuje iba zloducha, ktorého ¢iny recipient odsudzuje. Je to
strategickd postava, s ktorou sa publikum stotoZiiuje napriek jeho
nemoralnym mySlienkam a ¢inom. S pojmom ,antihrdina“ mézeme
pracovat minimalne v troch zadkladnych vyznamovych rovinach.

V prvej rovine zastupuje fundamentalneho antihrdinu. Je synonymom
zapornej postavy - antagonistom. Z objektivneho hladiska je
reprezentantom opozitného hodnotiaceho rdmca, je akousi
personifikaciou opozitnej moralky, ktora je odvodena od kontrastného
moralneho kédexu, v ktorom plati, Ze na to, aby dobro zvitazilo, musi byt
antihrdina porazeny, zniceny. Ni¢ a nikto ho nedokaZe zmenit; je totiZ
silne presvedcéeny o svojom antagonizme, zbaveny existencialnych dilem
a takto je uplny. To vS§ak nemusi automaticky znamenat, Ze reprezentuje
akusi formu zla; skor je prentho charakteristické, Ze nepodlieha zmenam.
Jeho antihrdinstvo je nerelativistické. Riadi sa inymi zdsadami, nekona
chaoticky ani ndhodne, ale sleduje svoj ciel, ktory je moralny v rdmci
jeho vlastného moralneho kddexu. Ten vSak nie je moralny pre nas.> Ako
priklad fundamentalneho seridlového antihrdinu méZeme uviest postavu

PETRANOVA, D., MAGAL, S, PLENCNER, A. (eds.): Vrtiet' psom: Metafora
s médidch. Megatrendy a médid 2013. Trnava : FMK UCM, 2013, s. 111.

3 PLENCNER, A.: I. Archetyp hrdinu II. Sti¢casny obraz hrdinu. In MATUS, J.,
PRAVDOVA, H. (eds.): Médid na prahu tretieho milénia. Trnava : FMK UCM,
2006, s. 73-74.

4  PLENCNER, A.: Filmovy hrdina s mesianistickymi ¢rtami. In Communication
Today. 2013, roc. 4, ¢. 2, s. 37.

5 MALICKOVA, M. a kol.: Obrazy hrdinu v kultirnej pamdti. Nitra : Univerzita
Konstantina Filozofa, 2017, s. 43-44.
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Joffreyho Baratheona (stvarnuje ho Jack Gleeson) z fantazijného serialu
Hra o trény (Game of Thrones, 2011 - 2019). Prikladom fundamentalnej
filmovej antihrdinky je Viddkyria zla (Angelina Jolieova) z rovhomenného
filmu (Maleficent, 2014).

V druhej vyznamovej rovine moZeme hovorit' o latentnom antihrdinovi.
Stava sa nim ten, kto sa z akychkolvek dévodov, aj pre neho uslachtilych,
podriadi ,temnej strane® AvSak, na rozdiel od fundamentalneho
antihrdinu mu je odpustené, pretoZe moralne precitne a zmeni svoje
amoralne spravanie. Antihrdinskost takéhoto antihrdinu je naplnena
na urcity Cas, ale nie nemenne. Vo svojej podstate je hrdinom, ktory ak
Celf r6znorodym existencnym uskaliam a strachom, vyrovnava sa s nimi
tak, Ze sa stane antihrdinom. Neznamena to vsak, Ze im prestava Celit,
prave naopak. Jeho strach ho aj tak printti rozhodnut sa medzi dobrom
a zlom. V kone¢nom désledku sa vsak ani tu dobro a zlo nerelativizujg;
do popredia vchadza tragickost ako désledok vol'by. Z tohto dovodu sa
moze latentny antihrdina zmenit na tragického hrdinu.® Ako priklad
latentného antihrdinu moZeme uviest postavu Reginy Millsovej alebo
Zlej kralovnej (Lana Parrillaova) vo fantazijnom seridli Kde bolo, tam
bolo (Once Upon a Time, 2011 - 2018), ktord na zaciatku pribehu
nastolila svoju antihrdinskost, no postupom ¢asu ,prehodnotila“ svoje
spravanie a zmenila sa. Ako tragického (anti)hrdinu mézZeme uviest
priklad v podobe postavy zo seridlu Stranger Things (od 2016), Serifa
Jima Hoppera (David Harbour), ktorého smrt dcéry doviedla k rozvodu
a alkoholizmu. Stal sa zatrpknutym a lahostajnym ¢lovekom. Avsak do
jeho Zivota vstupila osirelad diev¢ina Eleven, ktora ho motivovala k tizbe
stat’ sa zodpovednej$im ¢lovekom.

Tretiu a posledni vyznamovd rovinu antihrdinu tvori pragmaticky
antihrdina. V popkultdre je to najfrekventovanejsia forma antihrdinu,
z moralneho hladiska je vSak najmenej zaujimava. V tomto pripade
antihrdina predstavuje opozitum hrdinu, je synonymickym oznac¢enym
postavy, nie héroom. Predpona anti- vyjadruje akysi odklon od typickej,
ale nepodstatnej predstavy o hrdinovi ako postave, ktora reprezentuje
idedl pozitivnych lI'udskych a hrdinskych vlastnosti. Ak hrdina obcas
klame, antihrdina je najvacsi klamar na svete; ak je hrdina Cestny,
antihrdina nezavidha a kond necestne; ak hrdina nezabija, antihrdina
nezavaha ani pred takouto vyzvou. Antihrdina tohto typu predstavuje
vSetkych relativnych hrdinov, ktori uprednostiiuju svoj moralny kédex
pred vSeobecne platnym koédexom. Je tak definovany na zaklade

6 MALICKOVA, M. a kol.: Obrazy hrdinu v kultirnej pamdti. Nitra : Univerzita
Konstantina Filozofa, 2017, s. 44.
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ucelovosti a funkcie v pribehu.” Ako priklad pragmatického antihrdinu
uvedieme postavu Gregoryho Housa (Hugh Laurie) zo seridlu Dr. House
(House, M.D,, 2004 - 2012) alebo Zensku postavu Dee Dee Blanchardovu
(Patricia Arquettova) z dramatického miniseridlu The Act (2019), ktory
bol natoceny podla skuto¢nych udalosti.

Medzi najznadmejSie Zenské seridlové antihrdinské postavy moZeme
zaradit Annalise Keatingovu (Viola Davisovad) z dramatického seridlu
VraZedné prdvo (How to Get Away with Murder 2014 - 2020), Claire
Underwoodovu (Robin Wrightova) v seridli Domcek z kariet (House of
Cards, 2013 - 2018), Cersei Lannisterovu (Lena Headeyova) v znamom
a divakmi oblibenom seriali Hra o trény (Game of Thrones, 2011 - 2019).
V radmci filmovej tvorby sem moZeme zaradit postavu Amy Dunneovej
(Rosamund Pikeova) v diele Stratené dievca (Gone Girl, 2014) ¢i Selinu
Kyleovt alebo Catwoman (Anne Hathawayova) vo filme Ndvrat Temného
rytiera (The Dark Knight Rises, 2012).

ZENSKA (ANTI)HRDINKA V AUDIOVIZUALNE] TVORBE

V Uvode prispevku sme Specifikovali pojem ,antihrdina“ a tri
najfrekventovanejSie podoby antihrdinov v mediilnej tvorbe.
V nasledujucej kapitole sa venujeme Specificky Zenskému hrdinovi,
respektive Zenskej hrdinke ako takej, ale aj zobrazovaniu a vnimaniu
7enskych hrdiniek v aktualnej audiovizualnej tvorbe. Zenské postavy
zobrazované vo filme boli donedavna vo vel'kej miere oznac¢ované ako
matky, manzelky ¢i milenky. Boli vykreslované ako zavislé od inych
postay, prili§ emotivne, svojim sp6sobom obmedzené. M6Zeme povedat,
Ze Zenskd postava mala vzdy rovnaku ulohu; byt manzelkou, Zenou
v domacnosti, starat’ sa o deti. ,Skutocnym“ hrdinom bol vzdy iba muz.®
Neskoér sa ,Zensky hrdina“ vo filme stvariioval ako objekt erotického
zaujmu muZa. Vtedy je Zena pasivna a bezmocna. Takéto scény sa
vo filmoch zameriavaji na detaily Zenského tela, ktoré st akymsi
abstraktnym symbolom.® S takymto zobrazovanim Zenskych postav sa
stretdvame aj dnes.

Vyskyt Zenského hrdinu je pravdepodobne ndasledok nepochopenia,

7  MALICKOVA, M. a kol.: Obrazy hrdinu v kultirnej pamdti. Nitra : Univerzita
Konstantina Filozofa, 2017, s. 45.

8 BUSSEY, K., BANDURA, A.: Social Cognitive Theory of Gender Development
and Differentiation. In Psychological Review, 1999, ro¢. 106, ¢. 4, s. 8.

9 PLENCNER, A.: I. Archetyp hrdinu II. Siéasny obraz hrdinu. In MATUS, J.,
PRAVDOVA, H. (eds.): Média na prahu tretieho milénia. Trnava : FMK UCM,
2006, s. 74-75.
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respektive komer¢ného zneuZitia presadzovania Zenskych hrdiniek
do pribehov. Pojem ,Zensky hrdina“ zamerne zavadza a snazi sa tym
upozornit' na to, Ze Zeny v ulohach hrdinov preberaju muzZské vzory
spravania. V beZnych pribehoch vystupovala Zena ako starostliva
matka, panna alebo dievca; jej tlohou bolo stretnit sa s hrdinom ¢i
princom. Pribeh Zenskej hrdinky sa obvykle koné&i svadbou. Dalsi osud
postav po tomto obrade zvycajne nerozvija ani beletria, ani mytolégia.
Najvyznamnej$im archetypom Zenskej postavy je Velka Matka; v
rozpravkach vystupuje ako postava kralovnej. Sicasna Zenska hrdinka
predstavuje deformaciu tohto obrazu. Neskoro moderna hrdinka je
aktivna a agresivna. Chce byt milovana, je drza, priebojn4, a tvrdohlava.'®
Takymto prikladom je hrdinka Jessica Jonesova (Krysten Ritterova) z
rovnomenného seridlu (2015 - 2019). Ako sukromna vysSetrovatel'ka
sa zaoberd pripadmi l'udi z New Yorku. Chcela sa stat’ superhrdinkou,
ale jej pokus skoncil tragicky. Jessica je velmi vybusnd a tvrda na seba a
svoje okolie. TaktieZ m4 sklony k alkoholizmu a neviazanému osobnému
Zivotu.

Mainstreamova filmova, ale aj seridlova tvorba sa Coraz CastejSie
orientuje na zobrazovanie Zenského hrdinu. NajcastejSie sa mbéZeme
stretndt’ so zobrazovanim Zenského akéného hrdinu. Zenska hrdinka
je v takomto postaveni prezentovana ako atraktivna Zena, bojovnicka.
V takomto pripade hovorime o fyzicky zdatnych hrdinkach, ktoré
bezpochyby porazia kohokolvek vo vSetkych fyzickych stibojoch,
zvacsa vsak ide o muzskych protivnikov. Akéné hrdinky vedia pouZivat
akékolvek zbrane, bezchybne strielaji, dokdzu riadit akykolvek typ
vozidla, v podstate maju vSetky vlastnosti a schopnosti ako bezny muzsky
akény hrdina.!' Medzi klasické ak¢éné Zenské hrdinky patria televizna
Xena (Lucy Lawlessova), Lara Croftova (Angelina Jolieova, neskor
Alicia Vikanderova) alebo Black Widow (Scarlett Johanssonova) z filmu
Avengers: Pomstitelia (The Avengers, 2012).1? Medzi aktudlne obltibené
Zenské hrdinky méZeme zaradit Dianu Princeovu (Gal Galgotova) z filmu
Wonder Woman (2017) a Wonder Woman 1984 (2020) alebo postavu

10 PLENCNER, A.: L. Archetyp hrdinu II. Sti¢asny obraz hrdinu. In MATUS, J.,
PRAVDOVA, H., (eds.): Médid na prahu tretieho milénia. Trnava : FMK UCM,
2006, s. 74-75.

11 O’DAY, M.: Beauty in Motion: Gender, Spectacle and Action Babe Cinema. In
TASKER, Y. (ed.): Action Adventure Cinema. New York, London : Routledge,
2004, s. 201.

12 RADOSINSKA, J.: Vyvojové trendy v americkej mainstreamovej filmovej
produkcie. In Communication Today, 2014, ro¢. 5, ¢. 1, s. 21.
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Valkyrie (Tessa Thompsonova) vo filme Thor: Ragnarok (2017).

Okrem ak¢nej Zenskej postavy sa vo filmovej a seridlovej tvorbe casto
stretdvame s hlavnou Zenskou dramatickou postavou. Medzi takéto
filmové postavy patria Katniss Everdeenova (Jennifer Lawrenceova) vo
filmovej sérii Hry o Zivot (Hunger Games s roznymi podtitulmi, 2012,
2013, 2014), Hermiona Grangerova (Emma Watsonova) vo fantazijnej
sage Harry Potter (2001, 2002, 2004, 2005, 2007, 2009, 2010, 2011),
Elizabeth Bennetova (Keira Knightleyova) vo filme Pycha a predsudok
(Pride and Prejudice, 2005). Medzi pozoruhodné seridlové Zenské hrdinky
moZeme zaradit Meredith Greyovu (Ellen Pompeova) v dramatickom
lekarskom seridli Klinika Grace (Grey’s Anatomy, od 2005), Celeste
Wrightovli (Nicole Kidmanova) v seridli Velké malé klamstvd (Big
Little Lies, 2017 - 2019)) alebo postavu Hannah Bakerovej (Katherine
Langfordova) v seridli 13 dévodov preco (13 Reasons Why, 2017). Medzi
dramatické hrdinky vSak moZeme zaradit' aj animované postavy ako Elza
z animovaného filmu Ladové krdlovstvo a jeho pokraCovania (Frozen,
Frozen II, 2013, 2019) alebo Elasticka v animovanom filme Rodinka
UZasnych a jeho pokracovani (The Incredibles, The Incredibles 2, 2004,
2018). VSetky tieto Zenské postavy musia vo svojich pribehoch prejst
tazkymi skdSkami, tragédiami ¢i rozhodnutiami, ktoré im menia Zivot.
Medzi ,klasické” Zenské hrdinky moZeme zaradit takmer vSetky Zenské
postavy v romantickych ¢i komedialnych filmoch a seridloch. Takymito
stereotypizovanymi Zenskymi hrdinkami st Bridget Jonesova (Renée
Zellwegerova) vo filmoch Dennik Bridget Jonesovej (Bridget Jones’s
Diary, 2001), Bridget Jonesovd - S rozumom v koncoch (Bridget Jones:
The Edge of Reason, 2004) a Dieta Bridget Jonesovej (Birdget Jones’s
Baby, 2016), Maya (Jennifer Lopezova) vo filme Novd $anca (Second
Act, 2018), Renee Barrettova (Amy Schumerova) vo filme Som sexy (I
Feel Pretty, 2018) alebo postava Natalie (Rebel Wilsonova) vo filme No
nie je to romantické? (Isn’t It Romantic, 2019). Prezentovanie Zenskych
postav ¢i skoér Zenskych hrdiniek vo filmoch ¢&i seridloch sa kazdym
rokom zintenziviiuje. Coraz astejsie sa stretdvame so Zenskou hlavnou
postavou, ktord dokaZe divdka zaujat rovnako alebo aj viac ako muzska
postava. Nehovori sa uz o akomsi prenasani muzskych vlastnosti na
7enské postavy, ale o samostatnosti a priebojnosti Zien. Zena vo filme
nepredstavuje iba matku, manzelku ¢i milenku, prave naopak. Dostava
sa jej viac pozornosti a samotna Zenska postava ziskava viac moZnosti na
rozvoj a budovanie svojho pribehu.
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ANTIHRDINKY V TELEVIZNOM DRAMATICKOM DIELE OSTRE
PREDMETY

V dramatickom miniseridli Ostré predmety (2018) sa stretavame
sviacerymiantihrdinskymipostavami. Tato kapitolasldZinainterpretaciu
vyznamu danych postav, ako aj na zasadenie vlastnosti tychto postav
do charakteristik antihrdinov a antihrdiniek. Cielom analyzy je urc¢it
poziciu antihrdiniek, ich vonkajSie a vnitorné vlastnosti; zameriame sa
na prezentovanie antihrdinskych postav vo vybranom diele a pokiisime
sa urcit, ako sa menili pocas celej doby trvania pribehu. Za tymto ucelom
vyuzivamekvalitativnu obsahovu analyzu narativneho charakteru.

Dramaticky miniserial Ostré predmety je zaloZeny na rovnhomennom
romane spisovatelky Gillian Flynnovej, ktory vznikol v roku 2006.
Televizne dielo malo premiéru v roku 2018 na americkej kablovej
televiznej sieti HBO, ale aj prostrednictvom pridruZenej onlinovej
platformy HBO GO. Pribeh sa zameriava na hlavnud Zenskud postavu Camille
Preakerovi (Amy Adamsova), novinarku, ktora trpf alkoholizmom a bola
prepustena z psychiatrickej lieCebne, kam sa dostala, kedZe roky bojovala
s nutkavym sebapo$kodzovanim. Vracia sa do svojho rodného mesta
Wind Gap v State Missouri, pricom planuje napisat reportaZ o vrazdach
dvoch miestnych dievcat. Kym sa Camille snazi vyrieSit traumatické
udalosti zo svojej minulosti, dostane sa do konfliktu so svojou matkou
Adorou (Patricia Clarksonova), s ktorou predtym dlhé roky nehovorila.
Ked' zatne pracovat na pripade, zistuje, Ze sa aZ nebezpecne stotoZiuje
s mladymi obetami. Uchyluje sa k rade nebezpecnych sebadestruktivnych
zlozvykov. Jednotlivé epizdédy s preruSované zableskami z Camillinej
minulosti , ktoré nedavaju Ziadny zmysel, av§ak postupne sa spdjaju do
jedného pribehu.

V diele nachadzame jednu hlavnu postavu a niekol'’ko vedlajsich postav.
Specificky sa zameriavame na Zenské antihrdinské postavy. Za hlavnu
antihrdinskil postavu povaZujeme samotnd Camille, ktorad je zaroven
rozpravackou pribehu. Pracuje ako novinarka v St. Louis Chronicle
v meste St. Louis, no jej praca ju vébec nenapliia, nikam sa nepostiva,
a to najma kvoli psychickym problémom a zavislosti od alkoholu. Pocas
Zivotabojovala s pocitmivlastnejnepritazlivostiabezcennosti.Je to ticha,
samotarska Zena, ktora je poznacena tazkou minulostou. Od detstva
sa citila nemilovana a nechcena vlastnou matkou. Milovala svoju prvia
nevlastnu sestru Marian, ktorej smrt si dava za vinu. Jej komplikovany
vztah s matkou sa po smrti Marian eSte viac stupiiuje. Camille sa vranom
veku, po smrti svojej sestry, zacne obracat k sebaposkodzovaniu. Celé
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telo ma pokryté réznymi slovami, pri¢com osem z nich sa stalo nAmetom

na nazov jednotlivych casti diela:

e Vanish (zmiznut) - predstavuje ndvrat Camille do rodného mestecka,
ktory je zaroven akymsi zmiznutim do vlastnej minulosti;

e Dirt (Spina) - zakryvanie $piny, ohovérania, re¢i v meste inymi
vecami, predstavuje zabijanie niekoho slovami;

e  Fix (Riesenie) - Camille sa snaZila vZdy vSetko vyrieSit, napravit,
najst spravnu cestu k rieSeniu, nikdy to ale nedopadlo dobre;

e Ripe (Pach) - Adora obvinuje Camille zo vSetkého, ¢o sa jej stalo
v minulosti, aj pred jej narodenim; hovori jej, Ze pesimizmus z nej
az ,pachne’;

e Closer (Blizsie) - predstavuje poukazanie na fyzickil a emocionalnu
blizkost' Camille vo¢i malomestu Wind Gap a jej rodiaci sa vztah
s policajnym ddstojnikom;

o Cherry (Ceresnicka) - prvé slovo, ktoré na seba Camille vyryla, ¢o
suvisi s momentom, ked’ ju ako dovtedy neskisenu stredoskolacku
spoluZiaci zatiahli do kélne v lese a vynutili si pohlavny styk (vyraz
cherry ma v anglickom slangu podobny vyznam ako slovenské
oznacenie ,vencek”);

e Falling (Padajiic) - predstavuje padnutie Camille na pomyselné
psychické dno, zistenie, Ze jej matka zabila Marian;

e  Milk (Mlieko) - predstavuje materské mlieko; v tomto pripade ide
o jed, ktory podavala Adora dcéram. V jej moralnych hodnotach ide
o dobru vegc, je starostlivou matkou, akou vZdy chcela byt.

Camille si slova vyryva do pokoZky pre pocit tlavy. Po navrate do Wind
Gap sipichaihludo prsta, pod necht, do bruchaalebo do ruky. Zaroven trpi
alkoholizmom, ¢o jej brani v kariérnom dspechu. M4 Casté halucinicie,
v ktorych vidi mftvu nevlastnu sestru Marian. Pocity a situacie, ktoré
v mesteCku zaZiva, v nej vzbudzuju nutkanie odist naspat do St. Louis.
Pocas telefonatov so svojim $éfom, s ktorym ma velmi dobry a priatel'sky
vztah, ¢asto zlah¢uje napiti situdciu s matkou. Séf sa jej v kazdom
telefonate pyta: ,Aké je to byt' zase doma?“a ona odpoveda: ,, Co ta nezabije,
to ta posilni.“ Pocas jedného hovoru to vSak uZ viac nezvlada a na rovnaku

otazku odpoveda: ,VZdy, ked’ som tu, pripaddm si ako zly ¢lovek”.

Camille ma problém s vyjadrovanim svojich pocitov, nekomunikuje
s l'udmi - nema ich rada, nema v nich déveru. Je utiahnuta a uzatvorena
do seba, nerada hovori o sebe a svojich problémoch. M4 strach, Ze nikto
nebude rozumiet pohnuitkam, pre ktoré sa uchylila k sebapoSkodzovaniu.
Hanbi sa za znetvorent pokozku. Z tohto dévodu nema Ziadne milenecké
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vztahy. AvSak, postupne sa zacne zbliZovat s detektivom Willisom (Chris
Messina), ma s nim napokon aj sexualny styk, avSak odmieta sa vyzliect
a odhalit mu svoje ,poskodené“ telo. Naopak, v pripade intimnych stykov
s mladym Johnom Keenom (Taylor John Smith) tento komplex prekona.
Zveri sa mu, pretoZe rozumie jej bolesti - zazil to isté ako ona, prisiel
o sestru. V ivodnej Casti diela ddva do popredia svoje zjazvené telo a tym
nan poukazuje. Minulost' ju ovplyviiuje v kaZdej Casti pribehu; spomina
na momenty, ktoré zazila a ktoré jej ubliZili. Po prichode do mesta nechce
komunikovat' so svojou rodinou, prave pre spomienky z minulosti.
Ubytuje sa v moteli, pretoZe neprisla do mesta obnovovat staré vztahy
ani vytvarat' si nové; chce iba napisat’ ¢lanok a ¢im skor odist. Nakoniec
v8ak prichddza do rodi¢ovského domu, kde sa citi nechcena a nevitana,
utdpa sa vo svojich spomienkach a alkohole. M4 isté mordalne a etické
zasady, ktoré sa snazi dodrziavat, ale v niektorych momentoch vie, Ze
ich poruSenie jej prinesie nové informacie k pripadu. Napriek tomu, Ze
nerada komunikuje s I'ud'mi, vyhladava ich nielen v zaujme vyrieSenia
vrazd, ale aj pre svoje osobné potreby.

Postavu Camille m6Zeme identifikovat ako latentnt antihrdinku. Ma
mnohé negativne vlastnosti - trpi poruchami osobnosti, alkoholizmom,
sebaposSkodzovanim. Bojuje so svojou minulostou tak, Ze sa jej snaZi
vyhybat. Odmieta jej celit. Odmieta komunikovat' s I'ud'mi, nadvazovat
kamaratske ¢i milenecké vztahy. Citi sa menejcennd, nechcena,
nemilovana. Je rozhodnuta prist' do rodného mestecka, napisat reportaz
do novin a odist. Nechce sa kontaktovat s rodinou, odmieta spominat
na minulost. V urcitom bode sa vSak jej rozhodnutie zmeni. Tak ako sa
vrati do rodicovského domu a za¢ne spominat’ na minulost, ktora ju
trapi, sa zatne pomaly otvarat voci inym ludom. Za¢ina komunikovat
so starymi priatel'mi, nadvdzuje nové kontakty; ¢i uZz priatelské alebo
sexualne. Neskor, ked' objavi matkino tajomstvo a zisti, Ze Adora trpi
Munchausenovym syndrémom, uvedomi si, Ze smrt jej sestry nikdy
nebola jej vina. Znova sa rozhoduje medzi ,dobrom“ a ,zlom“, v tomto
pripade moZeme ako ,dobro“ oznacit jej snahu o usvedcCenie matky,
snahu zabranit jej pokracovat' v traveni mladsej sestry Ammy. V pripade
,zla“ moZeme hovorit o ignorovani faktu, ktory objavila (pévodkyiiou
a svedkynou vrazd mladych dievcat je prave Amma, ktora vedela o ¢inoch
svojej matky). Camille sa rozhodne vzopriet matke; dovolime si tvrdit,
Ze sa rozhodne skoncovat’ so svojim najva¢sim strachom. Tym zachrani
nielen sestru Ammu, ale aj samu seba. Z jej ¢cinov si méZeme domysliet, Ze
sa chce zmenit, Ze je ochotna bojovat’ a vybrat sa na td ,,spravnu“ cestu.

Druhou antihrdinkou v audiovizualnom diele Ostré predmety je postava
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Adory, Camillinej matky a jedna z najbohatSich Zien v mestecku Wind
Gap. Adora bola vychovana nasilnou matkou, ako tinedZerka otehotnela
s Camille a neskor sa vydala za Alana Crellina (Henry Czerny), ktory
nie je Camillinym biologickym otcom. Alan je nervézny, napity muz,
Zije v akomsi vakuu, prostrednictvom hudby si zakryva zrak aj sluch
pred tym, ¢o Adora robi svojim dcéram. Tvari sa, Ze o nicom nevie, Ze
sa ho to Ziadnym spdsobom netyka. Castosi ptsta hudbu nahlas alebo
cez slichadlg, aby nepocul Camille alebo Adoru. V jednej z epizdéd do
domu prichadza detektiv Willis; chce sa rozpravat s Camille. Alan mu
vSak povie, Ze Camille doma nie je, odisla von s kamaratkami - aj ked’
vie, Ze je na poschodi s Adorou. Na konci pribehu je nepotrestanym
spolupachatelom. Prave takéto spravanie z neho robi muZského
antihrdinu v danom diele.

Adora vlastni vynosnu prasaciu farmu v meste, ¢o jej dava pocit
nadradenosti a déleZitosti. Na zaciatku pésobi ako traumatizovana Zena,
ktora zufalo prahne po kontrole. Avsak jej zvyk vytrhavat si vlastné riasy
v nej odhaluje masochistickil, manipulativnu a sebaznicujticu osobu. Jej
vztah s Camille je chladny, nenavistny a pohanany bolestou, traumou,
ktort citila v désledku smrti Marian. Adora svojou najstarSou dcérou
opovrhuje, mysli si, Ze jej pritomnost v meste vSetko zhorsuje, Ze ma vel'mi
zly vplyv na Ammu, druhd Camillinu nevlastnu sestru (Eliza Scanlenova).
Nechce, aby Camille vySetrovala vrazdy mladych dievcat, aby zratiovala uz
zranené rodiny, ale hlavne nechce, aby jej v meste nicila povest. V jednej
Casti Adora povie Camille, Ze sa nedokaZe a nechce s nikym zbliZit a preto
ju nikdy nemilovala. Camille vSak postupne odhaluje matkino tajomstvo.
Zistuje, Ze matka trpi Munchausenovym syndrémom (psychicka choroba,
pocas ktorej sa jednotlivec - najcastejSie matka - snaZi ziskat' si sympatie
a pozornost' tak, Ze vytvara chorobu inému ¢loveku - zvycajne dietatu.
Rovnakym syndrémom trpela Dee Dee Blanchardova, matka Gypsy Rose
Blanchardovej v miniseridli The Act, ktory bol vytvoreny na zaklade
skuto¢nych udalosti). Camille veri, Ze matka zabila jej nevlastni sestru
Marian a mysli si, Ze sa snaZi otravit a zabit' aj Ammu. TaktieZ si zac¢ina
mysliet, Ze prave jej matka je vrahynou dvoch mladych dievcat. Camille
predstiera, Ze je jej zle, aby upttala Adorinu pozornost a zarovei, aby
odputala jej pozornost od Ammy. Adora ju zacne liecit svojim ,sirupom®,
ktory je zloZeny z liekov na predpis, nemrznticej zmesi a jedu na potkany.
Camille je na tom vel'mi zle, pretoZe nikdy predtym neuzivala tento jed,
na rozdiel od Ammy, ktora ho dostavala od detstva. Adoru zatkne policia
za tyranie vlastnych dcér a za moZné vrazdy dvoch dievcat, za ktoré je
nakoniec odsudena.
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Adora, matka, je v tomto pribehu typickym prikladom fundamentalneho
antihrdinu. Je to py$n4a, manipulativna Zena, ktora potrebuje mat vSetko
a vSetkych pod kontrolou. Zaroven je masochistickou a sebazni¢ujicou
osobou. Nema rada svoju dcéru Camille; tvrdi, Ze za vSetko zlé v jej
Zivote moZe ona. MOZeme sa domnievat, Ze si takymto spravanim
k svojej prvorodenej dcére vybija zlost, pretoZe jej vlastna matka bola
k nej nasilna a ona sama ako tinedZerka otehotnela (prave s Camille).
Zaroven krivo obviiiuje Camille zo smrti jej druhej dcéry Marian. Po tom,
ako Camille odisla z rodného mesta, si svoj ,hnev“ vybijala na mladsej
dcére Amme, tym, Ze jej podavala jed. Takéto spravanie je sposobené
aj Munchausenovym syndrémom, ktorym trpi. Adora nema dévod sa
zmenit, odmieta prijat’ svoju prvorodent dcéru, odmieta jej ,odpustit*
smrt Marian, aj ked sama vie, Ze za to Camille nemoéZe. Nechce si
uvedomit' svoju chybu, svoje zlyhanie, preto vSetky zlé spomienky
z minulosti a pritomnosti zvaluje na Camille. Zvrat vS8ak nastane pred
koncom pribehu, ked sa Camille obetuje, pretvaruje sa pred matkou
adavajej tak najavo, Ze potrebuje jej pomoc. Adora nevaha a bez mihnutia
oka sa postavi do roly milujicej matky, ktord musi zachranit' svoje dieta.
Zacne ju liecit” jedom v domnienke, Ze dcéru ,vylieci“ svojou vzornou
starostlivostou a neustalym zaujmom. Zaroveii si v§ak uvedomuje, Ze ju
ma v hrsti a Camille sa viac neméZe branit, odist, vzopriet sa jej. Adora
sa v takomto postaveni voci svojej dcére citi dobre, citi sa ako vitazka. Na
konci vSak skon¢i vo vazeni za vSetky svoje ¢iny. M6Zeme tak hovorit, Ze
,Zlo“ Zzosobnené v postave Adory tak bolo zni¢ené. O tom na konci pribehu
sveddf aj ,Stastny koniec”, v ktorom uZz Camille nenahdana jej minulost.

Tretou Zenskou antihrdinkou v skimanom diele je druhad nevlastna sestra
Camille, Amma. TA ma niekol'ko tvari. Pred matkou sa tvari ako nevinna
posludna dcéra a pocuva ju na slovo. Adora jej zaroven pravidelne podava
jed, ¢o ju robi eSte viac zranitelnejSou voc¢i matke. Amma vlastni domcek
pre babiky, ktory je vernym obrazom ich zdmoZne p6sobiaceho domu.
Rada ho dekoruje, Sije nové potahy a zavesy. AvSak ma aj druhd stranu
osobnosti - t1, o ktorej Adora nevie. Amma je mimo domova Uplne ina.
Sprava sa ako beZna tinedZerka. Dcéra mimoriadne konzervativnej
matky sa s kamaratkami prehana po celom meste na klasickych starych
dvojradovych korculiach. Dievéata tak urcitym spésobom napodobiiuju
to, ¢o je moderné vo velkych mestach (tzv. roller disco), pije alkohol,
uteka z domu, tila sa v noci po mestecku, porusSuje zadkazy vychadzania
v meste, berie drogy, pred vlastnou matkou skryva druhy mobilny telefén,
s ktorym komunikuje s kamaratmi. Jej vztah s matkou je vricnejsi na
rozdiel od toho Camillinho. Amma svoju matku, napriek tomu co jej
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robila a stale robi uz niekol'’ko rokov, neustale miluje. Neskér, ked’ Adoru
zatknt, chodi za fiou na stidne pojednavania, navstevuje ju vo vazeni. Na
rozdiel od Adory je Amma nadSena z prichodu Camille do mestecka; tesi
sa z toho, Ze ma konecne svoju sestru vo svojej blizkosti. Chce ju spoznat,
vediet' o nej vSetko. Dokonca sa jej spyta, ¢i by s iou nemohla odist Zit
do St. Louis. Po tom, ako Adoru odsiddia, Amma odchadza spolu s Camille
byvat do St. Louis. Tam Camille odhali jej tajomstvo a pravu tvar, ktord
predtym nikto nepoznal. V domcéeku pre babiky najde ludsky zub
a uvedom{ si, Ze podlaha v jednej izbe domceka je vyrobena z I'udskych
zubov. Zavrazdené dievCatd mali vytrhané zuby; je vSak otazne, ¢i by
Amma mala dostatok sily na ich vytrhnutie. V kone¢nom doésledku tak
vrazdy mozZu byt ,spolo¢nym dielom“ Ammy a Adory, respektive o nich
Amma vedela a iniciovala vytrhnutie zubov za icelom dekoracie svojho
domceka. Amma po prichode do izby uvidi Camille a povie jej: ,,Nehovor
to mame” - ¢im naznadi, Ze o tom samotnd Adora nevedela a je tak
otazne, Ci dievcata zabila Adora alebo Amma, alebo ¢i samotnd Amma
vytrhla diev€atdm zuby bez toho, aby to vedela jej matka alebo ¢i len
matke neprezradila, Ze si tieto zuby zachovala ako dekoracie v rdmci
svojej obltibenej hracky.

Na postavu Ammy moéZeme nazerat z dvoch rovin, pretoZe nevieme,
ako sa skoncil jej pribeh. Ak sa pozrieme na jej pdsobenie a postavenie
v seridli, m6Zeme ju priradit' k pragmatickym antihrdinom. Pretvarovala
sa pred matkou a rovnako sa pretvarovala pred sestrou a jej kamaratmi,
utekala z domu, porusovala zakaz vychadzania, pila alkohol, ukryvala
druhy telefén. Pred matkou bola zdanlivo nevinna, poslu$na dcéra, ktora
ju pocdva na slovo. Pred svojimi kamaratmi bola pravy opak, typické
nesputané tinedZerské dievCa. Tajila svoju pravd tvar pred Camille
a moZno aj pred matkou. Ak by Camille nenasla l'udské zuby v doméeku
pre babiky, m6Zeme predpokladat, Ze by sa Amma k svojim ¢inom nikdy
nepriznala. Zaroven je otdzne, ¢i bola Amma t4, ktora zabila mladé
dievcatd, alebo ,iba“ nasla teld dievcat a vytrhala im zuby za ucelom
dekorovania domceku (alebo ¢i vedela, Ze dievéata zavrazdila jej matka
a ziadala ju o zuby ako o trofeje). Na konci pribehu tak zistujeme, Ze
klamala vSetkych. Takéto spravanie méZeme pripisat aj vychove jej matky,
respektive tomu, ako sa k nej matka spravala - podavala jej v malych
davkach jed, zakazovala jej robit beZné veci, ktoré robia dievcata v jej
veku, vnimala ju ako malé dieta a dovolime si tvrdit, Ze jej nedovolovala
dospiet. Na druh stranu, ak by sme vedeli ako pokra¢uje Ammin pribeh,
mohli by sme ju nadalej vnimat' ako pragmatickd antihrdinku alebo by
sa mozno zmenila na latentnt antihrdinku. Najskor by sa v8ak musela
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priznat k svojim ¢inom a l'utovat ich.

ZAVER

V miniseriali Ostré predmety sa stretdvame s tromi vyraznymi Zenskymi

postavami, hlavnou postavou a rozpravackou pribehu Camille, jej

masochistickou matkou Adorou a jej mladSou dcérou Ammou. Vsetky
tieto Zenské postavy zohravaju rolu antihrdiniek, kazda vSak rozdielnym
sposobom. NeodliSuju sa iba jednotlivymi vlastnostami, ale aj nazormi

a pohladom na veci. Camille predstavuje latentnt antihrdinku, ktora sa

rozhodne bojovat’ s nasledkami svojej minulosti a postavi sa proti svojej

matke. Adora je typickym prikladom fundamentalnej antihrdinky, ktora
sa nechce a nedokaZe zmenit. Amma v rdmci prezentovaného pribehu
predstavuje pragmatickd antihrdinku, ktora nevaha klamat' vzdy, ked’ si
to situacia vyZaduje. V diele Ostré predmety sa tak stretdvame minimdlne

s tromi variantmi antihrdiniek. Tieto tri postavy su sice rozli¢né, ale ich

zaklad je vo vSetkych pripadoch rovnaky. Spajaju ich podobné Zivotné

situacie. V tomto pripade ide konkrétne o:

e traumaticky zaZitok z minulosti - v pripade Camille ide o vztah medzi
nou a jej matkou, ktora fiou opovrhuje od detstva, ale aj o situaciu,
ktoru zaZila Camille na strednej Skole, ked’ ju spoluZiaci nasilim
prinutili k sexudlnym aktivitAm. Rovnako sem patri aj minulost
Adory, konkrétne jej vztah s matkou, ktora mala nasilni povahu.
V pripade Ammy ide o traumu, ktoru jej spdsobuje matka od detstva
- podava jej jed, nedovoli jej spravat sa a Zit ako beZna tinedZerka;

e strata blizkej osoby - v pripade Camille a Adory zohrava doleZzita
ulohu strata Marian, Adorinej druhej dcéry a Camillinej prvej
nevlastnej sestry. Camille si jej smrt dava za vinu a zaroveil ju
z tohto obvifiuje aj jej matka; napriek tomu, Ze si je vedoma svojej
zodpovednosti;

e zavislost - Camille trpi alkoholizmom, sebaposkodzovanim. Je
to zavislost, ktortl vyuziva ako akysi obranny mechanizmus pred
minulostou. Adora trpi Munchausenovym syndrémom, ma neustalu
potrebu starat’ sa o niekoho chorého, ¢loveka, ktory od nej bude
absolutne zavisly, ¢o tiez méZeme definovat' ako formu zavislosti. Za
zavislost Ammy méZeme oznacit samotné uZivanie jedu, na ktory
je jej telo zvyknuté alebo aj skuto¢nost, Ze prileZitostne uziva drogy.

To, ¢o postavy rozdeluje, okrem ich vlastnosti, a vytvara tak rozlicné
podoby antihrdiniek, je rozlicné rieSenie akéhokolvek konfliktu
a problému. Camille spociatku odmieta pomoc, akékolvek zmeny
v Zivote ¢i priznanie svojich tajomstiev a prijatie minulosti. Hanbi sa za
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seba, za svoje ,posSkodené” telo, za ¢iny, ktoré v minulosti ,spdsobila‘,
respektive o ktorych si mysli, Ze ich sposobila (ntuteny pohlavny styk,
ktory zakusila, smrt’ nevlastnej sestry). Neskor sa vSak podda a zacne
komunikovat' s byvalymi spoluziakmi, nadvazuje nové vztahy, ¢i uZ
kamaratske alebo sexudlne. Dokonca sa otvori a nehanbi sa ukazat
svoje nahé telo, poznacené sebaposkodzovanim, pred mladym muZom,
ktorému doveruje. Svojimi ¢inmi sa tak za¢ina postupne menit. Ked' zisti,
Ze jej matka méZe za smrt’ Marian a ohrozuje aj Zivot Ammy, nevaha sa
obetovat pre jej dobro. To nakoniec vedie k usved¢eniu Adory. T4 sa zas
na rozdiel od Camille razne odmieta menit, ¢o dokazuje aj jej spravanie
pocas celého seridlu. Po prichode Camille do mestecka jej vycita, Ze prisla
a eSte viac jej vycita dévod jej prichodu - napisanie ¢lanku o vrazdach
mladych dievcat. Neskor ju Adora obviniuje zo svojho nestastia, chodu
udalosti pred Camillinym narodenim aj po fom, zo smrti Marian,
rovnako jej dava najavo ako fiou opovrhuje a priznava sa jej, Ze ju
nikdy nemilovala. Vo vSetkom uprednostiiuje dcéru Ammu. Men$i{ zvrat
nastane pred koncom pribehu, ked' je Camille zle a potrebuje matkinu
pomoc. Hoci Camille nikdy predtym matkinu ,pomoc” nechcela, ¢o
samotnu Adoru hnevalo, matka jej nevahala ,pomoct™ a vSetka nenavist
voci Camille razom ,zmizla“ Jej starostlivost v§ak nema Ziadny moralny
zaklad, rovnako sa jej ¢iny nedaju nazvat pomocou, ale prave naopak.
Tym, Ze podavala Camille jed, jej mohla sposobit smrt. V pripade Ammy
je rieSenie problémov diskutabilné. Matke nikdy neprezradila, Ze ma
pred nlou tajomstva, Ze potajomky uteka z domu, stretdva sa s kamaratmi
a pije alkohol. Rovnako, pocas sidneho procesu a po odstdeni Adory za
vrazdy dievcat, sa Amma neprizna k vlastnictvu ludskych zubov, ktoré
ma v domceku pre babiky. AvSak na konci poslednej ¢asti, ked’ Camille
objavi tieto zuby, Amma povie iba ,Nehovor to mame”, ¢im dava najavo,
Ze sposobila nieco, o nechce, aby jej matka vedela, pretoZe by uz nebola
to nevinné dievca, ktoré sa jej podriaduje. Na strane druhej sa vSak
Amma pokojne mohla tvarit, Ze netusi, odkial' zuby pochadzaji a ako
sa dostali do domceka pre babiky. Z uvedeného dokaZeme potvrdit, Ze
v analyzovanom diele sa vyskytuje viacero podob antihrdiniek:

tie, ktoré sarozhodnu Celit svojim problémom a st ochotné bojovat, najst
spravnu cestu, uzavriet Zivotné kapitoly - navrat Camille do rodného
mesta jej dodal odvahu bojovat’ s minulostou;

Zeny, ktoré sa snaZia nevidiet svoje problémy, respektive z nich vinia
inych, odmietaju ich rieSit, nechcud im ¢elit, nechct siich ani len priznat’ -
Adorino obviniovanie Camille za smrt' dcéry a za jej zni¢eny Zivot, pricom
Adora je zdmoZna a nikdy v Zivote nepracovala;

postavy, ktoré sa boja priznat si svoje chyby, tajomstva a nechcu im Celit
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- Amma ma viacero tvari, pred matkou je nevinné dievcatko, vecer vSak
utekd z domu za kamaratkami, v doméeku pre babiky ma l'udské zuby,
ktoré patrili zavrazdenym dievcatam.

Na zdaklade vysledkov analyzy dramatického diela Ostré predmety si
dovolime tvrdit, Ze sa vo filmovej a seridlovej tvorbe méZeme stretnut
s viacerymi podobami antihrdiniek a antihrdinov. Je pravdepodobné, Ze
jednotlivé podoby antihrdinskych postav budu vZdy rozli¢né a jedinecné
svojimi vlastnostami, ndzormi a pohladmi na urcité veci ¢i situacie,
no zaroven budd mat rovnaky ,zaklad“ Bude ich spajat’ ich minulost,
respektive nejaka tragicka udalost z minulosti, strata blizkej osoby alebo
zavislost. Budu od seba odlisSné na zaklade rozhodnuti a vymedzenia
sa voci problémom, ktorym vo svojich Zivotoch ¢elia. V audiovizualnej
tvorbe sa v poslednej dobe casto stretavame s hlavnymi postavami,
ktoré reprezentujd antihrdinky a antihrdina. Je to vysledok doby a odraz
neskoro modernej spoloc¢nosti, ktora si takéhoto ,hrdinu“ zamilovala.
Podobné medidlne produkty st svojim spdésobom unikatne, vynikaja
autentickostou jednotlivych antihrdiniek a antihrdinov. V tomto smere
nie je ddleZité, ¢i je antihrdinskou postavou osoba s nadprirodzenymi
schopnostami, najnebezpecnejsi drogovy diler v meste alebo neStastna
Zena, ktora trpi sebadeStruktivnymi sklonmi. DoleZita je ich podobnost’
s publikom, ich nedokonalost. Publikum v nich vidi samo seba, pretoZe
antihrdina nikdy nie je dokonaly, nie je GZasny, ma chyby. Zaroveii je ako
postava zaujimavy svojou povahou. Presvedcili sme sa o tom, Ze kazdy
antihrdinsky charakter je jedine¢ny a svojsky.
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TELEVIZNI VYSILANI V DOBE , COVIDOVE*“
TV BROADCASTING DURING COVID-19 PANDEMIC

KLARA MASAROVA, NELA HELENA ANDROSCH

Abstrakt

V prispévku je rozebirana charakteristika verejnopravniho a komer¢niho televizniho
vysilani. Jsou také definovani jednotlivi provozovatelé uvedenych vysilani a klasifikovany
moznosti reklamniho prostoru podle Klasifikace ekonomickych c¢innosti CZ-NACE.
Dale jsou predstavena programova vysilani vybranych TV stanic v obdobi celosvétové
pandemie COVID-19. Néasledné je analyzovano reklamni televizni vysilani, vymezena
televize v trojsektorovém clenéni kultury. V zavéru prispévku jsou uvedeny tvirci zmény
reklamnich spotl v komunikaci s divikem v kontextu nejriznéjsich reklamnich strategii ve
zkoumanych televiznich reklamnich spotech.

Kli¢ova slova
Verejnopravni a komerc¢ni televizni vysilani, klasifikace NACE, trojsektorové clenéni
kultury, reklamni strategie, televizni reklamni spoty

Abstract

This article describes the characteristics of public and commercial television broadcasting.
It also analyzes specific broadcasters and classifies the options of the advertising space
according to the economic activities of CZ-NACE. It further presents programmes of chosen
channels broadcasted during the global COVID-19 pandemic. Subsequently, advertising
in broadcasting is analysed in accordance with the three-sector model of the cultural
area. The article concludes with a presentation of creative changes in commercials’
communication with the viewer in the context of various advertising strategies in the
selected tv commercials.

Key words
Public and commercial television broadcasting, NACE classification, three-sector model of
the cultural area, advertising strategies, commercial spots

CHARAKTERISTIKA TELEVIZNIHO VYSILANI

Televizni vysilani se Cleni na vysilani verejnopravni a komercni a je
upraveno zakonem o provozovani rozhlasového a televizniho vysilani
a o zméné dalsich zakoni ¢. 231/2001 Sb. ze dne 17. kvétna 2001.
Provozovatelé vykonavaji tuto Cinnost na zakladé poskytnuté licence
Radou pro rozhlasové a televizni vysilani (RRTV). Jedna se o ustiedni
spravni urad, ktery vykonava statni spravu v oblasti rozhlasového a
televizniho vysilani. RRTV ma pravo licence udélovat, ménit a odebirat.
Aktivné spolupracuje s Ceskym telekomunika¢nim tfadem. Spole¢né se
zabyvali i detailni ptipravou prechodu zemského digitalniho televizniho
vysilani Sifeného v celoplosnych vysilacich sitich 1 az 4 ve standardu
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DVB-T na standard DVB-T2. P¥iprava byla podle CTU dokonéena v roce
2019.! Provozovatele rozliSujeme i podle rozsahu jejich pokryti nebo
podle programového zatazeni. Hlavni odliSnost mezi vefejnopravnim
a komerc¢nim vysilanim je ve struktute financovani. U provozovatele
vefejnopravniho vysilani, jehoZ ¢innost zavisi na koncesionarskych
poplatcich, je reklama regulovana zidkonem a nesmi presahnout 2
% z celkového vysilaciho ¢asu, vCetné upoutavek na vlastni porady.
Komer¢ni vysilani je odkdzano na ptijmy z vlastni podnikatelské ¢innosti,
skladajicich se z nékolika sloZek, zejména z prodeje reklamniho casu.
Oblast televize je vymezena klasifikaci ekonomickych ¢innosti vydavanou
Evropskou komisi NACE. Klasifikaci ekonomickych ¢innosti CZ-NACE
zavedl s Gi¢innosti od 1. ledna 2008 Cesky statisticky trad. Klasifikace
zarovei nahradila Odvétvovou klasifikaci ekonomickych ¢innosti (OKEC)
vydanou CSU v prosinci 2003. Statistické tidaje klasifikace NACE jsou
srovnatelné v ramci Evropské unie. PouZivani je povinné pro vSechny
Clenské staty. Tvorba televiznich programt a televizniho vysilani je
uvedena pod ¢islem 60200 v sekci ] - Informacni a komunika¢ni ¢innosti.
Uvedena Kklasifikace definuje moZnosti reklamniho prostoru. Podle CZ-
NACE spadé reklamnf ¢innost do sekce oznacené M - Profesni, védecké
a technické cinnosti. 2 Identifikace jednotlivych udajl je sestavena do
ptehledu ¢innosti souvisejicich s televiznim vysilanim.

1 Vyroéni zprava Ceského telekomunikaéniho afadu za rok 2019. Dostupné z:
https://www.ctu.cz/sites/default/files/obsah/stranky/320335/soubory/vzctu2019.
pdf.

2 Klasifikace ekonomickych cinnosti (CZ-NACE) [online]. Dostupné z: https://
www.czso.cz/documents/10180/20565267/021608.pdf/2f45895b-4c51-
435b-a52a-0c7164dbf371?version=1.0.
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Tabul'ka 1: Piehled Cinnosti souvisejicich s televiznim vysilanim.

Alfabeticky | Oddil | Skupina Trida/ Nazev
kéd sekce podtfida

J Informaéni a komunikacni Cinnosti

59 Cinnosti v oblasti filmé, videozdznami a televiznich
programi, pofizovani zvukowych nahravek a hudebni
wydavatelské Cinnosti

59.1 Cinnosti v oblasti filmé, videozdznamd a televiznich
programt

59.11 Produkce film(, videozadznam(i a televiznich
programd

59.12 Postprodukce filmil, videozdznam(i a televiznich
programd

59.13 Distribuce filmd, videozdznamil a televiznich
programti

60 Tvorba program@ a vysilani

60.2 Tvorba televiznich programi a televizni vysilani

60.20 Tvorba televiznich program(i a televizni vysilani

61 Telekomunikaéni Cinnosti

61.1 Cinnosti souvisejici s pevnou telekomunika&ni siti

61.10.9 Ostatni éinnosti souvisejici s pevnou telekomunikaéni
siti

M Profesni, védecké a technické Cinnosti

73 Reklama a prizkum trhu
73.1 Reklamni ginnosti

73.12 Zastupovani médii pii prodeji reklamniho ¢asu a
prostoru

73.2 Prizkum trhu a vefejného minéni

73.20 Priizkum trhu a vefejného minéni

Zdroj: Volné upraveno autorem podle klasifikace CZ-NACE, 2021.

Vysledné cinnosti v ramci televizniho vysilani prokazuji bezprostiredni
souvislost. Reklamni produkt je zavisly na nasledujicich faktorech:
Zastupovani médii pri prodeji reklamniho casu a prostoru, které
vychazi z prizkumi trhu a jeho potieb.

Verejném minéni p¥i tvorbé a skladbé televizniho vysilani.

Televizni programy mohou mit vSeobecnou povahu bez konkrétniho ¢i
s konkrétnim zamérenim na cilovou skupinu nebo se zabyvaji urcitou
oblasti zajmu.

Televizni vysilani v dobé ,covidové“

Je patrné, Ze televizni vysilani v dobé ,,covidové“ se zamérilo na nutnost
médii informovat divaka o soucasné situaci a vyvoji poc¢atku pandemie,
konkrétnéji od 1. biezna 2020, kdy se v CR poprvé objevil COVID-19. A
to jak v oblasti verejnopravniho, tak v oblasti komercniho televizniho
vysilani. BEhem roku 2020 se ménila i programova nabidka verejnopravni
televize smérem k osvété, vychové a vzdélavani. Ceska televize napr.
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pripravila vzdélavaci program ,U¢iTelka“ vysilany na CT2. Projekt
vznikl s odbornou garanci Ministerstva Skolstvi, mladeZe a télovychovy
a Narodnim pedagogickym institutem CR jako reakce na zavedeni
distan¢ni vyuky. Mimo tuto programovou nabidku bylo ptipraveno
mnozstvi vzdélavacich, aktiviza¢nich i oddechovych poradi. Pro seniory
spustila Ceska televize 23. bfezna 2020 novy do¢asny program CT3
(teti kanal méla Ceska televize pirechodné jiz v roce 1993), aby pomohla
nejohrozenéjsi skupiné v obdobi celosvétové pandemie. Vysilaci ¢as byl
denné od 9 do 17:25 hodin a programova nabidka se opirala o vybér ze
zlatého televizniho fondu, tematické magaziny i zdkladni informacni
servis.? Postupné se vysilaci ¢as prodlouzil do 23 hodin. Podobna zména
v souvislosti s pandemickou situaci se projevila i u komerc¢nich vysilacich
stanic, kdy byly vyuZity reklamni spoty, které se na danou problematiku
zamérovaly novym, nevSednim zpilsobem (viz Obrazek 3). Pokud
vychazime z klasifikace CZ-NACE, na vyrobu jednotlivych programovych
sloZzek a reklamnich spotd se zaméfruje tvorba televiznich programi
a televizniho vysilani (viz Tabulka 1). Sledovani televize patii podle
tidajii ziskanych z CSU* mezi uZivateli audiovizualnich sluzeb k jedné
z nejrozsirenéjSich volnocasovych aktivit. Z pohledu spottebitele jsou
navyky divakd televizniho vysilani ovlivnény technologickym vyvojem.
Divak uz nemusi sledovat obsah vysilani pouze v realném case, ale mtize
si vybrat takovy obsah, ktery chce v dany moment piehrat.® Televizni
vysilani podle zdkona 231/2001 Sb. v platném znéni zahrnuje nasledujici
provozovatele, viz Tabulka 2.

3 Ceskd televize: Vie o CT: Zpravodajstvi: Edu: TV program [online]. Dostupné z:
https://www.ceskatelevize.cz/.

4 Kulturni prémysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor - 2018: 6. Rozhlas
a televize. Dostupné z: https://www.czso.cz/csu/czso/kulturni-prumysly-v-
cr-audiovizualni-a-medialni-sektor-5q9nokvnxr.

5  Kulturni primysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor - 2019: 6. Rozhlas
a televize. Dostupné z: https://www.czso.cz/csu/czso/kulturni-prumysly-v-
cr-audiovizualni-a-medialni-sektor-2019.
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Tabulka 2: Piehled provozovatell televizniho vysilani a analyza
¢innosti.

Televizni vysildni Vefejnopravni vysildni | Soukromé vysiléni Prevzaté vysilani
2plsob provozovani Vychazi ze zakona UmoZnéné na zékladé Umo#Znéné na zakladé
231/2001 Sh. licence (toto je registrace u RRTV
vplatném znéni. umoZnéno i v souladu se zakonem
poskytovatelfim 231/2001 Sb.
zahraniéniho wysilani v platném znéni.

sidlicim na dzemi CR.
Licence udéluje RRTV
vsouladu se zakonem
231/2007 Sb.

v platném znéni.

Provozovatelé vysildni | Ceskd televize Velké soukromé Pfijem a soudasné
spoleénosti— TV Nova, | dplné a nezménéné
FTV Prima, Barrandov iifeni plvodnich
Televizni studio a dal3i | televiznich programi
Podil poskytovatel 30% 65 % 5%

televizniho vysilani na
celkové sledovanosti
3/2019

Podil poskytovatela 29% 71% X
televizniho vysilani na
celkové sledovanosti

9/2020

Celkovy podil reklamy | 1% z celkového 9% veikerého X
(2018) vysiléni vysilaciho €asu

Celkovy podil reklamy | 1% z celkového 12 % veskerého X
(2019) vysiléni vysilaciho €asu
Zpravodajské pofady 23% 34 % X
(2018)

Zpravodajské pofady 23% 31% X
(2019)

Zdroj: Volné upraveno autorem podle Kulturni primysly v CR: Audiovizualni
a medidlni sektor - 2019: 6. Rozhlas a televize. Dostupné z: https://www.czso.
cz/csu/czso/kulturni-prumysly-v-cr-audiovizualni-a- medialni-sektor-2019.
Kulturni priimysly v CR: Audiovizualni a medialni sektor - 2018: 6. Rozhlas a
televize. Dostupné z: https://www.czso.cz/csu/czso/kulturni-prumysly-v-cr-
audiovizualni-a-medialni-sektor-5q9nokvnxr.

Zména u televizniho vysilani se odrazila zejména v programové skladbé
vefejnopravniho, soukromého i prevzatého vysilani. Z tabulky 2 vyplyva,
Ze vétsi zastoupeni mély zpravodajské potady, které se vénovaly
zejména aktudlnimu stavu celosvétové pandemie. Jednotlivé stanice
na svych webovych strankach ztidily i sekce ,Koronavirus“ Reklamni
vysilani se ve svych komunikac¢nich vystupech mnohdy zamétilo na
narativizaci reklamnich spott a zpravodajstvi. Jak uvadi McLuhan ,snaZi-
li se zpravodajsky tym zprostiedkovat informaci prostrednictvim primého
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dialogu namisto reportdZe o uddlosti, odpovidd to bezprostiednosti
televizniho média, v némz md komentdr vétsi hodnotu nez sama uddlost"®
Z pocatku se jednalo o empatické vyjadreni v podobé umisténi rousek
a informaci o koronaviru (COVID-19) do jednotlivych komer¢nich nebo
sponzorovanych reklamnich spott. Piikladem mohou byt rtizné znacky,
které ve svych reklamnich spotech reflektovaly na symboly doby. Dil¢im
zplsobem prevzaly Fidici Glohu, ktera urcovala smér chovani spole¢nosti.
Naplnily nejenom sva cilena portfolia, ale spojily také danou situaci
v ramci socialniho statusu.

Televize v odvétvi kultury

Oblast kultury vyuZivd komunikac¢ni hlediska. To je patrné i v
jednotlivych odvétvich, neprimyslovych, kulturnich primysli (z angl.
Culture industries), i kreativnich primysli (z angl. Creative industries).
V oblasti tradi¢ni se napriklad vytvorily pro interpretaci rtznych
uméleckych forem specializované teoretické koncepty podloZené
metodologii pro interpretaci produktd a sluzeb. Prikladem je Nitranska
Skola, ktera se ve 20. stoleti zaradila mezi pfedni translatologické Skoly
v interpretaci vytvarného umeéni, divadla nebo hudby. Jedna se o skupinu
badatelli z oblasti literarni védy, jazykovédy a estetiky.” Mezi dalsi oblasti
kultury pafi priimyslova odvétvi (kulturni primysly). Pojem predstavila
tzv. Frankturtska sSkola, ktera spojuje kulturu (umeéni) a primysl.
Za typicky znak miZeme povazovat zejména propojeni ,nizkého“ a
,vysokého" uméni. Kulturni prtimysl (Culture industry) je znam v oblasti
masové zabavy jiZ od 30. let 20. stoleti a za jeho autory jsou vSeobecné
povazovani T. Adorno a M. Horkheimer. Na jejich dila zabyvajici se
kulturou navazali H. Marcus, H. M. Enzensberga, R. Williams, Morin,
Huet a francouzsky sociolog Bernard Miége, ktery od 70. let 20. stoleti
pracoval s pojmem v pluralu. Kulturni primysly predstavuji rozmanité
spektrum obori lidskych ¢innosti (viz Tabulka 3). V obdobi digitalizace
se objevil termin kreativni primysly (creative industries). Jak uvadi
Cikanek (s. 51) ,Kreativni priimysly nejsou vyznamnym ekonomickym
fenoménem pouze v ndrodnich ekonomikdch jednotlivych stdti. Jsou
vyznamnym hrdcem i v ekonomice globdlni, a proto se jimi zabyvaji i
organizace s nadndrodnim dopadem.” V oblasti kultury nelze opomenout
némeckou moderni uméleckou a primyslovou $kolu Bauhaus (1919),

6 MCLUHAN, Herbert Marshall. Clovék, média a elektronickd kultura: vybor z
dila.

Nitranska $kola.

Frankfurtska skola.

9  CIKANEK, Martin. Kreativni priimysly: pileZitost pro novou ekonomiku.

[oeBRN]
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jednu z nejvyznamnéjsich $kol uméni, designu a architektury, kterou pod
vySe uvedenym nazvem zaloZil W. Gropius. Televize jako audiovizudlni
médium je soucasti kulturnich primysli. Vymezeni celkové oblasti
kultury prehledné vyjadfuje Tabulka 3. Kulturni primysly vyuzivaji
kombinace metod estetiky, zabyvaji se i etickymi prvky komunikace
smérem k prijemctim komuniké.

Tabulka 3: Trojsektorové clenéni kultury.

(nepramyslova)
odvétvi

divadlo, tanec,
kulturni dédictvi,
femesla, malifstvi,
sochafstvi, fotografie,
festivaly, muzea,

Oblast kultury Produkty a sluzby Sektor Oblast
(odvétvi) podle uZiti
Tradiéni Vytvarné umeéni, Kulturni Kulturni dédictvi

Scénicka uméni
Vytvarna uméni
Kulturni a umélecké
vzdé&lavani
Umeélecka femesla

knihovny, archivy,

divadla apod.
Primyslova odvétvi Kniha, film, Audiovizudlni Film a video
(kulturni pramysly) reprodukovana hudba, Hudba
zivé hudebni Rozhlas
vystoupeni aj. Televize
MedidIni Knihy a tisk
Videohry
Tvaréi (kreativni) Reklama, médni Tvarei Architektura
pramysly navrharstvi, graficky Reklama
design, design Design

interiérd, primyslovy
design atd.

Produkujici také ,ne-
kulturni zboZi za
pomoci kulturnich
vstupdl

Zdroj: Volné upraveno autorem podle dat CSU. Kulturni primysly v CR:
Audiovizualni a medialni sektor - 2019:

6. Rozhlas a televize. Dostupné z: https://www.czso.cz/csu/czso/Kkulturni-
prumysly-v-cr-audiovizualni-a-medialni

-sektor-2019.

Televizni tvorba predstavuje rozmanité spektrum sektorti v oblasti
kultury. Reklama je podle uziti produktu a sluzby zarazena dle
mezinarodni klasifikace NACE do tvaréiho sektoru, odvétvi kreativnich
primysld. Reklamni televizni spoty tak predstavuji kreativni
audiovizualni vyjadreni. Timto smérem jsou vedeny i reklamni spoty
v dobé ,covidové“ Reklama jako soucast propagace nam nabizi dvoji
pohled. Pokud vychazime ,z latinského zdkladu slova - hlasité odporovat,
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nesouhlasit, protestovat nebo vyznamu vychdzejiciho z francouzstiny, kde
vyznam slova predstavuje hlasitou nabidku, vychvalovdni,” mizeme pak
konstatovat, Ze slovo reklama predstavuje terminologii typickou v rdmci

reklamniho prostoru pro jednotliva obdobi v kontextu historie.!°

Reklamni spoty v dobé ,,covidové“

Tvirci televiznich reklamnich spoti ve svych sdélenich vyuzili
nejriznéjsich reklamnich strategii. Pokud se v reklamnim sdéleni pouziva
jazyk, ktery naznacuje, Ze ,kazdy“ to déla, nebo tvrdi, ,kazdy“ to pouZziva,
muZeme oznacit tuto strategii jako ,Hnuti“. Pfijemce reklamniho sdéleni
tak nechce ziistat stranou mimo aktualni déni, situaci apod. ,Starost
o vefejné blaho“ je strategif, kterad tvrdi, Ze ma starost o socidlni nebo
ekologické problémy. Tento zplisob se v dobé ,covidové” stal urcitym
symbolem. Reklamni spoty Casto vyuZivaji narativni postupy. Pfikladem
muze byt reklamni spot Kofoly s nazvem Schovej pusu pod rousku
(2020), u néhoz je zadsadni zménou oproti stejnému spotu vysilanému
v jiném obdobi aplikace rouSek vSem lidem vcetné zvitat, kterd ve
spotu vystupuji. ,Obycejny ¢lovék” predstavuje reklamni strategii, ve
které jsou prezentovany nazory, vypadajici jako fakta ,primeérného“
clovéka doporucujiciho urcity vyrobek. Prijemce reklamniho sdéleni
se s timto ¢lovékem snazi ztotoZnit. Toto je patrné zejména u spoti
zamérenych na konzumenty piva. Prohlaseni, ktera jsou koncipovana
tak, aby vypadala jako fakta jsou zndmda pod nazvem strategie ,Fakta
versus nazory“ Televizni reklamni spoty ptedstavujici lidi, jak se maji
dobre, kdyZ pouZivaji nabizeny produkt, se oznacuje spojenim ,Mit se
dobre“ Predstavitelé roli v televiznim spotu tim chtéji naznacit, Ze pokud
ptijemci sdéleni budou sami tento produkt pouzivat, povede se jim také
dobre. ,Budete mit cokoli, ¢eho se vam zachce® V reklaméch jsou lidé,
ktefi jsou uspésni v nejriznéjsich typech situaci pti pouzivani doty¢ného
produktu. U pi{jemce sdéleni se tak snaZi vyvolat pocit stejné tispésnosti.
Strategie ,,Pisobeni na smysly* je audiovizualni sdéleni koncipované tak,
aby zaptisobilo na jednotlivé smysly divaka a vyvolalo pocit aktivniho
zapojeni divdkova smyslu. Toto je naptiklad patrné v reklamé znacky
BANDI nebo u reklamniho spotu Charity CR. V dobé& pandemie jsou ¢asto
vyuzivany prvky humoru s cilem pfiznivé ovlivnit emoce divakl v nelehké
dobé. ,Humor" je aktivni reklamni strategie, v niZ maji lidé tendenci
zapamatovat si reklamu, ktera je rozesmala. Reklamni spoty uvadéjici
jednostranné vyliceni produktu mtizeme oznacit jako ,NevyloZeni vSech
karet”. Jsou predstavovany pouze vyhodné aspekty. ,Statistika“ ma za cil
vytvoreni urcitého dojmu na pirijemce spotu. ,Pfrenos” - produkt nabizi

10 Charakteristika propagace.
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dobre vypadajici, ptatelsky, atraktivni a dobfe obleCeny muz nebo Zena
(viz znacka BANDI). Prijemce sdéleni si davd produkt do souvislosti
s timto ¢lovékem a predstavuje si, Ze se bude predvadéjicimu podobat
pravé pri vyuZivani daného produktu. Sdéleni, které se snazi piijemce
presvédcit o kvalité a vyhodach produktu dosvédCované duleZitou
osobou je ,Dobrozdani“. Casto se vyuZivaji pojmy ,nejlepsi“ a ,skvély*
Jedna se o tzv. ,Pozlatkova obecna tvrzeni®. V dobé ,covidové“ nebyly
producenty reklamnich spotl témér vyuzivany. Pokud reklama vzbuzuje
dojem, Ze osobniho Stésti miZeme dosahnout pouze prostiednictvim
nakupniho jednani, hovoiime o strategii ,Klamné $tésti“. Lidé tak mohou
byt pripraveni o své ,skutecné” Stésti. Podoba reklamni strategie, kdy
jsou v reklamé ptedevSim prezentovany zakladni lidské potieby a vyssi
potteby clovéka, jako je seberealizace a osobni riist jsou zatlaceny
do pozadi. Strategie je oznacend spojenim ,Brzdéni procesu zrani“
Reklamni strategie vcetné jejich kombinaci byly pouZity i v jednotlivych
audiovizudlnich spotech (viz Obrazek 1).
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Kofola: Schovej pusu pod rouku (2020)

ChranimTebe.cz

BANDI: NeotdCej se k Zivotu zady (2020) Chréanim Tebe: Bud'doma, nos rousku (2020)

Obrazek 1: Televizni reklamni spoty v dobé ,covidové”
Zdroj: Volné upraveno autorem podle Koronavirus. Dostupné na:
http://www.tvspoty.cz/?s=koronavirus&orderby=post_date&order=desc.
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ZAVER

Verejnopravni i komeréni televizni vysilani, at' uz se jedna o programovou
nabidku, zpravodajstvi nebo reklamni spoty je v dobé ,covidové“
postaveno do role pozitivniho reprezentanta. Divdk je dlouhodobé
zahlcen informacemi o pandemické situaci datované od 1. biezna 2020.
0d zminéného data doslo k vyraznym zménam jak v programové nabidce
ve zpravodajstvi, tak i u vyuzivanych strategii v reklamnich spotech.
Zmény se dotkly nejenom televize jako audiovizudlniho média, ale
i ostatnich ,horkych, chladnych ¢i specifickych” médii. Chovani prijemcti
reklamnich sdéleni (tj. televizni divaci) bylo a je stéle silné ovliviiovano
médii. Toto se jesté posililo v dobé ,covidové®, kdy se zvysila moznost
sledovani televizniho vysilani.
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0D FIGURKY K OVLADACU. EVOLUCIA HIER S HRANIM
ROLI Z FYZICKE]J DO DIGITALNEJ] PODOBY

MIROSLAV MACAK

Abstrakt:

Hry s hranim roli nespochybnitelne tvoria poprednu sucast digitalno-herného trhu. Ich
pestrost a schopnost’ zachytit Siroké spektrum tém z nich robia jeden z najvariabilnej$ich
hernych Zanrov. Pred tym, nez sa prepracovali do digitalnej podoby, v akej ich pozname
dnes, prechddzali mnohymi vyvojovymi zmenami, ktoré mapujeme v prezentovanom
prispevku. Nazerame na ich prvopociatky vo forme rozsireni miniatirovych hier (angl.
miniature wargaming), sledujeme samotny zrod Zanra na poli stolovych a spolo¢enskych
hier a skiimame ich adaptovanie na elektronické zariadenia danej doby. Tento historicky
prierez zavrSujeme v obdobi, ked sa rolové hry rozsirili aj na herné konzoly a posilnili
tak svoj status jedného z velkych digitalno-hernych zanrov. V dnesnej dobe ovplyvnenej
pandémiou, spojenou s obmedzenim stretavania sa, povazujeme za vhodné pripomenut
si, ako sa z tejto pdvodne vysoko socializa¢nej zaleZitosti stalo nieco, ¢im si hraci na celom
svete sprijemnuju volné chvile travené v izolacii.

Klticové slova
digitalna hra, herné mechaniky, herny zaner, rolova hra, stolna hra

Abstract:

Role-playing games are undoubtedly one of the leading segments of the digital gaming
market. Their diversity and ability to capture a wide range of themes make them one of
the most variable game genres. Before being reshaped into the digital form in which we
know them today, they have gone through many evolutionary changes that we plan to
map out in our paper. We look at their beginnings in the form of extensions of miniature
wargaming, outlining the very birth of the genre in the field of table and board games, and
then we examine their adaptation to then popular electronic devices. We complete this
historical cross-section at the moment when role-playing games were extended to game
consoles, thus strengthening their status as one of the great digital game genres. In today’s
world, which is affected by the pandemic associated with meeting restrictions, we consider
it appropriate to recall how this originally highly socialising gaming concept has become
something that entertains current players living around the world during their free time
spent in isolation.

Key words
board game, digital game, game genre, game mechanics, role-playing game

VYCHODISKA ATRAKTIVNOSTI HRY NA HRDINU VO VZTAHU
K HRACOM

V dnesnej dobe zasiahnutej pandemickou krizou si digitalne hry upeviuju
svoju poziciu na vrchole medidlneho priemyslu. Bolo by lakavé tvrdit,
ze digitalne hry, ktoré mozu spolu hrat viaceri hraci prostrednictvom
internetového pripojenia, na trhujednozna¢ne dominuju. Vedia sluzit ako
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nahrada socializa¢nych aktivit pocCas obdobia, ked’ je osobné stretavanie
problematické ¢i iplne vyliicené. TieZ maji doleZitt inherentnu vlastnost
- schopnost prirodzene si ziskavat viac hracov, ¢i uz cez odporicania
znamych alebo skrz stile viditelnejSie herné komunity. Nesmieme
vSak opominat, Ze hry urcené pre jedného hraca maju stale velmi silnd
fanusikovsku zakladiiu. To ndm potvrdzuje aj fakt, Ze trhova stratégia
jedného z troch ustrednych hracov na konzolovom trhu, produktu
PlayStation firmy Sony, je zamerand primarne na tvorbu digitalnych
hier pre jedného hraca so silnym doérazom na pribeh. Interné databazy
spoloc¢nosti ukazuju, Ze cielovi hraci stale travia viac ¢asu hranim hier
pre jedného hraca, nez tych pre viacerych hracov.! Zaujimavi paralelu
medzi tymito svetmi tvoria hry na hrdinu (rolové hry, hry s hranim roli,
angl. role-playing games alebo RPG). Zacinali totiZ ako socidlne udalosti,
no pretransformovali sa primarne do zaZitkov pre jedného hraca. Hry na
hrdinu st vo sfére digitalnych hier Specifické tym, Ze ich prvopociatky
vieme odsledovat mimo digitdlne prostredie. PovaZujeme preto za
dolezité zmapovat prapovod tohto herného Zanra a reflektovat zmeny,
ktoré sa odraZzaju v ich modernej tvorbe, odklanajic sa od pociato¢ného
dizajnu daného Zanrového druhu.

Pre hracov su rolové hry lakavé vdaka mnohym aspektom, no asi
najvyznamnejsi z nich je moznost priamo ovplyvnit, pripadne ovladnut
pribeh a vyvoj hry. Tyka sa to rovnako digitalnej aj stolnej hry s hranim
roli. Pri stolnej hre tohto typu sa takéto ,ovplyvnenie“ da docielit
omnoho jednoduchsie, kedZe vacSina uvedenych hier sa hra bud’ slovne,
za pouzitia réznych pomdcok ako sd kocky a harky na zapisovanie
Statistik, alebo ,naZivo“ - ako v pripade tzv. LARP-u (angl. live-action
role-playing), kde st Ucastnici hry zarovei aj jej postavami. Ak chce hrac¢
A sam zautocit na nepriatelskd skupinu, sta¢i mu povedat to ostatnym
hra¢om a na zaklade dohodnutych pravidiel sa rozhodne, ako tento krok
dopadne. Rolové hranie malo v minulosti velmi negativne konoticie,
ktoré silneli spolu s masivnou popularitou herného titulu Dungeons &
Dragons. Tato spolocenska aktivita bola oznacovana za nevhodnu pre
mladeZ a jej axiologicka kritika postupom c¢asu dospela aZ k spajaniu
titulu s okultnymi sektami a samovrazdami mladych l'udi. Sarah Lynne
Bowmanova v publikacii The Functions of Role-Playing Games: How
Participants Create Community, Solve Problems and Explore Identity

1 KLEPEK, P: Internal Sony Docs Explain How “Activities” Became a Cornerstone
for PS5. [online]. [2021-04-28]. Dostupné na internete: <https://www.
vice.com/en/article/5dp34k/internal-sony-docs-explain-how-activities-
became-a-cornerstone-for-ps5>.
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rozobera aj tento problém a poukazuje na mnohé vedecky dokdzané
pozitiva spojené s hranim rolovych hier. Medzi tieto pozitiva patri
rozvoj personalnych, interpersonalnych, kognitivnych a spolo¢enskych
zrucnosti, ale aj rozvoj pracovnych schopnosti, ktoré sa uplatiiuju
v politickej komunikacii, Skolstve, zdravotnictve alebo armade.?

Digitdlne rolové hry sd determinované svojou technologickou
strankou; kreativne, hra¢om iniciované posuny v pribehu preto va¢Sinou
nie si mozné. Namiesto toho vSak disponuji preddefinovanymi
moZnostami, z ktorych si hrac¢ v istych pasaZzach hry musi vybrat, aby
zabezpecil posun narativu. Tieto ,moZnosti vol'by“ si pre publikum
natol'ko pritazlivé, Ze vyvojari medzi ne Casto pridavaju aj ,falosné
volby“ Hracovi sa sice javi, Ze predloZené moZnosti budi mat vplyv
na nasledujuci pribeh alebo pribehy, no vSetky moZné vychodiska
napokon vyustia do rovnakej konkldzie. Prvotné digitalne rolové hry sa
primdarne snaZili imitovat' Dungeons & Dragons, no s vyvojom digitalnej
technolégie sa otvarali nové moZnosti, akym smerom sa méZe uberat
tento Zaner. Pri ,pocitacovych” pociatkoch prislusného Zanra vieme
hovorit' o hrach zaloZenych na texte; neskoér sa pridali tzv. ASCII art
a prvotné grafické spracovanie. S prichodom tretej konzolovej generacie
sa rolové hry rozsirili z osobnych pocitacov aj na herné konzoly, no ich
spracovanie bolo diametralne odli$né. Dizajn sa neformalne rozdelil na
»Zapadnu“ a ,vychodnu“ tvorbu, pricom toto rozdelenie je do istej miery
viditeI'né aj dnes.

DRUHY A SPECIFIKA ROLOVEHO HRANIA

V Gvode prispevku sme charakterizovali isté modeli rolového hrania,
avSakjenutné podotknut, Ze na digitalno-hernom trhu existuji ajlinedrne
hry s hranim rolf bez (alebo len s minimom) moZnosti volby. Je teda
viditelny jasny odklon od stolnych verzii, ktoré su vysoko socializatné
a velmi otvorené. Socializa¢ny aspekt v tomto druhu rolovych hier je
skor parasocialny, kedZe prebieha medzi hra¢ovym avatarom a tzv. NPC
(angl. non-player character alebo slov. herny charakter nepodliehajuici
hra¢ovmu ovladaniu). Tento typ rolovych hier zvaésa puta pozornost
recipientov silnymi preddefinovanymi charaktermi a zaujimavym
pribehom. Vyrazny je hlavne v ramci ,vychodnej“ tvorby. To najéastejsie
vyuzivaja hlavne japonské RPG, napriklad Final Fantasy (Square, Square
Enix, 1987 - sucasnost), Pokémon (Game Freak, 1996 - suicasnost), kde

2 BOWMAN, S. L.: The Functions of Role-Playing Games: How Participants
Create Community, Solve Problems and Explore Identity. London : McFarland
& Company, 2010, s. 80-102.
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Casto chybaju aj iné ddleZité prvky normalizovanych digitalnych rolovych
hier (napr. vizudlne zmeny vybavy postav). Aj vdaka spominanym
odklonom od koretiov Zanra RPG si tieto hry ziskali zna¢né publikum,
avsak jeho demografické zloZenie je vo velkej miere odliSné od inych
hracskych segmentov spojenych s digitalnymi hrami na hrdinu.

Pre porovnanie uvddzame digitdlne hry The Elder Scrolls 5: Skyrim
(Bethesda, 2011) a Persona 5 (Atlus, 2017). Skyrim je zamerany na
preskiimavanie otvoreného sveta a poskytovanie Uplnej volnosti pri
prispésobovani avataru (od schopnosti, cez vybavu, aZ po vzhlad
charakteru). Persona 5 je zndma putavym, no linedrnym pribehom.
Hrac¢ si méze pocas obcasného volného c¢asu zvolit, ako bude jeho
postava travit tento obmedzeny cas, pripadne s ktorou vedlajSou
postavou. Svet je uzatvoreny do niekol'kych malych lokacii. Vizualne
prispdsobovanie postav neexistuje (okrem kostymov, ktoré su sucastou
plateného dodato¢ného herného obsahu na stiahnutie) a avatary maju
k dispozicii len malé mnoZstvo schopnosti, ktoré sa mozu naucit. Maju
preddefinovany charakter, vzhlad aj ilohu pocas stibojov a hrac si z tychto
preddefinovanych postav moZe vybrat len zostavu svojej skupiny.

Herny princip mimikry Rogera Cailloisa dokonale kopiruje ideové aj
formdlne stranky rolového hrania v digitdlnej aj prirodzenej forme.
Lenka Rusnidkova interpretuje tento princip ako hru, ktora imituje Zivot
ajeviazana pravidlami. Hra¢ nasleduje pravidl3, ktoré su asponi ¢iastocne
zakotvené v realite a pocas hry si je vedomy skuto¢nosti, Ze jeho spravanie
sa v ramci hry je len predstierané.® Zakladny predpoklad tohto principu
je, Ze ucastnik hry typu mimikry jej musi plne venovat’ svoju pozornost.
Musi prijat’ fakt, Ze herci a masky su pre dany scenar skuto¢né a dplne
sa vcitit do svojej roly, no nezabudat' ju oddelovat od realneho Zivota.
S hernym principom mimikry sa vac¢Sina l'udi zoznami uz v ranom veku,
ked’ sa ako deti hraju na roézne postavy (napr. na ¢arodejnikov, policajtov,
vojakov). UZ v tejto faze by sa dana aktivita mohla povaZovat za RPG,
pretoZe velmi pripomina menej sofistikovany LARP, teda hru na hrdinu
prebiehajicu naZzivo. Michaela Malickova vSak vo svojom diele Hra (nie)
len ako esteticky fenomén podotyka, Ze detské hry su postavené skor
na akcii bez SirSieho vztahu k perspektive udalosti, zatial' ¢o RPG kladie
vacsi doraz na rozvijanie a pointu pribehu. KedZe hry s hranim roli sa
vyznacujd uzavretymi pravidlami a odizolovanim z realneho prostredia,

3 RUSNAKOVA, L.: Mimicry - Principle of Identity Transformation from the
Perspective of Digital Games Theory. In Communication Today, 2016, roc. 7,
¢.2,s.21.
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dali by sa prirovnavat' skor k divadelnej hre nez k tej detskej.*

VYVOJ RPG MIMO DIGITALNEHO PROSTREDIA

Moderny Zaner RPG zacal ziskavat podobu, v akej ho pozname dnes,
zaciatkom 70. rokov minulého storocia v USA. Jeho zdklady poloZzili
Jeff Perren a Gary Gygax, pricom druhy menovany dalej rozvijal Zaner
svojou miniatirovou hrou Chainmail. Tato stredoveka hra s neskorsimi
fantazijnymi pridavkami esSte nebola RPG ako ju pozname dnes, no
priniesla prvé komerc¢ne vydané pravidla k tomuto druhu hry. Prave
fantazijné rozsirenie Blackmoor od Davea Arnesona, silne inSpirované
Tolkienovym Pdnom Prsteriov, priviedlo do herného sveta prvky, ktoré
sa dnes povazuju za samozrejmost pri vacSine hier na hrdinu, napr.
,body Zivota“ (angl. hit points alebo health points), irovne, skisenosti
(slangovo XP, z angl. experience points), no aj rozdelenia typov vyzbroje.
Ako priklad uvadzame rozdelenie dostupnych vyzbroji v hre World
of Warcraft (Blizzard Entertainment, 2004 - stucasnost), kde sa delia
na latkové (angl. cloth), koZené (angl. leather), krazkové (angl. mail)
a kované (angl. plate) a postavy ich moZu pouZivat len podla prislusného
bojového zamerania. Arneson a Gygax neskdr spolupracovali na tvorbe
titulu Dungeons & Dragons (d'alej aj D&D), ktory sa dodnes povaZuje
za prelomové dielo Zanra hier na hrdinu. Hra bola vydana v roku 1974
Gygaxovou spolo¢nostou TSR (dnes Wizards of the Coast). Bola prvou
hrou svojho typu, ktord nevyuzivala miniatdry (pravidla ich vsak stale
povolovali a hraci ich ¢asto dalej vyuzivali)® a va¢Sina interakcii sa riesila
slovne. Gygax dufal, Ze sa preda aspoii 50 000 kusov D&D, ¢o bol v dobe
vydania jeho odhad kapnej sily fantsikov miniatirovych hier. Spociatku
to vyzeralo velmi nepravdepodobne, kedZe prvych 1000 kusov sa
predalo aZ v priebehu 11 mesiacov. Informéacie o hre sa vSak nasledne
roz$irili Ustnym podanim medzi hra¢mi a uZ o pat rokov neskér, v roku
1979, spolocnost predavala cez 7000 kusov mesacne a jej hruby prijem
za rok 1980 bol 4,2 miliéna americkych dolarov.®

V D&D je cielom skupiny hracov prekonat bludisko (angl. dungeon)
vytvorené Panom jaskyne (angl. Dungeon Master). Hraci vrhaji kockou
a na zaklade hodenej cifry sa, v stlade so Statistikami a vybavenim ich

4 MALICKOVA, M.: Hra (nie)len ako esteticky fenomén. Nitra : Univerzita
Konstantina Filozofa, 2008, s. 67.

5 GYGAX, G.: Dungeon Master’s Guide. New York : TSR, 1979, s. 10.

6 LA FARGE, P: Destroy All Monsters. [online]. [2021-04-28]. Dostupné na
internete: <https://www.believermag.com/issues/200609/?read=article_
lafarge>.
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postav, rozhodne o vysledku danej akcie, ¢i uz ide o boj, prechod pascou
alebo vyhodnotenie odmeny. Prvé vydanie bolo oproti nov$im iteraciam
velmi jednoduché a disponovalo obmedzenymi moZnostami kreativnej
rolovej hry. Hra¢ si mohol vybrat len spomedzi troch Statistik: sila (angl.
strength), mudrost (angl. intelligence), obratnost’ (angl. dexterity) a zo
siedmich povolani: bojovnik (angl. fighting-man), pouZivatel magie
(angl. magic-user), kiaz (angl. cleric), ¢lovek (angl. human), trpaslik
(angl. dwarf), elf alebo halfling, ¢o bola postava podobna rase hobitov
J. R. R. Tolkiena.

Uspech D&D si viimli aj iné spolo¢nosti a zacali tvorit konkuren¢né
produkty. Vroku 1981 vysla hra inS§pirovana superhrdinskymi komiksami
s nazvom Champions. Tato hra priniesla do systému rolového hrania
Statistiky postavy (angl. character points), v ramci ktorych si hraci vybrali
z predvoleného poctu bodov a kategérii, urcujic, do akych atributov
svojho hrdinu chct investovat’ ziskané skiisenostné body. Tento systém
bol prinosny hlavne vdaka zlepSeniu vyvaZenia hry a zniZeniu vplyvu
nahody - dolezitosti hodu kockou.” V rovnakom roku vysla aj hra Call
of Cthulu, ktora bola inSpirovand hororovymi poviedkami spisovatela
H. P. Lovecrafta. Tato hra dala hraom moZnost ponorit sa do unikatneho
vyobrazenia nasho sveta v 20. rokoch 20. storocia, priCom pracovala
s prvkami nadprirodzeného hororu, ktory je typicky pre Lovecraftove
diela. Vdaka svojej unikatnosti existuje dodnes, pricom najnovsia,
siedma reedicia vysla v roku 2014 za podpory kampane organizovanej
na webovom portali Kickstarter.® Dalsie diela, ktoré taktieZ formovali
zaner rolovych hier, boli hry od Marka Rein-Hagena - Ars Magica
a neskor Vampire: The Masquerade. Ars Magica z roku 1987 pracovala
s vizualnym konceptom fantastickej Eur6py, kde sa spajalo prirodzené
s nadprirodzenym. Hlavnou inovaciou bolo vyzdvihnutie tvorby pribehu
a charakterov postav nad herné principy. Hra¢i mali moZnost hrat aj
za postavy ostatnych hracov, pricom niektoré z postav boli komunalne
a hrali za ne vSetci hraci.° Tento systém neskor, v roku 1991, zdokonalila
Rein-Hagenova druha hra, Vampire: The Maquerade. Ta bola zaujimava
tym, Ze bola zasadena do goticko-punkového prostredia. Prave toto
prostredie pozitivne ovplyvnilo dalsi vyvoj nadvazujucich titulov, kedZe

7 BENNIE, S.: Champions Review. In Dragon Magazine, 1982, roc. 6, ¢. 7, s. 69.

8  Call of Cthulhu 7th Edition. [online]. [2021-04-28]. Dostupné na internete:
<https://www.kickstarter.com/projects/448333182 /call-of-cthulhu-7th-
edition/posts/1251694>.

9 WIECK, S.: Ars Magica. In LOWDER, ]. (ed.): Hobby Games: The 100 Best.
Seattle, Washington : Green Ronin Publishing, 2007, s. 13-16.
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v dobe vydania hry v ,,zdpadnom" svete prekvitala popularita tzv. gotickej
subkultiury (angl. Goth). Séria sa neskor rozrastla aj do digitadlneho
priestoru, a to v podobe velmi zndmych hier Vampire: The Masquerade
- Redemption (Activision, 2000) a Vampire: The Masquerade - Bloodlines
(Activision, 2004). NaSla si svoje miesto aj na trhu zberatelskych
kartovych hier v podobe kartovej hry Jyhad (neskoér premenovanej na
Vampire: The Eternal Struggle).

Po uUspechu na americkom trhu sa zaujem o rolové hry rozrastol
v globdlnej rovine. Nové znacky vznikali aj za hranicami Ameriky. V
Nemecku bola v roku 1981 vytvorena hra Midgard a o dva roky neskér ju
nasledovala hra The Dark Eye, ktora sa neskor iterovala aj do digitalnej
podoby. Stolna aj digitalna verzia The Dark Eye sa stale rozvijaju, pricom
obidve dostali svoje najnovsie pokracovanie v roku 2015 (PC - The Dark
Eye: Blackguards 2, stolna verzia - piata edicia, ktord bola preloZena
do anglictiny o rok neskdér). Vo Velkej Britanii, konkrétne v roku 1986,
vysla rolova hra ako nova verzia uz vtedy populdrnej miniatdrovej hry
Warhammer; volala sa Warhammer Fantasy Roleplay. Titul Enterprise:
Role Play Game in Star Trek - aj napriek americkému pévodu televiznej
a filmovej série Star Trek - paradoxne vysiel v Japonsku, a to v roku
1983.1°V roku 1989 vysla v Japonsku hra Sword World RPG, ktora sa stala
najobltibenejSou hrou na hrdinu japonskych hracov. Zo zahrani¢nych
rolovych hier bol ako prvy preloZeny titul Traveller (v roku 1984) a o rok
nato vysiel japonsky preklad Dungeons & Dragons. PretoZe znalost
anglictiny v Japonsku bola v tej dobe na nizkej tirovni a nebola potrebna
k beZznému Zivotu, japonské publika vac¢sinou hrali len hry na hrdinov,
ktoré boli v plnom zneni alebo aspon Ciasto¢ne preloZené do japonciny.!*

KONIEC 20. STOROCIA. VZOSTUP STOLOVYCH HIER

Vplyv stolnych hier nahrdinov nebol citel'ny len v digitalnom prostredi, ale
dalej sa $iril aj vo svojom pévodnom médiu. V roku 1993 vytvoril Richard
Garfield pod zastitou spolo¢nosti Wizards of the Coast prva zberatel'sku
kartovd hru (angl. trading card game, TCG), Magic the Gathering. Titul
silne Cerpal inSpiradciu z Dungeons & Dragons - hraci mali predstavovat
dvoch proti sebe bojujucich magov. Karty mali za tlohu znacit kuzla
a tvory, ktoré hraci vyuzivaju pri vzajomnej konfronticii. Hra sa

10 Enterprise: Role Play Game in Star Trek. [online]. [2021-04-28]. Dostupné
na internete: <https://rpggeek.com/rpgitem/52499/enterprise-role-play-
game-star-trek>.

11 RPG FAQ from Japan. [online]. [2021-04-28]. Dostupné na internete: <http://
www.trpg.net/en/faq/>.
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dockala verejnej prezentacie pocas herného festivalu Origins Game Fair
v americkom Dallase a okamzite si ziskala masivnu popularitu. Vd'aka
tomu vznikol novy Zaner zberatel'skych kartovych hier, ktory je silne
prepojeny s rolovymihrami. Koncept vyuZzivany hrou Magic the Gathering
je dostatocne jednoduchy na pochopenie aj pre zaciato¢nikov, no na
profesionalnych trovniach hrania podla mnohych dosahuje - a niekedy aj
prevySuje — ndrocnost’ sutazného Sachu, najma kvoli vel'kému mnoZstvu
kariet a moZnych kombinacii, s ktorymi musia hraci pocitat. Prave pre
mechaniky, ktoré podporujd sutazivy aj relaxacny $tyl hrania, sa Magic
the Gathering dodnes povaZuje za najispeSnejsi titul zberatelskej
kartovej hry. KaZdorocne sa konaju globalne sledované turnaje so stale
rasticimi peflaznymi odmenami pre vitazov. Pre menej sitazivych hracov
je momentalne pripravovana digitalna verzia hry s nazvom Magic Arena,
ktora ma ambiciu priniest hrd¢om autenticky a cenovo dostupny zazitok,
kedZe bude dostupna bezplatne a hraci budd méct ziskavat karty za
hernd menu.!? Po Uspechu spominanej hry sa na trhu zacali objavovat
podobné herné produkty, ktoré boli zva¢sa inSpirované uz existujicimi
populdrnymi franSizami (Pdn Prsteriov, Hviezdne vojny) alebo priamo
nadvazovali na iné hry na hrdinov. Najznamejsie pripady prevodu rolovej
hry do formatu zberatelskych kartovych hier si uz spominané tituly
Vampire: The Masquerade a Pokémon, pricom najma druhy menovany si
zachoval zna¢nu predajnost’ aZ do dneSnej doby. Velmi popularna bola
tiez kartova verzia hry World of Warcraft, ktord zanikla v roku 2013
svojou 21. expanziou s nazvom Timewalkers: Reign of Fire.'* Mechaniky
a dizajnové prvky tejto hry poloZili zdkladné kamene pre aktualne
populdrny produkt s ndzvom Hearthstone: Heroes of Warcraft (Blizzard
Entertainment, 2014). Vdaka nemu sa Zaner zberatelskych kartovych
hier zac¢al rozmahat aj v digitalnom prostredi. Subsystém hier, ktory zacal
ako reakcia na stolné RPG, sa ¢asom vyvinul vo vlastny, plnohodnotny
Zaner stolnych aj digitalnych hier a jeho vzostupu sa planujeme venovat
v samostatnej publikacii.

PROBLEMATIKA ROLOVEHO HRANIA NA PRELOME TISICROCI
V90.rokoch minulého storocia popularita stolnych rolovych hier znatelne

upadla. Hlavnym ¢initelom tohto tipadku bol rozmach digitalnych hier,
obzvlast digitalnych hier na hrdinu. Hoci pociatky digitalnej RPG siahaju

12 Magic the Gathering Arena. [online]. [2020-04-28]. Dostupné na internete:
<https://magic.wizards.com/en/mtgarena>.

13 World of Warcraft Trading Card Game. [online]. [2021-04-28]. Dostupné na
internete: <https://worldofwarcraft.com/en-us/news/10734217>.
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uZ do roku 1975, ked' pri¢inenim Willa Crowthera vznikla prva hra s
»dimenziou pre mnohych hracov“ (angl. multiple user dimension, MUD),
Colossal Cave Adventure. Jej cielom bolo priniest hra¢om zazitok z hrania
D&D prostrednictvom ARPAnetu (vtedajsej obdoby internetu). Nasledne
ju roku 1976 znacne vylepsil Don Woods, ktory, okrem iného, pridal
aj pocitacom ovlddaného Pana jaskyne. Zaklady digitdlneho rolového
hrania (ako ho pozname dnes) vytvorili hlavne série Ultima (Origin
Systems, 1981 - 2013) a Wizardry (Sir-Tech, 1981 - 2014), ktoré prispeli k
definovaniu 80. rokov ako ,zlatej éry RPG". Upustilo sa od ¢isto textového
pristupu a objavila sa prva, hoci velmi jednoducha grafika. Poc¢as tohto
obdobia prvy raz vznika graficka koncepcia hra¢ovho avatara (herného
zastupcu).

Japonska firma Koei (GspeSne fungujica do dnesnych dni pod ndzvom
Koei Tecmo) vydala prvé japonské RPG Dragon and Princess (jap. N7
&7V > A) v roku 1982. Hlavnou tlohou protagonistu bola
zachrana princeznej. Neskorsi rozmach hier na hrdinu v Japonsku viedol
nielen k neformalnemu rozdeleniu hier s hranim roli na ,vychodné“
a,zapadné’, ale aj k poc¢iatkom mnohych dodnes - aj globalne - ispeSnych
japonskych hernych sérif (napr. Final Fantasy, Dragon Quest, Shin Megami
Tensei a, diskutabilne,'* aj Legend of Zelda). Hry zo ,zlatého obdobia“ sa
zdokonalovali a vylepSovali do foriem, aké pozndme dnes.

NAMIESTO ZAVERU: SUCASNE TRENDY V PRODUKOVANI HIER S
HRANIM ROLI

Moderné trendy v tvorbe digitalnych RPG sa znacne liSia od tych, ktoré
sme popisali pri ich pociato¢nych fazach. Preto povaZujeme za vhodné
namiesto zhrnutia vytycenych poznatkov poukazat na to, aké kreativne
postupy sa pri tvorbe rolovych hier vyuZzivaji dnes, v porovnani s ich
predchodcami. Narast velkosti trhu digitdlnych hier mal totiz velky
dopad na tento Zaner, ako pozitivny, tak negativny.

V prvom rade je potrebné podotknut, Ze rozdiely v ,zapadnej“ a
»vychodnej“ tvorbe, hoci menej vyrazné ako v minulosti, su stale citelné
a oba segmenty sa do istej miery opozi¢ne vymedzuju protikladom
svolnost verzus ,narativ. NajvyraznejSia zmena sa vSak da badat
v pristupe vel'kych vyvojarsko-vydavatelskych spolo¢nosti k tomuto
zanru. Rolové hry stdle tvoria velkd cast produktového portfélia

14 Séria Legend of Zelda sa zarad'uje do kategorie akénych adventur, no obsahuje
vel'ké mnozstvo prvkov typickych pre hry s hranim roli, ako su ziskavanie
nového vybavenia, hlavné a vedlajsie ulohy a rozsiahly otvoreny svet.
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»vychodnych” tvorcov. Firma Square Enix nielen pokracuje vo svojich
klic¢ovych sériach, Final Fantasy a Dragon Quest, ale znovu dava Sancu
aj star$im fransizam vo forme sequelov, napr. Bravely Default 2 (2021)
a Neo: The World Ends with You (predpokladany datum vydania 2021),
alebo remakov, t.j. Nier (2021), SaGa Frontier Remastered (2021), Trials
of Mana (2020, prvykrat dostupni mimo Uzemie Japonska). Znadme st
tieZ ¢iastkové informécie o novych hernych dielach s ndzvami Forspoken
(predpokladany datum vydania 2022) a Project Triangle Strategy
(predpokladany datum vydania 2022). Spolo¢nost Sega vd'aka akvizicii
ziskala do svojho portfélia vyvojarske Stadio Atlus, ktoré stle funguje
autonémne a produkuje pokraCovania hernych sérii Persona a Shin
Megami Tenseli, ale aj novy koncept s ndzvom Project Re Fantasy. Lakavost
rolovych hier sa odrazila aj na povodne akéno-dobrodruZnej sérif
Yakuza, ktord tvorcovia v najnovSom pokracovani pretvorili na tahové
RPG. Pre spolo¢nost Capcom sa titul zo série Monster Hunter stal vyrazne
najpredavanej$ou hrou.*® Dokonca aj spolo¢nost’ Nintendo, znama hlavne
vdaka svojim ,,rodinnym* hram, zaradila do svojho primarneho portfélia
rolové hry vo forme sérii Fire Emblem a Xenoblade.

Nadruhejstrane méZeme vidiet vyrazne diStancovanie sa prominentnych
»Zapadnych“ vyvojarov a vydavatelov vo vztahu k Zanru RPG. Za posledny
vyrazny a globalne uspesSny RPG titul od AAA (Spickového, vyznamne
ekonomicky zabezpeceného) ,zapadného“ Stidia povazZujeme hru
Zaklina¢ 3: Divoky hon od spolo¢nosti CD Projekt z roku 2015.1¢ Stidia
ako EA ¢i Ubisoft sa od Zanra bud’ uplne distancujy, alebo sa snaZia na
jeho zakladoch vybudovat hybridné ,Zivé“ hry. Ako priklad uvadzame
dielo Anthem (2019) od Sttdia BioWare, ktoré si svoje meno vybudovalo
prave na rolovych hrach. Hra sa po vydani stretla s negativnou recepciou
ako nedokoncéeny produkt bez ,vlastnej osobnosti“. Vyvojari odkazovali
na svoju predchadzajicu tvorbu v presvedceni, Ze ,BioWare magia“
(vybornd povest predchadzajicich hernych projektov spolocnosti,
napriklad sérii Baldur’s Gate, Neverwinter Nights, Mass Effect ¢i Dragon

15 CAPCOM Investor Relations: Platinum Titles. [online]. [2021-04-28].
Dostupné na internete: <https://www.capcom.co.jp/ir/english/finance/
million.html>.

16 Diskutabilne mézeme hovorit o tituloch Star Wars Jedi: Fallen Order
(Respawn Entertainment, 2019) a Immortals Fenyx Rising (Ubisoft, 2020)
ktoré mali nadpriemerné hodnotenia a boli pozitivne prijaté hrac¢skou
komunitou. Obe vSak skor spadaju do kategérie akéno-dobrodruznych hier
s RPG prvkami, a preto by ich zaradenie medzi RPG nebolo vhodné.
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Age) automaticky pritiahne pozornost cielovej skupiny.!” Po mnohych
prisluboch aktualizicii a Uplného prepracovania hry Studio BioWare
vo februari 2021 zruSilo vSetku dalSiu planovant pracu na titule, ¢o
ponechalo hru v nedokoncenom stave.'® Firma Bethesda, ktora je znama
prave vdaka svojim rolovym hram, zaZila podobny neuspech s titulom
Fallout 76 (2018).!° Dokonca aj Sekiro, titul s ocenenim ,hra roku 2019
ktory vydala spolo¢nost Activision, bol vyvijany japonskou spolo¢nostou
From Software. Tento alarmujici stav m6éZeme pripisat momentalnym
monetizacnym trendom digitalno-herného priemyslu, ktory je nastaveny
na maximalizovanie zisku. Hry s hranim roli inherentne nedovoluju
implementaciu mikrotransakcii alebo inych monetizacnych praktik
okrem stiahnutelnych rozsireni, kedZe by vaZne porusili krehky balans
postupného budovania hracovho charakteru. Podobné monetizacné
stratégie vSak m6zeme vidiet takmer naprie¢ celou vysokorozpoctovou
sZapadnou“ hernou produkciou. Vyzdvihnit vSak méZeme menSie
stadia, ktorych tituly odkazuju na pévodny ,zapadny” dizajn rolovych
hier a za poslednu dobu si ziskali popularitu fanusikov Zanra. Do tejto
skupiny vieme zaradit' napriklad tituly Disco Elisium (ZA/UM, 2019),
Divinity: Original Sin 2 (Larian Studios, 2017) alebo Wasteland 3 (inXile
Entertainment, 2020). Pokial sa monetizacné trendy v digitdlno-hernom
priemysle nezmenia, predpokladame, Ze v ramci ,zapadnej“ tvorby budu
prominentnu cast rolovych hier tvorit prave mensie a nezavislé stadia,
minimalne na urcita dobu.

MéZeme teda vidiet, Ze zatial' ¢o ,zapadnd“ tvorba digitalnych rolovych
hier stagnuje a prestiva sa do ridk mensSich tvorcov, ,vychodna“, naopak,
preZiva obdobie renesancie a prave hry s hranim roli patria medzi
tie najuspesSnejsie, hlavne v ramci japonskej tvorby. Je vSak ddleZité
spomenut aj fakt, Ze prvky rolovych hier sa ¢im dalej, tym viac dostavaju
do digitalnych hier mimo svojho Zanra. Rolové hranie totiZ podporuje
lojalitu a tym padom aj emociondlnu a ekonomickd zaangaZovanost
hracov. To vyuzivaju hlavne digitdlne hry s moZnostou onlinového
hrania, kde si hra¢i moZzu menit vzhlad svojej postavy, vyberajic

17 SCHREIER, J.: How BioWare’s Anthem Went Wrong. [online]. [2021-04-28].
Dostupné na internete: <https://kotaku.com/how-biowares-anthem-went-
wrong-1833731964>.

18 JUBA, J.: Anthem 2.0 Canceled by BioWare. [online]. [2021-04-28]. Dostupné
na internete: <https://www.gameinformer.com/2021/02/24/anthem-20-
canceled-by-bioware>.

19 KABAT, M.: Editorial: One Does Not Simply Buy a Game Anymore. In Acta
Ludologica, ro¢. 2,¢. 1, s. 2.
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z velkého mnoZstva dostupnych tprav. Tie ¢asto ziskavaju cez spominané
mikrotransakcie, ale aj vdaka nadobiidaniu skdsenostnych bodov. Po
ziskani istého mnoZstva skiisenostnych bodov v§ak namiesto tradi¢ného
zvySenia Urovne postavy a Statistik ziskavaju kozmeticky predmet. Na
jednu stranu ide o obohatenie hry a samotného herného zazitku, na
druhej strane sa tento systém da I'ahko zneuZit.

Problematike rozdielnosti,zapadnej“ a ,vychodnej“ tvorby rolovych hier,
ako aj monetizatnym praktikdm a vyuZivaniu prvkov rolového hrania
mimo Zaner sa planujeme hlbsie venovat v neskorsich pracach. Tymto
prispevkomsmechceliupozornit' hlavnenato,akymvyvojompresielZaner
hier s hranim rolf od svojich prvopociatkov, ako dramaticky sa dokazal
zmenit' pri prechode z fyzického do digitalneho média a aky vplyv mali
stolné RPG na herny priemysel. Zo zatracovanej, no vysoko socializa¢nej
aktivity pre Specifické publikum sa stal jeden z prominentnych Zanrov
digitalnych hier. Pri tomto prechode v3ak vo vel'kej miere priSiel o svoju
prosocialnost (s vynimkou MMORPG, onlinovych rolovych hier ur¢enych
pre vel'ké mnoZstvo hracov) a kreativita, ktord museli hraci preukazovat
pririeSeni problémov, sa ¢iasto¢ne degradovala na vyber z predvolenych
rozhodnuti. Je vSak nutné podotknut, Ze stolné rolové hry nezanikli a stale
sa teSia vel'kej oblube, no v momentalnej globalnej situdcii st stretnutia
hra¢skych skupin velmi problematické, a tak prave digitdlne hry moézu
asponl ¢iastocne sluzit ako ich (aktualne) populdrnejsia nahrada.
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SEKCIA MASMEDIALNEJ KOMUNIKACIE

SPRAVODA]JSKA FUNKCIA SOCIALNYCH SIETI (NA
PRIPADE ZOMRI)

SOCIAL SITES AS A SOURCE OF NEWS (CASE OF ZOMRI)

MARIA STANKOVA

Abstrakt

Predkladany prispevok sa sustredi na vyznam socialnych sieti v oblasti spravodajského
informovania. Jeho cielom je poukdzat na to, akym spdsobom ziskavaju sucasni
vysokoskolski studenti informdcie o politickych a spoloc¢enskych udalostiach. Je zamerany
najma na socialne siete a ich vyuzivanie vysokoskolskymi Studentmi. Prispevok sa sustredi
Specialne na vyznam internetovej stranky Zomri a pomocou vysledkov kvantitativneho
vyskumu dotaznikovou metddou osvetluje jej vyznam pre vysokoskolakov. Zaujem o danu
tému vychadza z predpokladu, Ze sucasni mladi I'udia ¢asto ziskavaju tento spravodajské
informacie prave zo socidlnych sieti. Prispevok s pomocou teoretickych informdcii,
aktualnych dat z roznych prieskumov a vysledkov kvantitativneho vyskumu pontka
Citatelovi ndhlad do danej problematiky.

Klicové slova
spravodajstvo, socialne siete, internet, masmedialna komunikacia, Zomri, Zurnalistika

Abstract

This study focuses at the importance of social sites in the news area. Its aim is to point
out, how university students get information about political and social affairs. The study
looks at news websites, social sites and its usage by university students. Special attention
is paid to the significance of internet page Zomri. With the help of questionnaire, this text
provides information about students relationship to Zomri. The interest in this topic came
from hypothesis, that young people often get news information from social sites. The study
provides a look into this topic with the help of theoretical researches and with the help of
collected data.

Key words
news service, social sites, internet, mass media communication, Zomri, journalism

LZomri trefne a vtipne reaguje na aktudlne spolocenské problémy na
Slovensku i vo svete. Pre ludi je Zomri takym utekom od vlastnej reality,
sliZi predovsetkym na pobavenie. Obcas sa vSak stane, Ze Zomri zastupuje
spravodajskt cinnost’ médii, ked’ informuje o niektorych udalostiach skér
a pravdivo. Napriklad o ttoku noZom na Obchodnej ulici v BA, Zomri
zdielalo video a informovalo ludi o tejto hrozbe skor ako médid. Tie sa
potom odvolali prdve na Zomri (24-ro¢ny Student Zurnalistiky na FiF UK
v Bratislave)

.Niekedy, ked ndhodou sa mi stane, Ze nepostrehnem, Ze sa nieco stalo a
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Zomri dd nejaké meme, tak si to idem dohladat. CiZe, stane sa, Ze funguje
pre miia ako ten prvy kontakt s informdciou. (23-ro¢na Studentka
Zurnalistiky na FiF UK v Bratislave)

.DéleZitost Zomri je hlavne v aktudlnych informdcidch, ktoré prindsa
sirokému spektru ludi. Satirickd strdnka je sledovand mnohondsobne viac
ako spravodajské portdli. Takisto ju sledujii ludia, ktori sa inak nezaujimajt
o aktudlne dianie v spolo¢nosti (19-ro¢na Studentka Zurnalistiky na FiF
UK v Bratislave)

UuvoD

Predkladana S$tidia sa zameriava na problematiku socidlnych sieti vo

vztahu k spravodajskej funkcii masovych médii. Vo vS§eobecnosti moZno

konStatovat, Ze odbornici i praktici na tdto problematiku nazeraju

z dvoch zakladnych poldh:

e texty na socidlnych sietach ako zdroj pre spravodajstvo (pre
novinarov)?;

e texty na socidlnych sietach ako zdroj spravodajskych informécif pre
percipienta®.

Tato Stidia sa zameriava na druhy pristup, jej vznik ovplyvnil
vyskumny predpoklad, Ze aktivni pouZivatelia socidlnych sieti sa na
zaklade informacii zo socidlnych sieti zaujimaji o dianie v spolo¢nosti
vyhladavanim dalSich informdcii. Inak povedané: ,kazdému sa niekedy
stane, Ze ho prispevok na socidlnej sieti ako prvy informuje o novej
udalosti a teda ho prinati k tomu, aby si vyhladal komplexnejsie
informacie o danej téme.“ Tento predpoklad vychadza z pozorovania
kaZdodenného spravania l'udi na socidlnych sietach, z osobnej skiisenosti
a Specidlne miesto v lom zohrava prave internetova stranka Zomri so
svojimi meme3. Zaroven tento vznikol v reakcii na kvantitativny vyskum

1  Pozri napriklad: HLADIK, R, STETKA, V: The Powers That Tweet: Social
Media as News Sources in the Czech Republic. In Journalism Studies, 2017,
roc. 18,¢.2,s.154 - 174.

2 Pozri napriklad: HERMIDA, A. et. al.: SHARE, LIKE, RECOMMEND. Decoding
the social media news consumer. In Journalism Studies, 2012, ro¢. 13, ¢. 5-6,
s. 815 - 824.

3 Meme mozno definovat ako ,relativne novy internetovy Zaner, ktory sa
existuje primarne na socialnych sietach, resp. internetovych strankach.
NajCastejsie ide o pomerne rychlo sa Siriaci obrazok s textovym prvkom,
pripadne o video o ¢i pohyblivy obrazok formatu GIPH, ktory sa realizuje v
internetovej komunikacii, zva¢sa na socialnych sietach a tematizuje aktualnu
udalost, nadc¢asovu ¢i humornd tému. Cielom meme byva casto pobavit

118



SEKCIA MASMEDIALNEJ KOMUNIKACIE

zamerany na literarnu kritiku, v ktorom 63,5 % respondentov (z
celkového poctu N = 985) uviedlo, Ze informacie o kultire vyhladavaju
primarne na socialnych sietach*.

Cielom tohto prispevku je poukazat na to, aky je vztah medzi prijimanim
spravodajskych informdacii z traditnych médii, zo socidlnych sieti
a Specialne zo Zomri. Na tému nazerdm z pozicie adresata, €iZe v naSom
pripade pouZivatela socidlnych sieti, ktory (zrejme) prijima znacné
mnoZstvo spravodajskych informécif prave zo socidlnych sieti. Zameranie
na adresata posiliiuje aj kvantitativny vyskum, ktory som realizovala
prostrednictvom dotaznikovej metédy - v prvej faze vyskumu, ktoru
vtomto prispevku predstavujem, bol orientovany na sic¢asnych Studentov
Zurnalistiky prvého a druhého stupna vysokoskolského Stidia na FiF UK
v Bratislave, pricom z 210 oslovenych Studentov dotaznik vyplnilo 103
respondentov. Vysledky prezentované v tejto Stidii predstavuju pilotny
vyskum zamerany na danud problematiku, na ktory nadviaZem dal$imi
fazami zbierania informacif a hlbSieho badania.

Okrem dotaznika pochopitelne predkladand Stddia vychadza
z nevyhnutného teoretického podkladu, ktory tvoria nielen vedecké
prace zamerané na podobnu tému, data z aktualnych prieskumov, ale aj
viaceré novinarske prejavy, ktoré sa zaoberali spravodajskou funkciou
socialnych sieti, resp. vztahom Zurnalistiky a socidlnych sieti. KedZe
vyskum aj predkladany text sa orientuji na Zomri, ¢ast Studie reflektuje
aj vybrané aspekty ich meme na socialnej sieti Instagram. V tomto pripade
naznacujem vyznam intertextuality v suvislosti so Zurnalistickym
odkazovanim na zdroje, uvadzanim linkov a uverejiovanim casti
z novinarskych prejavov. Cielom predkladanej Studie je popisat, do akej
miery a akym spésobom funguju socidlne siete ako zdroj spravodajskych
informacii, a to na konkrétnom pripade webovej stranky Zomri.

adresata, no mdZze to byt i snaha autora informovat, resp. presvedcit ho v
oblasti svetonazoru, politickej orientacie. Meme byva najcastejSie tvorené
kombinaciou obrazového prvku (fotografia, kresba, obrazok, komiks,
video...) s verbalnym (strucny text). Zda sa, akoby meme nadvézovalo na
tradiciu karikatiry a komiksu, hoci zosmiesiujuci prvok v tomto pripade
vyplyva vacSinou prave z kombinacie obrazu a pisma, ktoré mozZeme
vnimat’ ako rovnocenné. A to najma preto, lebo osamotene by kazdy z nich
niesol svoj vlastny vyznam, kym vyznam meme sa aktualizuje prave ich
spojenim.“ (STANKOVA, M.: Meme a jeho vyuZitie pri jazykovej vyucbe. In
MAGNANIMITAS (ed.): QUAERE 2020. Hradec Kralové : Magnanimitas, 2020,
s.617)

4 STANKOVA, M.: Literdrna kritika v slovenskych médidch vcera, dnes a...
Bratislava : Univerzita Komenského, 2021, s. 219.
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SOCIALNE SIETE V 3. TISICROCI

NeZz pristipime k vyskumu samotnému, je nevyhnutné bliZSie
charakterizovat kontext. Informacie o tom, kolko c¢asu stravia l'udia
online a na socialnych sietach, naznacujy, Ze tieto ¢iselné udaje sa rok od
roka zvysSuju. Vroku 2020 bolo online 60 % populacie a ¢lovek priemerne
stravil online 6 hodin a 43 mindt, z ¢oho asi 40 % stviselo s pracou®. Na
Slovensku v roku 2020 bolo pripojenych k internetu 85,8 % domacnosti®
a 71,7 % Slovakov bolo aktivnych na socidlnych sietach’.

Socialne siete ovplyviiuju Zivot l'udi na nasej planéte zhruba stvrt storocia.
O tom, kedy vznikla prva socidlna siet’ (a ktora to bola), sa vedu spory,
najcastejsSie sa ako prva uvadza Classmates, ktora vznikla v decembri
19958, Kazdopadne, v sucasnosti na Slovensku rezonuji najma Facebook,
Instagram, Twitter, aktualne Tik Tok, z ktorych najstarsi Facebook bol
spusteny v roku 2004. Socidlne siete mozno definovat ako ,internetové
strdnky a pocita¢ové programy, ktoré umoziujd ludom komunikovat
a zdielat informacie s vyuZitim pocitaca alebo mobilu“. Prave aspekt
zdielania informacii sa dostava do popredia, pretoZe socidlne siete coraz
CastejSie sluZia ako zdroj spravodajskych informacii. Teda informacii,
ktoré primarne sprostredkivajii masové média. Odbornici i praktici na
tento trend upozornuju uz dlhsie. Napriklad v roku 2014 vysla na webe
Hospoddrskych novin sprava s titulkom Facebook sa zmenil Ludia ho
pouZivaju ako zdroj informdcii'’, ktora odkazuje na vysledky vyskumu

5 WEARESOCIAL - HOOTSUITS: Digital 2020. [online].[2021-04-07]. Dostupné
na: <https://www.slideshare.net/DataReportal/digital-2020-global-digital-
overview-january-2020-v01-226017535/3-DIGITAL2020ESSENTIAL_
DIGITAL_DATA_FOR_EVERY>.

6 ZELONKOVA, V. et. al.: Zistovanie o vyuZivani informacnych a komunikacénych
technoldgii v domdcnostiach 2020. Bratislava : Statisticky tirad Slovenskej
republiky, 2020, s. 9.

7 Tamize,s. 11.

8  Pozri napriklad: NGAK, Ch.: Then and now: a history of social networking
sites. [online]. [2021-04-07]. Dostupné na: <https://www.cbsnews.com/
pictures/then-and-now-a-history-of-social-networking-sites/>.

9 Social media. [online]. [2021-04-07]. Dostupné na: <https://
dictionary.cambridge.org/dictionary/english/social-media>. Z angl.
origindlu: ,websites and computer programs that allow people
to communicate and share information on the internet using a
computer or mobile phone”

10 dpi: Facebook sa zmenil. Ludia ho pouZivajil ako zdroj informdcii. [online].
[2021-04-07]. Dostupné na: <https://style.hnonline.sk/tech/584138-
facebook-sa-zmenil-ludia-ho-pouzivaju-ako-zdroj-informacii>.
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prezentované na webe mashable.com’. Novinarsky prejav zdoraznuje
napriklad fakt, Ze 30 % pouzivatelov Facebooku naiom vyhladava spravy*2
a je ukonceny anketou pre ¢itatel'ov s ndzvom ,PouZzivate socidlne siete
aj ako zdroj aktualnych sprav?“, na ktort odpovedalo 163 I'ud{. Z nich 72
% uviedlo, Ze okrem ,udalosti priatelov sleduje aj aktudlne novinky“*3.
V roku 2016 platilo, Ze viac ako polovica pouzivatelov internetu ziskavala
svoje informdcie zo socidlnych sieti'*. Zo sucasnosti mozno spomenut
vyskum zamerany na Americ¢anov, z ktorych 53 % ziskava spravodajské
informacie zo socialnych sieti a 36 % konkrétne z Facebooku.'®

Situaciu na Slovensku podobnym spésobom opisuje vyskum Reuters
Institute Digital News Report 2020, podla ktorého v sucasnosti
spravodajské informadcie online ziskava 79 % Slovdkov a priamo zo
socialnych sieti 54 %?*.

Tu nastava otdzka, z akych profilov (4¢tov) na socidlnych sietach l'udia
ziskavaju spravodajské informacie!”. M6Zu to byt profily

kamaratov, znamych, kolegov;

e influencerov;

e politikov;

e novinarov;

e médif;

11 HISCOTT, R.: Social-Media Traffic to News Sites Has Increased 57% Since 2009.
[online].[2021-04-07]. Dostupné na: <https://mashable.com/2014/02/23/
news-and-social-media/?europe=true>.

12 dpi: Facebook sa zmenil. Ludia ho pouZivajil ako zdroj informdcii. [online].
[2021-04-07]. Dostupné na: <https://style.hnonline.sk/tech/584138-
facebook-sa-zmenil-ludia-ho-pouzivaju-ako-zdroj-informacii>.

13 Tamze.

14 MIS, M.: More than half online users get news from Facebook, YouTube and
Twitter: study. [online]. [2021-04-07]. Dostupné na: <https://www.reuters.
com/article/us-media-socialmedia-news-idUKKCNOZ02UB>.

15 SHEARER, E., MITCHELL, A.: News Use Across Social Media Platforms in
2020. [online]. [2021-04-07]. Dostupné na: <https://www.,journalism.
org/2021/01/12/news-use-across-social-media-platforms-in-2020/>.

16 NEWMAN, N. et. al.: Reuters Institute Digital News Report 2020. Oxford :
Reuters Institute for the Study of Journalism, 2020, s. 81.

17 'V texte aj vo vyskume pracujem so slovnym spojenim ,,spravodajské informacie®,
ktoré sice nie je termin, ale je sémanticky dostato¢ne uzky na to, aby bolo zrejmé,
ze ide o informécie o aktualnom diani v spolo¢nosti, politike, ekonomike, Sporte
¢i kultare.

121



QUO VADIS 2021

¢ rodznych stranoka projektov, ktoré (zamerne ¢i nezdmerne) publikuju
a $iria aj spravodajské informécie.

Kvantitativny vyskum realizovany dotaznikovou metdédou'® naznacil, Ze
opytani travia denne online viac ako dve hodiny (moZnost ,hodina“ si
nevybral ani jeden z nich.) (Graf 1)

Graf 1: Mnozstvo ¢asu, ktoré respondenti denne travia online.
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hodinu  dvehodiny tri hodiny Sty pat hodin Ze< hodin
hodiry

W Kolko £asu odhadom denne trévite onling?

Zdroj: autorka.

Pri vysledkoch treba brat ohlad na sucasny socialny kontext - Zijeme
v dobe celosvetovej pandémie COVID-19, respondenti sa vzdelavaju
distan¢nou metddou a vacSina z nich podobnym spdsobom aj pracuje.
Vacsina respondentov na socidlnych sietach travi viac ako hodinu denne.
(Graf 2)

18 Respondenti- N =103, vo veku od 19 do 26 rokov, z toho zien N = 68 a muzov
N =35.
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Graf 2: Mnozstvo casu, ktoré respondenti denne travia na socialnych

sietach.
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Zdroj: autorka.

So zameranim Studie a doterajSich informacii sivisia najma otazky, ¢i
respondenti sleduja (v zmysle , followovat“) na socialnych sietach média
a novinarov. Média na socialnych sietach sleduje 72 % z nich, pricom
najCastejSie uvadzali Dennik N, SME, aktuality.sk, TV Markiza ¢i RTVS.
(Graf 3) Spolu v otvorenej otazke uviedli 127 réznych médii, nielen
slovenskych, ale aj zahranic¢nych.

Graf 3: Média, ktoré respondenti sleduji na socialnych sietach
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Zdroj: autorka

Novinarov na socidlnych sietach sleduje takmer 72 % respondentov,
pricom najcastejSie uvadzali ucty novinarok Zuzany Kovaci¢ Hanzelovej
(N = 61), Gabriely Kajtarovej (N = 29) a novinarov Adama Valceka c¢i
Michala Kovacica (N = 22). (Graf 4)
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Graf 4: Novinari, ktorych respondenti sleduji na socialnych sietach.
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Zdroj: autorka

Obe tieto otazky mali za ciel odhalit povahu vztahu respondentov
k médiam a novindrom na socialnych sietach, vzhladom na to, Ze
dotaznik bol zamerany na Studentov Zzurnalistiky, zaujem o média
a novinarov na socialnych sietach, som predpokladala. Tieto informacie
povazujem za dolezité aj z toho hladiska, Ze ak v sucasnosti ziskavame
spravodajské informacie zo socidlnych sieti, nie vZdy to znamena, Ze
nejde o profesionalnu Zurnalistiku - ¢i uz média (noviny, ¢asopisy, radia,
televizie), alebo ich zamestnanci sprostredkuvaju svojim followerom
spravodajské informacie velmi podobné alebo totozné s tymi, ktoré
su zverejnené v médiu samotnom. Chcem upozornit na skutocCnost, Ze
v tomto pripade profesionalna zurnalistika len vyuziva novu platformu
na Sirenie informacii.

Z hladiska vztahu socidlnych sieti a spravodajskej funkcie médii 87,4
% opytanych sthlasi s tvrdenim, Ze ,Informdcie zo socialnych sieti mi
pomahaju orientovat sa v aktudlnom spolocenskom diani“. Za relevantny
zdroj ich povazuje 52,4 % respondentov. Len 13,6 % respondentov
povazuje socidlne siete za hlavny zdroj ziskavania informacii o
spolo¢enskom diani, pricom. To sa potvrdilo aj pri dalSom vyroku -
»Socialne siete pre mna predstavuju jediny zdroj ziskavania informacii
o spolocenskom diani, s ktorym az 74,8 % respondentov nesuhlasi.
Skutocnost, Ze respondenti na zaklade informacii zo socidlnych sieti
vyhladavaju dalsie fakty v tradi¢nych médiach, potvrdilo 84,5 opytanych.
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Ukazalo sa teda, Ze sticasni vysokoSkolaci vyuZivaju socidlne siete aj vo
funkcii zdroja spravodajskych informacii, ku ktorym vsak nepristupuju
nekriticky.

ZOMRI

Zomri je internetovy projekt, ktorého pointu moZno opisat slovnym
spojenim politicka satira. Internetova strdnka s ironickymi meme,
ktoré sa zameriavaju na rézne spoloCenské otazky, je populdrna najma
na socialnych sietach Facebook a Instagram. Na prvej menovanej ma
363 190 sledovatelov, na druhej 312 245%.

Zomri svojimi prispevkami percipientom neponidka len satiru
a humoristicky obsah, ¢oraz viac je zrejmé, Ze spliia i rézne iné funkcie.
Roz$irenost a popularita tohto projektu umocnuju jeho spoloc¢ensky
vyznam. Ten nespociva len v akejsi implicitnej osvete a propagicii
urcitého svetonazoru, ale aj v upozoriiovani na aktudlne dianie. Viackrat
sa napriklad stalo, Ze v niektorych situaciach prispevky na Zomri
predbehli spravodajstva profesiondlnych médii. Ako priklad mozZe
posluzit' bitka futbalovych fanusSikov na Venturskej ulici v Bratislave,
ktora sa stala 10. jula 2019%. Novinar Filip Struharik z Dennika N tvrdi,
Ze ,Zomri je vlastne dalSim kandlom na $irenie obcianskej Zurnalistiky,
ktora dokaZe prinasat informadcie od beznych l'udi priamo z miesta ¢inu,
pontka inl perspektivu a nové nazory?! Aj v pripade Zomri plati, Ze
socialne siete maju k spravodajstvu dvojaky vztah - moZu byt zdrojom
pre média (pre profesionalnych Zurnalistov) a zaroveini mézu byt zdrojom
spravodajskych informacii pre svojich percipientov tym, Ze odkazujui na
novinarske prejavy uverejnené v tradi¢nych médiach.

Percipienti st v pripade Zomri tiez $pecificki. Séfredaktor spravodajského
portalu aktuality.sk Peter Bardy o Zomri v rozhovore povedal: ,Zomri
povazujem za mimoriadne ddleZity zdroj informécii, ale hlavne

19 Datak 7. aprilu 2021.

20 ,Prvé video zo stredajsej bitky futbalovych chuligdnov v centre Bratislavy
priniesla facebookova stranka Zomri par minut po pol desiatej vecer. Vacsina
médii zareagovala az o niekol'’ko desiatok minit neskor a vo svojich spravach
odkazovali prave na tito humoristicku stranku. Ako jedina v tom ¢ase mala
zabery z miesta ¢inu. STRUHARIK, F.: MediaBrifing: Strdnka Zomri nie je len
o vtipoch, niekedy prindsa sprdvy rychlejsie ako médid. [online]. [2021-04-
07]. Dostupné na: <https://e.dennikn.sk/1525407 /stranka-zomri-nie-je-
len-o-vtipoch-niekedy-prinasa-spravy-rychlejsie-ako-media/1738949>.

21 Tamze.
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komunikatora. My neoslovime taku cielovku, akd maju oni, lebo obsah
Zomri je diametralne iny ako nas. Samozrejme, si tam prekryvy. Ale
ak chceme komunikovat pre generaciu 16 az 25 rokov to, Ze pocas 2.
svetovej vojny sa Slovensky $tat vyznamne podielal na deportacidch
svojich vlastnych obClanov do koncentra¢nych taborov, kde obcania
Slovenského Statu boli masovo vyvrazdovani, tak lepSie sa tato informacia
odkomunikuje tejto generacii cez Zomri, ako cez nas.“*?

Dotaznikovy prieskum ukazal, Ze 100 % respondentov Zomri pozna
a 77 % z nich tuto stranku sleduje (,followuje“), pricom 55 % ju sleduje
na Instagrame, 44 % na Facebooku a len 2 % sleduju ich internetovi
stranku. AZ 46 % respondentov ich sleduje denne. (Graf 5).

Graf 5: Intenzita sledovania Zomri.
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V tomto prispevku sa sustredim na ich instagramovy profil, na ktorom
je uverejnenych 13 979 prispevkov?. V dotazniku som zistovala, kol'’ko
z respondentov sa na zaklade Zomri dozvedelo o novej informécii - tito
skusenost ma 84 % z nich. Okrem toho som sa zamerala aj na vztah
k obsahu, ktory Zomri ponika - iba 26 % opytanych uviedlo, Ze ich
niekedy niektory z prispevkov na Zomri poburil ¢i nahneval. V slovnych
odpovediach, ktoré uvadzali konkrétne pripady takychto prispevkov,

22 SLADKOVSKA, Ivana: Séf Aktualit Bardy: Ak by sme vsetci zamkli ¢ldnky, taZili
by z toho konspirdtori a oligarchovia. [online]. [2021-04-07]. Dostupné na:
<https://www.startitup.sk/sef-aktualit-bardy-ak-by-sme-vsetci-zamkli-
clanky-tazili-by-z-toho-konspiratori-a-oligarchovia/?fbclid=IwAR3t4YobU
QetnD_Mc5w4iXg3YHR3Pbo-_a2T]NoQ-7f8UuDhulW57W3a_ek>.

23 Datak 7. aprilu 2021.
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rezonovalo zosmieStiovanie niektorych udalosti a podla respondentov
nevhodné reakcie zo strany Zomri. I$lo napriklad o smrt’ Stefana Noséla,
zosmie$tiovanie feministiek, dehonestaciu ndboZenstva a vierovyznania.
Respondentov sa dotkla napriklad aj anketa o odstiipeni Igora Matovica,
ktort Zomri publikovalo zaciatkom marca a reagovalo v nej viac ako
40 000 ludi**. Ako konkrétny priklad uvadzam odpoved 23-rocnej
Studentky: ,Jediny raz, ked’ im nevyslo meme a robili si srandu z vyzoru
vitazov Elite Model Look. Na to som aj reagovala v komentaroch, Ze
predsa vysmievanie sa inym za ich vzhlad by malo byt ddvno za nami.
Prispevok o par minut zmazali. Slovne sa k otvorenej otazke o tom,
ktory prispevok ich pobril, vyjadrilo 25 respondentov, z toho vSak len 8
odpovedi ponuka relativne konkrétne informécie.

V dotazniku som sa zamerala aj na dévody, pre ktoré respondenti sleduju
Zomri. V 88 slovnych odpovediach sa najCastejSie vyskytovali tieto
kategorie: aktualnost (N = 20), zameranie na mladého percipienta (N
= 12), informacnost (N = 18), zdbavnost (N = 67), kritickost (N = 3),
vzbudzovanie zaujmu o spolocensko-politické dianie (N = 15)

Vztah k Zomri dobre reflektuje aj odpoved na otazku, ¢i respondenti
suhlasia so sposobom, akym Zomri reflektuje spolocenské dianie. Ttto
moznost zvolilo 86,5 % opytanych. Tri Stvrtiny respondentov povazuju
¢innost projektov ako Zomriza doleZitt zo spolocenského hladiska. Prave
tento aspekt rezonoval vo vac¢Sine odpovedi, aj v slovnych odpovediach,
ktoré som uviedla na zaciatku tohto prispevku. SpoloCensky vyznam
Zomriv spojenisich spravodajskou funkciou vykresluje napriklad reakcia
22-ro¢nej Studentky: ,,Podava aktudlne informécie o spolocenskom diani
velmi nezvycajnou a vtipnou formou, ¢o znamen3, Ze vdaka Zomri ma
moZno vacsi prehl'ad o sic¢asnom diani aj ¢lovek, ktory by si inak spravy
vObec nepozrel, lebo ho takou formou vébec nezaujimajud.”

Dolezité informacie z hladiska tohto textu predstavuje vztah Zomri
k spravodajskym informacidm. Vysledky dotaznika naznacuji, Ze za
relevantny zdroj spravodajskych informécif povaZzuje Zomri viac ako 40
% opytanych. Z hladiska déveryhodnosti spravodajskych informacii na
tejto stranke takmer polovica opytanych odobrila, nesthlasi necelych

24 Pozri napriklad: KNIS, V.: U% 40-tisic Iudi hlasovalo za odstiipenie Matovi¢a
v ankete Zomri. Niekto zaplatil fejky, aby hlasovali v prospech premiéra.
[online]. [2021-04-07]. Dostupné na: <https://refresher.sk/95793-Uz-
40-tisic-ludi-hlasovalo-za-odstupenie-Matovica-v-ankete-Zomri-Niekto-
zaplatil-fejky-aby-hlasovali-v-prospech-premiera>.
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40 %. Pri uvaZovani o vztahu zabavy a informovania sa ukazalo, Ze tri
Stvrtiny opytanych sleduje Zomri pre zabavu, nie pre informadcie, no
zarovein takmer rovnaky pocet (70,1 %) Zomri sleduju, pretoZe pohotovo
aaktudlne reaguje na spolocenské dianie. S vyrokom,Pri Zomri je pre mmna
dolezitejsi nazor nez informéacia.“ nesthlasi takmer 70 % respondentov.

Relevanciu prispevkov Zomri ako zdroja spravodajskych informacii
ilustruje aj stru¢ny pohlad na ich vztah k novinarskym prejavom.
Pomocou konkrétnej vzorky meme z instagramového u¢tu Zomri z marca
2021 sa pokusim odpovedat na otdzku: Ako casto meme v popise uvddzaju
konkrétny spravodajsky zdroj k opisovanej situdcii a akymi spésobmi?
V marci 2021 bolo na instagramovom profile Zomri publikovanych 322
prispevkov. Z nich 16,7 % uvadza zdroj spravodajskej informacie (N =
54), 9 % prispevkov predstavuje screenshot alebo zaber z novinarskeho
prejavu (N = 29) a 2,17 % obsahuje aj konkrétne linky na novinarsky
prejav (N = 7). Aj v tychto datach vidno, Ze Zomri do istej miery reSpektuje
zasady profesiondlnej Zurnalistiky, ked' je ich cielom nielen pobavit, ale
aj informovat. Tento pohlad na intertextualitu publikovanych meme
a instagramovych prispevkov odhaluje, samozrejme, jeden smer jej
fungovania. Aj tento bod predkladanej Stidie moZno povaZovat za
podnet pre dalSie badanie a diskusie - dékladné vyskumy smerované
na konkrétne meme s dérazom napriklad na ¢as ich publikovania a ich
vztah k pévodnému novinarskemu prejavu - by mohli pontknut dalSie
odpovede, ktoré osvetlia skimany fenomén. Tato Stidia prestavuje
vysledky pilotného vyskumu, ktory bude v budicnosti pokracovat
s konkrétnejSimi vyskumnymi otdzkami a najmd s rozsiahlejSou
vyskumnou vzorkou, ako v pripade skiimania pouZivatelov socidlnych
sieti, tak aj v pripade konkrétnych prispevkov a ich ré6znych aspektov.

NAMIESTO ZAVERU

Predkladany text ponukol stru¢ny exkurz do problematiky spravodajskej
funkcie socidlnych sieti so zameranim na projekt Zomri. Pilotny
kvantitativny vyskum dotaznikovou metédou ukazal, Ze viac ako 80
% respondentov sa uz zo Zomri dozvedelo o novej udalosti skor ako
z masmédif a respondenti si na zaklade prispevkov Zomri vyhladavaju
dodato¢né informacie k udalostiam, ¢im sa potvrdil vyskumny
predpoklad. Ten nepotvrdzuju len vysledky kvantitativneho vyskumu,
ale aj studie, na ktoré som v texte odkazovala. MoZno konStatovat
aj to, Ze socidlne siete slizia v stcasnosti ako zdroj spravodajskych
informAcii. V pripade dotaznika sa vSak ukazalo, Ze k tymto informaciam
respondenti nepristupuju bez vyhrad ¢i nekriticky. Dalo by sa povedat,
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Ze spravodajské informdcie zo socidlnych sieti predstavuju akysi prvy
kontakt a respondenti dalSie informdcie overuju a hladaju v masmédiach.

Je zrejmé, Ze pri znacnom mnoZstve ¢asu travenom online, z ktorého
masivnu cast’ venujeme prave socidlnym sietam, sa bude ich vyznam
v naSich Zivotoch menit. V obdobi, v ktorom klasicka Zurnalistika celi
hrozbam napriklad v podobe ¢innosti roznych dezinformacnych webov,
treba uvazovat aj o jej vztahu k socidlnym sietam. Dnes je beZné, Ze posty,
statusy ¢i tweety su podkladom ¢i dévodom pre vznik novinarskych
prejavov. V Stidii som sa vSak pokusila naznacit aj druhy aspekt vztahu
medzi spravodajstvom a socidlnymi sietami, ktory je rovnako relevantny.
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NIP AND TUCK - THE NATURE OF DISINFORMATION
SITES AND THE BASIC ARGUMENTS OF THE
AUTHORITIES THAT DRAW ATTENTION TO THEM

HEDVIGA TKACOVA

Abstract

The nature of disinformation sites is diverse. Some sites contain material of a fraudulent
nature or misleading, disinformation or propaganda claims that are inconsistent with
the facts. Other sites focus on extremist content and include vulgarities, calls for violence
and aggressive personal attacks. Other sites consists of websites that have a passion for
conspiracy theories and “nonsense”, which can have more serious political, economic or
health consequences. Not only journalists, secular and religious authorities or erudite
experts or personalities of social life stand against these websites. The paper describes and
analyses the nature of selected disinformation sites in Slovakia and authorities that draw
attention to these sites. The result of the “nip and tuck” puzzle remains unclear.

Key words
disinformation, conspiracy websites, internet, social media, character of disinformation
websites, authorities.

INTRODUCTION

Online media world has recently clearly brought an increase of false
information?, that has become increasingly shared and credible?, which
has ultimately further complicated the situation. This is also the reason
for the study about of disinformation in this article. The social media
have made unprecedented advances in the communication sector by
empowering people as stakeholders of these platforms; via click-through,
shares, likes, effectiveness of message elements and so on). On the other
hand, experts pointed that the rise of social media and their popularity
on the Internet helps to increase the audience’s interest in fake news and
hoaxes (respectively in the whole group of disinformation).?

1 BAKIR, V. - MCSTAY, A.: Fake News and the Economy of Emotions: Problems,

Causes, Solutions. In Digital Journalism, 2018, Vol. 6, Nr. 2, p. 173.ISSN 2167-
082X.
BRADSHAW, S. - HOWARD, P. N.: Challenging Truth and Trust: A Global
Inventory of Organized Social Media Manipulation. [The Computational
Propaganda Project]. Oxford, UK : University of Oxford, 2018, p. 4. [online].
[2021-03-28]. Available at: <https://demtech.oii.ox.ac.uk/wp-content/
uploads/sites/93/2018/07 /ct2018.pdf>.

2 VOSOUGH], S. - ROY, D. - ARAL, S.: The spread of true and false news online.
In Science, 2018, Vol. 359, Nr. 380, p. 1146. ISSN 1095-9203.

3  OLTEANU, A. - CASTILLO, C. - DIAZ, F. - KICIMAN, E.: Social data: Biases,
methodological pitfalls, and ethical boundaries. In Frontiers in Big Data
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Working with foreign terms needs some clarification. In this article the
term disinformation we will use and understand as information that
is intentionally incorrect.* We consider the distinction between fake
news and hoaxes to be important. For Slovaks are terms ,fake news"
and ,hoaxes“ foreign language expressions that give the impression
of naming new communication phenomena, but this is not the truth.
Disinformation is as old as humanity itself; in addition they have been
spread also by traditional media before too.® The term “fake news”
can be translated into Slovak as disinformation, which according to
journalist F. Struharik (Dennik N) are information that are misleading
or untrue.® Their goal is to gain some advantage for the originator (for
example, a material advantage, such as financial gain from advertising
for so-called miracle products; intangible benefits come from intentional
damage to the name of an individual or company, as fake news is often
manipulate or at least influence them). Hoaxes are also very common in
the Internet environment. It is targeted false information, which by its
nature encourages further dissemination. Examples of hoaxes are the so-
called chain e-mails, promises of quick earnings through very emotional
messages asking for help, to those that warn of a sudden danger (for
example, warns of hackers trying to hack into a personal e-mail account).
Author of hoaxes tries to evoke an impression of credibility, so he relies
on (mostly fictional) authorities and their (mostly fictional) expressions
or describes a fictional story that is often to serve as a deterrent.”

The aim of this article is to classify selected conspiracy (i.e.,
disinformation) sites in Slovakia and briefly analyse their nature. Another
goal is to present the authorities that draw attention to the presence of
disinformation on the researched conspiracy websites in Slovakia.

Journal, 2016, Vol. 2, Nr. 13, p. 8-9. ISSN 2624-909X.

4 ZHOU, X. - ZAFARAN], R.: A Survey of Fake News: Fundamental Theories,
Detection Methods, and Opportunities. In ACM Computing Surveys, 2020, Vol.
53, Nr. 5, p. 3. ISSN 1557-7341.

5 TANDOGC, E. C. - LIM, Z. W. - LING, R.: Defining “fake news”: A typology of
scholarly definitions. In Digital journalism, 2018, Vol. 6, Nr. 2, p. 139. ISSN
2167-082X.

6 PODSTUPKA, O. (Editor): Dezinformdcie - Ako rozpoznat falosné sprdvy?
Broadcast on 4th February 2020. [online]. [2021-01-04]. Available at <URL:
https://bezpecnenanete.eset.com/sk/it-bezpecnost/podcast-klik-special-
dezinformacie-ako-rozpoznat-falosne-spravy/>.

7  PEKNUSIAKOVA. E. (Editor): Fake news a hoaxy - aky je medzi nimi rozdiel?
[Myslim, teda som]. Broadcast on 27th January 2021. [online]. [2021-03-
04]. Bratislava : Radio Regina, 2021.
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RELATED RESEARCH AND ITS DIRECTIONS: THE CASE OF SLOVAKIA
The traditional media are in decline and are being replaced even more
by social media.? The given trend can also be seen in Slovakia, where
television and online news remain the most popular sources of news,
while the use of printed newspapers is one of the lowest. Other interesting
research confirmed that the change in the primary media of Slovaks is also
evidenced by the increase in the daily use of smartphones. Podcasts are
as well a strong growth area for news consumption in our country, after
strategic investment by news media in the format. This research, knows
as the Eurobarometer, confirmed that up to 74% of Slovaks are aware
that false reports and disinformation are also a problem in our country;
as many as 78% of respondents even see them as a threat to democracy.
This is largely due to low public confidence in the news as a whole (33%)
and low confidence in online news on social networks (19%), according
to research findings by the Reuters Journalism Research Institute in
early 2019. Representative research, based on age, gender, region and
education of the population, he also pointed out that the confidence of
Slovaks in news is among the lowest among the 38 countries surveyed
(although confidence in specific news brands is higher).?

A recent research carried out interesting findings that were finding in
a group of respondents aged 16-24, which interested us in addition to
the topic. The conclusions of the research showed that 38% of young
Slovaks (16-24 years) trust the online content shared by their peers;
65% of them monitor specific persons or channels regularly, while 43%
youth (i.e., maximum measured value) monitor them three times a week.
Moreover, the social network Facebook plays a key role among young
people as a main source of information; 88% of respondents obtain
information only from Facebook (for comparison, in the adult population
itis 55%). Instragram and YouTube are used by young Slovaks as a means
of fun and relax; You Tube in this study group replaces the importance
of television.'?

8 LEVITSKAYA, A. - FEDOROV, A.: Typology and Mechanisms of Media
Manipulation. In International Journal of Media and Information Literacy,
2020, Vol. 5,Nr. 1, p. 70. E-ISSN 2500-106X.

9 NEWMAN, N. - FLETCHER, R. - KALOGEROPOULOS, A. - NIELSEN, R. K.:
Digital News Report 2019. [Reuters Institute]. Oxford, UK : Reuters Institute
for the Study of Journalism, 2019. p. 106-107. [online]. [2021-03-28].
Available at: <https://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/sites/default/files/
inline-files/DNR_2019_FINAL.pdf>.

10 HAJDU, D. - KUPKOVA, L.: Connected (with) youth. Informdcie, dévera a vplyv
medzi mladymi 'ud’'mi na Slovensku. [Strategic Communication Programme].
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Finally, resent results of a survey concerning perspectives on fake news
among undergraduate university students in central Europe, including
Slovakia, proved that the tendency to believe in unreliable scientific
statements is always present in all humans. Authors of the study point to
an interesting moment, when say that ,intentional disinformation is not
always the cause of disinformation in the society.” Their report pointed
that the causes of disinformation in the society related to social trust
and types of media consumption. Experts pointed that social trust can
provide a solution to help people ,emerge from the mess created by the
new information ecosystem that creates so-called information bubbles,
and crushes reliable and responsible sources of information.“!! Better
social trust can also be ensured by opinion-forming people who have a
personal interest in eliminating disinformation from public space; in the
article we will talk about authorities.

The following practical part of the article consists of two goals:

(1) Describeand analyse the nature of selected conspiracy disinformation)
sites in Slovakia;

(2) Introduce the authorities who draw attention to the fake news
present on conspiracy (disinformation) websites.

METHODOLOGY

Table 1 show the eight conspiracy websites that were the subject of our
research and the value provided by the web portal konSpiratori.sk, based
on the expert assessment of these websites by members of the expert
commission (higher value represents more controversial content). The
portal does not provide values for two websites (Hlavnespravy.sk and
Parlamentnelisty.sk); as conspiracy websites we talk about them based
on the opinion of experts from Dennik N.'?

Bratislava : Globsec, 2018, p. 6-7, 12. [online]. [2021-03-28]. Available at:
<https://www.globsec.org/wp-content/uploads/2018/11/GLOBSEC_
Connected_with_youth_SK-1.pdf>.

11 CSEPELI, G. at al.: Disinformation and Science: A survey of the gullibility of
students with regard to false scientific news. [European Science - Media Hub].
Brussels : European union, European Parliamentary Research Service, 2020.
p. L, IV. [online]. [2021-03-29]. Available at: <https://www.europarl.europa.
eu/RegData/etudes/STUD/2020/656300/EPRS_STU(2020)656300_
EN.pdf>.

12 SNIDL, V. et al.: Klamstvd a konSpirdcie: Priru¢ka N pre stredné skoly. [Dennik
N]. Bratislava : N Press, 2017, p. 13. [online]. [2021-03-28]. Available at:
<https://www.vzdelavacisluzby.cz/dokumenty/banka-souboru/5001993.
pdf>.
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Table 1: The list of Slovak conspiracy websites and their ratings

according to experts.

Conspiracy websites Rating (min 6.3 - max 9.8)13
Hlavnespravy.sk Not specified
Parlamentnelisty.sk Not specified

Zemavek.sk 9.5

Slobodnyvysielac.sk 9.2

Infovojna.sk 8.8

Extraplus.sk 8.3

Hlavnydennik.sk 7.9

Napalete.sk 7.6

Source: Konspiratori.sk. In: konspiatori.sk. [cit. 2.4.2021] Available on: <https:/
www.konspiratori.sk/zoznam-stranok.php >.

The selection of researched websites was conditioned by several
authorities (eg. Center for Media, Data and Society / Central European
University; mediahub.sk; omediach.com; medialne.sk; https://
manipulatori.cz/; konspiratori.sk and Manual of Dennik N). On selected
conspiracy sites, we use a knowledge-based perspective of detecting
disinformation, which was developed by American methodologists X.
Zhou and R. Zafarani in 2020. According to this methodology, we find out
and verify whether the knowledge in the selected texts of the examined
conspiracy media is in accordance with the facts (i.e., whether it is true
information).'*

The research method was content analysis. We have compiled the
research sample from the texts on eight researched conspiracy websites.
Data collection took place in the period from 1th - 31th of January 2021.

The research sample included texts with a clearly expressed opinion
on: ridicule of Prime Minister I. Matovi¢; mockery the government
and government regulations regarding coronavirus pandemic; Death
(suicide in prison) of former police president of Slovakia M. Lucansky;
emphasizing negativism in relation to the European Union; topics

13 A score of less than 4 points means that this is a trusted site (which does not
necessarily mean that it is flawless content). Increase in value means that
the content of the site is more conspiratorial.

14 ZHOU, X. - ZAFARANI, R.: A Survey of Fake News: Fundamental Theories,
Detection Methods, and Opportunities. In ACM Computing Surveys, 2020, Vol.
53,Nr. 5, p. 3.
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approaching “Western aggression” against Russia and ,endangered”
Russia; topic A. A. Navalnyj. Within the subcategories, we also noticed
manifestations of non-verbal communication (i.e., fake pictures). Within
these categories and subcategories, we examined a total of 186 texts.

RESULTS

Based on the findings of the content analysis of disinformation (especially
fake news and hoaxes) in the period of January 2021, we performed a
description and analysis of eight conspiracy websites; due to the scope of
the text, we have made this description within similar groups. Our main
goal was to create a categorization of well-known conspiracy sites in
Slovakia, which will include short description of their nature, including
the basic dangers. The second goal was a set of authorities (i.e., civil
society initiatives and individual personalities) that are active in the fight
against the spread of false news in the online environment in Slovakia.

Classification and character of researched conspiracy websites in

Slovakia

Using the research method of content analysis, we divided researched

websites into three basic groups:

e Hlavné sprdvy, Hlavny dennik, Parlamentné listy — represent a group
of conspiracy websites that spread alarmist messages and build
social negativism; also negativism towards otherwise recognized
authorities in society. Articles have a real basis, but often also contain
hyperbolization or emphasis on negatives. Although the contents
of these media are in most cases in accordance with facts, the true
contents are supplemented by the untruths, or the essential facts are
concealed. Experts from the serious newspaper Dennik N also talk
about the absence of topics from the field of education or healthcare,
which are traditionally addressed by traditional online media.'> In
the period under review, this websites published texts in which stood
against the Prime Minister I. Matovi¢ and the Slovak government
(especially in questions about population’s testing against corona
virus); question the suicide of former police president M. Lu¢ansky
and they arouse emotions (they point out a letter from Lucansky’s
13-year-old daughter, which was not delivered him to prison or writes
about “the (government) gang of incompetent”; named Ukraine as

15 SNIDL, V. et al.: Klamstvd a konSpirdcie: Priru¢ka N pre stredné skoly. [Dennik
N]. Bratislava : N Press, 2017, p. 13. [online]. [2021-03-28]. Available at:
<https://www.vzdelavacisluzby.cz/dokumenty/banka-souboru/5001993.
pdf>.
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an aggressor (who provoked and launched a military operation);
address topics related to the “Western aggression” against Russia
(eg. in the form of a “victorious” conversation between a Russian
journalist and the US Ambassador, etc.) and comment on the actions
of A. A. Navalnyj - a Russian opposition politician and political
prisoner, whom they present as a “tool of the West” to destabilize
Russia. Based on nature of researched texts it can be stated that fake
news prevailed over hoaxes in this group of websites.

Slobodny vysiela¢, Extraplus, Napalete - represent a group of
conspiracy websites that have a fondness for conspiracy theories
and “nonsense”, which can have more serious political, economic
or health consequences. During the period under review, these
sites report especially about M. Lucansky, and talk about the
massive participation of many Slovaks in his funeral and also about
demonstration in the cities all over Slovakia “despite the lockdown”.
Researched websites share their messages with each other which
gives the impression that not only this specific one medium, but
also many other websites have the same opinion; it can be seen in
news about doubt about the suicide of M. Lucansky. In addition,
three conspiracy web page in this group give place to the extremist
political party Republika (leader is Milan Mazurek); for example
Extraplus gives this political party significant space right in the
“politics” section. In this group the number of hoaxes is increasing
compared to previous group.

Zemavek, Infovojna - represent a group of conspiracy websites that
focus on deliberately misleading propaganda, t. j. claims that are
inconsistent with the facts (in particular, content with a misleading
context, incomplete, contrived or seriously distorted events). Their
contents also include completely meaningful information (hoaxes)
and even radical to extremist content, especially with the intention of
spreading alarmist messages. On social networks, the content of these
sites often spreads rapidly and increases in volume, i.e., they change
into social themes (so-called viral). The content of these sites is often
created in the context of the Corona crisis, where Covid being seen as
a political tool to legalize restrictions on human rights and freedoms.
These conspiracy sites also tend to contain aggressive statements;
currently eg against Slovak government (or individuals such as the
minister M. Kolikova because of suicide of M. Lu¢ansky in prison), or
abroad against Ukraine. In the period under study negativism and
ridicule addressed to the Prime Minister of Slovakia I. Matovi¢ is
very frequent; in particular on Facebook posts, Infovojna.sk refers

137



QUO VADIS 2021

to the statements of the Prime Minister’s sister Zuzana Belicova and
sharply questions hygienic measures or vaccinations against covid
19. An example is Z. Belicovd’s alleged statement: “Matovic’s sister:
Only Nazi Germany changed the institute in an emergency.”*¢ Finally,
political extremists (e.g. Kotlebovci, and political party Republika,
i.e, M. Mazurek) also profit from these conspiracy sites. Based on
nature of researched texts it can be stated that hoaxes predominate
over fake news in this group of websites.

In the period under review, the nature of eight researched websites can
be described as follows:

The conspiracy sites investigated contain material of a fraudulent
nature, misleading, disinformation or propaganda claims that are
inconsistent with the facts;

Most common topics of the researched conspiracy web sites (i.e.,
fake news, hoaxes): Death of former police president of the Slovak
Republic M. Lu¢ansky; ridicule of Prime Minister I. Matovi¢ including
the doubts about the government and government regulations;
achievements of Russian scientists in the fight against Covid 19;
emphasizing negativism in relation to the European Union.

Specific political topics (i.e., propaganda): Suicide of former police
president M. Lucansky; A. A. Navalnyj - a Russian opposition
politician and political prisoner presented as a “tool of the West”
to destabilize Russia; USA rivalry with the Russian Federation (e.g.
in the form of a “winning” Russian journalist interview with the US
Ambassador, etc.); designation of Ukraine as the aggressor (who
“provoked” and “started” a military operation against the Luhansk
and Donetsk republics).

Basically still topics (i.e., in forms of all kind of disinformation):
Spreading pro-Putin (pro-Russian) propaganda; negative content
addressed to world Jewry, Muslims, America, the United Nations,
NATO, the EU and Slovak Roma.

The largest traffic of Slovak disinformation websites is generated by
the social network Facebook, where the highest number of followers
has long been the website Slobodnyvysielac.sk).'”

16

17

Matovicova sestra: V niidzovom stave menilo Ustavu len nacistické
Nemecko. [online]. [2021-03-29]. Available at: <https://www.facebook.
com/487674188057724 /posts/1813837048774758/>.

Financ¢nil a vlastnicku $truktiru dezinformacnych webov je na Slovensku
tazké identifikovat. [online]. [2021-03-29]. Available at: <https://www.
mediahub.sk/financnu-a-vlastnicku-strukturu-dezinformacnych-webov-je-
na-slovensku-tazke-identifikovat/>.
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Active audience and the fight against the spread of
disinformation: Authorities and civil society initiatives

As use of the Internet, as the primary source for news grows, so has
the authority and popularity of various Internet voices and sites. As an
example, there are some web pages as well as individuals, who have
already managed to rise above “the crowd” and achieved a level of more
or less desired credibility or notoriety as they attract a substantial
readership every day. In the context of Slovakia we consider important
authorities in the fight against disinformation:

We have divided civil society authorities and initiatives into two basic

groups:

e Authorities in the form of websites and / or facebook pages and /
or blogs

Konspiratori.sk (website only) - a public database of websites with
frivolous, misleading, fraudulent, conspiratorial or propaganda content.
Over the last four years, the portal has attracted more than 250 thousand
users.

Infosecurity.sk - an analytical, watchdog and educational platform that
expose anonymous actors in cyberspace.

The PoliceoftheSlovak Republic(Facebookpage) -Itrevealsdisinformation
on Facebook and has also managed to reveal recent several serious fake
news; for example, that the Covid 19 virus is a biological weapon, that
military helicopters will spray pesticides to fight coronaviruses, that
Slovaks will be evacuated from their country, that nasal drops or a hot
bath protect users from coronavirus, etc. Facebook page The Police of the
Slovak Republic has almost 428 thousand followers.

Globsec (Global security forum) (website and facebook page) - it rings
political studies and analyses of various topics in the field of international
politics and security. A sister website (https://counterdisinfo.org/) has
been created within the portal, that is intended for organizations and
active citizens who are interested in creating or knowing more about
creating engaging online content without disinformation. Globsec has
more than 17.5 thousand followers on the Facebook.

Demagog.sk (website and facebook page) - website presents factcheck
political discussions. Assess the veracity of statements from publicly
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available information. Verification of the statement is subject to review
by at least three people (two experts, one methodologist). Demagog.sk
has more than 12.7 thousand followers on the Facebook.

Slovak Institute for Security Policy (SSPI) (website and facebook page)
- brings together experts on security and defence policy, i.e. works
against propaganda in media. On the Internet, the institute includes
the Antipropaganda.sk portal. SSPI has its own active profile on the
newspaper SME blog (sspi.blog.sme.sk). SSPI has more than 4.2 thousand
followers on the Facebook.

CyberSec.sk (website and facebook page) - cyber security portal that
creates a platform for the Slovak cybersecurity community, on which it
wants to provide news, analyses and information about cybersecurity.
A parallel goal is participation in the formation of Slovak cybersecurity
policies. The list of CyberSec.sk initiatives includes various debates,
lectures and workshops. CyberSec.sk has more than 1.6 thousand
followers on the Facebook.

Digital Infospace Security Initiative (website and facebook page) - is a
platform that supports a better and more transparent information space.
The contributors to the web portal are several experts we know from
other platforms striving for safer cyberspace. It is a new project on the
social network Facebook, which has almost 4.7 thousand followers.

Dezinformdcie Hoaxy Propaganda (blog of Dennik N, Facebook page) - the
blog is “a common output of the activities of Juraj Smatana, a team of
co-workers from portal Dezinformacie Hoaxy Propaganda a GLOBSEC
Policy Institute.” The site is dedicated to exposing disinformation and
hoaxes that have the character of political propaganda. The Facebook
page has more than 15.5 thousand followers.

AFP Facts (website and facebook page) - a leading global fact-finding
organization with specialized journalists in countries around the world;
they take into account the local context, culture, language and political
setting in their country. Since February 2020, the Slovak fact-checker
is Robert Barca, a journalist and photographer from Bratislava and
his other two foreign co-workers. AFP Fact Check has more than 28.3
thousand followers on the Facebook.

Others - In an effort to reduce disinformation in the social and especially
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themediaspace, we cannotforgetabout Medializuj.sk; Mladi protifasizmu
(transl. Young people against fascism); The Slovak Spectator (sme.sk);
Foreign fact-checking websites (FactCheck.org; PolitiFact.com; Snopes.
com; Full Fact.org and so on) and Slovak as well as foreign educational
websites, providing valuable information on hoaxes, disinformation and
media manipulation (Hoax.sk; Hoax.cz; ZvolSi.info; etc.) or methods of
psychological manipulation (Manipulatori.cz; Ted.com; Klimes.us, etc.)
or they build critical thinking (Prometheus.sk; Sysifos.cz; Archetypal.cz,
etc.) and so on.

¢ Individual personalities

Vladimir Snidl (Dennik N) - a long-term reporter who is one of the
founding editors of newspaper Dennik N, and among the people who
focus on the issue of conspiratorial content in the media. One of authors
of practical guide for high school students called “lies and conspiracies”,
which contains several concrete examples for recognizing disinformation,
along with practical exercise suggestions that clearly illustrate students
how easy it is to spread a non - existent message or disinformation.!®

Jozef Kuric - a teacher and blogger who presents book news to readers
on the Dennik N portal also in connection with conspiracy theories and
disinformation.

Andrej Bdn - Slovak photographer, publicist and humanitarian worker
and author of engaging photographs of several war conflicts and the
global refugee crisis.

Tomds$ Krissdk - an expert on cognitive safety and co-participated in the
Slovak project Checkbot, which helps people uncover falsehoods directly
on Facebook.

Others - announcers of the appeal to caution in the issue of disinformation
in the media space include Juraj Smatana (Dezinformacie Hoaxy
Propaganda); Jakub Goda, Filip Struharik, Karol Sudor (from Dennik
N); Slovak journalist, commentator, publicist and adviser to the Slovak
president in the issue of internal state policy Maridn LeSko; Slovak
investigative journalist Marek Vagovi¢ (Aktuality.sk); journalist and

18 SNIDL, V. et al.: Klamstvd a konSpirdcie: Priru¢ka N pre stredné skoly. [Dennik
N]. Bratislava : N Press, 2017, p. 13. [online]. [2021-03-28]. Available at:
<https://www.vzdelavacisluzby.cz/dokumenty/banka-souboru/5001993.
pdf>.
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publicist Sona Gyarfasova (Radio and Television of Slovakia) and many
others.

At the end of this section we can shortly state, that the analyses of the
above-mentioned personalities provide thorough descriptions of the
main manipulative techniques used by modern media as well as tutorials
aimed at disinformation or recommendations for the public. Their
common conclusion is a belief in increase of disinformation in online
media, especially in social media, and the assertion of an increase in
audience activity, which is the source of a higher number of manipulative
elements in social media.

CONCLUSION

The article is based on the observation of the diverse nature of
disinformation (conspiracy) websites. In the context of Slovakia, we
classify websites on the basis of their basic features. In the practical
part of the paper, we tried to describe and analyse the nature of selected
disinformation sites in Slovakia. We examined the perspective based on
knowledge, i.e., we found out whether the knowledge in the selected
texts of the examined conspiracy media is in accordance with the facts
(i.e., whether it is true knowledge) and on that basis we formulated a
description and analysis of researched conspiracy websites. In the
context of this starting point, we divided eight researched conspiracy
websites on the Slovak Internet into four basic groups.

Our second goal was to present the basic arguments of the authorities,
which draw attention to disinformation in the media and whose
commitment is to draw attention to the dangerous consequences of
false news in a wide online space, and yet dangerously close to humans.
A common reference of the authorities in our survey is certainty in
increase of disinformation in online media, especially in social media,
and the assertion of an increase in audience activity, which is the source
of a higher number of manipulative elements in social media. Authorities
therefore call for users” more attention to the source of information, its
trampling and background. According to authorities the solution might
be to strengthen the critical thinking of the audience, especially an
applying critical thinking skills to media messages and creating media
texts, as well as the promotion of a free, independent and pluralistic
social and media environment. Experts and personalities also say that in
order to avoid negative media effects, it is necessary to develop people’s
media literacy and digital competences. These are the ways how it is
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possible, through educating citizens to media literacy, to also contribute
to protecting people from the negative effects of the media and to creating
a tolerant and safety society.
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NAHRADIA PODCASTY UCEBNICE?
WILL PODCAST EVER REPLACE TEXTBOOKS?

JAROSLAVA HERMANA MATLAKOVA

Abstrakt

Pocas pandémie sazacali vyuzivat medialne vystupy aj pri vyucovani.Jednym z prostriedkov,
ktoré sa zacali vyuzivat boli aj podcasty. Nahradia podcasty u¢ebnice? Pomoézu Studentom
lepsie sa zorientovat v danom odbore? Naué¢i pandémia ucitelov vyuzivat lepSie média?
Odpovede sme hladali v anglicky hovoriacich krajinach a na Slovensku medzi Studentami,
ktori su touto technolégiou najviac ovplyvneni.

Kliucové slova
ucebnice, Studenti, podcast, pandémia

Abstract

Media outputs started to be used also in education during the pandemic. One of the means
put to use have been podcasts. Will they ever replace textbooks? Can they help students
navigate their given subject better? Will the pandemic teach teachers to make better use of
media? We were looking for answers in English speaking countries and in Slovakia among
students, who are affected by this technology the most.

Key words
Textbooks, students, podcast, pandemic

NAHRADIA PODCASTY UCEBNICE?

V Case pred pandémiou sme sa Casto pozerali na l'udi, ktori Sportuja a
sucastou ich Sportového vystroja boli aj slichadla a mobilné zariadenia.
Sldchadla - $ntrové i bezsnurové sa stali sucastou Sportu, zaspavania,
upratovania, cestovania v mhd i na dlhych trasach. Po¢as pandémie sa
stali sucastou ucenia. Pripojenie k pocitacu ¢i inému zariadeniu, aby
moje okolie nevnimalo ¢o sa u¢im, ¢o poc¢tivam, sa stalo pevnou stucastou
vyucovania. (Bezdrotové slichadla umoziuji dokonca aj volny pohyb a
tak mlada generacia ma moznost robit viac veci sticasne.)

V slichadlach vSak mlada ¢i starSia generacia nema zapnutu len hudbu,
ale tiez fenomén doby - hovorené slovo v roznych formach - od audioknih,
cez lekcie roznych kurzov po podcasty.
Podcast je pomerne mlada technolégia, ktora zacina vznikat v roku
2000, ale oficialne pomenovanie podcast dostala az v roku 2004. Prvy
slovensky podcast vznika v roku 2005.!
1 Citajte viac: https://tech.sme.sk/c/20681175/co-je-podcast-a-kde-najdete-
podcasty.html
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Podcasty su zvukové zdznamy, ktoré autor dava na internet. Zmyslom
podcastu je pocivanie zvukového zaznamu vtedy, kedy to posluchacovi
najviac vyhovuje. Zvac¢sa ide o pravidelné relacie a preto ma zmysel
prihlasit’ sa na ich odber a nadstavit' si stahovanie vybranych zdznamov.

Podcast sa povaZzuje za konvergované médium? (médium, ktoré spaja
audio, web a prenosné prehravace médii), ale aj za rusivt technolégiu,
ktord sposobila, Ze niektori jednotlivci v rozhlasovom vysielani
prehodnotili zavedené postupy a predsudky o publiku, konzumaAcii,
vyrobe a distribucii hlasovych medii.> Podcasty si do znaCnej miery
horizontidlne médium* - producenti si spotrebitelia, spotrebitelia sa
moZu stat producentmi a obaja méZu viest vzajomné rozhovory.®

Podcasty sa zacali pouzivat na rozne vzdelavacie ucely a existuje
niekol'’ko obhajcov tohto média, ktori sa domnievaju, Ze mbZe Studentom
ponuknut jedinecné vzdelavacie vyhody?® Hlavnou vyhodou vyroby
podcastu je jeho jednoduchost, ktorti pontka Studentom. Posluchacov
uZ viac neobmedzuje as a priestor, pokial ide o ich u¢enie. M6Zu si zvolit
Cas i miesto pobytu, kde sa chcti vzdelavat. Preto podcasty poskytuju
vynikajicu podporu sluchovym studentom (Studentom, ktori preferuju
pocuvanie pred inymi formami vzdelavania), ktor{ tvoria 30% vSetkych

2 Porov.: BERRY, R.: Serial and Ten Years of Podcasting: Has the Medium Grown
up?In OLIVEIRA, M., RIBEIRO, F. (eds.): Radio, Sounds & Internet. Proceedings
of Net Station International Conference, 2015, s. 299 - 309. [online]. [2021-
03-02]. Dostupné na: https://www.academia.edu/16351759/Serial_and_
ten_years_of podcasting_has_the_medium_finally_grown_up.

3 Porov.: BERRY, R.: Will the iPod Kill the Radio Star? Profiling Podcasting as
Radio. In Convergence: The Internetional Journal of Research into New Media
Technologies, 2006, ro¢. 12, ¢. 2,s.143-162. [online].[2021-03-02]. Dostupné
na: https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/1354856506066522.

4  Porov.: BERRY, R.: Will the iPod Kill the Radio Star? Profiling Podcasting as
Radio. In Convergence: The Internetional Journal of Research into New Media
Technologies, 2006, ro€. 12, ¢. 2,s.143-162. [online].[2021-03-02]. Dostupné
na: https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/1354856506066522.

5  Porov.: STRATMANN, ].: ‘Horizontal Media’ - How Social Media Has Changed
Journalism. FreshMinds. [online]. [2011-07-20]. Dostupné na: https://web.
archive.org/web/20171116080704 /http: /www.freshminds.net/2011/07/
horizontal-media-how-social-media-has-changed-journalism/.

6 Porov. O‘BANNON, B, LUBKE, ], BEARD, ], BRITT, V.. Using podcasts
to replace lecture: Effects on student achievement. In Computers &
Education, 2011, ro¢. 57, ¢. 3, s. 1885 - 1892. [online]. [2021-03-02].
Dostupné na: https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/
S0360131511000820?via%3Dihub.
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Studentov.’

Na vytvorenie podcastu nie je potrebné drahé vybavenie alebo
sofistikované know-how. Existuji bezplatné programy, ktoré st lahko
dostupné pre vSetkych ludi pri vytvarani podcastov. Preto ich m6Zzu
vyuzivat ucitelia aj bez vac¢sej technickej podpory. Podcasty tak umoziiuju
iPadom a inym mobilnym audioprehravacom dvojaky Zivot: uZito¢nost
pre zdbavu aj pre vzdelavanie. Podcasty tak moZzu vytvarat aj Studenti
ako sucast projektov alebo inStruktori na ins$truktazne ucely.?

Podcast pre triedu ma mnoho vyuziti. MoéZu byt pouZity na
sprostredkovanie inStruktaZznych informacii od ucitela alebo Skolitela,
motivacnych pribehov a sluchovych pripadovych Studif. Podcasty
moZu Studenti tieZ pouZit ako artefakty a doklad o uceni; Student
by napriklad mohol pripravit kratky podcast ako zhrnutie konceptu
namiesto napisania eseje ¢i ivahy na dant tému. Zvlast pri humanitnych
predmetoch, ktoré mézu tvorit jeden suvisly celok, by Studenti mohli
vyuzivat tento prostriedok pri tvorbe portfélia k jednotlivym predmetom.
Podcasty sa daju pouzit aj ako prostriedok sebareflexie nad ucebnymi
procesmi alebo produktmi.’ Podcasty m6Zzu pomdct Studentom zostat
na tej istej Urovni vratane tych, ktori absentuji. Nepritomni Studenti
moZu pomocou podcastov pocut prednasky, denné aktivity, domace
ulohy, pripravu na skusky a dalSie.!® Prehladom literatury, ktora uvadza
pouZitie zvukovych podcastov vo vzdelavani v USA na tzv. ‘K-12’ skolach
- zakladné a stredné skoly a na vysokych Skolach, sa zistilo, Ze jednotlivci
(1) pouzivaju existujice podcasty alebo (2) vytvaraju svoje vlastné

7 Porov. O‘BANNON, B, LUBKE, ], BEARD, ], BRITT, V.. Using podcasts
to replace lecture: Effects on student achievement. In Computers &
Education, 2011, ro¢. 57, ¢. 3, s. 1885 - 1892. [online]. [2021-03-02].
Dostupné na: https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/
S0360131511000820?via%3Dihub.

8 Porov.. WARREN, K.: Utilising podcasts for learning and teaching: a review
and ways forward for e-learning cultures. In Management in Education, 2021,
roC. 26, ¢. 2, s. 52-57. [online]. [2021-03-02]. Dostupné na: https://www.
researchgate.net/publication/258171194 _Utilising_podcasts_for_learning_
and_teaching A _review_and_ways_forward_for_e-Learning_cultures.

9 Porov.. McFADDEN, A.. Podcasting and really simple syndication (rss).
Unpublished manuscript, College of Human Environmental Sciences
Institute for Interactive Technology, The University of Alabama, Alabama,
mississippi. 2008.

10 Pozri: More Teachers ,Flipping‘ The School Day Upside Down. [online]. [2021-
03-02]. Dostupné na: https://www.nprorg/2012/12/07/166748835/
more-teachers-flipping-the-school-day-upside-down?t=1619537253578.
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podcasty.’* Studenti si moZu vytvorit' svoj vlastny podcast, pomocou
ktorého sa moZu podelit o svoje ucebné skiisenosti navzajom a tieZ
s ostatnymi Studentmi z inych $kol.*?

Podla Jonathana Copleyho sa vela Studentov rozhodlo pouZit podcasty
ako doplnok k prednaskovym materidlom. Pred vyucovanim Studenti
vyuzivajui podcasty na celkové porozumenie nadchadzajicej prednasky,
vdaka ktorej sa citia istejSie a pripravenejsie na hodinu. PouZivanie
podcastov lepSie pripravuje Studentov na vyucovanie a podporuje
diskusie. Stiahovanie podcastov vrcholi tak bezprostredne po nahrani
podcastu na web, ako aj priamo pred skiiskami alebo testami.’ Studenti
pouZivaju podcasty ako sucast svojej kontroly pri skuskach, pretoZe
poskytujd rozne metddy posilnenia u¢ebnych materialov. To zahfia:

(1) vizudlne zosilnenie materialu,

(2) testovanie ich znalostnej bazy a

(3) doplnenie moznosti pri opakovani materialu na skisku.*

Studenti, ktori zmegkali prednasku z dovodu choroby alebo z inych dovodov,
méZzu pomocou podcastov dohnat’ svoje poznamky.'® Studenti sa lepsie ucia,
ked’ majii materidly, vratane podcastov, predloZené ucitelom, neZ aby
si prechadzali pozndmky inych l'udi. Nakoniec Studenti so zdravotnym

11 Porov: O‘BANNON, B, LUBKE, ], BEARD, ], BRITT, V. Using podcasts
to replace lecture: Effects on student achievement. In Computers &
Education, 2011, ro¢. 57, ¢. 3, s. 1885 - 1892. [online]. [2021-03-02].
Dostupné na: https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/
S0360131511000820?via%3Dihub.

12 Pozri: Teacher’s Guide on The Use of Podcasting in Education. [online]. [2021-
03-02]. Dostupné na: https://www.educatorstechnology.com/2012/12/
teachers-guide-on-use-of-podcasting-in.html.

13 Porov.:: COPELY, J.: Audio and video podcasts of lectures for campus-based
students: production and evaluation of student use. In Innovations in Education
and Teaching International, 2007, ro¢. 44, ¢. 4, s. 387 - 399. [online]. [2021-
03-02]. Dostupné na: https://www.tandfonline.com/doi/full/10.1080/147
03290701602805.

14 Porov.: HILL,]., NELSON, A, FRANCE, D., WOODLAND, W.: Integrating Podcast
Technology Effectively into Student Learning: A Reflexive Examination. In
Journal of Geography in Higher Education, 2012, rocC. 36, ¢. 3, s. 437 - 454.
[online]. [2021-03-02]. Dostupné na: https://www.tandfonline.com/doi/ab
s/10.1080/03098265.2011.641171.

15 Porov: KAY, R. H.. Exploring the use of video podcasts in education:
A comprehensive review of the literature. In Computers in Human
Behavior, 2012, ro¢. 28, ¢ 3, s. 820-831. [online]. [2021-03-02].
Dostupné na: https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/
S0747563212000131?via%3Dihub.
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postihnutim a Studenti, ktorych prvy jazyk nie je anglictina, pouZivaju
podcasty, pretoZe si materidl mdéZu opakovane vypocut.'® Vsetci tito
Studenti povazuju podcasty za uzitocnejSie ako tradi¢né podklady, pretoze
v prostredi konvencnych tried je pre Studentov nemozné pozastavit’ a znovu
spustit’ vyucovanie.

Podla Robina H. Kaya existuje pat klucovych vyhod tykajucich sa
pouzivania videoprezentacii a podcastov pre Studentov.!”

+  Studenti mdzu kontrolovat’ tempo svojho vlastného 3tadia

e ZvySenie motivacie

e ZlepSenie Studijnych navykov

e Pozitivny vplyv na testovacie schopnosti

¢ NezniZuje dochadzku do triedy

Na Slovensku sme pocas poslednych mesiacov pandémie uskutocnili
jednoduchy vyskum o pouZivani podcastov ako u¢ebného materialu. Do
Stadie sa zapojilo 200 Studentov vo veku od 11 do 26 rokov - od Studentov
na osemro¢nom gymnaziu po vysokoskoldkov, jeden doktorand vo
vySSom veku.

Najviac Studentov (41,2 %) bolo vo veku 16-18 rokov a 19-22 rokow.
Ide teda o konciace stredoskolské ro¢niky a zacinajtice vysokoSkolské
roc¢niky.

16 Porov.:EVANS,CH.: Theeffectivenessofm-learningintheformofpodcastrevision
lectures in higher education. In Computers & Education, 2008, roc. 50, €. 2, s.
491-498. [online]. [2021-03-02]. Dostupné na: https://www.sciencedirect.
com/science/article/abs/pii/S0360131507001182?via%3Dihub.

17 Porov: KAY, R. H.. Exploring the use of video podcasts in education:
A comprehensive review of the literature. In Computers in Human
Behavior, 2012, ro¢. 28, ¢ 3, s. 820-831. [online]. [2021-03-02].
Dostupné na: https://www.sciencedirect.com/science/article/abs/pii/
S0747563212000131?via%3Dihub.
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Graf 1: Vekové zlozenie respondentov dotaznika o podcastoch.

@® 10-12 rokov
® 13-15 rokov

16-18 rokov
@ 19-22 rokov
@ 23-26 rokov
® 42

Zdroj: Dotaznik.
AZ 96,5% opytanych odpovedalo, Ze pozna podcasty.

Miera pocuvanosti je vSak rozna. AZ 58% opytanych odpovedalo, Ze
nepocuva podcasty denne. Na druhej strane az 16,7% Studentov uvadza,
7e pocuva denne podcasty a dizka poc¢ivania zaleZi od dizky relécie,
ktoru pocuvaji. Bola zaznamenanad aj odpoved, Ze slichadla si Student
vyberj, len ked’ ide do sprchy. To znamen3, Ze pociva neustale podcasty.

Na otazku - Aky druh podcastu pocuvate, az 48,4% Studentov uvadza,
Ze pocuvaju naucné podcasty, 24% Studentov odpovedalo, Ze poctvaju
zabavné podcasty a 12,9 % Studentov uvadza, Ze pocivaji spravodajské
podcasty. AZ 10% Studentov uviedlo, Ze pocuvaju vSetky druhy podcastov
- zabavné, nducné aj spravodajské. Z tejto odpovede teda vyplyva,
Ze Studenti nepouzivaju podcasty len na zdbavu alebo ako doplnok
k poc¢tvaniu hudby, ale zvlast siahajd po ndu¢nych podcastoch.

Na otazku Ak nemdte Studijny materidl, pocivate podcasty?,
odpovedali Studenti nasledovne:
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Graf 2: Pouzivanie podcastov miesto ucebného materialu.

® Ano

® Nie
Niekedy

@ Malokedy

@ Velmi vynimoéne

@ Zatial som to nepotreboval, ani som nad
tym neuvazoval

Zdroj: Dotaznik.

Z grafu vyplyva, Ze Studenti na Slovensku nenahradzaju ucebnice, skripta
¢i iné Studijné materidly podcastmi. Odpoved niekedy vSak evokuje
moznost, Ze podcasty predsa len slazia ako doplnok k u¢ebniciam. Ttto
odpoved zvolilo viac ako tretina Studentov. Ak k tomu pripocitame, Ze
16,2% Studentov pouZziva podcasty miesto Studijného materialu, vyplyva
nam z toho, Ze Studenti ¢oraz viac pouzivaju podcast ako priamy ucebny
material alebo ako dopliiujuci.

Na otazku Ktoré predmety nahrddzate najcastejsie podcastmi?,
odpovedalo len 138 respondentov. Z toho niektori uvadzali viac
predmetov. Z odpovedi sme vytvorili rebricek najcastejSie pocuvanych
predmetov:

¢ Dejepis - 25 Studentov

¢ Obcianska vychova/Nauka o spolocnosti - 21 Studentov

¢ Biol6gia/Ostatné prirodovedné predmety - 15 Studentov

¢ Slovensky jazyk a literattira - 14 Studentov

¢ Jazyky (anglictina, nemcina, Spanielcina, taliancina) - 14 Studentov

V tejto odpovedi vysokoskolaci uvadzali, Ze podcasty pouZzivali na
zopakovanie uciva pred maturitou, na opakovanie obsahu literarnych
diel, precvicenie si gramatiky z jazykov. Dalej uvadzali, Ze nenasli
postacCujuce podcasty na odborné predmety a casto siahaju po
inojazy¢nych podcastoch (ekon6émia, pedagogika). Stredoskolaci
uvadzali hlavne humanitné predmety a pocivanie podcastov uvadzali
ako doplnok k ucivu alebo ako rozsirenie obzoru v danom predmete.
Ale aj pri stredoskolakoch, ktori boli jazykovo zdatni, sme zaznamenali
odpovede, Ze poc¢tivaji odborné prednasky, ale v cudzom jazyku.
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Pri tejto odpovedi je doleZité si uvedomit, Ze Studenti ¢asto siahaju
po podcastoch z humanitnych predmetov. Nie je pre nich doleZita
nadvaznost v latke, ale ist’ viac do hibky z daného premetu.

Pri otazke Cez akii aplikdciu studenti najcastejsie podcasty pocivaju?
sme zaznamenali hlavne odpovede: Spotify, Apple Podcasts, YouTube a
Podcasty Google, a ich kombinacie.

Zaujimavé boli aj odpovede na otazku: Vakom Case najcastejsie pociivas
podcasty? Na tito otazku bola najcastejSia odpoved’ - vecer po 18.00
hod. Uviedlo ju az 23% $tudentov. Dals{ $tudenti uvadzali poobedtajsie
hodiny medzi 13 - 17 hodinou. Vel'ka cast’ Studentov uviedla, Ze nemaju
vyhradeny ¢as na poctvanie, ale robia to pocas cestovania, upratovania,
vencenia, cvicenia. Len 4% Studentov uvadzaju, Ze pocuvaju podcasty
rano pred vyucovanim alebo ich pocdvaju pocas ranajok, alebo pocas
iného jedla.

Oblibenost podcastov vzrastd. To ¢o je dolezité, nie je technické
zabezpecenie nahravania, ¢i sila osobnosti, ktord nahrava. Délezita je
rychla dostupnost’ a kvalita nahratého. Tato technolégia je velmi slabo
vyuzivana ucitelmi pri pedagogickom procese. Ale mlad4d generacia
stredoskoldkov a zacinajucich vysokoSkoldkov tdto technolégiu
s radostou vyuZiva nielen ako zabavny produkt, ale aj ako doplnok
uciva humanitnych predmetov. Preto je doleZité zachytit vinu podcastov
nielen vo vyucovacom procese, ale aj v procese kvalitného medialneho
spracovania, ktoré by sa stalo pritazlivym produktom pre dnesnu
nastupujicu generaciu.
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KRITICKE POHLADY NA MEDIALNU KOMUNIKACIU
V ERE DIGITALIZACIE

CRITICAL VIEWS ON MEDIA COMMUNICATION IN THE
ERA OF DIGITALIZATION

DOMINIK MICUDA

Abstrakt

Socialne siete st v sucasnej dobe stale este velmi trendova zalezitost. UZ teraz sa im vSak
podarilo nieco, ¢o vo svete informacnych technoldgii doposial nemalo obdoby. Vdaka
rozsirovaniu mobilného internetu a vdaka ,scivilneniu“ IT do podoby, kedy st pouzitelné
nielen pre hfstku expertov, ale pre Siroku populéciu, sa stali vSeobecnou komunika¢nou
platformou. Od momentu ich vzniku zacali byt ¢oraz viac popularnejSou internetovou
aktivitou vSetkych vekovych kategérii. Za posledné roky, kedy nam bolo umozZnené
nenaro¢nym sposobom, no so silnym hromadnym dosahom vytvarat rozmanity obsah
podla nasho uvazenia, sa okrem internetu pretvorila i celd moderna spolo¢nost. Do
tohoto velmi aktualneho trendu vstupuje sloboda. Aktudlne je velmi ddlezité, spravne
definovat, kde ma svoje limity sloboda prejavu a pravo na informécie a to hlavne v takych
moznostiach, aké pontuka internet. Toto prostredie je miestom, kde sa prehlbuje otazka
toho, ¢o je spravne a &o nie. Casto sa porusuju zakladné prava a slobody a to len preto,
lebo je to velmi tazko kontrolovatelné prostredie s presahom na moznosti nenaro¢ného
publikovania réznych obsahov.

Klucové slova
Socialne siete, Medialne institicie, Digitalizacia, Sloboda prejavu, Informacie, Informac¢né
technologie

Abstract

Social networks are still a very trendy issue at the moment. However, they have already
succeeded in something unparalleled in the world of information technology. Thanks to
the expansion of the mobile Internet and the “civilization” of IT to a form where they can
be used not only for a handful of experts, but for the general population, they have become
a general communication platform. From the moment they were created, they became an
increasingly popular Internet activity of all ages. In recent years, when we have been able to
create a variety of content at our discretion in an unpretentious way, but with a strong mass
reach, in addition to the Internet, the whole of modern society has transformed. Freedom
is entering this very current trend. Currently, it is very important to correctly define where
freedom of expression and the right to information have their limits, especially in the
possibilities offered by the Internet. This environment is a place where the question of
what is right and what is not is deepening. Fundamental rights and freedoms are often
violated, simply because it is a very difficult environment to control, with an overlap with
the possibility of easy publication of various contents.

Key word

Social networks, Media institutions, Digitization, Freedom of speech, Information,

Information technologies
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PREJAV V MEDIALNOM PROSTREDI

Masmédid majui v kontexte slobody prejavu znacné postavanie. Su
nositel'mi informacii, ale aj zdrojom zabavy pre Siroké spektrum svojho
publikaipre potencialnych prijimatelov. Sprostredkiavajiindm informacie
radostné i tragické, politické i apolitické. Drgonec ndm pripomina,
aby sme slobodu prejavu nepriznavali iba masmédiam, pretoze
také ponimanie rozhodne spravne nie je, aj ked’ sa tak casto chape.!
Rovnako nam zdoéraziuje, Ze sloboda prejavu je ludskym pravom a patri
nepochybne kazdému, rozdiel spociva ale v miere ui¢innosti uplatnenia
slobody prejavu medzi jednotlivcom a masmédiami.?2 Masmédia maju
moznost uplatnit’ tito slobodu ovela tcinnejsie ako jednotlivec, lebo
vzdy komunikujud s verejnostou, ¢o sa jednotlivcovi podari len zriedka.?
,Sirenie svojho slobodného prejavu jednotlivec deleguje masmédiam,
ale slobody prejavu sa tym ani kvéli tomu nevzdava.“*

Nazdavame sa, Ze médid ako sprostredkovatelia informéacii dostavaju
okrem velkej moci od verejnosti aj o¢akavany zavazok zodpovednosti.
MoézZu tak na zaklade svojich funkcif, akou je profesionélna kontrola, ¢i
funkcia tzv. ,strazneho psa demokracie“ poskytovat ob¢anom nestranné
a spolahlivé informdacie, umoznit tak formovanie a vymenu nazorov,
zapajat sa do kritickych tivah, teda umoznit ¢innosti rozhodujtce pre
vitalitu demokratickej spoloc¢nosti.> V dneSnom veku tzv. globalnej
dediny sme zahlteni mnoZstvom informécii, ktoré prudia z enormného
mnoZzstva zdrojov a medidlnych platforiem. Dalo by sa predpokladat,
Ze ak disponujeme velkym mnozstvom informécii, vieme medzi nimi
prirodzene selektovat podl'a nasej preferencie a zaujmov, dekédovat
informaciu a posudit, ¢i je informacia pravdivd a doveryhodna.
Meniaci sa charakter medidlneho systému zapri¢inil nové pohlady
na slobodu prejavu. Je tiez Coraz tazsie urcit hranicu medzi verejnym
a sukromnym, kedy sa uz nazory stanu nenavistou a obtazovanim, a
zaroven oddelit pravdu od nepravdy.® Tak isto média zneuZzivaji svoju

1 DRGONEG, ].: Zdklady masmedidlneho prdva. Bratislava: Bratislavska vysoka
Skola pravna, 2008, s. 54

2 Tamze,s. 55

3 MACEJKOVA, I: Sloboda prejavu v tistavnych prametioch prava a v judikatiire
stdov. In. MAJERCAK, T. (ed.) Sloboda prejavu a jej limity - IV. tistavné dni.
Kosice: Univerzita Pavla Jozefa Safarika v Kogiciach, 2016, s. 12

4 DRGONEQC, J.: Zdklady masmedidlneho prdva. Bratislava: Bratislavska vysoka
Skola pravna, 2008, s. 55

5 CARLSSON, U. - WEIBULL, L.: Freedom of Expression in the Digital Media
Culture. Goteborg: University of Gothenburg, 2018, s. 14

6 CARLSSON, U. - WEIBULL, L.: Freedom of Expression in the Digital Media
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moc na zistné ciele, pricCom celkom ignoruji zakladné etické normy.
V televiznom, rozhlasovom vysielani a na socidlnych sietach méZeme
pozorovat negativne fenomény ako poruSovanie prezumpcie neviny,
zneuZivanie a poniZovanie Cloveka na dosiahnutie vlastnych cielov, ¢i
Sirenie hoaxov a polopravd. Medialny priestor je idedlnym miestom, kde
sa mbzu realizovat taktické boje politikov, $irit’ extrémistickych nazorov
a ideoldgie, ¢i obetovat ludsku déstojnost a povest ludi za vidinu
vysokého zarobku.

POPULARITA INTERNETU A SOCIALNYCH SIETI

Oblibenost a atraktivita internetu v poslednych rokoch su jeho
nepochybné vlastnosti. Dokazuje to aj posledna Statistika Eurostatu
z roku 2019, ktora zistovala kol'ko domacnosti na Slovensku ma pristup
k internetu. Podla Statistiky ma aZ 82 % domaéacnosti na Slovenku
moznost pristupu na internet.”” Podla nasho nazoru ide o pomerne
vysoké percento. Rovnako mame za to, Ze ¢im vacSia komunita, tym je
Skala nazorov rozmanitejsia.

Internet ako médium vytvara ideadlne podmienky na to, ako tieto ndzory
$irit do sveta a zdielat medzi l'udmi. Zasadnou silnou strankou internetu
je moZnost podavat aktualne informicie ,tu a teraz”, a bez akychkolvek
hranic.® Takisto je jeho nespornou vyhodou interaktivita, ktora umoznuje
okamZitd reakciu publika, a hypertextualita, vdaka ktorej je mozZné
nazerat’ na problém z viacerych stran.” Domnievame sa, Ze prave tieto
vlastnosti maju na slobodu prejavu na internete nespochybnitel'ny vplyv.
NievZzdyaleide ovplyvspozitivinym privlastkom. Povahaavplyvinternetu,
v ¢ase dramatického néarastu sily slobody prejavu, mozZe aj velmi ubliZit,
sposobit ujmu.'® Pocit istej formy anonymity poskytuje autorovi davku
Jnesputanej slobody*, ktora zabida na elementarnu slusnost’ a reSpekt.
Internet sa tak stava otvorenym ihriskom nielen pre extrémistické
hnutia, propagujice neznasanlivost a nasilie v najréznejSich podobach,
nech uz ide o rasizmus, xenofébiu alebo neonacizmus, ale tieZ zasah do

Culture. Goteborg: University of Gothenburg, 2018, s. 16
7  Statistika digitalnej ekonomiky a spolo¢nosti - domacnosti a jednotlivci.
[online]. [2020-12-14]. Dostupné na:<https://ec.europa.eu/eurostat/
statistics-explained/index.php?title=Digital_economy_and_society_
statistics_-_households_and_individuals/sk#Pr.C3.ADstup_na_internet>
POSPISIL, J.: Jak na médid. Kralice na Hané: Computer Media s.r.o., 2011, s. 43
TamzZe, s. 43
10 VOZAR, J. a kol.: Sloboda prejavu v rozhodnutiach siidov. Bratislava:
Vydavatelstvo SAV, 2015, s. 56
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prava na ochranu osobnosti, ¢i do prava autorského.!! Miera slobody
nemdze byt v demokratickom reZime bezbreha. Dovolujeme si pouZit
aj znamy vyrok anglického filozofa Johna Lockeho, ktory velmi trefne
pribliZuje, kam siahaju hranice slobody: ,Moja sloboda sa kon¢f tam, kde
zalina sloboda druhého.”

VPLYV SOCIALIZACIE - DIGITALIZACIA A DEZINFORMACNA
VOJNA

Internet, podobne tak ako pri nenavistnych prejavoch, dokaZe okrem
Sirenia a prenosu vel'kého mnoZstva informacii vytvarat prostredie aj
pre informdcie neetického charakteru.

KaZdy jeden typ vplyvu rozsirovania informdcii pomocou internetu ma
urcitl odliSnost’ a originalitu, preto aj ich interpretacia je definovana
rozne. Ci uZ sa jedna o dezinformacie, hoaxy alebo fake-news, vietky
obsahuji nepravdivé informéacie, ktoré boli vytvorené za ucelom
prospechu jednej strany ¢i poSkodenim strany druhej, a sa staré ako
ludstvo samo.!? Niekedy moze byt ticelom snaha o uverejnenie putavej
spravy, s cielom pritiahnut ¢o najviac recipientov. ZavaZnejsie st vSak
také dévody, kedy sa ticelovo interpretujt informadcie, ktorych nepravdivy,
alebo polopravdivy obsah sldZi na manipulaciu verejnej mienky a snahu
ovlddnut myslenie publika. Vyhodou Sirenia nepravdivych tvrdeni je
rychlost ich vzniku. Autori nepravdivych tvrdeni sa zvycajne pod svoje
diela nepodpisuju a neoveruju si relevantnost svojich zdrojov. Sdmelova
dopiﬁa, Ze tradicné média si bludy, fabulacie, dezinformacie a klamstva
spravidla vedome nedovoluju, pretoZe obc¢ianskopravne a trestnopravne
dosledky spolocenskej zodpovednosti pre ne mozu byt az likvida¢né.'

Na zvySujlcu sa atraktivitu $irenia dezinformécii reagovala aj Eurépska
Unia. Vypracovala tzv. Akény plan proti dezinformaciam, ktory okrem
systematickych rieSeni obsahoval aj dobrovolny zavazok voci najva¢sSim
vlastnikom socidlnych sieti a internetovych platforiem v boji proti
dezinformacidm. V Ak¢nom plane sa zarovenn zdoraziuje, Ze sloboda

11 SYNKOVA, D.: Sloboda prejavu a internet. In. MAJERCAK, T. (ed.) Sloboda
prejavu a jej limity - IV, tistavné dni. Koice: Univerzita Pavla Jozefa Safarika v
Kosiciach, 2016, s. 138

12 PETROVA, E.. V&asnd diagnostika fake news. [online]. [2020-12-27].
Dostupné na: <http://rhpp.up.krakow.pl/index.php/sdc/article/
viewFile/4984/4673>

13 SAMELOVA, A.: Online ¢lovek v postpravdivom univerze socidlnych médii.
In: Media Journal. 2018, roc. 6, ¢. 2/2018,s. 8
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prejavu je jednou zo zdkladnych hodnot demokratickych procesov,
ktoré su ale cCoraz CastejSie vystavené zamernému, rozsiahlemu
a systematickému Sireniu dezinformadcii a predstavuju tak hrozbu pre
celil demokratickd spolo¢nost.*

Réznorody obsah nielen na socidlnych sietach, ale aj vSeobecne na
internete posobi na kazdého jednotlivca odliSnym spdsobom. Tym, Ze
nie je filtrovany a pridavat ¢i zdielat' je moZné takmer vSetko, velakrat
sa stava nebezpelnym nastrojom predovsSetkym pre tych najmladsich a
najzranitelnejSich - deti a dospievajucich.

Natento problém upozoriiuju M. Gregussova a M. Drobny, ktor{ vysvetluju,
Ze ,mensie alebo citlivejsie deti nebyvaju pripravené na takyto obsah a
tazko sa s nim vyrovndvaju. Nerozumeju tomu, ¢o sa tam odohrdva, méZu
prezivat’ pocity strachu a ohrozenia, mat desivé sny. V pripade starsich deti
je rizikové zniZovanie citlivosti vo¢i podobnym podnetom - ndsilie im méZe
pripadat’ ako nieco bezné, uréené na pobavenie ostatnych.”® Socialne siete
ale vyZivaju najma mladi l'udia, ktorf chcti mat o vSetkom, ¢o sa deje vich
okoli prehlad a tiZia byt v neustalom kontakte s rovesnikmi, aj ked’ len v
online verzii. Chcu skratka vsetko vidiet a byt videni.

A. Hansen vSak zdéraznuje, Ze osobam, ktoré sa nachadzaji prave v
tinedZerskom veku hrozi, Ze na nich budu sociélne siete vplyvat horsie
ako na ostatnych pouzivatelov. Opodstatiiuje to tym, Ze v tomto obdobi
sa vacSina ludf citi neisto a uchyluje sa k porovnavaniu s druhymi.
Nepomaha tomu ani fakt, Ze dnesni tinedZeri s tymito sietami dplne
posadnuti.’® S tymto tvrdenim sa stotoznuju aj autorky M. Losekoot a E.
Vyhnankov3, ktoré pripominaju, Ze ,bez toho, aby sme si to moZno vsimli,
prdve dospela prvd generdcia, ktord je viac ako polovicu svojho Zivota
online. Jej prislusnici vyrastajui s mobilom vo vrecku, zoznamuju sa na
internete a ich rodi¢ia nechdpu, ¢im sa ich deti vlastne Zivia.”’” V pouZzivani
socialnych sieti dnes napriek tejto skuto¢nosti nezaostavaju ani niektor{

14 Akény  pldn proti  dezinformdciam. [online]. [2020-12-27].
Dostupné na: <https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SK/
TXT/?uri=CELEX:52018]C0036>

15 GREGUSSOVA, M. - DROBNY, M.: Deti v sieti: Ako chrdnit’ seba a nase deti na
internete. eSlovensko, 2013, s. 62.

16 HANSEN, A.: Zachovaj si zdravy rozum: Ako v dobe mobilov ochrdnit’ svoj
mozog. Cesk}'f TéSin : Barecz & Conrad Media s. 1. 0., 2020, str. 114.

17 LOSEKOOT, M. - VYHNANKOVA, E.: Jak na sité: Oviddnéte 4 principy tspéchu
na socidlnich sitich. Brno : Jan Melvil Publishing, 2019, s. 15.
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Iudia v strednom aZ neskorom veku dospelosti, ktori vSak maji namnoho
veci odohravajucich sa vo virtudlnom svete iny nazor ako ti mladsi.

V tomto kontexte H. Machackova hovori o tom, Ze urcité spravanie na
socialnych sietach méZe byt pre dospievajuicich prirodzené, no dospelymi
a osobitne rodi¢mi velakrat nepochopené. Casto ide o negativny pohlad
na prehnanud mieru odkryvania stiikkromia u ich mladsich ¢i starsich deti,
ktoré sa tymto spésobom na sietach prezentuju pred Sirokym okolim.
Rodi¢ia maju strach zo straty ich anonymity a zo straty ich motivacie
chranit’ si vlastné sikromie.!’® A. Hansen informuje, Ze napriek tomu je
pravdou, Ze ,dospeli dnes venujui mobilnym telefonom priemerne Styri
hodiny denne, pricom u mladych sa tento ¢as pohybuje medzi Styrmi aZ
piatimi hodinami.”® H. Kulhankova a ]. Camek podotykaju, Ze na druhej
strane extrému vsak stoja predovSetkym stari l'udia, z ktorych mnohi
vnimaju pocita¢, nie to eSte socidlne siete ako technologicky zazrak.
Niektori z nich sa ale usiluju tejto rychlej dobe prisposobit, aby mozno aj
tymto spésobom vedeli zostat’ v kontakte s generaciou svojich vnukov.?
S. Boniface doplia, Ze prekvapivo jeden zo $tyroch Iudi vo veku nad 65
rokov socialne média pravidelne navstevuje.?!

»VWbuch technoldgii a ich vyuZivanie dospievajiicimi md vela potencidlnych
vyhod. Tieto technoldégie umoZiiuju dospievajticim rozprdvat' sa s ludmi na
celom svete a lahSie a pravidelnejsie komunikovat's rodinou a rovesnikmi,
¢o sa méZe prejavit'v silnejSom pocite bezpecia a prepojenosti.””? C. David-
Ferdon a M. Feldman Hertz davaju do popredia osobitne l'udi, ktori maja
velakrat tazkosti s nadviazanim priatelstva, v ¢om im méZe poméct a
dany problém vyrieSit prave internet, kde maju prileZitost' vytvorit' si
hodnotné sociadlne kontakty i na dialku. P. Macek upresiiuje, Ze ,deti
a najmd dospievajici tiZia po komunikdcii aintenzivnom kontakte
s rovesnikmi. Prdve pre adolescentov je kltlicové obstdt’ v medziludskom
kontakte s kamardtmi a spoluZiakmi - takdto zrucnost' je potom zdrojom
ich sebavedomia, pocitu samostatnosti”® Autorky dalej konstatujq,

18 SEVCIKOVA, A. a kol.: Déti a dospivajici online: Vybrand rizika pouZivdni
internetu. Praha : Grada Publishing, a. s., 2014, s. 64.

19 HANSEN, A.: Zachovaj si zdravy rozum: Ako v dobe mobilov ochrdnit’ svoj
mozog. Cesk}'f TéSin : Barecz & Conrad Media s. 1. 0., 2020, str. 6.

20 KULHANKOVA, H. - CAMEK, J.: Fenomén Facebook. Kladno : Jakub Camek -
BigOak, 2010, s. 7.

21 BONIFACE, S.: Jak blafovat o socidlnich médiich. Praha : Omega, 2016, s. 7.

22 DAVID-FERDON, C. - FELDMAN HERTZ, M.: Electronic Media, Violence, and
Adolescents: An Emerging Public Health Problem. In: Journal of Adolescent
Health. 2007, roC. 41, €. 6, s. 1.

23 MACEK, P: Adolescence. Praha : Portal, 2003, s. 24. In: CERNA, A. a kol.:
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Ze kvoli lahko dostupnému internetu na mobilnych zariadeniach c¢i
pocitac¢och je umoZnené l'udom rychlo a lahko zvySovat ich vedomosti
o Sirokej skale tém.?* S vyrokom suhlasi aj R. KySka, ktory uvadza, Ze
konkrétne socidlne siete dokazu jednotlivcom v mnohom rozsirovat' ich
obzory. Nielen priatelia, ale aj stranky, ktorych sd fandSikmi, publikuja
neraz zaujimavé ¢lanky a obohacujice poznatky. PouZivatelia si
prostrednictvom socialnych sieti vedia zlepSit dokonca ich existujice
socidlne vztahy v redlnom Zzivote. Autor ale pripomina, Ze v tomto
pripade je v8ak velmi podstatné vediet oddelit’ online a offline svet.?
Podla A. Hansena zasa plati, Ze socidlne siete maju pozitivny vplyv len
vtedy, ak uz popri nich mame vytvorené pevné spoloCenské vazby a
pouZivame ich hlavne na doplnenie nasho skutocného spoloc¢enského
Zivota, CiZe napriklad ako formu kontaktu so vzdialenou rodinou ci
priatelmi. Je zastancom toho, Ze sa nemajd v Ziadnom pripade vyuZivat
ako urcita kompenzacia socializacie.?® Pokial ide o informacnu funkciu,
tak predovsetkym socidlne siete napomdhaji Sireniu réznorodych
informacii, pretoZze komunikicia medzi ludmi je teraz jednoduchsia
ako kedykolvek predtym. Okrem pisania, volania a zdielania fotografif
alebo videi ndm je umoZnené aj sledovat dianie na celom svete. M6Zeme
ziskavat informécie o oblastiach, ktoré nas zaujimaji a monitorovat' ich
v podstate v priamom prenose.?” Na druhu stranu plati, Ze ako rychlo
a lahko sa dostavaju informdacie k ndm, takisto aj my ich méZeme
poskytovat Sirokej verejnosti o naSom Zivote.

FENOMEN INTERNETOVE] SPOLOCNOSTI

A. Hansen zdoraziiuje, Ze ,v priebehu takmer celého vyvoja ludstva bolo
nase publikum obmedzené na jedného alebo niekol'kych posluchdcov. Dnes
ndm socidlne siete poskytuji nevidané moZnosti zdielat’ informdcie o nds
samych so stovkami aZ tisickami inych ludi. Vietci radi rozprdvame o sebe.
Lisime sa len v tom, do akej miery.”?® Dnes v$ak socidlne siete neslizia iba

Kybersikana: Priivodce novym fenoménem. Brno : Grada Publishing, a. s,
2013,s. 14.

24 DAVID-FERDON, C. - FELDMAN HERTZ, M.: Electronic Media, Violence, and
Adolescents: An Emerging Public Health Problem. In: Journal of Adolescent
Health. 2007, ro¢. 41, €. 6, s. 1.

25 KYSKA, R.: VSetci sme nahi na Facebooku. Bratislava : Forza Music spol.s.r. 0.,
2010, s. 81.

26 HANSEN, A.: Zachovaj si zdravy rozum: Ako v dobe mobilov ochrdnit svoj
mozog. Cesk}'f Tésin : Barecz & Conrad Media s. r. 0., 2020, s. 113.

27 GREGOR, M. - VEJVODOVA, P.: Nejlepsi kniha o fake news. Brno : Albatros
Media, a. s., 2018, s. 53.

28 HANSEN, A.: Zachovaj si zdravy rozum: Ako v dobe mobilov ochrdnit’ svoj
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na vSetky spominané ucely alebo zabavu a relax. V tejto dobe poskytuju
pre mnoZstvo ludi i obrovské prileZitosti, ktoré im pomdahajui uplatnit sa
nie iba v digitalnom, ale taktieZ v normalnom Zivote.

Podobny ndzor ma aj autorka S. Boniface, ktord dava na vedomie, Ze
»Socidlne médid nie st len spésobom, ako mdrnit’ ¢as a nechat’ atrofovat’
Zivotne doéleZité motorické funkcie - pre stdle rastiici pocet ludi sa stali
dokonca i nie¢im, o sa bliZi riadnemu zamestnaniu.”” Momentalne to
plati dvojndsobne, kedZe dnesné najznamejsSie osobnosti pdsobiace
na socidlnych sietach, tzv. influenceri, si vedia privyrobit obycajnym
zdielanim prispevkov a videi nemald c¢iastku financii, ktord im vie
pokojne vystacit' aj na celé Zivobytie. Socialne siete Zial' ale nie st ani
zdaleka takym pozitivnym miestom, ako by sa mohlo zdat. Na vacsine
z nich sa vyZaduje prihlasenie pod vlastnym menom, avSak mnoho ludi
si vie svoju identitu l'ahko zmenit alebo minimdalne znacne prikraslit.
Takito pouZzivatelia sa nasledne spravaju uplne odliSne od toho, ako by
sa spravali v realite.

ZAVER

Ako sme si ukazali, travenie €asu v digitdlnom svete, teda vSeobecne na
internete alebo konkrétne na socidlnych sietach, ma na nas vSetkych
nesmierny vplyv, ktory nemusi byt len pozitivneho charakteru. Zlozitejsie
je uZz zistit, ako predchadzat zrovna tym negativnym faktorom, z ktorych
je pre nas najhorsia prave zavislost.

Pokial' ide o mnoZstvo ¢asu straveného na internete, A. Hansen pripusta,
Ze ,existuji véak aj studie, ktoré dokazuju, Ze digitdlne technolégie maju na
nds pri striedmom pouZivani priaznivy vplyv. V tom pripade sa pohybujeme
v ¢asovom rozmedzi do jednej hodiny, ¢o je velmi daleko od troch aZ styroch
hodin, ktoré dnesni mladi'v priemere strdvia digitdlnou aktivitou.”*’ L. Blinka
vychadza z tedrie, Ze zavislosti sposobenej nadmernym pobytom online
moZeme predist vtedy, ak maji pouZivatelia dostato¢né povedomie o
potencidlnom riziku vzniku zavislosti spolu so znalostou o jej prejavoch
a konecnych nasledkoch.3! Autor spomina osobitne aj mladSie osoby,
kde v tomto kontexte hovori o tom, Ze ,najvyznamnejsim preventivnym

mozog. Cesk}'f Tésin : Barecz & Conrad Media s. . 0., 2020, s. 103.

29 BONIFACE, S.: Jak blafovat o socidlnich médiich. Praha : Omega, 2016, s. 33.

30 HANSEN, A.: Zachovaj si zdravy rozum: Ako v dobe mobilov ochrdnit svoj
mozog. Cesk}'f Tésin : Barecz & Conrad Media s. 1. 0., 2020, str. 146.

31 SEVCIKOVA, A. a kol.: Déti a dospivajici online: Vybrand rizika pouZivdni
internetu. Praha : Grada Publishing, a. s.,, 2014, s. 48.
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prvkom je podpora behaviordlnych zmien u deti, teda im poméct pri
pldnovani inych aktivit, t. j. pomdct so struktirou volného casu.”? A.
Hansen pre zmenu ponuka hned' niekol'’ko uZito¢nych rad, ktoré sa zidu
v digitalnej ére nejednému z nas. Co sa internetu tyka, odporiéa, aby sme
pozorovali mnoZstvo ¢asu, ktory travime na mobile a mali prehlad aj o
tom, na aky dcel ho pouZivame. Docielime tym to, Ze zistime, o kol'ko
Casu z dna nas naozaj okrada len obyc¢ajné surfovanie na internete. Aby
sme zabranili neustalemu vyruSovaniu pocas plnenia inych aktivit, mali
by sme si denne vypinat' telefén aspoii na jednu az dve hodiny alebo
minimalne odstavit vSetky notifikacie, ktoré ndm nepretrzite chodia. Pri
venovani sa pracovnym ¢i Skolskym povinnostiam radi pri sebe mobil
vobec nemat a na kontrolu prijatych sprav si vymedzit presne stanoveny
Cas. Akondhle travime cas s priatelmi, mali by sme sa naplno venovat
im, comu poméZe nastavenie tichého reZimu. Je dobré nekontrolovat
mobil vobec, kedZe vtedy sa velakrat pridaju i dalsi. Asponl hodinu pred
spankom odpordca vypnuat vSetky zariadenia a na noc odlozit' telefén
do inej miestnosti. Konkrétne na socialnych sietach by sme podla neho
mali v prvom rade sledovat iba l'udi, s ktorymi chceme naozaj udrziavat
aktivny kontakt. Zabranit' neprimeranému mnoZstvu travenia ¢asu na
socialnych sietach sa da z jeho pohladu odinstalovanim vsetkych aplikacif
pouzivanych platforiem a navstevovat ich vylucne na pocitaci.® Aj ked
budeme vo virtudlnom priestore dodrziavat kazdt zo spominanych rad a
inStrukcii, neznamena to, Ze okamZite v plnej miere zamedzime vSetkym
negativnym vplyvom.

Podla L. Volka musime pochopit jednu zdsadnu vec. Napriek tomu, Ze sa
socialne siete stali doslova nagou prediZenou entitou, nikdy nenahradia
realny ludsky kontakt a vSetko to, ¢o Zivy ¢lovek zosobriuje.?* Pripomina,
Ze ,socidlne siete jednym pohybom vypinaca nemusia existovat - ¢lovek
pokial’ sa neznici sdm, tu existuje stdle."*®

32 SEVCIKOVA, A. a kol.: Déti a dospivajici online: Vybrand rizika pouZivdni
internetu. Praha : Grada Publishing, a. s., 2014, s. 49.

33 HANSEN, A.: Zachovaj si zdravy rozum: Ako v dobe mobilov ochrdnit’ svoj
mozog. Cesk}'f TéSin : Barecz & Conrad Media s. 1. 0., 2020, str. 189-192.

34 GALIK, S. akol.: Vplyv kyberpriestoru na premeny sti¢asnej vzdelanosti. L.6dz
: KSIEZY MEYN Dom Wydawniczy Michat Kolifiski, 2015, s. 91.

35 GALIK, S. akol.: Vplyv kyberpriestoru na premeny sti¢asnej vzdelanosti. L.6dz
: KSIEZY MEYN Dom Wydawniczy Michat Kolifiski, 2015, s. 92.
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EXISTUJE ALTERNATIiVA K TOLERANCII? LGBTI
KOMUNITA OCAMI ALTERNATIVNYCH ,MEDI{“

IS THERE AN ALTERNATIVE TO TOLERANCE? LGBTI
COMMUNITY THROUGH THE EYES OF ALTERNATIVE
~MEDIA"

MARCELA REBROVA

Abstrakt:

Sposob, akym médid zobrazuji mensSiny, ¢i uz narodnostné, etnické alebo politické,
ma zasadny vplyv na vnimanie danej skupiny spolo¢nostou. Pre ista skupinu ludi st v
stucasnosti hlavnym zdrojom informicii tzv. alternativne ,média“ Na ich platformach
Citatelia pravidelne Cerpaju informécie a formuju si svoje postoje a nazory. Prispevky so
zjavne klamlivym alebo pravdu skreslujiucim obsahom sa napriek svojej tendencnej Ci
manipulativnej podstate dostavaju k publiku, ktoré ich s vervou zdiela na svojich profiloch
na socialnych sietach. Okrem politickych zaujmov a propagacie tej-ktorej strany ¢iideologie
mozu alternativne ,média“ vplyvat aj na spoésob vnimania konkrétnych javov, udalosti
¢i 0s6b spoloc¢nosti. AKy obraz vytvaraju alternativne ,média“ o sexualnych mensinach
a nie su to prave oni, kto rozsieva pomyselné semena predsudkov a neznasanlivosti?
Cielom tohto prispevku je prostrednictvom kvantitativnej obsahovej analyzy vybranych
textov zistit, akym spdsobom alternativne ,médid“ zobrazuju sexualne mensiny. Touto
Ciastkovou témou chceme zaroven prispiet do aktualnej diskusie tykajicej sa problematiky
rozrastajuceho sa vplyvu dezinformdcii a alternativnych , médii“ v spolo¢nosti.

Klicové slova
LGBTI komunita, alternativne médi4, nenavistné prejavy, tolerancia, manipulacia

Abstract:

The way how the media portray whether national, ethnic or political minorities has a
major impact on society’s perception of the group. Unfortunately, so-called alternative
,media“ has become the main source of information for a certain group of people these
days. Readers regularly draw information and form their own attitudes and opinions on the
specific alternative ,media“ platforms. Posts with obviously misleading or truth-distorting
content reach audiences despite tendentious or manipulative nature of the posts. Readers
than share this questionable content on their profiles on social networks. In addition to
political interests and the promotion of a particular party or ideology, alternative ,media“
can also affect the way how specific phenomena, events or people of society are perceived.
Does the alternative ,media“ reflect the sexual minorities correctly or it is the cause of
prejudice and intolerance in relation to LGBTI community in our society? The aim of the
work is to find out how alternative ,media“ portrays LGBTI community and covers topic
related to sexual minorities. We are going to determine this issue by using quantitative
content analysis of selected texts. With this sub-topic we want to contribute to the current
debate on the growing influence of misinformation and alternative ,media“ in society.

Key words
LGBTI community, alternative media, hate speech, tolerance, manipulation
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FOBIE Z INAKOSTI A NENAVISTNE PREJAVY

Nenavistné prejavy zaplnili online priestor. S prispevkami s podténom
rasizmu, xenofébie, antisemitizmu ¢i homofébie sa coraz CastejSie
stretdvame prostrednictvom neznasanlivych komentarov na socidlnych
sietach ¢i inych online platformach. Takéto prejavy, realizované
prostrednictvom textov, obrazov ¢i zvukovo-obrazovych prispevkov
alebo v podobe nendvistnych komentarov v diskusidch, mézu v
hrani¢nych pripadoch vyustit aZ do nasilnych prejavov, vyhrazok alebo
tragickej situacie.! Nenavistné prejavy, tak ako je definované Vyborom
ministrov Rady Eurdpy, zahifnaju vSetky formy prejavov, ktoré Siria,
podnecuju, podporuja alebo ospravedlnujui rasovd nenavist, xenofébiu,
antisemitizmus alebo iné formy nenavisti zaloZené na neznasanlivosti,
vratane agresfvnych nacionalistickych vyjadreni, etnocentrizmu,
diskriminicie a hostility vo¢i mensSindm, migrantom a ludom s
imigrantskym povodom.?

Podla komunitného portdlu Duhy.sk patri dnes do LGBTI komunity
zhruba 6 - 10% celkovej populdacie. Len na Slovensku ju podla nich tvori
asi 400 000 obyvatelov. Stranka dalej uvadza, Ze kazdy ma vo svojom
okoli priblizne 30 lIudi z LGBTI komunity. Podla portdlu vSak malokto
vie, kto z jeho okolia do tejto komunity patri. D6vodom byva strach
z diskriminacie alebo odmietnutia a skutoc¢nost, Ze nie kazdy z ¢lenov
komunity je pripraveny zdoverit sa svojmu okoliu.?

To, akym prekdzkam a vyzvam komunita LGBTI v sucasnosti celi, sa
uvadza v dokumente Ministerstva spravodlivosti s nazvom Prdva lesieb,
gejov, bisexudlnych, transrodovych a intersexudlnych ludi, kde sa piSe
nasledovné: ,Gejovia a lesby, ako aj bisexudlni a transrodovi ludia boli
po stdrocia a nadalej aj st vystaveni homofobii, transfobii a inym formdm
nezndsanlivosti a diskrimindcie, nezriedka aj vo vlastnej rodine, a to
vrdtane kriminalizdcie, marginalizdcie, socidlneho vyliicenia a ndsilia na
zdklade sexudlnej orientdcie alebo rodovej identity, a teda su potrebné
urcité opatrenia na zabezpecenie plnohodnotného uZivania ludskych prdv

1 KEEN, E. Prirucka boja proti nendvistnym prejavom prostrednictvom
vzdeldvania k ludskym prdvam. [online]. [2021-03-28]. Dostupné na:
<https://www.iuventa.sk/files/nove_pdf bookmarks_okok_final.pdf>.

2 Odporucanie ¢. R (97) 20 Vyboru ministrov ¢lenskym Stdtom o prejavoch
nendvisti. [online]. [2021-03-26]. Dostupné na: <http://archiv.rvr.sk/sk/
spravy/index.php?aktualitald=45>.

3 Oficidlna webovd strdnka duhy.sk. [online]. [2021-04-01]. Dostupné na:
<https://www.duhy.sk/>.
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tymito osobami.”* Aj dnes su ludia patriaci do LGBTI komunity vystavovani
odmietavému postoju zo strany niektorych skupin spolocnosti -
prikladom st vulgarne napisy na stenach budov®, nenavistné komentare
na socialnych sietach ¢i v diskusiach® k novinarskym prejavom tykajicich
sa LGBTI komunity. Homofébne’ nenavistné prejavy su tak aj nadalej
pritomné v spolo¢nosti - ¢i uz priamo, prostrednictvom hanobenia,
vulgarizmov a urdZok mierenych voci jednotlivcom ¢i celej skupine,
alebo nepriamo, cez skryté odkazy a posolstva ukryté medzi riadkami
niektorych webovych stranok a ,médii“ pasujicich sa do pozicie
alternativy voci tradi¢nym médiam.

Na Slovensku sa uZz v minulosti prijali legislativne opatrenia, ktoré
znemoziiovali diskriminovat jednotlivca na zaklade sexudlnej
orientacie, napriklad pri prijimani do zamestnania. Znevyhodniovaniu
na zadklade sexudlnej orienticie alebo rodovej identity Stat zabranuje
tzv. antidiskriminacnym zdkonom (zakon ¢. 365/2004 Z.z.)® Napriek
tomu sa v spolocnosti aj nadalej vyskytuju prejavy netolerancie c¢i
neznasanlivosti vo¢i osobdm s inou sexualnou orientaciou. Miestom
kumulovania nenavistnych prejavov uz pritom nemusi byt len pracovny
kolektiv. Zivnou pddou nenavistnych prejavov sa posledné roky stal
online priestor a jeho platformy:.

4  Prdva lesieb, gejov, bisexudlnych, transrodovych a intersexudlnych ludi.
Wchodiskovy materidl do Celostdtnej stratégie ochrany a podpory Ludskych
prdv v Slovenskej republike. [online]. [2021-03-26]. Dostupné na: <https://
www.mzv.sk/documents/10182/184563/08_strategia_prava_LGBTILpdf>.

5 GHANNAM, A.: V Bratislave pribudol dalsi ndpis F*CK LGBT, primdtor Vallo to
bude riesit. Publikované dna 6. 10. 2020. [online]. [2021-03-26]. Dostupné
na:  <https://refresher.sk/89558-V-Bratislave-pribudol-dalsi-napis-Fu-k-
LGBT-primator-Vallo-to-bude-riesit>.

6  Pozri kapitolu 3.3 KaZdd akcia vyvoldva reakciu tohto prispevku.

7 Pod homofébiou pritom rozumieme iracionalny strach, predsudky,
averziu az nenavist vo¢i homosexualne orientovanym ludom a veciam,
ktoré s homosexualitou suvisia. Pojem cCasto zahfna aj bifébiu (voci
bisexudlne orientovanym) a transfébiu (voci transgender ludom), ale
obetami homofébie st aj heterosexualni ludia, ktorych okolie vnima ako
homosexualne orientovanych. Homofébia casto tsti do odmietavych
postojov a diskrimina¢ného spravania sa voc¢i LGBT ludom (lesby, gejovia,
bi a trans). In Oficidlna webovd stranka homofobia.sk. [online]. [2021-03-24].
Dostupné na: <http://www.homofobia.sk/definicia>.

8 Zdkon ¢ 365/2004 Zbierka zdkonov z 24. jiina 2004 o rovnakom zaobchddzant
v niektorych oblastiach a o ochrane pred diskrimindciu a o zmene a doplneni
niektorych zdkonov (antidiskriminacny zdkon). [online]. [2021-03-26].
Dostupné na: < https://www.zakonypreludi.sk/zz/2004-365>.
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ALTERNATIVA K MEDIAM HLAVNEHO PRUDU

Sp6sob, akym média zobrazuji mensiny, ¢i uzZ narodnostné, etnické alebo
politické, ma zasadny vplyv na vnimanie danej skupiny spolo¢nostou. St
to prave médid, kto prinaSa témy a kto do znacnej miery vytvara obraz
o svete a jeho castiach. Aj odbornici z Iniciativy Inakost’ zddraziuju
vyznamnu ulohu, akd zohravaju média v otazke akceptacie LGBTI
komunity verejnostou: ,Vplyv médii a kultirnych aktivit na zvysenie
povedomia o LGBTI ludoch, odbtiravanie strachu z nich je nepopieratelny.”

Co vsak v pripade alternativnych ,,médii“? V prvom rade si treba polozit
otazku — v ¢om su alternativne ,,média“ iné a aku alternativu vlastne svetu
ponukaju? Ide o webové portali, ktoré o sebe hovoria ako o alternative
voci klasickym médidm (tzv. mainstreamu). Snazia sa prinasat vyklad
sveta z opacnej strany ako ich prezentuji spravy hlavného pridu. Casto
su to ,média“ ktoré Siria dezinformacie, pravdu skreslujtice informicie,
neoverené spravy a fakty si prispdsobuju podla aktudlnych potrieb.!
Takéto portali dokazu aj vdaka socidlnym sietam $irit' svoj obsah ticelovo
a rychlo. Klamlivé alebo neobjektivne informéacie sa tak dostavaju
k recipientom, ktor{ ich nekriticky prijimajd a nepriamo tak pomahaju
alternativnym webovym portalom udrziavat vplyv na verejni mienku.

Podla projektu zdruZzenia Ludia proti rasizmu sa tieto stranky vyznacuju
tym, Ze vytvaraju a kategorizuju vinnikov - napriklad obvinuju zo
socialnych, politickych a ekonomickych problémov rézne naboZenské,
narodnostné ¢i sexudlne mensiny. Nendavistny obsah autori vyjadruju
explicitne alebo ho skryvaji medzi riadky. SnaZia sa zaroveii degradovat
verejni diskusiu, pretoze texty takychto stranok nevychadzaju
z vedeckych vyskumov a st koncipované tendencne - a tak komplikované
otazky razom dostavaju riesenie vdaka jednoduchym odpovediam.
Typickym znakom st aj populistické hesld, povrchna argumentacia
a vytvaranie strachu a pocitu ohrozenia. V prispevkoch poukazuju
na skorumpované elity ovladajiice naSe Zivoty a z vacSiny sprisahani
alebo negativnych spolocenskych javov obvinuji mensiny. Rozsirenie
negativnych postojov voci prislusnikom réznych mensinovych skupin

9 KURUC, A, JABLONICKA-ZEZULOVA, J.. Celoslovensky LGBT prieskum.
[online]. Iniciativa Inakost, 2018, s. 91. [online]. [2021-03-29]. Dostupné na:
<http://inakost.sk/wp-content/uploads/2018/05/Celoslovensky-LGBT-
prieskum-2017-sprava.pdf>.

10 Ako pracujii tradicné a ,alternativne médid. [online]. [2021-04-01].
Dostupné na: <https://www.antipropaganda.sk/ako-pracuju-tradicne-a-
alternativne-media/>.
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obyvatelstva moZno pozorovat napr. v prispevkoch dezinformacénych
,médii“ namierenych proti Rbmom na Slovensku, uteCencom z Afriky
a Blizkeho vychodu v Eurépe, ¢i proti afroamerickym obyvatelom
v USA. Tieto ,média“ zarovei popieraju elementarne vedecké poznatky,
poukazuji na nemoralnu modernud dobu sd presvedcené o tom, Ze tieto
problémy sa daju zastavit zvrhnutim demokratického rezimu.!

»,Média“, vyhlasujuce sa za alternativne, uverejiuju texty, v ktorych casto
dochadza k otvorenej a umyselnej manipulacii. Novinovedec Andrej
TuSer oznacuje umyselnd manipulaciu pojmom vedoma manipulacia,
a charakterizuje ju ako nepoctivé konanie, cielavedomé ovplyviiovanie
ludi bez ich vedomia a timyselné prekricanie informacii.’> K takejto
manipulacii dochddza najma v pripade, Ze médium informuje o
rozporuplnej téme, ktord vyvolava medzi ¢itatelmi vasne alebo o téme,
ku ktorej ma novinar jasne profilovany vztah a nedokaZe (alebo nechce)
si zachovat objektivnost. Autori textov v alternativnych ,médiach”
moZu svoj prispevok ozvlastnit napriklad aj tym, Ze v fiom odzneju
kontroverzné vyroky, ktoré su zakonite vacsim lakadlom pre citatelov
v porovnani s klasickymi spravodajskymi informaciami.!3

Podla Jana Haceka, odbornika na dezinformac¢né weby, nie je na mieste
hovorit o tychto portaloch ako o médiach v pravom zmysle slova: , Pokial’
v pripade subjektu, ktory sa oznacuje ako alternativne médium, neexistuje
editorskd zodpovednost, prihldsenie sa k Etickému kédexu novindra a pod,,
nemdézeme hovorit' v Ziadnom pripade o médidch.“'* S tymto nazorom sa
stotoZiiujeme, a preto budeme aj my v tomto prispevku pri pojme médium
uvadzat' v suvislosti s alternativnymi webovymi portalmi ivodzovky:.

Ci uz povazujeme dezinformacné webové portdli za média v pravom
zmysle slova alebo za ,médid“ v tivodzovkach, pravdou zostava, Ze pre

11 Konspiraéné weby a ,alternativne spravodajstvo” [online]. [2020-03-29].
Dostupné na: <http://protinenavisti.sk/konspiracne-weby-a-alternativne-
spravodajstvo/>.

12 TUSER, A. et al.: Praktikum medidlnej tvorby. Prvé vydanie. Bratislava :
EUROKODEX, 2010, s. 225.

13 Ako pracujii tradicné a ,alternativne médid. [online]. [2021-04-01].
Dostupné na: <https://www.antipropaganda.sk/ako-pracuju-tradicne-a-
alternativne-media/>.

14 HACEK, ].: Antisystémovi voli¢i na Slovensku a ich dovera v média. In
SAMELOVA, A.,, STANKOVA, M., HACEK, J. (eds.): FENOMEN 2020: Komunita
v medidlnom priestore. Bratislava : Univerzita Komenského v Bratislave,
2020, s. 70.
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Cast’ spolocnosti predstavuju prave tieto webové stranky hlavny zdroj
informacii. Na dezinformacnych portaloch c¢itatelia pravidelne Cerpaju
informacie a formuju si svoje postoje a nazory. Autori denne vytvaraju
prispevky so zjavne klamlivym alebo pravdu skresl'ujicim obsahom a ich
Citatelia tieto informAcie s vervou zdielaji na svojich socidlnych sietach.
Obsah sa $iri, negativne emécie sa kumuluju.

ALTERNATIVNE ,MEDIA“ A LGBTI KOMUNITA

Okrem politickych zaujmov a propagacie tej-ktorej strany vSak mozu
alternativne ,médid“ vplyvat aj na sposob vnimania konkrétnych javov,
udalosti ¢i osOb naSej spolo¢nosti. Aky obraz vytvaraji alternativne
,médid“ o sexudlnych mensinach? Aky jazyk a klticové slova pouZiva
alternativna scéna na zobrazenie LGBTI komunity? A nie si to prave
tieto Specifické ,média“, kto rozsieva pomyselné semena predsudkov
a neznasanlivosti?

V nasledujicich riadkoch sa pokuisime poukadzat na sposob, akym
alternativne ,médid“ zobrazujui sexudlne mensiny. Skimali sme viaceré
webové stranky, bliZsie sme sazamerali na tri konkrétne weby, ktoré podla
stranky www.konspiratori.sk mozno zaradit medzi alternativne.'® Prvou
webovou strankou je portdl www.hlavnespravy.sk, druhym skimanym
webom je strdnka www.napalete.sk a tretim je webovy portal www.
zemavek.sk. Pri vyhladavani predmetnych textov sme pouZivali webovy
vyhladavac¢ dostupny na skiimanej stranke, pricom sme pri vyhladavani
pouZili kl'ic¢ové slovo ,LGBTI“ Texty sme zoradili podla relevantnosti.
Nahodnym vyberom sme z tychto webov vybrali 30 textov, ktoré sme
nasledne podrobili detailnejSiemu rozboru, pricom sme vyuzivali najma
met6du kvantitativnej obsahovej analyzy.

Vo vybranych textoch sme skimali nasledovné:

e Aky jazyk je pouzity v suvislosti s LGBTI komunitou? Aké klticové
slova pouZzivajud autori v textoch o LGBTI komunite?

e Aky typ fotografii je v texte pouZity?

e Ide o autorsky text alebo prevzatu spravu?

e Vztahuje sa dany text na Slovensko alebo zahranicie?

e Aky celkovy obraz vytvara dany text o LGBTI komunite?

Po stanoveni vyskumnych otadzok sme jednotlivé prispevky podrobili
kvantitativnej obsahovej analyze a ziskané udaje sme si zapisovali

15 Preco vznikla tdto iniciativa. [online]. [2021-03-29]. Dostupné na: <https://
www.konspiratori.sk/dovod-vzniku.php#4>.
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do tabulky. V dalSej faze nasho rozboru sme vybrané udaje skimali
a nasledne sme vyvodzovali ¢iastkové zavery.

PROPAGANDA, EXTREMISTI, ZVRATENOST

Ztridsiatich namiskiimanych prispevkochbolo 19 zameranych nadomace
prostredie (popisovana téma alebo udalost suvisela so Slovenskom).
ZvysSnych 11 prispevkov sa tykalo zahrani¢nej udalosti alebo témy. Pri
14 prispevkoch bolo zverejnené meno autora, 16 textov na mieste autora
uvadzalo redakciu alebo v pripade prevzatia spravy z iného média toto
konkrétne médium. Zaujimavostou je, Ze 9 z 10 autorskych prispevkov
publikovanych na webovej strdnke www.hlavnespravy.sk tykajdicich
sa témy LGBTI komunity pochadzalo od rovnakého autora, ktorym je
Samuel Gdovin.

V textoch sme sa zameriavali aj na pouZité jazykové prostriedky a skiimali
sme pouzité slova a frazy, ktoré autori vyuzivali na opis LGBTI komunity.
V pripade, Ze sa v jednom texte vyskytlo dané slovo opakovane, zaznacili
sme ho do tabulky len raz. Ak sa v jednom texte nachadzalo viacero
réznych slov, ktoré sme si urcili ako klti¢ové, zaznacili sme do tabulky
vyskyt kaZdého z tychto slov (napr. ak sa v texte objavil motiv rozporu
s tradicnymi hodnotami a zaroven aj vyraz LGBTI propaganda, do tabul'’ky
sme zaznacili vyskyt oboch tychto tém, nielen jedného z nich). KIicové
slova, ktoré sa v skimanych textoch vyskytovali najcastejSie uvddzame
spolu s ¢iselnym vyjadrenim ich vyskytu v tabul’ke niZsie.

Tabul'ka 1: Vyskyt vybranych klticovych slov v skimanych textoch

Ideolégia (LGBTI/liberalna/gender) 13
Utok na tradi¢né hodnoty 12
LGBTI propaganda 11
Zvratenost 6
LGBTI extrémisti 5
Nadprava 5
Ohrozenie tradi¢nej rodiny 4

Zdroj: vlastné spracovanie

V skimanych prispevkoch sa v sivislosti s LGBTI komunitou najcastejSie
pouZzival vyraz ideoldgia, ktory autori spajali s privlastkami LGBTI,
liberdlna alebo gender. Tieto slovné spojenia boli v texte pouZité tak,
aby ich cCitatel interpretoval ako niec¢o neZiaduce, Skodlivé a nebezpecné.
Druhym najcastejSie sa vyskytujicim motivom textov bol narativ, ktory
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hovoril o titoku na tradi¢né hodnoty. Podla autorov textov je LGBTI
komunita v rozpore s hodnotami spolo¢nosti, na ktoré ich ¢lenovia
cielene utocia. Tretim najcastejSie sa vyskytujucim slovnym spojenim
v suvislosti s komunitou bol vyraz LGBTI propaganda. V textoch sa
dalej komunita spajala s vyrazmi ako zvrdtenost’ ¢i LGBTI extrémisti.
VyuZivanym narativom bolo aj vykreslenie LGBTI komunity ako niekoho,
kto pre seba poZaduje nadprdva na tkor ostatnych ¢lenov spolo¢nosti
a opakoval sa aj motiv ohrozenia tradicnej rodiny komunitou.

V textoch boli prislusnici LGBTI komunity oznacovani za extrémistov
¢i osoby snaZiace sa o rozvrat krajiny a tradi¢nych hodnot. Ich tzv.
zvrdtené sprdvanie podla autorov vedie k celkovej destrukcii spolo¢nosti.
O deStruktivnom posobeni LGBTI komunity bol napr. prispevok
Organizdcie LGBTI pytajti od ludi peniaze. Podla autora textu LGBTI udia
»pOsobia v spolocnosti destruktivne, vytvdraju umely konflikt a prispievaju
k rozvratu prirodzenych ludskych hodnét.® Text obsahoval viaceré
hodnotiace prvky. Homosexuali podla autora umelo vytvaraju konflikty
a chct rozvrat spolocnosti. Ich cielom je Gidajne len pretlacanie LGBTI
ideolégie. Ako sme uZz uviedli, LGBTI komunitu oznacovali autori
niektorych textov za extrémistov. Argumentovali pritom vymyslenymi
poZiadavkami komunity: ,LGBTI extrémisti, ktori Ziadaju nadprdva pre
homosexudlov, adopcie deti a uznanie réznych sexudlnych portch ako
nie¢o normdlne.”” Aktivity komunity autor v tomto pripade oznacuje za
,Zvrdtenosti.“'8

Ak mala konkrétna webova stranka zverejnent k publikovanému textu
aj diskusiu, sledovali sme aj reakcie citatelov a mnoZstvo komentarov
uverejnenych pod konkrétnym prispevkom. Najviac komentovanym
prispevkom bol text Evanjelickd fardrka Polckovd: Kuffa je bohurtihac...
Potrat je prdvo Zeny...JeZi§ by dnes bol gay..homosexualitu treba rozvijat.
Autorom prispevku bol Samuel Gdovin, ktory o téme LGBTI pisal
zarovell aj najcastejSie. Prispevok je ostrou kritikou evanjelickej fararky
Anny Polckovej. Autor ju spdja s liberalizmom, kritizuje ju za jej nazory,
na zaver vyzyva Citatelov, aby sa od nej diStancovali a cirkevnych

16 LGBTI organizdcie pytaji od ludi peniaze. [online]. [2021-03-28]. Dostupné na:
<https://zemavek.sk/lgbti-organizacie-pytaju-od-ludi-peniaze/>.

17 GDOVIN, S.. Bratislavu cakd pochod LGBTI extrémistov, pridu aj ich
odporcovia.  [online]. [2021-03-27]. Dostupné na: <https://www.
hlavnespravy.sk/bratislavu-caka-pochod-Igbti-extremistov-pridu-aj-ich-
odporcovia/813412>.

18 Tamze.
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hodnostarov, aby konali a postavili sa proti nej. K prispevku bola
zverejnena diskusia, kde citatelia uverejnili 757 komentarov. MoZno
teda konstatovat, Ze tento text vyvolal vyrazny cCitatelsky ohlas. Autor
pouZil v texte ostrd formulaciu a vyjadril otvorene negativny postoj voci
Anne Polckovej, ktorej titul fardrka uvadza v ivodzovkach. , Evanjelickd
Jfardrka” Anna Polckovd uZ v minulosti prejavila svoje kontroverzné
ndzory, ktorymi krivi skutocné krestanstvo a pretvdra ho podla obrazu
liberdlov.* Dévodom takejto ostrej kritiky boli jej vyroky, v ktorych sa
verejne zastala homosexualov a vyzyvala l'udi k vacsej tolerancii. Autor
fararku oznacuje za ,zliberalizovanii” a tvrdi, Ze jej ,liberdlne zmyslanie
je v rozpore s krestanskou ndukou, pretoZe podporuje homosexudlov v
ich hriesnom sexudlnom styku.””® Zaver prispevku autor emocionalne
vygradoval takto: ,, HANBA! Luther by sa obrdtil v hrobe! ZnevaZovat prdcu
otca Kuffu, to je len snaha cez neho upozornit na svoju prdzdnu, nani¢hodnti
existenciu. Fardrka! Nesiahate Kuffovi ani po clenky! Nie ste hodnd svojho
tradu!"** Niekol'’ko po sebe nasledujucich viet s vykri¢nikmi na ich konci
navyse eSte vyraznejSie naznacuje naliehavost' a emocionalny charakter
textu. O odstupe, nadhlade alebo objektivnosti vtomto pripade rozhodne
nemozno hovorit. Redakcia tak fararku A. Polckovu za jej nazory zavrhla,
na ¢o navyse vyzyvala aj Citatelov.

Dal$im prispevkom od Samuela Gdovina, ktory mal pomerne vysoky
pocet komentarov v diskusii, bol text s titulkom Ni¢ im nie je svité:
Eurdpska tnia zneuZila Vianoce na LGBTI a gender propagandu. Autor
v texte vini Eurédpsku komisiu zo zneuZitia Vianoc na propagaciu LGBTI
komunity. ,Na propagdciu LGBTI a gender ideoldgie zneuZili najkrajsie
krestanské sviatky - Vianoce. Takdto podpora LGBTI a gender ideoldgie,
navyse na Vianoce, je vsak v iuplnom rozpore s nasimi hodnotami."??
Prispevok vyvolal rozhorcené reakcie komentujucich, ktori pod textom
uverejnili 494 komentarov.

19 GDOVIN, S.: Evanjelickd fardrka Polckovd: Kuffa je bohorthac... Potrat je
prdvo Zeny... JeZis by dnes bol gay ... homosexualitu treba rozvijat. [online].
[2021-03-20]. Dostupné na: <https://www.hlavnespravy.sk/evanjelicka-
fararka-polckova-kuffa-bohoruhac-potrat-pravo-zeny-jezis-by-dnes-bol-
gay-homosexualitu-treba-rozvijat/2182480>.

20 Tamze.

21 TamzZe.

22 GDOVIN, S.: Ni¢ im nie je svdté: Eurdpska unia zneuZila Vianoce na LGBTI
a gender propagandu. [online]. [2021-03-25]. Dostupné na: <https://
www.hlavnespravy.sk/nic-nie-svate-europska-unia-zneuzila-vianoce-lgbti-
gender-propagandu/1999219>.
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Hodnoty a ich ohrozenie LGBTI komunitou je témou, ktora sa v prispevkoch
podobného typu vyskytuje pomerne Casto. Redakcia sa aj v pripade nami
skiimanych textov snazila vyvolat dojem, Ze €lenovia tejto komunity chct
znic¢it' krestanské hodnoty, rozvratit slovenské rodiny a Ze predstavuju
zasadnud hrozbu pre detiamladeZ. Relevantné zdroje dokazujuice tieto vyroky
autori, samozrejme, neuvadzaji. Namiesto nich Citatelom ponukajd dtocné,
neobjektivne a predpojaté tisudky. Ochranou deti a mladeze argumentuje
Samuel Gdovin v prispevku Eurdpska tinia odmietla udelit’ granty Siestim
polskym mestdm, pretoZe sa vyhldsili za zény bez LGBTI. Prispevok je kritikou
Eurépskej tnie, ktora neudelila granty polskym mestam, ktoré sa vyhlasili
za z6ny bez LGBTL Tieto polské mesta boli zo strany redakcie obhajované
najma pre ich snahu postavit sa proti, propagande” LGBTI komunity. Autor
argumentoval najma ochranou deti a mladeZe: ,Starostovia a poslanci
tychto miest a obci chcu ochrdnit' najmd deti a mlddeZ pred zvrdtenou
indoktrindciou zo strany liberdinych neomarxistov.?® Udaje, $tatistiky ¢i iné
informacné zdroje, ktoré by preukazovali, ako konkrétne LGBTI komunita
ovplyviiuje ¢i ohrozuje deti, autor textu neuvadza.

Autori skiimanych prispevkov sa snaZili u citatela navodit dojem, Ze
heterosexudlne pary a rodiny muz-Zena-dieta su vplyvom aktivit LGBTI
ohrozené a dostavaju sa do uzadia. ,Prirodzend sexualita medzi muZom a
Zenou sa pod vplyvom neomarxistickej ideoldgie dostdva stdle viac do tizadia.
Postupne sa ospravedliiujii a legalizujii coraz vicsie a vdcsie zvrdtenosti.
Znepokojujlice je, Ze tomuto druhu propagandy sa vystavujil aj deti.** V texte,
zktorého pochadza tento vyrok, autor uvadza bizarné pripady zo zahranicia,
ktoré vsak nie st relevantné pre opis LGBTI komunity (napr. pripad, ked’ si
muZ zobral samého seba). Priklady autor oznacuje za zvrdtenost’ a snazi sa
presvedcit’ Citatel'a, Ze podobné a eSte absurdnejsie udalosti nastant aj na
Slovensku. DéleZité je vSak v tomto pripade upozornit na jeden zasadny
moment - ak autor v texte naznacuje, Ze istd skupina I'udi chce jedného
dnia presadzovat’ svoje prava na ukor inej skupiny (heterosexualne pary),
moZe to v Citatelovi takéhoto manipulativneho textu vyvolavat pocit akejsi
vlastnej ohrozenosti, ¢o potom, prirodzene, vyvola konkrétne, vo vacSine
pripadov negativne a odmietavé reakcie.

23 GDOVIN, S.: Eurdpska tinia odmietla udelit’ granty Siestim polskym mestdm,
pretoZe sa vyhldsili za zony bez LGBTI . [online]. [2021-03-19]. Dostupné
na: <https://www.hlavnespravy.sk/europska-unia-odmietla-udelit-granty-
siestim-polskym-mestam-ktore-sa-vyhlasili-za-zony-bez-1gbti/2246340>.

24 DUGOVIC, T.: Pokroky LGBTI uZ vedii k ¢istym absurditdm. [online]. [2021-03-
18]. Dostupné na: <https://zemavek.sk/pokroky-Igbti-uz-vedu-k-cistym-
absurditam/>.
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Podla autorov prispevkov neohrozuje LGBTI komunita len rodinu
a krestanské hodnoty, ale je podla nich aj politickym nastrojom, ktorym
moZe ohrozovat dokonca aj $tadtnu zvrchovanost. Portdl www.zemavek.
sk zverejnil 16. jula 2020 prispevok s nazvom Gay Pride ako ndstroj
politického tlaku. Text je p6vodom z Ruska a autorom originalu je Jurij
Maximov. Slovensku verziu pripravila Luba Lindovska. V prispevku autor
spdja ¢innost’ LGBTI komunity s politickou ¢innostou, povazuje komunitu
za nastroj politického tlaku. Vzorom zvladnutej situacie stvisiacej s LGBTI
komunitou ma byt Rusko, ktoré podla autora prijalo zakon o zakaze
propagandy homosexuality medzi maloletymi. Autor si hned na tvod
kladie otazku: ,Co sa skryva za pretrvdvajiicimi pokusmi znicit' tradicni
spolo¢nost’?“® Nicenie, rozvrat a destabilizacia spolo¢nosti zo strany LGBTI
komunity sd Gstrednymi motivmi celého textu. ,Priamo pred nasimi ocami
sa,zapinaji“ nové mechanizmy nicenia statnosti.*® LGBTI komunita je podla
textu financovand a riadena americkou administrativou a mimovladnymi
organizaciami. ,Ulohu provokativnych akcii zameranych na rozdelenie
spolocnosti a uvolnenie situdcie pouZivaju vsetky moZné metédy. Takmer vo
vSetkych krajindch doneddvna boli homosexudlne prejavy trestne stihané,
pretoZe ndrodne orientovany Stdt si bol dobre vedomy hrozby, ktort takéto
trendy predstavujii.””’ Prispevok autor ukoncil slovami: ,Provokdcia -
ndstroj LGBT komunity.“*

V niektorych textoch sme sa v suvislosti s LGBTI komunitou stretli s dalSou
negativnou konotaciou. Podla niektorych autorov prispevkov Ziadaju pre
seba c¢lenovia LGBTI komunity nadprava. VSetky zakladné prava maju
Clenovia LGBTI komunity podla autorov textov priznané a neexistuje
doévod, aby im boli pridelené dalSie. Portdl www.napalete.sk v jednom
z textov citoval Slovenské hnutie obrody®, ktoré sa v suvislosti s pravami
LGBTI komunity vyjadrilo takto: ,Ide o demoralizdciu a liberalizdciu naSej

25 LINDOVSKA, I.: Gay Pride ako ndstroj politického tlaku. [online]. [2021-03-
27]. Dostupné na: <https://zemavek.sk/gay-pride-ako-nastroj-politickeho-
tlaku/>.

26 Tamze.

27 LINDOVSKA, I.: Gay Pride ako ndstroj politického tlaku. [online]. [2021-03-
27]. Dostupné na: <https://zemavek.sk/gay-pride-ako-nastroj-politickeho-
tlaku/>.

28 Tamze.

29 Slovenské Hnutie Obrody je nacionalne orientované obcianske zdruZzenie.
Hnutie neskryva sympatie k fasistickému vojnovému Slovenskému Statu,
je orientované euroskepticky. In Slovenské hnutie obrody sa seklo. [online].
[2021-03-27]. Dostupné na: <https://www.omediach.com/internet/
item/8937-slovenske-hnutie-obrody-sa-seklo>.
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spolocnosti a umelé presadzovanie nadprdv jedincov, ktori su pre skutocny
Zivot nepouZitelni®® Toto stanovisko autor prispevku nevyvracia, ani sa
ho nesnazi objektivne zhodnotit. Prave naopak. V texte moZno pozorovat
sthlasné stanovisko autora s citovanym vyrokom strany. Za zmienku
rozhodne stoji aj skutocnost, Ze v texte nie je presne vyznacené, ktoré Casti
st sucastou autorského textu a ktoré s citacie hnutia. Redakcia v niektorych
pasaZach textu nepouZziva ivodzovky na vymedzenie citovanych vyrokov,
a tak sa aj Citatel moZe stracat’ v tom, o je stanovisko Slovenského hnutia
obrody a ¢o je sprievodny text autora. Redakcia takymto sp6sobom stiera
rozdiely medzi citdciou a vlastnym textom, nakolko stanovisko strany
do vel'kej miery vyjadruje aj samotné stanovisko autora textu. V texte sa
o LGBTI komunite hovori ako o ,,vymyvacoch mozgov*! ¢i ,problémovych
typoch®?, ktoré potrebuju ,psychiatra a tvrdu disciplinu.®® V texte je
zaroven LGBTI komunita vyobrazena ako pricina nevrazivosti a polarizacie
spolo¢nosti: ,LGBTI agenda rozdeluje spolocnost, rozdichava zbytocnti
nevrazivost a odputava pozornost od vdznych existencnych problémov.”**

Iny prispevok uverejneny na webe www.zemavek.sk zase spochybiiuje
oznacenie LGBTI za menSinu. Autor prispevku v texte pouzil citacie
z facebookového statusu M. Simkovi¢ovej. Homosexudli podla nej nie
su menSina a v skuto¢nosti sami pouZivaji toto oznacenie len preto,
aby mohli vyuZivat finan¢né vyhody od Statu. ,Tdto skupinka diktuje
vdcsine a diktuje aj ministerstvu, ako sa maji minat peniaze dariovych
poplatnikov. Radi sa v§ak mensinou nazyvaju, snaZiac sa navodit’ dojem,
Ze su diskriminovani a upieraju sa im prdva. Chceli by poZivat vyhody
skutoénych mensin vrdtane financnej podpory.®> Text vyobrazuje
LGBTI komunitu ako ludi zdmerne zneuZzivajicich systém a ako tych,
ktori nemaju dovod poZadovat legislativne zmeny, nakol'ko ich prava
su zabezpecené a akékolvek dalSie im priznané prava by boli na dkor
spolocnosti a jej hodnét.

30 SHO k festivalu Dithovy PRIDE 2020: Riesme to, ¢o trdpi ludi, a nie nezmysly.
[online]. [2021-03-20]. Dostupné na: <https://www.napalete.sk/sho-k-
festivalu-duhovy-pride-2020-riesme-co-trapi-ludi-nie-nezmysly/>.

31 Tamze.

32 SHO k festivalu Dithovy PRIDE 2020: Riesme to, ¢o trdpi ludi, a nie nezmysly.
[online]. [2021-03-20]. Dostupné na: <https://www.napalete.sk/sho-k-
festivalu-duhovy-pride-2020-riesme-co-trapi-ludi-nie-nezmysly/>.

33 Tamze.

34 Tamze.

35 Martina Simkovi¢ovd: Dnes zakdZu LGBTI miia, zajtra vds. [online]. [2021-03-
13]. Dostupné na: <https://zemavek.sk/martina-simkovicova-dnes-zakazu-
lgbti-mna-zajtra-vas/>.
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Podobne ladeny bol aj prispevok Uhrik: Stdtne peniaze na propagovanie
zvrdtenych ideoldgii a podporu utecencov sa vZdy ndjdu. Text vychadzal
z facebookového statusu v tom case poslanca za LSNS Milana Uhrika.
Ten komentuje dotacie, ktoré pridelil rezort spravodlivosti niektorym
projektom. Prispevok ma vyvolat dojem, Ze projekty LGBTI su
podporované na tkor inych organizacii. V texte st zAmerne vymenované
len niektoré podporené projekty - autor cielene uvadza len projekty
suvisiace s ute¢encami alebo LGBTI komunitou, aby to vyzeralo, Ze vlada
podporuje len tieto projekty a Ziadne iné. MoZno teda konStatovat, Ze aj
vtomto pripade doslo v texte k vyraznej manipulacii, a to prostrednictvom
zatajovania podstatnych faktov a vytrhavania informacii z celkového
kontextu.

Autori prispevkov zvykli v suivislosti s mensinami zdéraziiovat' delenie na
skupiny. My ako bojovnici za tradi¢né hodnoty, my, jedini skuto¢ne narodne
citiaci, my, ktorych existencia je ddleZitejSia a potrebnejsia ako existencia
ich. Oni st vacSinou ti, ktor{ prisli rozvracat hodnoty, zneuZivat systém
a nicit spolo¢nost. Jednoduchym prikladom sd nasledujice Uryvky z
textov: ,..je to v rozpore s nasimi hodnotami.”¢ alebo ,,...so zdmerom vndsat’
do tradicnej slovenskej spolocnosti prvky, ktoré st nasim ludom cudzie.”®”
Na zaklade rozboru vybranych textov mozno konstatovat, Ze publikované
prispevky vytvarali negativny a do vel'’kej miery skresleny obraz o LGBTI
komunite. Texty obsahovali hodnotiace jazykové prvky, skupindm boli
pripisované negativne vlastnosti a spajané boli s rozli¢cnymi negativnymi
a niekedy aj nelegdlnymi aktivitami. Zobrazenie LGBTI komunity
skimanymi webovymi portalmi bolo tendentné a malo manipulativny
charakter.

FOTOGRAFIA AKO NASTROJ MANIPULACIE

Za zmienku stoji aj vyber pouZitych ilustra¢nych fotografii k textom.
Treba spomenut skutocnost, Ze pocas nasho rozboru sme narazili
aj na texty, ktoré boli prevzaté z tlacovej agentdry, pripadne iného
relevantného média. Napr. v prispevku O vyuZiti priruc¢ky propagujticej
LGBTI v $koldch rozhodnt riaditelia bol pouZity pomerne neutralny

36 GDOVIN, S.: Ni¢ im nie je svdté: Eurdpska unia zneuZila Vianoce na LGBTI
a gender propagandu. [online]. [2021-03-25]. Dostupné na: <https://
www.hlavnespravy.sk/nic-nie-svate-europska-unia-zneuzila-vianoce-lgbti-
gender-propagandu/1999219>.

37 Kaufland sa vysmieva z tradi¢nej rodiny, podporil agendu LGBTI. [online].
[2021-03-26]. Dostupné na: <https://www.napalete.sk/kaufland-sa-
vysmieva-z-tradicnej-rodiny-podporil-agendu-Igbti/>.
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jazyk a v texte sa nevyskytli sporné slovné spojenia evokujtice negativny
postoj voc¢i LGBTI skupine. Na druhej strane vSak treba dodat, Ze na
ucel negativneho vyobrazenia skupiny v tomto pripade nebol pouZity
hlavny text prispevku, ale titulok a predovSetkym fotografia. Redakcia
pouZila k neutralne posobiacemu textu vyraznu fotografiu vyvolavajicu
kontroverznost. Boli na nej zachyteni dvaja muzi v dudhovych
podprsenkach a srdieckovych okuliaroch. MuZi v rukdch drzali dihové
dazdniky. Redakcia nepouzila neutrdlnu alebo korektnejSiu fotografiu,
ale rozhodla sa ist' cestou kontroverznosti a senzacie. Vyber fotografie
a pouzitie slova ,propagdcia“ v titulku textu indikuju zaujatost’ a snahu
vykreslit skupinu v negativnej konotacii.

Kontroverzna fotografia bola pouZitd aj v pripade textu LGBTI organizdcie
vyzyvaju Slovdkov, aby sa im skladali na ich aktivity. Redakcia k textu
prevzatému z tlacovej agentury publikovala fotografiu, na ktorej boli
vyobrazeni dvaja muzi oblizujuci lizadla v tvare muzského pohlavného
udu. Nekorektne zvolena fotografia moZe niekedy vyvolat eSte burlivejsie
reakcie publika ako samotny text. Ak Citatel' vidi prislusnika LGBTI
komunity ako osobu v latexovom odeve a s lizadlom v tvare muZského
pohlavného udu, mdZe nadobudnut dojem, Ze vSetci ¢lenovia tejto
komunity vyzeraju prave tak, ako osoby na fotografii - a to aj napriek
skutoCnosti, Ze nejde o realistické zobrazenie vSetkych ¢lenov skupiny.®

KAZDA AKCIA VYVOLAVA REAKCIU

Ako sme uZuviedli v predchadzajucich ¢astiach tohto prispevku, hlavnym
cielom autorov a redakcii alternativnych ,médii“ je vyvolavat reakcie
u citatelov. Priniest’ kontroverziu, prildkat pozornost a zapoOsobit na
emdcie publika. To potom mdZe reagovat aj takto:

doktor - pied 2 lety
LGBTI uchylaci nepatria do normalnej zdravej spolocnosti

Odpovédét - Sdilet »

ke Tero77ke - pied 2 lety

bodaj by ich cheeli importovani moslimovia pobit :) neh je zabava poradna )

1 Odpovédét + Sdilet »

38 Pozn. aut. Ak chce napriklad niekto na pochode upttat pozornost a vyuziva
prvky extravagancie, neznamena to zakonite, Ze chodi podobne odety aj
v kazdodennom zivote. Neznamena to ani, Ze takéto sebavyjadrenie ma
kazdy clen komunity - a teda nemozno zovSeobectiovat a pripisovat konanie
alebo istu ¢rtu jednotlivca celej skupine.
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Marek - pred 4 lety

Odporni buzeranti a sInieckari. A smutne na tom ke to, ze kopa mladych sa pridava na protesty
len koli tomu lebo je cooool proti niecomu protestovat. V tej svojej sprostosti si neuvedomuju, ze
svojim spravanim napomahaju rozvratu spolocnosti a svojej vlasti.

e v Odpovédet - Sdilet»

margal Zukov - pied 4 lety
Neohoblované smrekové koly doriti vSetkym tymto buzerantskym nedorobkom

Odpovédét - Sdilet >

Slovan - pied 4 lety

Dufam, ze im tie rite natrhni nejaki arabasi.

1A~ Odpovédét - Sdilet »

Za PRAVDU do BASY ! - pied rokem

Ministerstvo namiesto toho aby za nase peniaze podporovalo mlade rodiny podporuje
UCHYLAKOV'!
6 ~ | v - Odpovedet - Sdilet>

ultrasspartak - pred 4 lety
tepli skodni treba znié¢it lebo ona zniéi nas !!!
Odpovédét - Sdilet »

Jozef Ruzinkovi€ - pied 4 lety
Prifbana buzerantska banda.

Obr. 1: Vybrané komentare diskutujicich uverejnené pod nami
skimanymi prispevkami

Zdroj: Diskusné féra na webovych strankach skimanych alternativnych ,médii“.
[online]. [2021-03-18]. Dostupné na: <https://www.napalete.sk/>, <https://
www.hlavnespravy.sk/>, <https://zemavek.sk/>.

VSetky uvedené komentdre pochadzaji z redlnych diskusif
k publikovanym textom. Diskusie k prispevkom ma vacSina redakcif
otvorené, a tak v nich Citateliamdzu rozsirovat svoje (vo vacsine pripadov
nenavistné) reakcie. Tu je rozhodne na mieste otazka, akd zodpovednost
nesu vlastnici portalu a redakcia za obsah v komentaroch. Vzhladom na
skuto¢nost, Ze v skimanych diskusiach su aj s odstupom ¢asu ponechané
komentare podnecujice nenavist a nabadajtce k nasiliu, nemozno ani
zdaleka predpokladat, Ze redakcia kontroluje dané diskusné fora a Ze tak
prebera Cast zodpovednosti za obsah, ktory sa v nich objavi.
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ALTERNATIVNA TOLERANCIA, ALEBO PAR SLOV NA ZAVER
Texty s Uitocnym alebo senzaciechtivym charakterom vzdy posobia na
emdcie Citatela. Ich cielom nie je nestranne informovat - ale nastavovat
ton diskusie o istej téme. V naSom rozbore sme sa zamerali na sposob,
akym alternativne ,médid“ vyobrazuji LGBTI komunitu.

Na zdklade vykonaného rozboru mozno konstatovat, Ze takmer vo
vSetkych skimanych textoch sa v stvislosti s LGBTI komunitou pouZzivali
slovné spojeniaaasociacie s negativnou konotaciou. V skimanych textoch
spdjali autori LGBTI komunitu s pedofiliou ¢i sexudlnym zneuzivanim a
tvrdili, Ze ¢lenovia komunity predstavuji hrozbu pre rodiny a deti. Autori
textov taktieZ oznacovali ¢lenov sexudlnej menSiny za deviantnych,
neusporiadanych, chorych, zvratenych ¢i desStruktivnych. Texty taktiez
vytvarali dojem, Ze osoby z LGBTI komunity si mentalne choré
a predstavuju nebezpecenstvo pre spolo¢nost. V mnohych pripadoch
bol navySe pouzity aj nevhodny titulok, ktory bol senzaciechtivy
a v kone¢nom dosledku posobil zavadzajico ¢i urazlivo. Autori taktiez
nevhodne pracovali aj s vyberom ilustrac¢nych fotografii a k textom
vyberali fotografie kontroverzné a nekorektné voci clenom komunity.

Zakladom Zurnalistickej prace je zbieranie informacii, ich spractvanie
a interpretovanie verejnosti. Imperativom prace novinara by malo
byt zachovanie vecného a pravdivého obrazu udalosti. Idedlom, ku
ktorému by mal kazdy Zurnalista vzhliadat, je zachovanie objektivity
v ¢o najvysSej miere. A tu sa dostavame k zadsadnému rozdielu medzi
novinarmi v pravom slova zmysle a ,novinarmi“ alternativnych ,, médii*,
ktori sa tymto titulom mylne pasuji. KonSpiratné weby sd zname
absentovanim akychkolvek zasad Etického kdédexu novindra. Ich texty st
vo velkej miere predpojaté, neobjektivne a vymedzené voci Specifickym
skupinam spoloc¢nosti.

Domnievame sa, Ze prave spravne, citlivé a korektné zobrazenie
sexualnych mensin mdéZze prispiet k ich lepSej spolocenskej akceptacii.
Je potrebné zamerat’ sa na vhodnost a spravnost zobrazenia LGBTI
komunity a prispiet tak k zamedzeniu vytvarania nespravneho vnimania
sexualnych menSin zo stran alternativnych ,médii“.

Aj preto povaZujeme za potrebné zvysit kontrolu nad prispevkami
publikovanymi na predmetnych webovych portdloch, a to aj napriek
tomu, Ze sloboda prejavu je garantovana tistavou. Prave véasné odhalenie
takychto prejavov a vhodné reakcie na netolerantnost podnecujice
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prispevky mo6Zu znamenat' vel'ky krok pri prevencii tohto javu. Internet
a sucasna doba poskytuji rozmanité prileZitosti na vyjadrenie nazorov,
avsak je potrebné prevziat za tieto nazory aj patricni zodpovednost.
Zodpovednost, ktorej sa prevadzkovatelia dezinformac¢nych webov uz
roky vyhybaju.

Vieme, Ze problémom nie je len vytvaranie nenavistného obsahu, ale aj
jeho Sirenie ¢i zdielanie, ktoré takéto konanie podporuju. DoleZitymi
aktérmi sd teda aj samotni uZivatelia, ktori by mali na nevhodny a
nenavistny obsah upozoriiovat a nahlasovat ho.Je potrebné jednoznacné
vyjadrenie nesdhlasu a odmietavého postoja k takymto prejavom.
Myslime si, Ze popri pravnych opatreniach a kampaniach je doéleZité
zamerat sa aj na dlhodobé rieSenia, ku ktorym patri aj vzdelavanie - a to
najma v oblasti medidlnej gramotnosti a kritického myslenia.

PretoZe ak su alternativne ,médiad“ alternativou k tradi¢nym médiam,
alternativou k tolerancii bude vZdy len odmietanie, netolerancia a
nenavist.
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NEZISKOVY SEKTOR A JEHO VYZNAM PRI TVORBE
DOMACICH A MEDZINARODNYCH ZURNALISTICKYCH
PREJAVOV

PAVEL BIELIK

Abstrakt

Neziskové organizicie neponikaju len verejnoprospesné sluzby, pdsobia aj v prostredi
obcianskej spolocnosti spojenom s korupciou a inym protispolocenskym spravanim, v
ktorom plnia samostatnu funkciu. Spoluprace novinarov a neziskovych organizacii v oblasti
investigativnej Zurnalistiky maju v spolo¢nosti zasadny vyznam, ¢o dokazuju viaceré kauzy
spojené s analyzou velkého objemu dat. Inak tomu nie je ani v pripade Investigativneho
centra Jana Kuciaka ¢i Nadacie Zastavme korupciu.

Kltcové slova
neziskova organizicia, investigativna Zurnalistika, datova Zurnalistika, spolupraca

Abstract

Non-profit organizations offer not only services of general interest, they also operate in
the environment of civil society associated with corruption and other anti-social behavior,
in which they perform an independent function. The cooperation of journalists and non-
profit organizations in the field of investigative journalism has fundamental importance
in society, as evidenced by several cases associated with the analysis of large volumes of
data. We can declare benefits of this cooperation with Investigativne centrum Jana Kuciaka
(ICJK), but also with non-profit organizations such as Nadacia Zastavme korupciu.

Keywords
non-profit organisation, investigative journalism, data journalism, cooperation.

UVOD DO PROBLEMATIKY

Mimovladne organizacie na Slovensku maju najcastejSie pravnu formu
obcianskych zdruzeni, nadacii a neziskovych organizacii poskytujacich
verejnoprospesné sluzby. Tieto organizacie pdsobia napriklad v oblasti
vyskumu, vzdelavania, kulttry, zivotného prostredia, ale aj v réznych
charitativnych a $portovych aktivitach.! Vynimkou nie je ani prostredie
obcianskej spoloc¢nosti spojené s korupciou a inym protispolo¢enskym
spravanim, v ktorom plni treti sektor samostatnd funkciu. Urcitym
kodifikacnym pravnym predpisom je zakon ¢. 346/2018 Z. z. o registri
mimovlddnych neziskovych organizdcii a o zmene a doplneni niektorych

1 Urad splnomocnenca viddy SR pre rozvoj obéianskej spolo¢nosti. [online].
[2021-04-28]. Dostupné na: <https://www.tretisektor.gov.sk/obcianska-
spolocnost-a-neziskovy-sektor/>.
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zdkonov v zneni zdkona ¢. 390/2019 Z. z. s Gc¢innostou od 1. oktdbra
2020.2

Po globdlnej financtnej krize v rokoch 2007 - 2009, ktora dramaticky
znizila prijmy komer¢nych médii, neziskovy sektor vo svete rapidne
vzrastol? Finan¢na krizu povazujeme do dnesSnych dni za najvacsi
pokles ekonomiky od Vel'kej hospodarskej krizy z 30. rokov 20. storocia,
po ktorej impulzom bola kriza realitného trhu v Spojenych Statoch
americkych.* Ked sa tradicné média snazili prezit financna krizu
v prvej dekade dvadsiateho prvého storocia, spustili desiatky startupov
zameranych na investigativne novinarske prejavy, ktoré zacali financovat
vplyvni l'udia a obc¢ania, aby podporili Zurnalistické badanie na miestnej,
Statnej aj narodnej Urovni. V spominanom obdobi totiZ prisli o pracu
skdseni novindri a zamestnanci medialnych organizacii po celom svete.
V Spojenych Statoch kriza viedla k strate desiatok tisic novinarskych
pracovnych miest. Odvtedy sa vSak sektor neziskovych sprav neustale
rozSiruje. Svoje skiisenosti napokon niektori novinari uplatnili prave
v neziskovom sektore, ¢o eSte umocnilo rastici vplyv mimovladnych
organizacif vdemokratickej spolo¢nosti.’

Podobna situdcia nastala aj na Slovensku. V roku 2008 zanikla
investigativna relacia Cierny Peter, ktori produkovala televizia TA3.
V rovnakom roku zanikla aj relacia Crepiny v prodkukcii TV JOJ. V roku
2010 napokon zanikla aj najstar$ia investigativna relacia Palba, ktoru
vysielala Televizia Markiza od roku 1996.° Prave Pavol Fejér, moderator
relacie Pal'ba, sa stal po jej zruSeni lenom investigativneho timu relacie

2 Zdkon ¢. 346/2018 Z. z. o registri mimovlddnych neziskovych organizdcii a
o zmene a doplneni niektorych zdkonov v zneni zdkona ¢. 390/2019 Z. z.
[online]. [2021-04-28]. Dostupné na: <https://www.slov-lex.sk/pravne-
predpisy/SK/ZZ/2018/346/20190101>.

3 BIRNBAUER, B.: The Rise of Nonprofit Investigative Journalism in the United
States. New York : Routledge, 2019, s. 3.

4 A guide to the financial crisis — 10 years later. [online]. [2021-04-28].
Dostupné na: <https://www.washingtonpost.com/business/economy/a-
guide-to-the-financial-crisis--10-years-later/2018/09/10/114b76ba-af10-
11e8-a20b-5f4f84429666_story.html>.

5 BIRNBAUER, B.: The Rise of Nonprofit Investigative Journalism in the United
States. New York : Routledge, 2019, s. 3.

6 Tradicnd televizna investigativa konci. Palbu na Markize nahradi denny
formdt. [online]. [2021-04-28]. Dostupné na: <https://medialne.trend.sk/
televizia/tradicna-televizna-investigativa-konci-palbu-markize-nahradi-
denny-format>.
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Reportéri na verejnopravnej RTVS, a po odchode z nej napokon skoncil
v investigativnej relacii Cez Ciaru’, ktora je vysledkom spoluprace
dennika SME, Nadacie Zastavme korupciu a Investigativneho centra Jana
Kuciaka.

Neziskové organizacie si v si¢asnom medidlnom prostredi legitimnym
partnerom tradi¢nych médii. Dolezité je vSak spomenut, ako cely
proces funguje. Data Statistického dradu Slovenskej republiky ukazuju,
Ze financovanie neziskovych organizicii je postavené predovsSetkym
na verejnych (napriklad prispevky zo Statneho rozpoctu a z rozpoctov
miest a obci, prijmy z réznych fondov) a vlastnych (¢lenské prispevky a
prijmy za predaj vlastnych vyrobkov a sluzieb) zdrojoch. Samostatnou
kapitolou st sukromné zdroje, ktoré predstavuju prijaté dary a prispevky
od korporacii, sukromnych os6b a zo zahranicia.®

Takto nastaveny systém financovania napomaha k riadnemu fungovaniu
neziskovych organizacii, ktoré vykonavaju investigativnu Zurnalistiku,
datovu Zurnalistiku, alebo aspoii ¢iastocnt novinarsku ¢innost. KedZe nie
je treti sektor zaloZeny na principe zisku, svoje sluzby a produkty pontka
dal$im subjektom, pripadne s nimi priamo spolupracuje. V novinarskej
praxi preto vidime, Ze tradicné média pri datovej alebo investigativnej
¢innosti vyuzivaju prave texty neziskovych organizacii. Inymi slovami
- neziskové organizacie uverejiiuju texty, data, analyzy alebo spravy na
svojich vlastnych webovych strankach. Tie s zaroveil verejne pristupné
pre ostatné média akéhokolvek charakteru. Takéto partnerstva umoZznili
neziskovym organizaciam, najma tym, ktoré produkuju investigativny
obsah, vyuzivat' bezZné média ako distribu¢nu platformu pre svoju pracu.
To zvysilo dopad po obsahu tvorenom v neziskovych organizaciach.’

Dobrym prikladom je Nadacia Zastavme korupciu, ktora na Slovensku
funguje odroku2014.Riaditel’kouje ZuzanaPetkov3, byvaldinvestigativna
novinarka, ktora posobila ako reportérka a zastupkymna Séfredaktora
tyZdennika Trend. Sicastou timu st aj dal$i byvali investigativni novinari
tyZzdennika Trend, a to Xénia Makarova a Martin Suchy. Nadacia funguje
najma vdaka finan¢nej podpore podnikatela Miroslava Trnku, vdaka 2
%, ktoré im venuju ludia, a Cast ich zdrojov tvoria finanéné prispevky

7 Cez Cdiaru. [online]. [2021-04-28]. Dostupné na: <https://video.sme.
sk/t/5787 /cez-ciaru>.

8 Z coho Zijii neziskovky na Slovensku? [online]. [2021-04-28]. Dostupné na:
<https://www.2muse.sk/sk/blog/z-coho-ziju-neziskovky-na-slovensku>.

9 BIRNBAUER, B.: The Rise of Nonprofit Investigative Journalism in the United
States. New York : Routledge, 2019, s. 38.
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od l'udi a firiem.'® O vSetkych prijmoch i vydavkoch podrobne informuje
kaZzdy rok vo vyroc¢nej sprave.

Foundation
and Nonprofit
philanthropic media
donors

[Coones ] €=

|

Mainstream Laid-off
media L journalists

Field of journalism

Obrazok 1: Princip fungovania vacSiny neziskovych organizacii
v medidlnom prostredi

Zdroj: BIRNBAUER, B.: The Rise of Nonprofit Investigative Journalism in the
United States. New York : Routledge, 2019, s. 38.

The Institute for Nonprofit News (InStitit pre neziskové spravy) je
medzinarodné neziskové zdruzenie takychto mimovladnych organizacif
a jeho udlohou je podporovat investigativne a publicistické prejavy
jednotlivych subjektov. Clenmi Institdtu st neziskové investigativne
organizacie a spravodajské organizacie pracujlice vo verejnom zaujme.
InStitat dnes spolupracuje s viac ako 160 organizdciami po celych
Spojenych Statoch, pri¢om viac ako 100 neziskovych organizacii vzniklo
v rokoch 2007 az 2017.1

Medzindrodné organizicie ako The Center for Investigative
Reporting (Centrum investigativnej Zurnalistiky, zaloZené v roku 1977)
The Center for Public Integrity (Centrum pre verejnu integritu, zaloZené
v roku 1989) alebo The International Consortium of Investigative

10 Naddcia Zastavme korupciu. [online]. [2021-04-28]. Dostupné na: <https://
zastavmekorupciu.sk/o-nas/>.

11 BIRNBAUER, B.: The Rise of Nonprofit Investigative Journalism in the United
States. New York : Routledge, 2019, s. 2.
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Journalists (Medzindrodné konzorcium investigativnych novinarov,
zalozené v roku 1997)'? uz viackrat preukazali svoje zrucnosti
a vyznam Vv oblasti investigativnej Zurnalistiky, ktord v medidlnom
priestore zaloZenom na datach dokaZe efektivne fungovat na principe
medzinarodnej spoluprace.

Dobrym prikladom je kauza Panama Papers z roku 2016 - vysledok
kvalitnej datovej Zurnalistiky a najvacSieho projektu medzinarodnej
spoluprace tohto druhu v histérii (400 novinarov z 80 krajin sveta), kvoli
11,5 milibnom tajnych dokumentov z panamskej spolo¢nosti Mossack
Fonseca. T sa Specializovala na korporatnu klientelu. V dokumentoch
boli zaroveii detailné informacie o viac ako 214-tisickach offshorovych
firmach a ich vlastnickej Struktire o vel'kosti pribliZzne 2,6 terabajtu.
Neslo ani o zlomok dat vygenerovanych za jeden deii. VySe sto zapojenych
medialnych organizacii zverejnilo v priebehu niekol'kych mesiacov
priblizne 4 700 novinarskych prejavov.’®

Vyznamnou organizaciou v si¢asnom medidlnom prostredi je takisto
ProPublica zaloZena v roku 2007.1* ProPublica je neziskova organizacia
so sidlom v New Yorku. Je to redakcia, ktorej cielom je produkovat
investigativnu Zurnalistiku vo verejnom zdujme. K jej najvyraznejSim
darcom za posledné roky patril miliardar a byvaly bankar Herbert
Sandler so Zenou Marion. Herbert Sandler, ktory zomrel v roku 2019,
financoval ProPublicu na Grovni tridsiatich miliénov dolarov v priebehu
prvych troch rokov.*> Odhadované Ciastky si vSak za celé obdobie urcite
vysSie. Pre porovnanie - ProPublica ziskala v priebehu rokov 2009 az
2015 z prispevkov a grantov 78,3 miliéna americkych dolarov, The
Center for Public Integrity 53,7 miliéna a The Center for Investigative
Reporting 53,4 miliéna dolarov, ¢o dobre znazoriiuje Obrazok 2.

12 International Consortium of Investigative Journalists. [online]. [2021-04-28].
Dostupné na: <https://www.icij.org/about/>.

13 HAHN, O.- STALPH. F:: Digital investigative journalism: Data, Visual Analytics
and Innovative Methodologies in International Reporting. Passau : Palgrave
Macmillan. 2018. s. 56.

14 ProPublica. [online]. [2021-04-28]. Dostupné na: <https://www.
propublica.org/about/>.

15 Self-Made  Philanthropists. [online]. [2021-04-28]. Dostupné na:
<https://www.nytimes.com/2008/03/09/magazine/09Sandlers-t.
html?pagewanted=all& _r=0>.
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Table 5.2 Contributions and grants to 62 nonprofit accountability journalism organizations

Nonprofit 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 Total
ProPublica $6,354,979  $10,209.401 $10,115,367 $10,920,019 $13,678,241 §10,169,976 $16,882,164 $78,330,147
Center for Investigative $4,158,035  $2,289,855  $5403,245  S$11,146,211 57,232,248  §9,849,975  §13,330,101 §53,409,670
Reporting

Center for Public Integrity  $5,610, $8,580,963 $8,858,926  $7464,706  $9,313,650  $8,762,615  $53,719,565
Sunlight Foundation $7,111 8,596,833 $7,899,688  $8,925077 §4,130,213  $4,940,631  $47.790,503
Mother Jones $4 24 847 5 $5,184,690 2,821,111  $6,259,779  $8,713,127  $36,714,907

1 ), 713,12
$3,502,370 85,601,892 $3.736,666 $6,062,062 $26,919,581

Texas Tribune $3.725.440  $2.127,574

Pulitzer Center on Crisis $457,343 $1,985,780 $1,790,205  $5,834,843  $2,325,660 $3,665,605  $18,714,927
Reporting

The Better Government. $976,149 $986,488 $2,258,067  $2,554,743  $2,973,090 §2,359,612  $4,496,428  $16,604,577
Association

Pacific News/New America $4.603,602  $4,505,640 §1,220,441 $2,208,598 $2,015,329  $14,553,610
Media

The Marshall Project $5,139,255 $9,911,607

Voice of San Diego $969,286 $1,103,921 $974,109 $1,372,714  $1,293,947  $1,668,772 X $9,205,790

National Institute on §756,765 $947,333 §1,652,169  $858,153 $2,889,132  §1,993,413 §9,096,965
Money in State Politics

Open; /Center for §1,776,824  $163,835 $682,289 $1,120,043  §1,564,901  $1,294,038  $1,907475  $8,509,405
Responsive Politics

Investigative Reporting $1,500,000  $1,500,000  $1,500,000  $1,500,000  $6,000,000
Workshop

MinnPost $605,469 $812,074 $998,180 $1,033,394 51,016,870  $1,799,591 $937,874 $7,203,452

Solutions Journalism §844,608 $2,457,697  $2,679,049  $5,981,354
Nerwork

Women's eNews $668,591 $711,949 §762,424 $862,581 $727,840 $1,044,903  $884,378 $5,662,666

CT Mirror $605,995 $849,744 §892,071 $758,254 §785,289 $1,103,781  §4,995,134

IRE $2,096,455 $5,323,763

Chalkbeat Strana 94 [/ 237 - @ 4+ $1,276,876  $3,265,043  $4,541,919

New Haven Independent/ $520,205 9 $453,760 $573,204 $3,739,563

Obrazok 2: Prispevky a granty americkych neziskovych organizacii
vrokoch 2009 - 2015

Zdroj: BIRNBAUER, B.: The Rise of Nonprofit Investigative Journalism in the
United States. New York : Routledge, 2019, s. 75.

S vyraznejSimi prispevkami prisli postupne aj pozadované vysledky.
V roku 2010 sa ProPublica stala prvou neziskovou organizaciou,
ktord ziskala prestiznu Pulitzerovu cenu v kategérii zameranej na
investigativnu Zurnalistiku, a to v spolupraci s americkym The New
York Times Magazine. Ide o nedelnu prilohu dennika The New York
Times. Porota ocenila doslednu investigativnu pracu timu pri analyze
a informovani o situacii lekarov postihnutych hurikdnom Katrina.!®
Rozsiahly text zverejnili v The New York Times Magazine aj na webe
ProPublica.org.

Pulitzerovu cenu ziskala ProPublica aj v roku 2016, a to v kategorii
zameranej na vysvetlujice spravodajstvo. ISlo o spolupracu s The
Marshall Project - neziskovou organizaciou zameranou na témy suvisiace
s trestnym sudnictvom v Spojenych Statoch. Zalozili ju byvaly manazér
Neil Barsky a Bill Keller, byvaly séfredaktor The New York Times. Cenu
udelili timu za dosledné preskiimanie a zverejnenie pretrvavajicich
zlyhani organov Cinnych v trestnom konani pri vySetrovani sprav o
znasilneni a traumatickych nasledkoch obeti.'”

16 The 2010 Pulitzer Prize Winner in Investigative Reporting. [online]. [2021-
04-28]. Dostupné na: <https://www.pulitzer.org/winners/sheri-fink-
propublica-collaboration-new-york-times-magazine>.

17 The 2016 Pulitzer Prize Winner in Explanatory Reporting. [online]. [2021-04-
28]. Dostupné na: <https://www.pulitzer.org/winners/t-christian-miller-
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Cenu ziskala ProPublica naposledy v roku 2020 v kategérii zameranej
na pracu vo verejnom zaujme, a to v spolupraci s Anchorage Daily News,
populdrnym periodikom v State AljaSka. Porota ocenila sériu textov,
ktora odhalila zanedbavanie aljasskych obci Statnymi orgdnmi v oblasti
policajnej ochrany.'®

Vysledky ceskej a slovenskej spoluprace

Neziskové spravodajské organizacie si z pohladu tradi¢nych médii
a medialnych organizacii fungujuicich na principe inzercie a monetizacie
obsahu relativne malé. Najvac¢sie z nich dosahuju pocet priblizne sto
novinarov, editorov, datovych analytikov a technologickych Specialistov,
ako aj administrativnych pracovnikov. MenSie organizacie tvoria
zvacSa dvaja aZ traja novinari na plny pracovny uvazok. Inak to nie je
ani v pripade Investigativneho centra Jana Kuciaka (ICJK). Obcianske
zdruZenie vzniklo v roku 2018,'° ktorého tlohou je pokracovat v praci
investigativneho novinara Jana Kuciaka, ktorého spolu s jeho sniibenicou
zavrazdili 21. februara 2018 v ich rodinnom dome vo Vel'kej Maci. Policia
ako hlavny motiv oznacila prave pracu vtedy len 27-ro¢ného novinara
portalu Aktuality.sk.

ICJKzalozilislovenskinovinariajehoélenkousastalazakladatel’ka Ceského
centra pre investigativnu Zurnalistiku Pavla Holcova. Clenmi ICJK su
tieZ Zuzana Petkovd, riaditel’ka Nadacie Zastavme korupciu a Arpad
Soltész, predseda obcianskeho zdruZenia. Editorom a $éfredaktorom
je od jula 2020 Luka$ Diko, ktory bol riaditelom spravodajstva a
publicistiky RTVS pod vedenim Vaclava Miku, predtym pdsobil ako
Séfredaktor spravodajstva v televizii Markiza. ,Centrum je svojim
zameranim a nezavislostou jedinecné a jeho medzinarodny presah
nam otvara moZnosti posilnit a d’alej budovat kvalitnt investigativu na
Slovensku,“?° povedal Lukas Diko po svojom nastupe.

propublica-and-ken-armstrong-marshall-project>.

18 The 2020 Pulitzer Prize Winner in Public Service. [online]. [2021-04-28].
Dostupné na: <https://www.pulitzer.org/winners/anchorage-daily-news-
contributions-propublica>.

19 Investigativne centrum Jdna Kuciaka. [online]. [2021-02-15]. Dostupné na:
<https://icjk.sk/about>.

20 Lukds Diko sa stal Séfredaktorom Investigativheho centra Jdna Kuciaka.
[online]. [2021-04-28]. Dostupné na: <https://strategie.hnonline.sk/
media/2179154-lukas-diko-sa-stal-sefredaktorom-investigativneho-
centra-jana-kuciaka>.
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ICJK je zaroven partnerskym centrom Organized Crime and Corruption
reporting Project (Projekt podavania sprav o organizovanom zlocine
a korupcii zaloZeny v roku 2006 - v skratke iba OCCRP),?! ktoré zdruZuje
desiatky podobnych centier na celom svete.

Vdaka spolupraci neziskovej organizacie Nadacia Zastavme korupciu
a dennika SME vznika uZ spominana investigativna relacia Cez ¢iaru -
projekt o korupcii, spoloc¢enskych problémoch a obc¢ianskych témach,
ktory moderuje dlhoro¢ny investigativny novinar Pavol Fejér po
tom, ¢o musel pre spory s vedenim RTVS opustit tim investigativnej
relacie Reportéri. Napriklad epizéda relacie Cez Ciaru odvysielana 29.
janudra 2021 o spleti schrankovych firiem bola vysledkom spoluprace
Nadacie Zastavme korupciu s Investigativnym centrom Jana Kuciaka
a investigativnym projektom ukrajinskych novinarov s ndzvom Schémy,
korupcia v detailoch.?

Nominaciu na Novinarsku cenu 2020 za najlepsi investigativny prispevok
ziskal kolektiv autorov dennika SME, portalu Aktuality.sk, neziskovej
organizdcie Nadacia Zastavme korupciu, Investigativneho centra Jana
Kuciaka a webu investigace.cz, ktory prevadzkuje neziskova organizacia
Ceské centrum pro investigativni Zurnalistiku. Nominovany text skiima
schrankové firmy Norberta Bodora.?

V spolupréci s portalom Aktuality.sk, webom investigace.cz, zdruZenim
Investigative reporting project Italy?* a neziskovou organizaciou
Organized Crime and Corruption Reporting bol dokonceny rozsiahly
text zavraZzdeného Jana Kuciaka, ktory nesie nazov Talianska mafia
na Slovensku. Jej chapadla siahajii aj do politiky. Text ziskal Cesko-
slovenskd cenu verejnosti. O vitazovi tejto ceny rozhodla ceskd a

21 Organized Crime and Corruption Reporting. [online]. [2021-04-28]. Dostupné
na: <https://www.occrp.org/en/about-us>.

22 Cez ciaru: Oligarchovia z Ukrajiny sa skryvaju za slovenské firmy.
Do partie chceli aj Rattaja. [online]. [2021-04-28]. Dostupné na:
<https://www.youtube.com/watch?v=a5UdReZLLpk>.

23 MADLENAK, T.: Cyperskd schrdnka bola v zdravotnictve Penty a poZi¢ala aj
na Zlaty klcik, citit za riou Bédora. [online]. [2021-04-28]. Dostupné na: <
https://www.icjk.sk/59/Cyperska-schranka-bola-v-zdravotnictve-Penty-a-
pozicala-aj-na-Zlaty-klucik-citit-za-nou-Bodora>.

24 Investigative reporting project Italy je zdruZenie investigativnych novinarov
so sidlom v Taliansku, ktori experimentuji s novymi pristupmi, modelmi
vyroby a distribucie investigativnej Zurnalistiky.
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slovenska verejnost v online hlasovani, které probiehalo na webe ¢eskej
a slovenskej Novinarskej ceny. Prispevok ziskal 1594 hlasov z celkového
poctu 3096 odoslanych hlasov.?®

obvinenie (/)PPA
v kauze Dobytkar ' =

Lubomir Partika

prisfibena dotacia
2,4 miliéna eur

" zélozné pravo
1.150.000 eur

spolocnici ——, P
S [, | [Rero Lataan

F 92 2016
(/7&;/// %/ﬂ'ﬂ/

majitel’
2015-2016)
X pozicka
13.311.000 CZK
Silvia Kristofikova v | Saters.ro.
. A P w_
" Finstar Investments — podzicka pozicka
Velka Britania 1.564.453 eur 42.290.161 CZK
7

Saxian Investments, Cyprus

Zdroj: ICJK, Avant, PPA, Saxian Investments, Sater, Horagro, crz.gov.sk. FOTO SME - JOZEF JAKUBCO

Obrazok 3: Finan¢na schéma Norberta Bodora zverejnena na webe
Investigativneho centra Jana Kuciaka

Zdroj: MADLENAK, T: Cyperska schranka bola v zdravotnictve Penty a poZicala
aj na Zlaty klucik, citit za nou Bodora. [online]. [2021-02-15]. Dostupné na:
<https://www.icjk.sk/59/Cyperska-schranka-bola-v-zdravotnictve-Penty-a-
pozicala-aj-na-Zlaty-klucik-citit-za-nou-Bodora>.

»Spoluprdca je pravdepodobne najzdsadnejSia zmena, aku som vo svojej
novindrskej kariére zaznamenal,” povedal Bill Keller, byvaly $éfredaktor
The New York Times.?® Neziskové organizicie sa v zahrani¢nom aj
domacom medidlnom prostredi etablovali. V spojenych Statoch uz
ziskali mnozstvo prestiznych oceneni, medzi nimi napriklad George Polk
Awards, George Foster Peabody Awards alebo The Edward R. Murrow
Award for Investigative Reporting.

Uspes$né medzinarodné spoluprace ma takisto Ceské centrum pre
investigativhu Zurnalistiku, ktoré pracuje na pévodnych investigativnych

25 Novindrska cena - vitazi 2018. [online]. [2021-04-28]. Dostupné na:
<https://novinarskacena.sk/vitazi-2018>.

26 BIRNBAUER, B.: The Rise of Nonprofit Investigative Journalism in the United
States. New York : Routledge, 2019, s. 2.
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kauzach a désledkoch organizovaného zlo¢inu v Cesku a na Slovensku.
Ceské centrum pre investigativnu Zurnalistiku je neziskova organizacia
zaloZzend v roku 2013 skupinou novindrov, ktora je ako jedina
organizacia v Cesku a na Slovensku suéastou medzinarodnej siete
investigativnych novinarov Organised Crime and Corruption Reporting
Project a International Consortium of Investigative Journalists, vdaka
¢omu boli jej lenovia oceneni v roku 2017 Pulitzerovou cenou za pomoc
pri odhaleni kauzy Panama Papers.?’
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VYUZIVANIE INFOGRAFIKY A INYCH PREJAVOV
DATOVE]J ZURNALISKTY NA PORTALI CAS.SK

JAN PRONER

Abstrakt

Infografiku moézZeme povazovat za Specidlny typ vizualizacie informdcii, kde st data
a informacie kreslené rucne, prostrednictvom grafického softvéru. Infografiky sa stali
popularnym nastrojom na prezentovanie pribehu prostrednictvom dat. Avsak, ich tvorba je
velmi naro¢n4, pretozZe si vyzaduje kombindaciu zru¢nosti z oblasti storytellingu, grafického
dizajnu a datovej vizualizacie. Aj napriek tomu, je na trhu mnoZstvo nastrojov, ktoré
spristupiiujt a ulahéuju jej tvorbu. Clanok analyzuje vyuZivanie infografik a inych prejavov
datovej zurnalistky na portali Cas.sk. Mapuje jej vyvoj a vyuzivanie. Sucastou ¢lanku su
aj data, pocty infografik a ich typolégia. Skimanie infografik prebiehalo pocas Styroch
mesiacov.

Kliucové slova
Infografika, Datova vizualizacia, Cas.sk, Kvalitativna obsahova analyza

UuvoD

Vsticasnostidisponuji novinarske redakcie mnozstvom dat, ¢iuzvo forme
textu, obrazkov, videi, ¢i datovych suborov. Obrovské mnozstva dat, ktoré
bolizozbierané a analyzované, je potrebné nasledne pretransformovat do
vizualnej podoby. Vizualna reprezentacie dat v podobe infografiky, alebo
formou datovej vizualizacie, je jedinecny sposob, ako transformovat
kontext dat do vizualnej podoby. Vizualizacia informacii nam pontka
lep$ie pochopenie dat s ktorymi sa denne stretdvame. Ci uZ ide o datovi
vizualizaciu alebo infografiku, transformacia informacii z dat a cisel,
nam pomahaju generovat poznatky identifikovat vzory, alebo poukazat
na trendy, ¢i rozsah daného problému. Sila vizualizacie je, Ze dokaze
unikatnym sposobom komunikovat' s recipientom a jasne ilustrovat
fakty a dokazy, ktoré vieme rychlo a jednoducho pochopit. Treba si davat
pozor - zla vizualizacia mozZe vytvorit opacny dojem, vytvarat mylné
argumenty, alebo zavadzat citatela.

DEFINiCIA INFOGRAFIKY

Samotné slovo infografika vzniklo z frazy information graphics, pricom
slovo infografika sa zacalo vyuzivat pri produkcii grafickych obsahov
do novin a magazinov.! Infografika v sebe zahftia vyuzitie grafického
dizajnu v kombinacii s datovou vizualiziciou, ilustraciami, grafikou,

1 KRUM,R: Cool Infographics: Effective Communication with Data
Visualization and Design, Indiana: Wiley, 2013, s. 11.
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textom a obrazkami. Tento komplexny informacny format tak ponuka
okrem datovej vizualizacie aj pribeh, narativost’ informacii, ktoré maju
svoj informacny ciel'? Z tejto definicie je jasné, ze datova vizualizacia
a infografika nie su to isté. Avsak, tieto dva pojmy uzko suvisia
a infografika vyuZiva datovd vizualizadciu ako silny ndstroj, ktory
dokaZe informovat’ a poukazovat na rozli¢né suvislosti a fakty. Mark
Smiciklas v jeho knihe Power of infographics definuje infografiku ako typ
obrazového posolstva, ktoré spajadatas dizajnom a pomahajednotlivcom
¢i organizacidm stru¢ne a zrozumitelne komunikovat s publikom.?
Inak povedané, infografika kombinuje dostupné data s dizajnom,
aby umoznila pochopenie prostrednictvom vizualneho storytellingu.
Takyto komunika¢ny proces pomaha poskytovat komplexné informacie
sposobom, ktory je pre l'udské pochopenie najrychlejsi.

V mnohych pripadoch je povaZovana infografika za synonymum datovej
vizualizacie. Tieto dva pojmy majui vela spolo¢ného, ale nachddza sa v nich
aj vela odliSnosti. Zo SirSieho hladiska by sme mohli tieto pojmy oznacit
ako vizualne reprezentacie dat. Mnoho laikov oznacuje infografiku
za reprezentdciu informdcif, ktoré si podané krajSim, vizudlnym,
zabavnej$Sim zobrazenim informacii, alebo ako ilustraciu k danej
téme. Datovl vizualizaciu zase mnohi pripisuji skor k seriéznejSiemu
zobrazovaniu dat vo vedeckej, ¢i akademickej oblasti.*

Noah Iliinsky a Juliet Steele v ich knihe Designing data visualization
opisujuzakladné odliSnostia charakteristiky medzi datovou vizualizaciou
a infografikou.

Infografiku chapu ako nastroj, ktory vizualne reprezentuje data, pricom

hlavné prvky su:

e Manudlne spracované a nakreslené vizualizacie dat.

e Vizudlne spracované podla témy

e Esteticky bohaté spracovanie - silny vizudlny obsah, ktory ma
pritiahnut pozornost

e Relativne malo uUdajov, pretoZe kazdad informdacia si vyzaduje
0sobitné spracovanie.’

2 KNAFLIC,C.: Storytelling with Data: A Data Visualization Guide for Business
Professionals, New Yersey: Wiley, 2015, s. 8.

3 SMICIKLASM.: The Power of Infographics: Using Pictures to Communicate
and Connect With Your Audiences, Indiana: QUE, 2012,s. 20.

4  ILIINSKY\N.STEELE, ].. Designing Data Visualizations: Representing
Informational Relationships, Cambridge: O’Reilly Media, 2011, s.4.

5 ILIINSKYN.STEELE, ]. Designing Data Visualizations: Representing
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Inymi slovami, infografika su ilustracie, texty, obrazky, grafy, ¢i iny
graficky materidl, ktory zastupujui data v grafickej podobe.

Obrazok ¢islo 1. je prikladom infografiky, kde sa vyuziva aj dostatocné
mnoZstvo datovej vizualizacie. Ide o infografiku z portdlu HNonline.
sk, ktora dopliala ¢lanok o zniZeni kriminality na Slovenku. Dizajnér,
ktory vytvoril tato infografiku sa zameral na spojenie viacerych
informativnych prvkov. V infografike dominuje ilustracia zlodeja,
ktora jasne koreSponduje s témou clanku. Autor ju nasledne doplnil
o Statistické udaje, ktoré su vizualizované prostrednictvom datovej
vizualizacie. Konkrétne kruhovymi a stipcovymi grafmi, ktoré zobrazuju
klesajiicu tendenciu zlo¢inu a vyvoj trestnej c¢innosti podla kategdrii.
Cely dizajn je doplneny dal$imi faktami, konkrétne textom, ktory dopliia
faktografické udaje o téme. Z infografiky citit jasny zdmer autora a jeho
vizudlne posolstvo, ktoré nas informuje o sicasnom vyvoji slovenskej
kriminality za poslednych 8 rokov a zaroven zobrazuje kriminalitu
v Eurépe. Cely koncept pdsobi harmonicky, informativne, je detailne
spracovany a vietky grafické prvky a vizualizacie zmysluplne dopliiiaji
informativnu narativnost infografiky.

Informational Relationships, Cambridge: O’Reilly Media, 2011, s.5.
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Pocet trestnych cinov na Slovensku
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Obrazok ¢.1: Priklad infografiky.

Zdroj:<https://cloudia.hnonline.sk/rxn/7e88c139-ab87-4e0c-92fd-
e44f58fdbe73>.

Samotné data su spracované manualne, su esteticky pritazlivé a dokazu
dostatocCne uputat pozornost recipienta. Kvoli manualnemu spracovaniu
ale nedokazu pokryt extrémne mnoZstvo dat. Problémom je aj
aktualizacia dat, ak je potrebné ich upravit, dizajnér musi cely koncept
prerobit manualne. Na spracovanie infografik sa vyuzivaja profesionalne
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dizajnérske softvéry ako Adobe ilustrator, Inkcape, Lucidpress, After
effects alebo v onlinovom priestore st to nastroje ako napriklad Visualy,
Infogram, Canva, ¢i Visme.

METODIKA

Vo vyskumnej casti ¢lanku ziskavame relevantné vysledky v snahe
o ¢o najvacsiu objektivizaciu, vyuzitim kombinacie kvantitativnych
a kvalitativnych vyskumnych met6éd. Hlavnym cielom empirickej
Casti vyskumu je zistit' aktudlny stav a pocty infografik na webovom
portali Cas.sk. Zdmerom empirickej ¢asti je skiimat' medialne obsahy,
clanky, v ktorych sa nachadzaju prejavy infografiky alebo datovej
Zurnalistiky. Pre tieto zistenia vyuZijeme kvantitativnu obsahovi
analyzu. Kvantitativhu metédu vyuZijeme na zistenie poctu, frekvenciu
infografik a prejavov datovej Zurnalistiky na onlinovom portali denniku
Cas. Percentudlne vyjadrime pocet ¢lankov, v ktorych st prejavy datovej
Zurnalistiky, (infografiky tabulky, grafy, vizualizacie,) ku celkovému
poctu prispevkov za urcité obdobie, na vybranom online portali. Rovnako
nas bude zaujimat' aj typolégia prvkov datovej Zurnalistiky, vzhladom na
ich vizualnu vystavbu, format a tematické zameranie. Dovodom vyberu
online prostredia pred klasickym prinovym je, Ze vacSina prejavov
datovej Zurnalistiky je vytvorena prave pre online prostredie. Okrem
obsahovej analyzy v praci uplatnime aj kvalitativnu metédu v podobe
$truktirovaného rozhovoru. Z redakcie Nového Casu sa nam podarilo
skontaktovat' s Martinom Celigom, vediicim redakéného timu politiky.
Martin je absolventom FMK a v Novom Case pdsobi dva roky.

ANALYZA PORTALU CAS.SK

Novy ¢as patri medzi najcitanejsi bulvarny dennik na Slovensku. Jeho
naklad sa pohybuje v sticasnosti okolo 100 000 ks.® Dennik vznikol
v roku 1991. Sucasny vydavatel' je FPD Media, ktory odkupil dennik
v roku 2008 od Ringier Axel Springer. Novy ¢as pontka lahké bulvarne
Citanie so zameranim na prominentov, showbiznis, politiku a aktuality.
Dennik predava ,Sokujice” udalosti z domova a zahranicia. V samotnych
¢lankoch dominuju vel'ké titulky, obrazky, grafika a pestra farebnost.
Sucasnou S$éfredaktorkou dennika je od roku 2008 Julia Kovacova.
V naSom vyskume sme skimali online verziu dennika, konkrétne portal
Cas.sk. Webovy portdl, rovnako ako tlaceny dennik, pontka viacero
rubrik. Prominenti, Sport, peniaze, politika, krimi, kultiira, servis, ale aj
spravodajstvo, ktoré bolo nasim vyskumnym cielom. Vyhladavali sme

6 Ddta IABmonitor. [online].[2020-03-31] Dostupné na: < www.iabslovakia.
sk/data-iabmonitor-online/>.
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spravy v podstranke domdce sprdvy, v ktorych boli zaradené aj sekcie
Slovensko, politika a vol'by 2020. V sekcii domdce sprdvy boli aj rubriky
kuriozity, financie, lifestyle, servis a tip od vas, ktoré sme do vyskumnej
vzorky nezaradili. Portal spristupiiuje obsah bezplatne a nevyZaduje
digitdlne predplatné. Vyhladavanie c¢lankov prebiehalo manuélne,
nakol’ko portal nema online archiv.

Online verzia dennika Novy ¢as nas prekvapil poctom ¢lankov, pricom
zastipenie prejavov datovej infografiky, alebo inych prejavov datovej

Zurnalistiky prekrocilo kazdy mesiac hodnotu 3%.

Tabul'ka €.1: percentualne zastupenie prejavov na portali cas.sk

Webovy Mesiac Pocet ¢lankov Pocet ¢lankov Percentualny
portal s prejavmi infografika, podiel

alebo datovej
Zurnalistiky

Cas.sk Februér 19 687 27 3,93%
Cas.sk Jan 19 755 24 3,18%
Cas.sk November 19 778 27 3,47%
Cas.sk Februar 20 767 29 3,78%

Zdroj: vlastné spracovanie

Tabul'ka ¢.2: Typolégia prejavov na portali cas.sk

Portal/vizualizicia Grafy Infografiky | Tabul'ky Animaécie a iné
Cas.sk 21 73 13 3
Zdroj: vlastné spracovanie

Tabul'ka ¢.3: Tematické zameranie vizualizacii.

—_—

Portal Politika Ekonomika | Pocasie Doprava né
Cas.sk 24 10 6 6 61

Zdroj: vlastné spracovanie

Ako zo Statistik vidime, najvacSie zastupenie prejavov bolo prave vo
forme infografik, celkovy pocet za Styri mesiace (73). Nasledne boli udaje
a data najcastejSie spracované do grafov (21), tabuliek (13) a animacii
alebo inych foriem vizualizacii (3). Samostatné infografiky na portali
maju kvetnaty styl, mnoho fotografii a videi, ktoré ulahcuju citatelovi
pochopenie témy. Co sa tyka vlastnosti, interaktivitu a moZnost zdielania
samotnej infografiky sme nenasli ani pri jednom prejave, ¢o vnimame
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ako vel'ké minus. Najma preto, lebo ich uZivatel nemdZe samostatne
dalej zdielat, alebo s nimi pracovat. Zdroj dat bol uvedeny pri vSetkych
infografikdch. Tematické zameranie infografik a vizualizacii najéastejsie
spadalo do kategérie iné, v ktorom sa nachadzali témy zo spolo¢enského,
kultirneho a bulbarneho prostredia.

STRUKTUROVANY ROZHOVOR

Vzhladom na S$pecifickost témy a hlbSieho poznania problematiky
sme zvolili ako dalSiu metédu skimania kvalitativny Struktirovany
rozhovor. Vysledky kvantitativneho vyskumu poukazali na sicasny stav
problematiky, no neodhalia dévody a pric¢iny, alebo to, ¢o sa skryva za
tymito zisteniami. Najma ak ide o naleZitosti pri tvorbe infografik a inych
prejavov datovej Zurnalistiky, pri jej zavedeni do redak¢nej praxe.
Vzhladom na sdcasnd situdciu s pandémiou covid- 19, sme rozhovor
realizovali v online podobe.

V prvej otazke sme sa pytali, aky je redak¢ny proces spracovania tidajov
a vizualizacii v redakcii. Pan Celiga reaguje: ,V redakcii nie je vyhradeny
konkrétny tim, ktory by sa venoval vylucne ddtovej Zurnalistike. DéleZitd
je tak prdca jednotlivcov naprie¢ viacerymi oddeleniami ako st Politika
a Servis. Tie zhromaZduju, spracivajii a analyzujii ddta. Ci uZ ide o
spotrebitelské témy, praktické rady Citatelom alebo politické kauzy. Prdve
tie potrebuju vysoku mieru vysvetlovania zdkladnych stvislosti, comu
dopomdha prdve ddtovd Zurnalistika a tzv. infografiky, ktoré vizudlne
spdjaju taZsie pochopitelné informdcie. Z odpovede vidime, Ze v redakcii
je dolezita praca jednotlivcov, ktory maju na starosti pracu s datami,
ktoré su nasledne implementované do ¢lankov formou infografik.

V druhej otdzke nas zaujimalo, aké databazy a datovej zdroje vyuZzivaju
v ramci tvorby vizudlov. Zistili sme, Ze vyuZivaju napriklad dostupné
data zo Statistického uradu SR, otvorené data ¢&i eurostat. Tieto databdzy
sa vyuZivaju a informdcie z nich si Castou sucastou textovych vystupov
redakcie. DéleZité st napriklad v suvislosti s volbami, cenami potravin,
vyvojom trhu s pohonnymi hmotami, porovndvanim medzi réznymi
krajinami alebo viacerymi zmluvami, ktoré podpisuju Stdtne inStiticie.

V tretej otazke sme sa pytali aké nastroje na spracovanie data
a infografik sa v redakcii vyuZivaju. Veduci spravodajstva odpoveda:
»Pri spracovdvani ddt redaktori vyuZivaji standardné textové a tabul’kové
programy. Pripadné vystupy st tvorené v tzkej spoluprdci s grafikom,
ktory vyuZziva najnovsie grafické programy.” Pri tejto odpovedi vidime, Ze
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redaktori musia ovladdtat zakladne textové a tabul'kové programy ako
excel ¢i word. ZloZitejSie vizualizacie sa nasledne rieSia uz iba s grafikom.

Vo $tvrtej otazke sme zistovali, ¢o povazuje pan Celiga za najvicsie
problémy pri tvorbe a implemntacii infografik a inych vizualizacii
v redakcii nového ¢asu. ,NajvdcSou vyzvou pri spracovdvani ddt je casovd
ndroénost’ tohto typu Zurnalistiky. Do tvorby tohto obsahu sa zvycajne
pustaju skisenejsi redaktori, ktori maji v danej oblasti prax a dokdZu
extrahovat’ podstatné informdcie. Problémom naopak nie st softvérové
ndstroje ¢i vo vel’kej miere dostupnost’ informdcii.

V predposlednej otazke sme zistovali, ¢ maji podla Celigu ¢lanky
s prejavmi infografik alebo inych vizualizacii vacsi prinos pre citatela.
JInfografiky, tabulky aj grafy su kaZdodennou sucastou dennika Novy
Cas. Citatelom pomdhajti lepsie sa zorientovat' v rozobranej téme a ti tak
zdroven dokdZu ovela rychlejsie pochopit ¢asto ndrocnu problematiku.”

Poslednd otazka sa dotykala perspektivy datovych vizualizacii
a infografik v slovenskych redakciach. ,UZ v sticasnosti vidime, Ze
ddtovd Zurnalistika md v médidch nezastupitelnu tlohu. V stvislosti so
zrychlujiicim sa tempom produkcie sprdv a informacnom pretlaku st tieto
prvky nevyhnutné a potrebné pre sprdvne pochopenie pisaného textu. V
budiicnosti bude vyuZitie tohto typu informovania narastat’ aj v suvislosti
so zmenou Citatelského sprdvania na socidlnych sietach.”

Zmyslom $truktirovaného rozhovoru bolo lepsie pochopenie sti¢asného
stavu vyuZitia infografitk ako prejavu datovej Zurnalistiky a procesu
ich tvorby. Kvalitativny vyskum sa odrazal od vysledkov kvantitativnej
obsahovej analyzy a jej vyhodnotenia. Struktirované rozhovory
boli zamerané na objasnenie problematiky implementacie datovej
Zurnalistiky do redakcii, ale aj tvorbu infografik, datovej vizualizacie jej
procesov a nastrojov, ktoré sa v praxi najéastejsie vyuzivajd. Z rozhovoru
vidime, Ze vacSina redaktorov musi mat zakladné znalosti pri praci
s datami, pricom vyuZivaji rézne Statistické databazy ako eurostat,
otvorené data ¢i Statisticky tirad SR. Do tvorby vizualizacii sa pustaji
vacsinou skdsenejsi redaktori, pricom ¢asto sa vyuZivaju aj samostatné
znalosti grafikou, ktori spractivaju zloZitejSie infografiky. Prejavy datovej
Zurnalistky akymi st aj infografiky, maji potencidl a nezastupitelnu
ulohu v sticasnej medialnej praxi.
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ZAVER

Rovnako ako iné medialne oblasti, aj Zurnalistika sa vyvija. V minulosti
bolo moZné spravy a informéacie prezentovat prostrednictvom textov
a neskor aj prostrednictvom spravodajskych fotografii. Dnes sa hranice
posunuli, Zurnalistimoézu informovat cez data. Datova vizualizacia pontka
prostriedky ako infografiku, alebo iné datové vizualizacie. Infografika aj
datova vizualizaicia st nastroje, ktorych zdmerom je informativnost. Oba
nastroje slizia na vizualnu reprezentaciu dat a prevadzaja jednotlivé
informacie, alebo data, zvycajne Cisla, do grafickej podoby. Mézu byt
vytvorené a prezentované ako statické obrazky, interaktivne tabulky,
pohyblivé Statistické animicie, ¢i videa. Tieto nastroje na vizualizaciu
dat v sebe zahfflaji komplexny set zrucnosti a spajaji mnoho
profesijnych oblasti. Najma vysokokvalifikovanych l'udi z disciplin ako st
programatori, dizajnéri, Statistici, novinari, vyvojari a pod. Ziskané data
nam jasne ukazuju ako pracuje portal cas.sk s datami a infografikami.
Z rozhovoru sme zistili, Ze infografiky su sucastou slovenskych redakcif
a maju perspektivu i oblubu nielen u ¢itatelov, ale aj v redakciach.
Dokazu jasne a zrozumitelne pretransformovat data do pochopitelnej
podoby, ktora ma pre ¢itatela pridant hodnotu. Clanok prinasa sihrnné
informacie z redakcie Cas.sk o vyuZzivani prejavov datovej zZurnalistiky,
akymi su aj infografiky.
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PODCAST AKO FENOMEN DNESNE] DOBY
PODCAST AS PHENOMENON OF TODAY

ANDREJ BRNIK

Abstrakt

Fenomén podcastu je vo svete velmi oblubeny a v poslednych rokoch prisiel aj na
Slovensko. Dnes uz nie je vysadou radii vytvarat podcasty, ale zapajaju sa aj iné medidlne
inStiticie (vydavatelstva, televizie, divadld) ¢i zndme osobnosti. Obltbeny je nielen pre
posluchacov, ktori si m6zu vypocut informacie alebo relacie vtedy, ked’ na to maju naozaj
chut, ale aj u tvorcov, ktori zase ocenuju jednoduchu pripravu a nenaro¢nost na potrebné
technické prostriedky. Tento fenomén dava priestor aj Zanrom, ktoré uz v radiach zmizli.
Jeho jednoduchost a moznost pocuvania pri inej ¢innosti mu dava flexibilitu, ktord ocenuju
miliény posluchacov, ktori podlahli fenoménu podcast. O tom, ¢o je do podcast, ako vznikol,
na ¢o sluzi a ako si pripravit vlastny podcast, to vSetko sa Citatel’ dozvie v nasledujicom
prispevku.

Kltcové slova
Podcast, radio, mikrofén, Spotify, Apple podcast, Google podcast, vysielanie, nahravanie.

Abstract

The podcast phenomenon is very popular in the world and in recent years it has also come
to Slovakia. Today, it is no longer the prerogative of radio to create podcasts, but other media
institutions (publishers, television, theaters) and celebrities are also involved. It is popular
not only for listeners, who can listen an information or sessions when they really feel like it,
butalso for creators, who in turn appreciate the simple preparation and unpretentiousness
of the necessary technical means. This phenomenon also gives space to genres that have
already disappeared on the radio. Its simplicity and ability to listen to other activities gives
it flexibility that is appreciated by millions of listeners who have succumbed to the podcast
phenomenon. The reader will learn all about what a podcast is, how it was created, what it
is used for and how to prepare your own podcast in the following article.

Key words
Podcast, Radio, Microphone, Spotify, Apple Podcast, Google Podcast, Broadcast, Recording.

PODCAST AKO FENOMEN

Fenoménom poslednych rokov je nova forma rozhlasového poctivania,
tzv. podcasty. Su velmi oblibené, pretoZze na rozdiel od Kklasického
pocuvania rozhlasu obsahuji viac hovoreného slova a najvacsou
vyhodou je, Ze ich poctvate online, zadarmo a je na vas, kedy si ich
vypocujete. Slovo podcast je anglické, vzniklo spojenim slov ,iPod“
a ,broadcasting®, pretoze ako prvy s touto formou prisiel prave Apple,
ktory ponukal mozZnost pridat si svoje obltibené podcasty do svojich
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iPod-ov.! Zakladné definicie podcastu su rézne. Napriklad spolo¢nost
SONY na svojich strankach definuje podcast ako ,skupinu audio- alebo
videostiborov, ktoré su uverejnené na internete. Stibory, nazyvané epizdédy,
je mozné automaticky prevziat' do pocitaca.

Podcasty zacinali ako sluZzba dostupna na RSS platforme vo webovom
prehliadaci, ktora zobrazovala novinky. Podcast bolo spociatku mozné
stiahnut'len do pocitaca. Netrvalo dlho a oslobodil sa aj od pocitaca, dostal
s k nam eSte blizSie - do mobilnych telefénov. To mu zarucilo este vacsiu
popularitu. Na webe venovanom hudbe a hudobnej produkcii Wikiwand
je popisana blizsia definicia: ,Podcasty su zvukové zdznamy, ktoré autor
alebo vydavatel podcastu umiestiiuje na internet online, v podobe stiborov,
najéastejsie vo formdte MP3, na ktoré odkazuje na webovych strdnkach.
Podcasty moZno pocuvat priamo z web strdnky ako stream, avsak zmyslom
podcastingu je pocuvanie zdznamov vtedy, kedy to pouZivatelovi vyhovuje,
alebo aj poctivanie bez pripojenia na internet, ¢o vyZaduje, aby sa zdznam
uloZil (stiahol) do zariadenia, o méZe byt pocitac, tablet, mobil, prehrdvac
a pod.” ® Podcasty su vacSinou pravidelné, a preto motivuju ludi k ich
pravidelnému odberu ¢i poc¢tvaniu. Niektor{ tvorcovia oznacujd podcasty
aj ako audioblogovanie, ¢o lepSie vystihuje samotny obsah podcastov.

HISTORIA PODCASTU

Za otca podcastu sa povaZzuje moderator znamej hudobnej televizie MTV

Adam Curry. Pre Apple totiz vytvoril jednoduchud aplikdciu s ndzvom

iPodder, ktord dokazala stahovat do pocitaca zvukové nahravky

a nasledne ich spristupnit' ako MP3 svojmu iPodu. Vdaka tomuto kroku

sme mohli pocavat spravy pocas behu alebo chédze. Prvé podcasty

vznikli v roku 2003. Spolo¢nost Apple bola prva, ktord v roku 2005

prevzala podcast ako bezny format. Po upgrade iTunes na verziu 4.9

pridal Apple do prehravaca zoznam dostupnych podcastov. PouZivatel

si tak mohol vybrat, ktoré chcel. Od roku 2012 obsahuje kazdy iPhone
vlastnu aplikaciu s ndzvom Podcasty. Neskor sa pridal aj Google, Spotify

Ci iné aplikacie, ktoré maji podobnu funkciu ako Podcasty na Apple.*

1 Medialne.sk: Pomaly prichod fenoménu podcast, [online]. [2021-04-20].
Dostupné  na:  <https://medialne.trend.sk/internet/pomaly-prichod-
fenomenu-podcastingz

2 SONY Prirucka: Co je to podcast. [online]. [2021-04-20]. Dostupné
na: <https://helpguide.sony.net/dmp/nwa20/v1/sk/contents/
TP0001002534.html>.

3 Podcast. [online]. [2021-04-20]. Dostupné na: <https://www.wikiwand.
com/en/Podcast>.

4  Medialne.sk: Pomaly prichod fenoménu podcast, [online]. [2021-04-20].
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Podcasty uz netvoria len medidlne domy, ale aj znami ludia - herci,
komici, youtuberi a pod. Aj ked’ sa moZno zd4, Ze podcasty su spaté
s rddiami, nie je to celkom tak. Radid len uverejiiuju vlastné relacie
ako podcasty. Podcasty vSak vytvarajui aj printové noviny ¢i televizie.
Popularny u tvorcov je najma preto, Ze nahrat podcast je dnes pomerne
jednoduché. Sta¢i mat' lepsi mikrofén, pocitac a ovladat strih a editaciu
zvuku. Ostatné je jednoduché - nahrany audiopodcast umiestnite na
vasu platformu, odkial' ho m6zu l'udia po¢ivat.®

NAJPOUZIVANEJSIE PLATFORMY NA SIRENIE AUDIOPODCASTOV
Podcasty su tvorené ako MP3, resp. audiostbory. Ich umiestiiovanie
je preto Specifické a zviacSa sa umiestniuju na Specidlne aplikacie ¢i
platformy na to urcené alebo sluzby on-demand, napriklad Spotify. Tu
je zoznam najpouZivanejsich platforiem, kam je moZné nahrat podcast:

* Apple podcast - podla prieskumu IAB Tech Lab skoro polovica
vSetkych vypocutych podcastov (59 %) pripada prave na Apple
Podcast aplikaciu. Je to spésobené aj tym, Ze Apple ma vel'ky podiel
na trhu s mobilmi a ich uZivatelia boli medzi prvymi, ktori mali
moznost pocuvat prvé podcasty. ¢

e Podcasty Google - podobnd mozZnost, ako dal Apple svojim
zakaznikom, chcel dat’ aj internetovy Google svojim, ktori vyuZzivaju
Android OS. PriSiel s aplikaciou Podcasty Google. V ramci aplikacie
je moZné vyhladavat a tvorit' si svoje obltibené playlisty podcastov.

e Spotify - je on-demand streamovacia sluzba. Poskytuje obsah
chraneny riadenim digitalnych prav od hudobnych vydavatelstiev
a medialnych spoloc¢nosti. V skratke hudbu tu méZete poctvat bud’
zadarmo s reklamami, alebo ak si zaplatite prémiovy ucet, mate cely
obsah bez rekldm. V ramci Spotify tictov hudobnych producentov je
moZné zdielat aj svoje podcasty na svojom Ucte, ktoré potom funguju
podobne ako pocuvanie hudby.

Dostupné  na:  <https://medialne.trend.sk/internet/pomaly-prichod-
fenomenu-podcasting>.

5 Trend: Slovdci sa zaliubili do podcastov, sloboda pocivania uberd cisla
rozhlasu, [online]. [2021-04-20]. Dostupné na: <https://www.trend.sk/
trend-archiv/slovaci-zalubili-podcastov-sloboda-pocuvania-ubera-cisla-
rozhlasu>.

6 IAB. Tech Lab: IAB podcast Measurement Technical Guidelines, version 2.1,
[online]. [2021-04-20]. Dostupné na: <https://iabtechlab.com/wp-content/
uploads/2020/12/1ABTechLab_Podcast_Measurement_v2.1_Dec-2020.pdf

>,
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Anchor - je jednoduchy program, prostrednictvom ktorého moZete
podcast aj tvorit (nahravat a upravovat) a zdielat. Okrem toho
Spotify kupil Anchor, takZe je tu aj prepojenie so sluzbou Spotify.
SoundCloud - tato platformabola vytvorend pre D]-ova producentov
hudby na S$irenie audio nahravok, avSak velmi dobre sa ujala aj na
Sirenie podcastov. Tvorcom podcastov umoZiiuje na svoju stranku
zdielat' prehrava¢ SoundCloud priamo integrovany do vasej web
stranky.

Youtube - aj YouTube ako platforma na Sirenie videa je vhodna i
na podcasty. Jedind nevyhoda je, Ze stale nahravate video. Preto to
tvorcovia Casto rieSia aj statickym obrazkom alebo fotografiou, prip.
pridavaju video z nahravania.’

Platform requesting podcast file Average market share %

Browsers 5%
Spotify 10%
Everything else 26%

iOS - Apple Podcast App / iTunes 59%

/ AppleCoreMedia

Obrazok 1: Celosvetové zastipenie jednotlivych platforiem na

pocuvani podcastov.
Zdroj:  <https://iabtechlab.com/wp-content/uploads/2020/12/IABTechLab_
Podcast_Measurement_v2.1_Dec-2020.pdf >.

VYUZITIE PODCASTOV?

Pocuvanie rozhlasovej stanice - rozhlasové stanice Casto svoj
program a relacie ponukaju ako formu podcastu, aby sa dali vypocut
aj neskor, podla toho, kedy posluchac chce.

Audioblogovanie - ide o klasicky audiokomentar, blogovanie,
vyjadrenie ndzoru. Obltibenejsia formaje spojenasvideoblogovanim.
Vzdelavanie - podcast je velmi dobry aj na vzdelavanie (najcastejsie
cudzich jazykov, ale aj na akékolvek formdlne ¢i iné neformadlne
vzdelavanie). Niektoré univerzity davaja svoje prednasky k dispozicii
aj vo forme podcastowv.

Marketingové tcely - pomocou podcastov mdzeme upeviiovat
poziciu na trhu, budovat vztah s klientom. M6Zeme $irit nase know-

SME, Tech: Co je podcast a kde ndjdete podcasty, [online]. [2021-04-22].
Dostupné na: <https://tech.sme.sk/c/20681175/co-je-podcast-a-kde-
najdete-podcasty.html>.
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how a budovat’ znacku.®

AKO SA TVORi PODCAST?

Podcasty sa stali vel'mi oblibené aj vd'aka dostupnosti techniky a jej ceny.
Oproti tvorbe videa je pri podcaste potrebné len minimum techniky.
Pre dobru technicki stranku je vSak potreba vhodne vyberat technické
zariadenia. Poslucha¢ nechce pocut nekvalitni a zle postrihant
nahravku. Preto aj pri tvorbe podcastu je naozaj nevyhnutné venovat mu
dostatok ¢asu a spracovat ho ideovo a technicky ¢o moZno najlepsie. Aj
to je klicom k dspechu a k ziskaniu posluchacov. Na to, aby bol podcast
dobry, potrebujete:

Predprodukc¢na faza:

Idea - myslienka celého podcastu, preco by som ja ako posluchac
mal pocuvat va$ podcast. Co mi to prinesie do Zivota? Okrem toho
je potrebné analyzovat konkurenciu a priniest’ nieCo nové na trh
s podcastmi. Nestaci len kopirovat, treba byt kreativny. Rovnako ako
pri rozhlasovom vysielani, aj pri podcaste treba mat’ veci pripravené
a vediet, o ¢om budem rozpravat. Ak madm ndpad, premyslend
Struktdru podcastu, moZem zacat nahravat.

Produk¢na faza (technické podmienky):

Miesto nahravania - idedlne miesto je Stadio. Ak vSak doma nic¢ také
nemate, je dobré nahravat podcast v tichej miestnosti, kde nie su
Ziadne neZiaduce ruchy (ruch ulice, zapnuty televizor a pod.), to
moZe posluchaca rusit pri jeho poctvani.

Mikrofén - je vhodné vybrat' silepsi mikrofén. Ak skuto¢ne planujete
robit podcasty, investujte do drahSieho mikrofénu. Niektoré
mikrofény st na USB pripojenie priamo do PC a nevyZaduju Ziadnu
externud zvukovi kartu.

Zvukova karta - je potrebnd na dosiahnutie lepSej kvality
nahravaného zvuku, pre pripojenie mikrofénu a zaroveni odposluch
toho, ¢o ste nahrali. Aj tu je dobré investovat do lepSej externej
zvukovej karty.

Rameno alebo stojan na mikrofén - v predaji st mikrofénové
rameng, ktoré upevnite na stol. Vyhodou mikrofénového ramena je
jeho flexibilita pri praci. Na uchytenie mikrofénu si moZete zakupit
aj stolovy mikrofénovy stojan, ktory vdm poméZze ukotvit mikrofén
pocas nahravania. Ak by ste ho totiZ drzali v ruke, je moZné, Ze otrasy

Podcasty. [online]. [2021-04-20]. Dostupné na: <https://www.expres.sk/
podcasty/>.
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bude pocut’ vo vyslednej nahravke.

e PC - samozrejme, zakladom celého procesu je mat dobry pocitac.
Nastastie softvéry na pracu so zvukom nepotrebuji extrémne
vykonné pocitace. [ napriek tomu je dobry pocitac zakladom rychlej
a spolahlivej prace.’

Postproduk¢na faza:

¢ Nanahravanie vlastného podcastu moéZeme vyuZit softvéry, o ktorych
sme si uZ hovorili v kapitole Strih zvuku v programe na vpravu zvuku.
Patria medzi ne programy Audacity, Adobe Audition a Samplitude.
Samozrejme, existuju aj iné programy na upravu zvuku.

e  Privyslednom strihu dodrZujte scenar, ktory ste si dopredu zvolili. Je
dobré, ak ma podcast vlastnd zvucku na tvod, pripadne aj na zaver.
Okrem toho myslite aj na rézne zvukové prechody a podmazovi
hudbu, ak je potrebna.

¢ Vysledny podcast si na zaver cely vypocujte. Podcast staci exportovat
ako MP3, kedZe sa predpoklad3, Ze rozsahom ide o dlhSie celky. Pri
exporte ako WAV by bola sice kvalita lepsia, ale objem dat ovela
vyssi. Nezabudajte, Ze podcast je ur¢eny do online prostredia, kde sa
snazia byt vSetky data ¢o mozno najviac komprimované.'®

ZAVER

Podcasty dali slobodu a vratili spat na svetlo aj mnohé uz dlhodobo
nevyuzivané rozhlasové zanre. Pokial si podcasty pripravované
svedomito a profesionalne, vysledok méze byt naozaj zaujimavy o ¢om
sved¢i aj popularita tejto formy odovzdavania informdcii verejnosti.
Aj vdaka volnosti, ktord so sebou podcasty prinaSaju v podobe aku
pri rozhlase nepozname si denne vyhladavané. Do budicna moZno
oCakavat' eSte ich staly rast. Aj na Slovensku mame niekolko naozaj
kvalitnych podcastov, ktoré vytvaraji medidlne domy ale aj jednotlivci.
Je to jednoducho fenomén dnesSnej doby, ktory este nenarazil na strop
svojich moZnosti.

9 BRNIK, A, BOTOSOVA, L., KAPEC, M.: Rozhlasové tvorba a prax. TRNAVA:
FMK UCM 2020, s. 118-119.

10 BRNIK, A, BOTOSOVA, I, KAPEC, M.: Rozhlasova tvorba a prax. TRNAVA:
FMK UCM 2020s. 118-119.
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BUDUCI ZURNALISTI A ICH VNIMANIE SOCIALNYCH
MEDIi AKO ZDROJA INFORMACI{

THE FUTURE JOURNALISTS AND THEIR PERCEPTION OF
SOCIAL MEDIA AS A SOURCE OF INFORMATION

LUCIA KUCEROVA

Abstrakt

Prispevok sa venuje internetovej komunikacii a socidlnym médidm ako zdroju informécii
v prostredi Zurnalistiky. Sucastou je teoretické vymedzenie pojmov ako dezinformdcie, fake
news a hoaxy. V intenciach zadefinovania tychto teoretickych pojmov sme dotaznikovou
metoédou realizovali vyskum na Studentoch Zurnalistiky. Pozornost sme venovali
vyuzivaniu socidlnych médii nielen pri konzumadcii informécii, ale aj pri tvorbe a zdielani
obsahu. Vysledky vyskumu poukazuju na kritické myslenie Studentov Zurnalistiky a ich
mieru overovania zdrojov pri konzumadcii a tvorbe obsahu, s dérazom na socidlne média.
Hlavnym cielom prispevku je reflektovat signifikantni potrebu medialnej gramotnosti
a kritického myslenia u Studentov odboru medidlnych a komunika¢nych Studii.

Klicové slova
Dezinformdacie, fake news, kritické myslenie, medidlna gramotnost, socidlne média,
socialne siete.

Abstract

The post deals with internet communication and social media as a source of informations
in an environment of journalism. It includes a theoretical definition of terms such as
disinformation, fake news and hoaxes. With the intention of defining these theoretical
concepts, we carried out research on students of journalism using the questionnaire
method. We paid attention to the use of social media not only in the consumption of
information, but also in the creation and sharing of content. The results of the research are
pointing to the critical thinking of journalism students and their degree of verification of
resources in the consumption and creation of content with an emphasis on social media.
The main goal of the paper is to reflect the significant need for media literacy and critical
thinking in students of media and communication studies.

Key words
Disinformation, fake news, critical thinking, media literacy, social media, social networks.

UvoD

Média su sprostredkovatelmi informacii a dolezitym aspektom
formovania verejnej mienky. Medidlni pracovnici maji v dobe socialnych
médii moznost ziskat informacie z roéznych zdrojov a zaroven
informéaciu posunut’ dalej v kratkom ¢ase. Sanca dostat’ sa k mnoZstvu
informacii prostrednictvom internetu vSak so sebou prinasa aj roézne
rizika. Internet je slobodné a neregulované prostredie, kde sa mo6zu
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stretnut s akymikolvek (dez)informaciami tak ako konzumenti, tak
aj sprostredkovatelia informéacii - Zurnalisti. Prave z tohto dévodu
je nevyhnutné venovat sa spdsobu ziskavania informacii budtcich
absolventov odboru mediadlnych a komunika¢nych s$tadii, ktori su
potencidlni sprostredkovatelia informacii a niektori uz pocas Studia
tvorcovia medialneho obsahu.

TEORETICKE VYCHODISKA

Definicie réznych druhov falo$nych, resp. zavadzajtcich informécii sa
v publikaciach teoretikov komunikacie a médii do znacnej miery liSia.
Rovnako aj v medidlnom priestore je niekedy dezinformdacia nazvana
hoaxom alebo hoax je nazvany konSpiracnou teériou. To vSetko
v kone¢nom ddsledku konotaciu takychto informacii s polopravdou alebo
1Zou eSte viac komplikuje. Na zaklade tychto zisteni sme sa v prispevku
v prvom rade zamerali na definiciu pojmov z odborného hladiska. Ide o
pojmy fake news, dezinformdcie a hoaxy. Pojmom fake news je oznacované
umyselné nepravdivé alebo zavadzajice Sirenie urcitej informacie
vacsinou prostrednictvom internetu, resp. socidlnych sieti.! V ramci
zahrani¢nych publikacii sa kladie doraz na rozdiel medzi fake news
a dezinformaciou. Falo$na sprava (angl. fake news) ako sme uZ uviedli,
je zamerne $irena nepravdiva informacia a jej cielom je ovplyvnenie
Citatel'a.? Dezinformicia (angl. disinformation) je taktiezZ nepravdiva,
zavadzajuca informdcia, ale jej tvorca ju $iri, pretoZe nema k dispozicii
pravdivé fakty. Prave to je zdkladny rozdiel medzi dezinformaciou a fake
news spocivajuci v zamere, ktory sleduje ich tvorca.? Tretim casto
vyuzivanym pojmom je hoax. Pod hoaxom sa rozumie ,podvodnd, varovnd
Ci Zertovnd klamnd zprdva, kterd je obvykle nevyZddand a obsahuje vyzvu

Vv

k dalsimu sireni.

Ako sa vs$ak ,branit“ pred takymto typom informacii? Pri overovani
informdcii na internete je potrebné posiliiovat medidlnu gramotnost

1 GREGOR.M.et.al.: Nejlepsikniha o fake news dezinformacich a manipulacich!!!
Brno : CPress, 2018,s.8

2 ALLCOTT, H. - GENTZKOW, M.: Social Media and Fake News in the 2016
Election. In Journal of Economic Perspectives 2017, ro¢. 31, ¢. 2, s. 223. ISSN
0895-33009. [online]. [2020-04-15]. Dostupné na: http://pubs.aeaweb.org/
doi/10.1257 /jep.31.2.211.

3 ROUSE. M.: Disinformation [online]. [cit. 2021-04-15]. Dostupné na: https://
whatis.techtarget.com/definition/disinformation

4  NUTIL, P: Médid, IZi a prilis rychly mozek. Praha : Grada Publishing, 2018, s.
19
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a vyuzivat zasady kritického myslenia.> Potreba kritického myslenia je
s odhalovanim falo$nych sprav spajana aj v $tudii, z ktorej vSak vyplynulo,
Ze napriek tomu, Ze existuje viacero akademickych prispevkov, ktoré
sa venuju téme dezinformdcii a fake news, tak iba 13 % z nich spaja
problematiku odhalovania takychto informacii s potrebou kritického
myslenia. Prave v prispevkoch, ktoré odhalovanie faloSnych sprav spajali
s kritickym myslenim sa zistilo, Ze nedostatok kritického prijimania
informdcii ma za nasledok nerozliSenie medzi pravdivou a nepravdivou
informaciou.® Odhalenie faloSnej spravy je teda do urcitej miery
determinované aj potrebou kritického myslenia.

Aj napriek tomu, Ze pocitacovy vedec Jakob Nielsen vo svojej Studie
Participation Inequality uvadza, Ze 90% uZivatelov socidlnych médif
su divaci, 9 % uzivatelov sa urcitym spésobom zapdja a iba 1 % tvoria
skutoCni tvorcovia obsahu,” povaZujeme za signifikantné venovat
sa nielen potrebe kritického myslenia pri tych 99%, ale aj pri tom
zvySnom 1% uZivatelov. O to relevantnejsi pokladdme nas prispevok,
ktory sa venuje vnimaniu informacii prostrednictvom socidlnych médif
u Studentov Zurnalistiky, ktorych moZeme pokladat aj za konzumentov
informacii, ale aj za tvorcov konzumovaného obsahu.

METODIKA VYSKUMU

Cielom nasho vyskumu bolo zistit' ako Studenti Zurnalistiky vyuZivaja
socidlne médiad ako zdroj informécii pri konzumacii, ale aj pri tvorbe
obsahu.

Na dosiahnutie ciela sme vyuZili dotaznikovi met6édu, pretoZe ju
pokladdme za najvhodnejSiu pre zachovanie objektivity vyskumnika.
Data sme zbierali prostrednictvom internetového dotaznika v obdobi
troch tyzdiiov. Vyskumny sdbor tvorili Studenti Katedry Zurnalistiky
FF UKF v Nitre a Studenti Katedry Zurnalistiky FF UK v Bratislave. Na

5 NUTIL, P: Médid, IZi a prilis rychly mozek. Praha : Grada Publishing, 2018, s.
176

6 MACHETE, P. - TURPIN, M. The Use of Critical Thinking to Identify Fake
News. In HATTINGH, M. a kol.: Responsible Design, Implementation and Use
of Information and Communication Technology. Skukuza, South Africa, 2020,
s. 238. [online]. [2021-04-14]. Dostupné na: https://link.springer.com/
chapter/10.1007%2F978-3-030-45002-1_20.

7  NIELSEN, ].: Participation Inequality: Encouraging More Users to Contribute.
[online]. [2021-04-12]. Dostupné na: https://www.nngroup.com/articles/
participation-inequality/.
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dotaznik odpovedalo 103 Studentov a vSetky dotazniky sme vyhodnotili
ako relevantné pre nas vyskum.

VYSLEDKY VYSKUMU

Dotaznik, ktory sme vytvorili, mal 25 otazok, no pre pisomnu formu
konferen¢ného prispevku sme vysledky vyskumu zostrucnili na otazky,
ktoré najlepsie odzrkadluju ciel' ndsho vyskumu.

Jednu z Gvodnych informacii sliZiacich ndSmu vyskumu tvorila otazka,
¢i Studenti disponuju uctom na minimdalne jednom socidlnom médiu,
kedZe relevantni pre nas vyskum boli iba takyto respondenti. 100%
respondentov uviedlo, Ze ma minimdalne 1 vytvoreny ticet na niektorom
zo socidlnych médii, takZe sa vSetci respondenti automaticky stali aj
relevantnymi. Dal$ie dve otazKy stiviseli s primarnym zdrojom $tudentov
Zurnalistiky tak ako pri vyhladavani informécii, tak aj pri tvorbe
medialneho textu.

Graf ¢. 1: Primarny zdroj pri konzumadcii a tvorbe obsahu.

Aky typ médii je Vi PRIMARNY zdroj pri vyhFadivani informicii?
Aky typ médii je Vas PRIMARNY zdroj pri tvorbe mediilneho textu?
B Fiskavanie informacii Tvorba medialneho textu
79
57
15
1z 11
3 72 0 S 4 3 4 3 201
_— [ | || —
Tlat Rozhlas v Webové Média na Zname Iné sociglne  Iny zdroj
stranky  soc.siefach osoby na media
soc. siefach

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Na grafe 1 vidime ddlezitost socidlnych médii ako zdroja pre Studentov
zurnalistiky. Aj pri vyhladavani, aj pri tvorbe informdcii su najviac
vyuzivanym zdrojom webové stranky. Niektoru z foriem socialnych
médii (Sme si vedomi, Ze ¢lenenie moze posobit neodborne, ale snazili
sme sa priblizit mozZnosti ako sa prostrednictvom socidlnych médii m6zu
dostat’ k zdroju.) uviedlo pri vyhladavani informacii 31% respondentov
a pri tvorbe obsahu 10 % respondentow.

Dal$imi otazkami sme presli uz konkrétne na socidlne média.
Respondentov sme sa pytali, ktoré zo socidlnych médii vyuzivaji ako
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zdroj, a to opat’ v rdmci dvoch pohladov - pri konzumacii a pri tvorbe
obsahu. Studenti mali pri otdzke moZnost vyberu viacerych odpovedi.

Graf ¢. 2: Vyuzivanie socidlnych médii pri konzumacii a tvorbe
obsahu.

Akeé sociialne média vyuiivate ako zdroj pri konzumicii informacii?
Aké socialne média vyuzivate ako zdroj pri tvorbe mediilneho textu?

B Konzumacia inf ormacii Tvorba obsahu

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Z grafu 2 moZeme vycitat, Ze najviac vyuZivanym zdrojom pri oboch
spésoboch (konzumadcia, tvorba) sa stala socidlna siet Facebook,
druha skoncila socidlna siet Instagram. Tretiu poziciu si vystriedali
streamovacia socidlna siet Youtube a zvukové socidlne médium
roznych platforiem (Spotify, Google,...) podcast. Za pozornost stoji fakt,
Ze 24 Studentov uviedlo pri tvorbe obsahu, Ze nevyuziva ziadne zo
spomenutych socidlnych médii. Zaroven 6 Studentov vyuzilo moZnost
JIné“ kde sa nachadzala nova (vznikla v aprili 2020) socidlna siet
Clubhouse a streamovacie médium Netflix.

Ked' sme zistili ¢i Studenti Zurnalistiky vyuzivaji socialne média a do akej
miery su pre nich ako zdroj dolezité, tak sme sa zamerali v dotazniku na
sposob, akym dané média vyuzivaju.

Tvorcom obsahu na socidlnych médiach sa nestavaju len novinari
a medialni pracovnici, ale do urcitej miery vSetci, ktori nejakym
sposobom zdielaju informacie, ktoré si precitaju. Ved' ako sme mohli
vidiet z odpovedi vyssie, 11 Studentov Zurnalistiky povazuje zname
osoby na socialnych sietach za svoj primarny zdroj. Dalej nas preto
v dotazniku zaujimalo, ¢i Studenti zdielaju prostrednictvom socialnych
médii informacie.
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Graf ¢. 3: Zdielanie informdcii prostrednictvom socidlnych médii.

Zdielate informacie, ktoré si precitate na socialnych médiach?

ano, ustne aj
ano, pisomne
7%

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Na grafe 3 mozZeme vidiet, Ze 81% respondentov urcitym spdsobom
(pisomne alebo tstne) zdiela informacie, ktoré si precita alebo vypocuje
na socidlnych médiach. Vidime, Ze najviac respondentov uviedlo, Ze
informacie zdiela tstne (40%). Studenti, ktori odpovedali, Ze zdielaju
informacie nasledne zodpovedali aj otazku, ¢i si dané informéacie pred
ich zdielanim overuju.

Graf ¢. 4: Overovanie informacie pred jej zdielanim.

nezdielam  Qverujete si tieto informacie pred ich zdiePanim?
informacie.

10% _\\

nie, doverujem
mojim zdrojom
0%

ano, aleibaked'

zdiefam Ustne
ano, aleiba ked' =%
zdiefam pisomne

12%

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Graf 4 ndm znazornuje, Ze najviac respondentov (40%) uviedlo, Ze si
informacie overuje len v tom pripade, ak sa im zdaji neddéveryhodné.
Pravidelne si informacie overuje 35% respondentov a ani jeden
respondent neuviedol, Ze si informacie neoveruje a svojim zdrojom
doveruje. NasSla sa aj skupina respondentov, ktori uviedli, Ze si
informacie overuju bud’ iba ked’ ich zdielaja pisomne (12%), alebo iba
ked ich zdielaju ustne (3%), ¢o mdZeme povazovat tak ako pri najviac
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preferovanej odpovedi, iba za obCasné overovanie informdcii, resp.
overovanie iba urcitého druhu informécif.

KedZe sme chceli poukazat’' na potrebu overovania informécif, dalSie
otazky v nasSom dotazniku suviseli so zdielanim dezinformacii, hoaxov
a pod. Zaujimalo nas ¢i Studenti Zurnalistiky niekedy takuto 1Ziva
informaciu zdielali a ¢i sa stretli so zdielanim takejto informacie aj
u niekoho iného.

Graf ¢. 5: Zdielanie dezinformacii, hoaxov a fake news
rostrednictvom socialnych médii.

Stalo sa Vim niekedy, #e ste zdiel’ali nieco, z ¢oho nisledne vzisla
dezinformicia, hoax a pod.?
Stalo sa Vam niekedy, Ze ste videli niekoho zo svojich priateFov
zdiePat’ dezinformicin, hoax a pod.?

u Zdielanie dezinformacie Zdielanie dezinformacie u inych
62
55
29 31
9 11
_ .
ano @no, ale iba dstne  &no, ale iba pisomne nie neviem o tom

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Na grafe 5 mozeme vidiet, Ze 39 respondentov uviedlo, Ze niekedy
zdielalo dezinforméciu alebo hoax a 97 respondentov zo 103 opytanych
uviedlo, Ze niekedy videlo niekoho dalSieho zdielat dezinformaciu alebo
hoax. Rozdiel vidime pri moznosti ,nie, kde 62 respondentov uviedlo, Ze
dezinformdciu alebo hoax nikdy nezdielali a iba 6 respondentov uviedlo,
ze nikdy nevideli zdielat niekoho dezinformaciu alebo hoax. Zo zisteného
vyplyva, Ze viac respondentov videlo zdielat klamliva informdaciu
niekoho nez by zdielali taktto informaciu sami. Mézeme teda vidiet, Ze
takmer vSetci Studenti Zurnalistiky sa stretli so zdielanim dezinformacie
alebo hoaxu prostrednictvom socialnych médii.

Na zaver dotaznika nas zaujimalo ako Studenti Zurnalistiky reagovali
na zdielanie dezinformacie alebo hoaxu tak ako v pripade, ked tak
urobili sami, tak aj v pripade, ked tak urobil niekto z ich priatelow.
Nasich respondentov sme sa preto pytali ¢o urobili po zisteni, Ze
zdielali dezinformaciu alebo hoax. Uvedomujeme si, Ze v tomto pripade
dopytovanie mohla tvorit’ otvorena otazka, aby respondenti odpovedali
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roézne, ale z hladiska lepsieho zberu dat sme vyuZili otazku, ktoru tvorili
nami uréené moznosti. Rozdelili sme tak odpovede podla toho, ¢i Studenti
reagovali alebo nie a nasledne pri reakcii aj to, akym spésobom reagovali.

Graf ¢. 6: Reakcia na vlastné zdielanie dezinformacii, hoaxov.

Co respondenti urobili po vlastnom zdiel’ani dezinform:icie, hoaxu,

zdiefal som ked’ to zistili?
prispevok o tom, Ze

islo o dezinformaciu
5%

nit
15% vymazal/asom
pisomne zdiefana

dezinformaciu

17%
ustne som vietkych
upozornilfa, Ze itloo
dezinformaciu
63%

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Na grafe 6 tak mézeme vidiet, Ze 15% respondentov uviedlo, Ze neurobili
nic, ked' zistili, Ze zdielali dezinformaciu alebo hoax. 17% Studentov danu
klamlivd alebo zavadzajlicu informaciu vymazalo bez dalSej reakcie,
63% respondentov Ustne upozornilo vSetkych vo svojom okoli, Ze iSlo
o dezinformaciu/hoax a 5% respondentov zdielalo aj informaciu o tom,
Ze predtym zdielali nepravdivy, resp. zavadzajicu informaciu.

Graf ¢. 7: Reakcia na zdielanie dezinformacie, hoaxu ich priatelowv.

Co respondenti urobili, ked’ zistili, Ze niekto z ich priatePov zdiela
dezinformicin, hoax a pod.?

neurchil/a nié
23%

upozornilfa

upczornilfa osobu pred

osobu pred wietkymi cez
viacerjmi socialne
média
11%

oschami dstne
9%

Zdroj: Vlastné spracovanie.

Rovnaku otazku sme polozili aj pri reakcii na zdielanie dezinformacie/
hoaxu u priatelov naSich respondentov. Opat sme chceli vediet, Ci
Studenti Zurnalistiky reaguji na to, ked prostrednictvom socidlnych
médif vidia kolovat dezinformaciu alebo hoax.
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Graf7 ndm znazoriiuje odpovede respondentov, kde najviacrespondentov
(57%) uviedlo, Ze upozornilo len danu osobu, ktora falo$nt informaciu
zdielala. Pred dal$imi osobami ¢i uz Ustne, alebo pisomne dand osobu
upozornilo 20% respondentov a 23% respondentov neurobilo nic.

Dal3ie otazKy v dotazniku savenovali zdrojom informacii prostrednictvom
socidlnych médii hlbsie. Respondentov sme sa pytali na zdielanie
informacii od zndmych os6b, ¢i na pouZivanie takychto prispevkov pri
tvorbe mediadlneho textu a i. Tak, ako sme vSak uz spominali v Givode,
vysledky vyskumu sme zostrucnili na zobrazenie komparacie zdroja
pri konzumaécii obsahu a pri tvorbe obsahu, na zistovanie zdielania
a overovania tychto informacii a na Sirenie dezinformacii a hoaxov
prostrednictvom socidlnych médif. KomplexnejSie spracovanie dotaznika
je sucastou vypracovavania projektu UGA ¢& IV/3/2021 Socidlne médid
ako zdroj informdcif budiicich Zurnalistov.

ZAVER

Medialni pracovnici neustale prina$ajui nové informacie a kazdy rok je trh
obohateny o najnovsie technoldgie, ktoré novinarsky obsah ovplyviiuju.2
Ako sme vSak uz v ivode prispevku spomenuli, neprichadzaju len nové
moZnosti, ale aj nové obmedzenia, resp. nové problémy. Ruka v ruke
s mnoZstvom Sirenych informAcii sa $iria aj tie neoverené, nepravdivé
azavadzajuce. Napriklad podla vyskumnej Stidie publikovanej v ¢asopise
Science, sa faloSné spravy na socidlnej sieti Twitter Sirili sedemkrat
rychlejsie ako tie pravdivé.” V nasom vyskume sem sa venovali budicim
Zurnalistom - uZivatelom socidlnych médii, ktori mézu byt rovnako
ako konzumenti obsahu, tak aj tvorcovia novinarskeho obsahu, a tak
technolégie a sposob ich vyuZivania ovplyviiuje aj ich.

Sme si vedom{ urcitych limitov ndsho vyskumu ako je forma dopytovania,
ktora moZe vyclenit iné odpovede ako tie, ktoré s stanovené nami ako
vyskumnikom. Za limit do urcitej miery moZeme povaZovat aj vel'kost
vyskumného stboru (103 respondentov), ktort vSak z hladiska kritéria

8 NOVACIKOVA. D.: Cultural Message Through the Specific Characteristics
of New Media. In Perspektywy Kultury, 2017, ro¢. 16, €. 1, s. 72. [online].
[2021-04-20]. Dostupné na: https://czasopisma.ignatianum.edu.pl/pk/
issue/view/121.

9 SOROUSH. V. et. al.: The spread of true and false news online. In Science,
2018, vol. 359,s.1149. [online]. [2021-04-19]. Dostupné na: https://science.
sciencemag.org/content/359/6380/1146.
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na typ respondentov (Studenti Zurnalistiky) povaZujeme za dostato¢nu.

Aj napriek tymto a dal$im limitom vyskumu, povaZujeme prispevok
za relevantny a zaroven za nevyhnutnost venovat sa danej téme, a to
hned’ z niekolkych dévodov. Prvym je poukdzanie na socidlne média
ako Coraz silnejsi zdroj konzumacie akychkolvek informacii. V pripade
nasho vyskumu to dokazuju grafy 1 a 2. Druhym d6évodom je neustale
silnejsia potreba upozortiovat na to, Ze informdcie ziskavané (nielen)
prostrednictvom socidlnych médii je nutné si overovat a predist tak
$ireniu dezinformicii a hoaxov. Ako vSak méZeme vidiet z grafov 5, 6
a 7, je to problémom aj pre niektorych Studentov odboru medidlnych
a komunikaénych $tidii. Tretim nemenej doleZitym ddévodom je, Ze
nasi respondenti ako Studenti Zurnalistiky sa pocas Studia ucia, Ze je
potrebné si informdcie overovat minimdalne z dvoch zdrojov a Ze pri
zdielani zavadzajucej informéacie by mali svoju chybu opravit a zdielat
informaciu pravdivi. Z tohto dévodu sme chceli poukazat' aj na to, ako
Studenti vyuZivaju nadobudnuté poznatky v praxi.

Samozrejme téme socidlnych médii ako zdroja informacii, no (ako
moZeme z réznych spomenutych S$tudif, ale aj nasho vyskumného
zistenia vidiet) aj ako zdroja dezinformaicii je potrebné venovat stale
viac prispevkov, Studii a diskusii. Na dezinformacie, fake news a hoaxy
by sme mali pravidelne upozornovat, pretoZe to je jedna z moZnosti ako
zabranit ich Sireniu.

Na zaver si dovolime tvrdit, Ze neustdlou zmenou komunikac¢nych
kanalov a stale novsimi vydobytkami v oblasti $irenia informacif sa meni
aj sposob novinarskej profesie. Socidlne média sa stali akymsi rychlejSim
sposobom ziskania informacii a ich nasledného Sirenia a zdielania. Do
popredia sa dostala obcianska Zurnalistika a v prostredi socialnych sieti
ma potrebu tvorit obsah takmer kazdy jedinec. Aj to je dévod preco by
prave Studenti Zurnalistiky ako budici novinari a medialni pracovnici
mali byt tymi, ktori si uvedomuju silu socidlnych médii a vyuZivaju
ich ako nastroj, ktory je prospesnym prostriedkom na rychle Sirenie
overenych a pravdivych informécif.
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OPINION-BASED JOURNALISM AS A NEW WAY OF
SPORTS MEDIA - YOUTUBE'’S SPORTS CHANNEL CASE
STUDY

KATARZYNA RADWANSKA, MA - MAREK CICHANSKI, MA

Abstract

The 21st century has been called Digital Age because of impacting a variety of fields. One
of them is media, specifying sports media. This article presents the implication of opinion-
based journalism into the new way of sports media highly affected by social media. An
example taken from a Polish media outlet is YouTube’s The Sport Channel. The research
considers a description of change caused by the emergence of the medium among
competitors of the media outlet. Authors have proved the digital transformation freed
media outlet and put it into the sphere of social media. Parallelly to the structural changes,
there is observed content’s evolution. Throughout a quantitative content analysis have
been investigated 832 videos during one year of The Sport Channel’s existence. The findings
indicate overrepresentation of football compared to other disciplines, an expansion of
lifestyle content, its’ big interest among the audience, and creation of new quality in the
sports media outlet.

Key words
social media, journalists, influencers, sports channel, sports media, YouTube

INTRODUCTION

Polish media outlet indicates sport field such as significant part of it. The
key roles are played by so-called giants that have dominated the market.
Among them are Onet RASP (printing press and digital segment); Polsat
Group (TV and digital), TVP Sport (public TV channel), and other media
market participants. The 21st age called Digital Age empowered the
Internet as a space of new possibilities. Traditional media (printing press,
TV and radio) had to transform their content to differently oriented
conditions. The actors of the media field were the same. However, their
receptions have been changed. An example of The Sport Channel is an
answer of changing reality, journalists’ practices and intra-media outlet’s
revolution.

The purpose of the research is investigation of sports media
development’s direction on YouTube’s The Sport Channel example. The
main hypothesis maintains the differentiation of journalism proposed is
a key factor of the project’s success. (H1) The auxiliary hypotheses are:
authors of the channel base on influencing than reporting (H2); football
is overrepresented among the categories (H3).
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The literature review indicates the pivotal aspect of sports journalism
activity is related to digital transformation. The implication of new
technologies into journalists ‘work was disseminated for some fields such
as labour practices, language of relaces, interaction with the audience
and cooperation with sport industry. Boyle indicates “consolidation
of each new wave of media development and its wider social impact”?
what verifies that Digital Age reinforced media outlet and journalism
at all. Mathews and Anwar confirmed it with their study about one of
social network affection of football journalism, indicating the increase of
audience “by establishing a profile or ‘brand’ and, of course, network”?
According to Bourdieu who mentioned sports journalists once,
identifying it “as a form of service in the sports industry”? sports-media
complex proposed by different scholars is realised too. However, the
main purpose of the research is opinion-based journalism that conducts
sports journalism. The current literature about the subject makes the
links between digital transformation and linguistic items. “Many sports
journalists are producing opinion-driven stories that increasingly deal
with ‘trivia, quick speculation, and rumour*” Daum and Scherer write.
According to the Field Theory, Perreault and Bell claim an inclusion of
lifestyle journalism elements and audience interaction.

METHODS

Regarding the research methods, it is necessary to explain what a
research method is. For this purpose, applicable Jerzy Apanowicz’s
definition that might be found in the book titled General Methodology.
Used term states that “it is a method of research work characterized by
both specific activities (research procedure) and the use of appropriate
research tools. The essence of the research method should aim at
coordinating the procedure with the assumed research objective”® In this

1 BOYLE, R.: Sports Journalism: Context and Issues. London : Sage, 2006, p. 54.

2 MATTEWS, L. ANWAR, D.: 2017. Social ~ Media and
Sports  Journalism.  Bournemouth : Centre for Journalism
& Communication Research Bournemouth University, 2017. [online].
[2021-04-18]. Available at: <https://microsites.bournemouth.ac.uk/cjcr/
files/2013/10/JNC-2013-Chapter-18-Matthews-and-Anwar.pdf>.

3 BOURDIEU, P:: The state nobility: Elite schools in the field of power. Stanford :
University Press, 1998.

4 DAUM, E., SCHERER, ].: Changing work routines and labour practices of
sports journalists in the digital era: a case study of Postmedia. In Media,
Culture & Society, 2018, Vol. 40, No. 4, p. 564.

5 APANOWICZ, J.. General methodology, Gdynia : Higher School of
Administration and Business, 2002, p. 60.
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article, the content analysis was used as a research method. According
to its definition, “techniques and research methods (analysis) used to
describe, classify and interpret the content of the message, especially of
a quantitative and empirical nature”®.

The study was conducted from March 19, 2021 to April 7, 2021. The
analysis was carried out The Sports Channel created on YouTube
platform. The analysis covered the period of one full year of the medium
operation. The subject of the analysis were 832 videos (n=832) that were
published on the Sports Channel from March 1, 2020 until March 19,
2021. The categorization key consisted of dozen categories. The most
important was the format, then thematic category. Total number of
individual formats, average viewership of one episode, average length of
films, fan engagement in the form of thumbs up or thumbs down, and a
commentary. In the study, we also looked at who was running a particular
format, what kind of guests took part in, and how the sponsorship aspect
of The Sport Channel looked like. An important issue was also the average
viewership of year’s scale.

THE SPORT CHANNEL - KEY FINDINGS

Role of founders

The founders of The Sport Channel are four well-known Polish journalists

and sports commentators whose biographies had a transformation with

the creation of The Sport Channel. Among them are:

¢ Mateusz Borek - He has been a journalist and sports commentator
for over 20 years. For most of his career as a commentator; associated
with Polsat TV (2000-2020), while he had commented six Champions
League finals, two World Cup finals (2002, 2006) and the European
Championship (2008, 2016). He also specializes in commenting
on the matches of the German league. In addition to commenting,
Mateusz Borek ran several journalistic programs (SuperGol, Studio
Futbol, Cafe Futbol and Puncher boxing magazine), and also wrote
columns for Przeglgd Sportowy (until 2019). Since 2017, he has also
been a boxing promoter’.

e Michatl Pol - He is a very popular internet journalist. In the years

6 Definition of the term “content analysis”. In ENCENC Encyclopedia, Polish
Humanistic Encyclopaedias, [online]. [2021-04-16]. Available at: <https://
encenc.pl/analiza-zawartosci/>.

7  Mateusz Borek. [online]. [2021-04-16]. Available at: <https://sport.onet.pl/
mateusz-borek>.
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2013-2017 he was the editor-in-chief of Przeglgd Sportowy. Until
September 2019, he was the program director in the sports segment
at Onet-RASP Group. Previously, for over 20 years he was associated
with the sports department of Gazeta Wyborcza and the web portal
Sport.pl, he was also a frequent guest in television programs devoted
to the Champions League games. Michat Pol is also one of the first
promoters of twitter and the blogosphere as tools in the work of
sports journalists (since 2007 he has been running his blog Polsport,
two years later he also set up his Twitter account, where he is
currently followed by over half a million people)®.

Tomasz Smokowski - is one of the most popular sports
commentators in Poland. From the beginning of his journalistic
career, he was associated with the Canal + station, where he
commented on the matches of the Polish and French league. He also
ran, with another very popular sports journalist, Andrzej Twarowski,
the highly regarded magazine Liga + Extra, where the invited experts
discussed the current affairs of the Polish league, and sometimes the
Polish national team. From September 2018 to January 2020, he was
a commentator on Polsat TV, where he commented on the European
cups (Champions League, Europa League). Quite unexpectedly, in
November 2020, he returned to Canal + Sport, where he returned
to commenting on the French league matches. On the Sports
Channel, together with Mateusz Borek, he runs the Football’s Mission
program, and his own programs - My first time - a format in which he
conducts interviews with famous sportsmen and others people, or
Smokowski’s Top 10 - a format discussing, for example, the 10 most
interesting transfers of a club according to Tomasz Smokowski®.
Krzysztof StanowskKi - is one of the most popular sports journalists
operating on the Internet. He started his adventure with journalism
atthe age of 14, in Przeglqgd Sportowy, he is the founder of the Internet
portal Weszto.com (2008). At first, it mainly wrote about football,
later it started to deal with other disciplines. What distinguished
this site was its sharp language and blunt comments on the state
of Polish football. Currently, Weszto has become a media group. In
addition to the website, there is also an internet sports radio Weszto
FM, an esports service, and KTS Weszto, the amateur football team.
On Sport Channel he runs his proprietary programs - journalistic

Michat Pol. [online]. [2021-04-16]. Available at: <https://pracasport.pl/
profil/michal-pol/>.

Tomasz Smokowski. [online]. [2021-04-16]. Available at: <https://
pracasport.pl/profil/tomasz-smokowski/>.
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Zero and Stanowisko, in which he discusses current events on the
border of sport, politics, economy and entertainment?®.

Table 1 The founders of the Sports Channel and their number of
followers on Twitter and Instagram (April 13, 2021)

Name and surname | number of followers on Twitter number of followers on
Instagram
Mateusz Borek 646 400 187 000
Michat Pol 541000 57 500
Tomasz Smokowski 174 400 63300
Krzysztof Stanowski 317 700 83200

Source: own preparation

The success of Sport Channel and the rapid development associated with
the increase in subscription would not have been possible without the
popularity of each of the four founders of The Sport Channel. Looking
at the number of followers of each of them on Twitter (Table 1), it is
observed a high number of followers, what determinants the success of
new Internet sports TV project. Moreover, they have been independent
of the strongest media groups‘ policy. Created by them content is not
impacted and involved into sport-media complex’s circumstances.

Background

On YouTube platform, Sport Channel was founded on November 29,
2019. At that time when the creators of the project informed on social
media about the creation of the new medium, nearly 50,000 people
subscribed it without know what kind of content will be published on.
The official launch took place on March 1, 2020. Afterwards, the number
of people subscribing the profile grew to 80,000. The barrier of 100,000
subscriptions was broken 2 days later. The flagship program of The
Sport Channel was the most popular football format Football’s Mission
(previously broadcasted only by Onet). The first episode was watched
by an average of 65,000 people, and the next episode attracted around
100,000 people'l.

10 Krzysztof Stanowski. [online]. [2021-04-16]. Available at: <https://
pracasport.pl/profil /krzysztof-stanowski/>.

11 Brief.: Sports Channel. The revolution of the sports media during the plague.
[online]. [2021-04-16]. Available at: <https://brief.pl/kanal-sportowy-
rewolucja-sportowych-mediow-w-czasie-zarazy/>.
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The Covid-19 pandemic had a big impact on the schedule of the program.
Other formats have adapted to YouTube - Hate Park, or dynamic live
programs, where famous guests (not only sportsmen) were invited. The
viewers could call to the studio and ask their questions individually. The
effect surpassed all expectations. New programs that counterbalance
traditional sports magazines made Sport Channel the fastest subscription
growth in the history of Polish sports YouTube. Currently (April 16,
2021), The Sport Channel has over 400,000 subscribers!2.

Table 2 Sports Channel - the number of YouTube channel subscribers
and social media followers

Name of the website / social networking site | Number of subscribers / followers (as of
April 13,2021)

YouTube 424000

Facebook 69 300

Twitter 92900

Instagram 79 400

Source: own preparation

The promotion of the Sports Channel takes place mainly in social media
(Table 2), on Twitter the Sports Channel profile is watched by over
90,000 people. The Sport Channel publishes in its official communication
channels mostly the information about weekly schedule, frame and
invited guests. The flashbacks from the most popular programs are also
shown, as well as the previews and trailers of new episodes. However,
the strongest support of content’s promotion are the entries delivered by
the authors. They empower the project using credibility of the audience.
An interaction takes place through tweets and comments, mainly.

Typology of the content

During the analysed period of one year of Sport Channel operation (March
1, 2020 - March 19, 2021), 832 videos were published. The total number
of formats was 40. The subject matter of each format was different. In
total, it has been assigned 40 formats divided into 12 thematic categories,
which were the leitmotif of a given program.

Most of the formats (17) were related to football'* what makes it

12 Ibidem. [online]. [2021-04-16]. Available at: <https://brief.pl/kanal-
sportowy-rewolucja-sportowych-mediow-w-czasie-zarazy/>.
13 FootballprogramsontheSportsChannelincludefootballmagazinesdiscussing
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overrepresented among other disciplines. Contrary, sport and lifestyle
programs have the highest viewership!*. It is also worth to mention, the
formats related to martial arts and boxing, which altogether appeared
in the analysed period'>. Of the individual formats representing one
discipline, it is worth distinguishing those concerning Formula 1, Ski
Jumping or Speedway!®. In the chart there are proposed two rings

14

15

16

current events from the best football leagues in Europe (Bundestalk, Curva
Sud - Serie A Magazine, Football Bloody Hell, La Liga Bonita, Best League in
the World - LM magazine), journalistic and sports programs in which current
events in the world of football were commented on football (Misja Futbol,
Stanowisko) and programs related to the Weszlo portal (Wesztopolscy -
a magazine about the Polish Premier League and the 1st league, and a
magazine of exotic leagues). The 3-episode format “Mistrz i Matgorzata”,
in which Krzysztof Stanowski reviewed the autobiographies of the former
Polish National Team coach - Jerzy Brzeczek by Matgorzata Domagalik, a
Polish journalist, enjoyed great popularity among viewers. The popularity of
this format was due to its mocking form.

The sport and lifestyle category are our proprietary category adapted
to the type of content of several formats on the Sports Channel. We are
talking here, among others about the original programs of the creators of
the Sports Channel - Krzysztof Stanowski’s “Dziennikarskie Zero”, Mateusz
Borek’s “Expresso with Mati” and Tomasz Smokowski’s “My First Time”. In
the analyzed period, the “Hejt Park” format was also very popular, in which
people from the world of sport, culture and politics participated, viewers
had the opportunity to call the program and ask questions to the guest and
the host. The last interesting format in this category is “Board meeting” - a
live program where the founders of Kanat Sportowy meet once a month to
discuss their project and prospects, and during the program, viewers can
also donate money to charity fundraising. The person who pays the most
may receive sports gadgets, eg Krzysztof Pigtek’s T-shirt with an autograph.
In the case of boxing and martial arts programs, we have both formats in
which historical boxing fights are discussed (My / Our great fights), and
upcoming boxing and MMA galas (MB Boxing Night, Tymex Boxing Night,
Gromda Fight) are promoted. Once a week there is a journalistic format
(Oktagon Live) in which current events in the world of MMA and KSW are
discussed
With the beginning of the ski jumping season, the “High Flight Programs”
appeared on The Sport Channel, discussing the competitions held and
evaluating the performances of Polish ski jumpers. One of the founders
of the Sports Channel, Michat Pol, also runs a program dedicated
to Formula 1 (Pol Position), in which together Cezary Gutowski,
ajournalist from “Przeglad Sportowy”, discusses current events in the world
of motorsport. Among the unusual formats, it is worth mentioning the “7
Magnificent” program run by Tomasz Smokowski concerning the game FIFA
20, which is very popular on YouTube. There are two sports programs to
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indicating the collected data. The external one presents sheet of
broadcasted formats divided into thematic categories. On the other hand,
an internal ring points out the popularity counted by viewership average
of each format collected into thematic categories. Additionally, there
are observed two reasons of the high football’s display in the content of
The Sport Channel. Firstly, the project’s founders are fan of football and
they comment it professionally for decades. Secondly, the opinion pools
exposures the Poles like football the most compared to other disciplines.

Chart1 Representativeness of thematic categories (content) & Popularity
of thematic categories (views average)

= Sport and lifestyle
Football
Martial art.
a Motor sports
Conference / event (business, science)

Formuta 1

= Ski jumping
2% | gy A = Speedway
P e 15% = training and recreation
7% 9% o = Athletics
= Box
= E-sport

Source: own preparation

Among the most popular (viewership index) programs, there are
transmissions on live diversted in term of topic, discipline or event.
However, the next most popular formats are 1. Journalistic Zero, 2. Hate
Park and 3. Football’s Mission (Chart 2.). For the purpose of this study
there were subject of more detailed study. The first one titled Journalistic
Zero is Krzysztof Stankowski’s original format. The name comes from
a public discussion while former sportsman called the journalist with
this phrase. The average duration of each episode is around twenty
minutes. The leading genre is the hybrid of comment and video column,
although the journalist shows the vlog. Stanowski pretends to comment
daily issues using sarcasm as means of expression. The episodes are

mobilize viewers to exercise (“Training with the Sports Channel”, where
Michat Pol and Tomasz Smokowski trained under the supervision of various
types of trainers.
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characterised with a large variety of content. The second program is
titled Football’s Mission and it might be called a protagonist of The Sport
Channel, because it is dated on 2015 year. The average length of each
episode is around one and half hour. Program convention is a talk-show
while host and three football experts (mainly sports journalists) who
discuss about current issues. It must be point out that Football’s Mission
actually is broadcasted by The Sport Channel and then sold to Onet Ringer
Axel Springer. The third program titled Hate Park may be characterised
as a talk-show as well. However, the disputants are the host and invited
guest. Among them are sportsmen, actors, musicians, celebrities or any
other public figure. However, this format has an open formula because is
on live and bases on interaction with the audience. Everyone is able to
call to the studio and ask the question to the invited person. Additionally,
the broadcasting starts in the evening and there are no taboos. The most
popular transmission (4 916 617 views) on The Sport Channel referred
to Hate Park when the questioned was Marcin Najman.

Chart 2 Average viewership of 10 most popular formats on Sport
Channel with number of episodes broadcasted
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Audience

It would not be an exaggeration of the statement that The Sport Channel’s
audience has been created such as the fandom which consists of fans
influenced by the project’s authors. In the first months, the views average
of content has oscillated around 400,000 views. It may be impacted by
the lockdown. Parallelly with the lifting of restrictions the audience was
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weaker affiliated with proposed content. However, there are no obvious
deviations in the chart. The average viewership is quite constant at the
high level.

Chart 3 The average viewership of The Sport Channel throughout the
year
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Sportainment activity

Previous studiesreferaterm of sportainmentto “the processes of merging
sports and entertainment within the media sphere, predominantly for
commercial purposes”!’. Following the idea of the project, it is not only
a single medium. The Sport Channel is a name of brand composed of
sport and entertainment, build by context, skills, abilities and previous
experiences of the founders. Multidimensional approach could be
a key factor of popularity the channel. Therefore, Internet TV project is
communicated by main channel on YouTube and the second one, sub-
channel called The Sport Channel Extra. The contentis distributed by other
social media, mainly Twitter. Moreover, sport includes an asset to entice
advertisers and audience which results in sponsorship collaborations.
The typology of promoted things might be divided into located products,
short-term sponsoring or partnership. Thus, the most often broadcasted
format titled Hate Park is supported by brewery companies. The concept
of evening or night talk-shows in a flexible atmosphere took place
with assist of beer and small talks. Recent cooperation is a part of big
campaign promoting closer relations between people. Comparing it with
strengthening ties between fans. The next part of sportainment in the

17 RADOSINSKA, J.: On Cinderella Men and Peaceful Warriors: “Sportainment”
in American Mainstream Cinema. In Communication Today, 2018, Vol. 9, No.
2,p. 20.
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case of The Sport Channel could be networking. The broad acquaintances
between journalists and sportsmen but also celebrities, politicians and
other public figures are used to give the entertaining content. The next
element is the brand conducted by key individuals (the project’s authors)
who play the roles of: businessmen, experts, journalists and influencers.
A commercial value of an enterprise is Internet’s shop where are sold the
items, bearing the official logotype.

CONCLUSION

To sum up, The Sport Channel has been protagonist of opinion-based
journalism in Polish sports media outlet. Regarding to the main findings
of the research, The Sport Channel created by four sports journalists is:
an original project by transferring an idea of TV into Internet’s reality,
consisting flexible schedule and engaging formats; new way of journalism
oriented at needs and wishes of the audience and creating its own rules
and standards; engaging the audience proved by active presence in social
media. An overview of The Sport Channel is completed by the brand
itself. Aforementioned issues maintain the future of sports media outlet
is focused on opinion-based journalism considering influenced content,
scene-setting, opinion-driven comments, in some cases scandals, trivia
and quick speculations what presented quantitative data confirm.
Regarding to the hypothesis, the differentiation of journalism from
reporting into influencing position is a key factor of The Sport Channel
commercial and market success.
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STRANGER THINGS: NOSTALGIA AKO TREND V
SUCASNE] AUDIOVIZUALNE] TVORBE

STRANGER THINGS: NOSTALGIA AS A TREND IN
CONTEMPORARY AUDIO-VISUAL PRODUCTION

ZUZANA TOCENA

Abstrakt:

Prispevok sa zaobera socialno-kultirnym kontextom epizodickej televiznej dramy Stranger
Things produkovanej spolo¢nostou Netflix. Autorka predkladd teoretické poznatky
o vyuzivani pocitu nostalgie v audiovizualnej tvorbe, pri¢om tato stratégia sa v suc¢asnosti
uplatiiuje naprie¢ mnohymi odvetviami medidlneho priemyslu. Prispevok priblizuje
aj retrospektivne prvky, ktoré si Casto povodcami nostalgie vyvolanej u recipientov.
Skimany jav nepatri medzi nové trendy v audiovizualnej tvorbe, avSak jeho Casty vyskyt
si dnes vyzaduje zvySenu pozornost v ramci akademického badania v oblasti medidlnych
a komunika¢nych studii. Sprostredkované ,navraty do minulosti“ su divacky obltbené,
o ¢om sved¢i mnozstvo produkovanych diel s prvkami ,retro“ Sociokultirny kontext
analyzovaného diela, ktorého dej je zasadeny do 80. rokov minulého storocia, je skimany
na zaklade zobrazovaného Zivotného $tylu a spolocenskych tried, ktoré zastupuju ustredné

postavy.

Kliucové slova
audiovizualna tvorba, epizodicka drama, nostalgia, retro, Stranger Things

Abstract:

The paper deals with the social and cultural context of the episodic television drama
Stranger Things produced by Netflix. The author presents theoretical knowledge on
the nostalgic feeling and its uses within audio-visual production, as this strategy is
widely adopted across many segments of the media industry. The paper also introduces
retrospective elements that are often the cause of nostalgia induced in recipients. The
discussed phenomenon is not one of the new trends in audio-visual production, but its
frequent occurrence today requires increased attention in terms of academic inquiry in
the field of media and communication studies. Mediated “returns to the past” are popular
with audiences, as evidenced by the number of works including “retro” elements. The
sociocultural context of the analysed work, the plot of which is setin the 1980s, is examined
on the basis of the depicted lifestyle and social classes that are represented by central
characters.

Key words
audio-visual production, episodic drama, nostalgia, retro, Stranger Things

NA UvOD: SU NAVRATY DO MINULOSTI UTEKOM
Z PRITOMNOSTI?

Sledovanie, pocivanie ¢i vnimanie akéhokolvek diela je pre prijimatela
unikom z vlastnej reality a kazdodennosti. Navraty do minulosti su
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v sdcasnosti prizna¢né pre mnohé odvetvia medidlneho priemyslu,
pricom divaci, Citatelia, hraci ¢i posluchaci si v kazdodennom kontakte
s prvkami nostalgie. V predkladanom prispevku skiimame spominany
koncept ako vyznamny trend v sucasnej audiovizudlnej tvorbe.
Zobrazovanie realii uplynulych desatroc¢i sa prejavuje v konkrétnych
pribehoch, ale aj v kostymoch, maskach a prostrediach. Nostalgia je,
v najsirSom zmysle slova, tiZbou po niekom alebo niecom. Emocionalne
neutralnej$im pojmom je vyraz ,retro”, ktory uz znac¢i konkrétny navrat
spat’ k udalostiam, $tylom ¢i vjyznamom. Podla RadoSinskej sa fenomén
Jretro” prejavuje v Sirokom spektre posolstiev, komunikatov, Zanrov
a mediovanych prvkov Zivotného Stylu. Tieto ,navraty“ su, ako tvrdi
autorka, pritomné aj vdaka novym, respektive amerikanizovanym
verziam uz existujucich audiovizualnych ¢i hudobnych diel.!

V sucasnej audiovizudlnej tvorbe sa nostalgia vyskytuje vo viacerych
rovinach. Prvou je vyuZivanie narativnych ¢i vizualnych prvkov, s ktorymi
sme sa mohli stretnut v starSich dielach ¢i priame odkazovanie na tieto
diela. Nadmerné a nekritické vyuZivanie retrospektivnych prvkov v
ramci tvorivych mechanizmov medidlnej kultiry podla RadoSinskej
JVyustuje v neustdle narastanie miery intertextudlnych prepojeni
medzi medidlnymi textami. Spominand tendencia vedie k ndpadnému
oslabovaniu niekdajsej pozicie medidlnej Zdnroldgie a stieraniu hranic
deliacich kedysi pevne ustdlené Zdnrové formy“? Miera vyuzivania
spominanych prvkov sa teda moZe odrazit v destabilizacii Zanrov a vedie
k vzniku hybridnych komunikatov. DalSou rovinou je zobrazovanie
redlif z uplynulych desatrodi, ktoré je odrazom tuzby vratit sa k uZ
spominanému ,nieCcomu” alebo ,niekomu“. Autori, ktor{ sa venuju téme
nostalgie, hladaji vyznamy, pri¢iny a nasledky zobrazovania dejinnych
udalosti. Skiimany motiv je divacky obltibeny a vyhladavany, o ¢om
sveddf tspech epizodickych diel Koruna (The Crown, 2016 - sticasnost),
ktoré zobrazuje redlie zo Zivota britskej kralovskej rodiny, ¢i Bridgerton
(2020 - sucasnost), prinasajiceho fiktivny dobovy pribeh o pomeroch
britskej aristokracie v devatnastom storodi. S prvkami nostalgie pracuje
aj fantazijnd epizodickd drama Stranger Things (2016 - sdcasnost),
ktorej sa venujeme dalej v prispevku. ,Retro” hudbu, kostymy a sc¢asti aj
politicku situéciu patdesiatych a Sestdesiatych rokov minulého storocia

1 RADOSINSKA, ].: Medidlna zdbava v 21. storoéf: Socidlno-kultiirne aspekty
a trendy. Trnava : FMK UCM, 2016, s. 76.

2 RADOSINSKA, J.:. Wjvojové tendencie medidlnej zdbavy v kontexte
globalizovaného filmového priemyslu. [Habilitatna praca]. Trnava : FMK
UCM, 2019, s. 33.
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moZeme sledovat aj v dspeSnom miniseridli Ddmsky Gambit (Queen’s
Gambit, 2020). Navraty do minulosti st dnes zdrojom nametov mnohych
uspesnych filmov. Napriklad ide o diela Bohemian Rhapsody (2018, réZia
Bryan Singer a Dexter Fletcher), Vtedy v Hollywoode (Once Upon a Time
in... Hollywood, 2019, réZia Quentin Tarantino) alebo joker (2019, réZia
Todd Phillips). Uvedené tituly su iba fragmentom ,retro” tvorby v rdmci
suc¢asného medidlneho priemyslu a dokazuju, Ze vizualne ¢i narativne
navraty do minulosti sd neraz oceflované divakmi aj kritikmi.

Nostalgia je pozoruhodna reakcia na prijimanie komunikatov,
kedZe nemusi byt priama. Jej sprostredkovand forma pribliZuje
prostrednictvom réznych prvkov obdobie, ktoré divak nezazil. Napriklad
generacia sucasnych milenidlov, ktora si oblibi dielo zasadené do 80.
rokov minulého storodia, preZiva pri jeho sledovani sprostredkovanu
nostalgiu. Divdk nema konkrétne spomienky alebo zaZitky zo
zobrazovaného obdobia, avSak pocas sledovania si ich méze ,vytvorit“
a precitit’ tiZbu po nie¢om, ¢o bolo kedysi nové a aktualne, no dnes uz
neexistuje vo svojej autentickej podobe. Pritazlivost retrospektivnych
prvkov je v takom pripade priemyselne vyrobend. Prirodzene, l'udia
si takto ,prezité“ udalosti automaticky spajaju s jednoduchS$im
a krajsim Zivotom. Vznikaju tak zromantizované predstavy o prezitej i
sprostredkovanej minulosti, ku ktorym sa publikum rado vracia. Faktom
vSak ostava, Ze pamat je selektivna a na negativne ¢i neprijemné zazitky
je lahké zabudnut. Eskapizmus je v sicasnosti abstraktnym utociskom
jedincov Zijucich spolo¢nosti, ktora je vystavena enormnému mnozstvu
podnetov. Minulost' je vSak pretrvavajica a nemennd, pre mnohych
mladych recipientov takmer nezndma, ¢im sa stava idedlnym zdrojom

.....

NOSTALGIA V HLAVNE]J ULOHE

Prvky nostalgie v audiovizudlnych dielach nemusime chapat iba
ako zobrazovanie konkrétneho historického obdobia, ale tiez ako
zobrazovanie jeho kultirnych artefaktov a redlii. Retrospektivne prvky
moZu nadobudnut podobu oblecenia ¢i hudby, avsak nostalgia moze
byt vyjadrena aj vyuZitim Stylistickych prvkov snimok pochadzajtcich
z predchadzajucich desatroci.? Vyvolavanie divackych emdcii, medzi
ktoré radime aj pocit nostalgie, je vysledkom vedomej ¢innosti tvorcov,
bez ohladu na to, v ktorej rovine sa odohrava. Z pohladu tvorcov je
pozitivnym prinosom ekonomicky dspech, ktory predpokladaji prave

3 DIKA, V.: Recycled Culture in Contemporary Art and Film: The Uses of Nostalgia.
Cambridge, New York : Cambridge University Press, 2003, s. 2.
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vdaka emociondlnej hodnote diela pre divaka. Ako divaci sa radi nechame
yvoviest” do minulosti prostrednictvom vizualne pritazlivych obrazov,
ktoré nam pribliZzujui dejové zvraty, javy €i veci, ktoré sme moZzno nemali
moZnost priamo zaZit a ktoré nikdy skuto¢ne nezazijeme. Na zaklade
takychto zobrazeni si vytvarame vlastné predstavy o minulosti, ktoré vSak
nemusia koreSpondovat s realitou. V hranych audiovizudlnych dielach
je navySe pritomna dramatizicia a hyperbolizacia, ktora v individualnej
miere odliSuje realitu od jej filmového zobrazenia.

V medialnej kulttre je nostalgia natol'’ko exponovana, Ze nie je dostatocné
skdmat’ ju iba na poli filmového umenia. Jej pritomnost a vyznamy je
potrebné hladat’ aj v ramci televizneho vysielania. Televiziu méZeme
povazovat za médium nostalgie, kedZe nie vSetky vysielané obsahy su
zaznamenavané a uchovavané, ¢im sa televizia zarovei stava pévodcom
JStratenych“ obsahov. Tvorcovia televizneho programu vSak mézu
archivované snimky alebo epizodické diela znovu uviest ,do obehu”
a tym vyvolat pocity nostalgie u divakov. Producenti sa mézu taktieZ
rozhodnut vytvorit nové televizne diela, ktoré vyuzivaju estetiku
¢i narativy zname z minulosti.* Nostalgia je, bez ohladu na mieru
zobrazovania retrospektivnych prvkov, vyuzivana na prildkanie vac¢sieho
publika a zisku. V televiznej produkcii nie je inherentne zneuZivanou
metddou; naopak, da sa efektivne vyuZit na dosahovanie podnikatelskych
moZe vyustit do vzniku programov réznej kvality, avSak jej prinos je
vyznamnej$i neZ pripadné rizika. Idey pocitu domova alebo ,navratu ku
korefiom“ ako reakcie na naplnenie tizby nie st d6lezité iba pre estetiku
alebo charaktery televiznej tvorby. Vo vel'’kej miere sa tykaju aj publika.
Sledovanie epizodickych diel moZe vyvolat divacku nostalgiu, tiZbu po
niecom konkrétnom, napriklad novej sezéne alebo epizdde. Serialita,
vyznamny Cinitel televiznej tvorby, si vyZaduje divacky navyk, CiZe s fiou
spojena nostalgia je jej prirodzenou sucastou.®

4 NIEMEYER, K., WENTZ, D.: Nostalgia Is Not What It Used to Be: Serial
Nostalgia and Nostalgic Television Series. In NIEMEYER, K: Media and
Nostalgia: Yearning for the Past, Present and Future. Londyn : Palgrave
Macmillan, 2014, s. 130.

5 ACTINA, E.. Nostalgia on Television: Looking Back to Go Forward.
[online]. [2021-04-18]. Dostupné na: <https://honoursreview.com/
blog/2018/10/25 /nostalgia-on-television-looking-back-to-go-forward>.

6 NIEMEYER, K, WENTZ, D.: Nostalgia Is Not What It Used to Be: Serial
Nostalgia and Nostalgic Television Series. In NIEMEYER, K: Media and
Nostalgia: Yearning for the Past, Present and Future. Londyn : Palgrave
Macmillan, 2014, s. 132-133.
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Pokial' hovorime o reprodukcii udalosti nedavnej minulosti, ktoré
sme mali moZnost preZit a mame o nich vlastné, nesprostredkované
informacie, ich audiovizudlne zobrazenie méZe pocas sledovania
diela vyvolat’' emociondlne reakcie. Kontext, v ktorom su tieto udalosti
spracované, je vSak klucovy. Pokial sa naSe spomienky vyznamovo
zhoduju s dielom, ktoré nam je pontkané, tak ho prijimame pozitivne,
ale dosledkom méze byt akési prepojenie redlneho a fiktivneho, Cize
naSich spomienok a fiktivneho obsahu audiovizudlneho diela. Otazny
je vSak spolocensky désledok takého zobrazovania. Mohli by sme totiz
polemizovat, Ze dramatizovana verzia historickej udalosti moZe nahradit
a manipulovat naSe dejiny. Cook si v§ima ndasledky a rézne podoby
zobrazovania historickych udalosti vo filmoch. Hovori, Ze niektoré diela
zobrazujui minulost, ktora je kombinovana s fikciou, ale m6Zu pondknut
aj reprodukciu historickych udalosti, ktora posobi verne.” Reprodukciu
historickych udalosti pontka aj vysSie spominana epizodickd drama
Koruna. Narativ diela na urcitych miestach zobrazuje udalosti
prostrednictvom ¢ierno-bielych zaberov, ktoré posobia dokumentarne,
avsak sd hrané. VyuZivanie roznych podob zobrazovania minulosti moéze
u divaka vytvorit ,proteticki pamat“. Termin pomentiva nahradenie
skuto¢nych spomienok divdka alebo jeho vedomosti o minulosti hranymi
¢i simulovanymi zaZitkami. Cook zd6raziiuje, Ze takéto reprodukcie mozu
vyustit' v nejasnosti vo vnimani spolocenskych, politickych a kultirnych
vplyvov. Pozitivom méZe byt zvySeny zaujem o minulost, motivacia divdka
k hladaniu dalSich poznatkov a porozumeniu historickych udalosti.?
Ostava vSak otdzne, do akej miery sa tato motivacia skutocne prejavi
v dalSom konani divdka. Svoju funkciu dielo naplnilo uZ v momente, ked’
recipienta zaujalo a pripadne bol zail ochotny zaplatit, ¢im bol zaroven
naplneny autorsky a produkény ciel.

VyuZivanie ,retro“ prvkov znamend pre tvorcov moZnost Cerpat
z mnoZstva historickych redlii, pri ktorych spracovani je potrebny iba
Ciastocny vklad originality alebo originalnych prvkov. V zavislosti od
spdsobu spracovania moézu byt tieto prvky pre €ast publika v mnohom
nové a origindlne. Novostou ,retra“ sa zaobera aj RadoSinska, ked
tvrdi: ,Retrospektivne aspekty medidlnej kultiry su v skutocnosti
retrospektivnymi len pre starSie generdcie prijimatelov; tych, ktori
poznaji ich pévodné kultiirne ukotvenie. Mladsie vekové skupiny divdkov,

7 COOK, P: Screening the Past: Memory and Nostalgia in Cinema. New York :
Routledge, 2005, s. 2.

8  COOK, P: Screening the Past: Memory and Nostalgia in Cinema. New York :
Routledge, 2005, s. 3.
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hrdcov, citatelov a posluchdcov maju len zriedkakedy potrebnii troveri
kultiirneho povedomia, pretoZe ho neméZu (a Casto ani nechcil) ziskat.”
Uloha tvorcov je tym na jednej strane zjednodu$end, ale na strane
druhej je potrebné zamySlat sa aj nad vytvaranim uZ spominanej
Jprotetickej pamati“ Nasledky nekorektného zobrazovania minulosti
moZzu dalej formovat pokrivené povedomie sucasnych generacii
o celospolocenskych témach. V kontexte neustaleho vyvoja spolo¢nosti
je potrebné vnimat' aj vyuZzivanie pastiSa v audiovizualnej tvorbe. Podla
Jamesona je napodobiiovanie minulych Stylov bez komického alebo
parodiza¢ného vyznamu v naSej spolo¢nosti pritomné aZ do takej miery,
Ze zapricifiuje absenciu komunikatov, ktoré by verne reprezentovali
sucasnost. Nasledkom je, ako uvadza autor, strata schopnosti najst’ si
vlastné umiestnenie na priamke vyvoja spoloc¢nosti.!® Toto riziko vSak
priamo vyplyva zo statusu quo digitalnej doby. V spolo¢nosti poznacenej
pokrokom uZ trvalé normy neexistuju a tizba po pocite politickej ¢i
spolocenskej stability sa odraza aj v divackych preferenciach.'

STRANGER THINGS: NAVRAT DO (VYMYSLENE]) MINULOSTI

Prva sezéna je na platforme Netflix dostupna od 15.jula 2016 a pozostava
z 6smich Casti. Od 27. oktébra 2017 je pristupna druha sezéna, ktord ma
devat epizod. Tretia sezoéna bola uverejnena 4. jula 2019.1% Serial Zanrovo
radime medzi mysteriézne, vedecko-fantastické, hororové a dramatické
diela. Existujlice epizddy su prezentované v ramci 42- az 77-minutovej
stopaze. Hlavna myslienka prvej sezény napoveda udalosti, na ktorych je
postaveny dej. V origindlnom zneni: ,The world is turning upside down.”
Volnym prekladom hovori, Ze svet sa otdCa hore nohami, ¢im vysvetluje
motivy prvej sezény. Objavujeme v nej alternativnu dimenziu, ktoru
hlavni predstavitelia nazyvajd Upside Down, ¢ize Svet Naruby. Druha
sezobna sa nesie v znameni idey: , It only gets stranger.” To by sme mohli
prelozit ako ,UZ to bude len zvidstnejsie“. Dej najnovsej tretej sezény
vystihuje myslienka: ,Jedno leto méZe zmenit' vsetko” (,0One summer can

9 RADOSINSKA, J.. Wvojové tendencie medidinej zdbavy v kontexte
globalizovaného filmového priemyslu. [Habilitatna praca]. Trnava : FMK
UCM, 2019, s. 32-33.

10 DIKA, V.: Recycled Culture in Contemporary Art and Film: The Uses of Nostalgia.
Cambridge, New York : Cambridge University Press, 2003, s. 2.

11 ENGELMAN, N.: The Era of Nostalgic Television. [online]. [2021-04-20].
Dostupné na:  <https://medium.com/@nicole.k.engelman/the-era-of-
nostalgic-television-5e50b0724632>.

12 Stranger Things. [online]. [2021-04-21]. Dostupné na: <https://www.imdb.
com/title/tt4574334 />.
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change everything.”).13

Serial zaznamenava Zivot Styroch najlepSich kamaratov Willa Byersa
(Noah Schnapp), Mikea Wheelera (Finn Wolfhard), Dustina Hendersona
(Gaten Matarazzo) a Lucasa Sinclaira (Caleb McLaughlin). Stvorica spolu
kaZdodenne travi volny cas, az kym Will jednej noci zdhadne nezmizne
cestou domov od kamarata. Jeho zifald matka Joyce Byersova (Winona
Ryderova) a starsi brat Jonathan (Charlie Heaton) spociatku iba sleduju
kroky miestneho Serifa Jima Hoppera (David Harbour), ktorého tlohou
je vyriesit pripad a najst nezvestného chlapca. Traja mladi kamarati v§ak
podniknt vlastnu patraciu akciu v snahe zachranit Willa. Pri hladani
natrafia na zahadné nezndme dievca, ktoré spociatku nerozprava.
Zmiznutie chlapca (a objavenie zvlaStneho dievéata bez mena) spusta
sled nevysvetlitelnych udalosti, ktoré ovplyviiuji Zzivot mnohych
obyvatelov fiktivneho amerického mestecka Hawkins v State Indiana.
Postupom cCasu zistujeme, Ze nevysvetlitelné udalosti maji spolo¢ného
menovatela - Narodné Laboratérium Hawkins. Z dievfata bez mena
sa vyklula Jedenastka alebo Eleven, neskdr familidrne prezyvana El
(Millie Bobby Brownova), ktora usla zo spominaného laboratéria a ma
nadprirodzené schopnosti. Willovo zmiznutie taktieZ stvisi s pokusmi,
kedZe v laboratériu sa nedopatrenim podarilo vytvorit portal do
alternativnej dimenzie, kam sa Will nechtiac dostal. Na zaciatku druhej
sezony uz déverne pozname vacsinu postav Zijucich v malom mestecku.
Novymi tvarami st nevlastni stirodenci Max Mayfieldova (Sadie Sinkova)
a Billy Hargrove (Dacre Montgomery). Will je zachraneny, ale malokto
vie, ¢o sa v skutocnosti odohralo. AZ prehnane starostliva matka a jeho
priatelia vSak na chlapcovi badaju zvlastne spravanie. Zistuju, Ze je
stale pod vplyvom udalosti zo Sveta Naruby a spolo¢ne objavuju eSte
straSidelnejSie hrozby, nez akym celili v prvej sezéne. Tretia sezéna
sa odohrava pocas letnych mesiacov roka 1985 a obyvatelia mesta
Hawkins si uZivaju nové nakupné centrum Starcourt Mall. Divak je
pravom v oCakavani, aké nadprirodzené javy sa za¢nud objavovat a akym
spoésobom sa s nimi vyrovnaju mladi hrdinovia, z ktorych sa stavaju
tinedZeri. Objavuju sa nové Zenské postavy, napriklad Robin Buckleyova
(Maya Hawkeova).

V diele sa prevazne stretdvame s predstavitelmi niZSej spolocenskej
triedy. Rodiny Styroch mladych muzskych predstavitelov a ich vyznam
pre spoloc¢nost’ su rozdielne. Joyce Byersova, Willova nervézna matka, je

13 Stranger Things Taglines. [online]. [2021-04-21]. Dostupné na: <http://
www.imdb.com/title/tt4574334 /taglines>.
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rozvedend a vychovava dvoch synov, s ktorymi ma aZ uzkostlivo blizky
vztah. Pracuje ako predavacka v obchode s rozli¢nym tovarom. Vzajomna
dovera Byersovcov a bezhrani¢nd laska matky k synom, ktora ju v o¢iach
spolocnosti stavia do pozicie labilnej neuroticky, dokazuje silné rodinné
puto. Rodina s absentujicim otcom reprezentuje niZSiu spolocensku
triedu, ktord neprejavuje zndmky materializmu, naopak vyzdvihuje
dolezitost abstraktnych hodnot.

Mike a Nancy Wheelerovci sd surodenci, deti nezodpovednych
a dovercivych rodi¢ov, ¢o dokazuji mnohé uspeSné a neodhalené
klamstva, ktorymi obchadzaju pokyny ¢i reaguji na namietky otca
i matky. Rodina reprezentuje vysSiu strednd spoloCenskd triedu,
¢o dokazuje aj interiér ich domu a oblecenie, ktoré nosia. Matka je
v domadcnosti; vacSinou sa nudi, telefonuje s kamaratkami alebo sa
stard o kazdu malic¢kost' tykajicu sa pohodlia manzela. Otec sa o obe
dospievajice deti prakticky nezaujima, tvrdiac, Ze jeho ulohou je iba
zarabat peniaze a materidlne zabezpecit rodinu; charakter javi silné
znamky patriarchdlnosti a Sovinizmu. Nancy ako atraktivna dievcina
z vysSej strednej triedy mohla byt stereotypom, ktory sme uz spomenuli.
ZbliZuje sa vSak s Jonathanom Byersom, ktorého uprednostni pred
populdrnym Steveom Harringtonom. Vztah mladych ludi, aj jeho
neskorsie akceptovanie zo strany soka Stevea, ktory sa vistom momente
stava mentorom a ochrancom skupiny mladsich chlapcov, poukazuje na
spojenie rozli¢nych tried v spolo¢nosti a spolo¢ny boj proti zlu.

Rodina Lucasa Sinclaira ciastone naruiSa stereotypné zobrazenie
afroamerickej rodiny v televiznych seridloch. Matka a otec Ziju so
svojim synom a mladSou dcérou v upravenom a priestrannom dome
na predmesti. Otec je profesiondlny vojak vo vysluzbe, rodina nema
finan¢né problémy a ich domacnost objavujeme v druhej sezéne, pricom
vidime, Ze reprezentuju strednu triedu spolo¢nosti. Naopak, prikladom
nekompletnej rodiny je rodinny Zivot Dustina Hendersona, ktory byva
sam so svojou matkou. T4 synovi plne doveruje a velmi tzkostlivo sa
zaujima o jeho zdravie. Dynamika zobrazovanych rodin sa komplikuje
pri postave Eleven, ktora od narodenia vyrasta v laboratériu a jedného
z lekarov vola ,Papa”. Vyskumnik jej dlho supluje otca, kedZe je jedinou
rodi¢ovskou autoritou, s ktorou prichadza do styku. Ulohu otca prebera
v druhej sezéne Serif Hopper, ktory z dovodu ochrany dievcata pred
nebezpelenstvom a osobami z laboratéria schovava Eleven vo svojej
chate. Vznikd medzi nimi silné puto. Hopper, traumatizovany stratou
vlastnej dcéry, prostrednictvom interakcii s Eleven znovu objavuje
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stratené otcovské emdcie, ¢o dava jeho fadnemu a osamelému Zivotu isti
pridanu hodnotu. V prvej sezéne vystupoval ako postava bez Zivotného
ciela, ako lahostajny Serif v malom meste, ktory sa stard najma sadm o seba
ajeho status vspolo¢nosti ako-tak udrZzuje iba uznavand pracovna pozicia.
V druhej sezéne spoznavame novu spoluZziacku Styroch kamaratov, Max
Mayfieldovu (Sadie Sinkova), ktora Zije so svojou biologickou matkou,
jej novym manZelom a jeho synom Billym z predchadzajiceho vztahu.
Mayfieldovci-Hargrovovci reprezentuji nesirodd a v pripade rodicov
takmer nepritomnu rodinu, ktord sa pristahuje do malého mesta
a vytvara tak viacero podnetov na klebety ¢i Spekulacie v prostredi, kde
kaZdy pozna kazdého.

Tvorcovia diela vynakladaji mnoZstvo prostriedkov, aby doéverne
zobrazili obdobie 80. rokov minulého storocia. Kostymy sa najma v tretej
sezone stali vyraznou sucastou deja, kedZe tstredné postavy dospievaju,
s ¢im je spojena tuZzba vynikat z davu a prejavit' sa prostrednictvom
vyzoru. Scéna, v ktorej El a Max nakupuji v obchodnom centre, sldzi ako
zabavny sprievodca médnymi trendmi minulosti. Sti¢casnému divakovi
nie su tieto kostymy nezndme alebo zvlastne, kedZe médny priemysel
je tieZ odvetvim, v ktorom sa trendy opakuji a zobrazované ,retro“
oblecenie je dnes opat povaZované za moderné.
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ONE'SUMMER GAN CHANGE EVERYTHING.

Obrazok ¢. 1: Oficialny plagat tretej sezony Stranger Things
Zdroj: Stranger Things. [online]. [2021-04-20]. Dostupné na: <https://www.csfd.
cz/film/430582-stranger-things/555560-serie-3/prehled/>.

Ustredné postavy diela, Will, Mike, Dustin a Lucas, navysSe tvoria
skupinou geekov. Tato klasifikacia vychadza aj z ich ¢lenstva v Skolskom
Audiovizualnom Kkrazku. Chlapci sa tieZ Casto stretavaju pri hrani prave
(vtedy) sa rozvijajucich arkadovych digitalnych hier v miestnom klube
pre mladych. Nerd alebo geek je ironickou predstavou popkultirneho
fanusika o sebe samom. V stiCasnosti zazivaju podobni recipienti zazivaju
svoj boom vd'aka autotematizmu popkultiry; st totiz vdacnym tercom
parodizacie a pastiSa, ako vysvetl'uje Malicek v publikacii Vademecum
popkultiry.** Téma odcudzenia sa je vyznamnou stic¢astou zobrazovania
dospievajuicej mladeze aj v sticasnosti, ked'Ze dospievanie je povazované
za obdobie hl'adania si miesta v spolo¢nosti, priCom jednotlivec sa ¢asto
vidi na jej okraji alebo je nan vytlacany predsudkami okolia.

Analyzované dielo sicasnému divakovi pripomina takmer zabudnuté

14 MALICEK, ].: Vademecum popkultiry. Nitra : Univerzita Konstantina Filozofa,
2008, s.107.
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kultirne fenomény 80. rokov minulého storocia. Sezénami Stranger
Things nas sprevadzaju odkazy na desiatky filmovych diel ako E. T
Mimozemstan (1982, rézia Steven Spielberg) ¢i Krotitelia duchov (1984,
réZia Ivan Reitman) alebo na sériu filmov Indiana Jones (Indiana Jones,
s roznymi podtitulmi, 1981, 1984, 1989, 2008). Spominané odkazy sa
prejavuju napriklad v dial6goch, kostymoch, ale aj v spdsobe snimania
zaberov. V hudobnej zloZke je v prvej sez6ne najvyraznejSia piesen
Should I Stay or Should I Go od britskej punk-rockovej kapely The Clash.
Skladba pomaha Willovi spominat’ na silné puto s bratom, ktory ho
s piesfiou zozndmil, a preZit vo Svete Naruby. Medzi dalSie zndme ,retro”
skladby z obdobia 80. rokov patria Rock You Like a Hurricane od kapely
Scorpions alebo Every Breath You Take kapely The Police. Mnohych
divakov urcite zaujala aj piesent The Never Ending Story od kapely
Limahl, ktora je nostalgickou spomienkou na rovnomenny fantazijny
film. V troch sezénach analyzovaného diela vSak ndjdeme desiatky
dalsich popkultirnych odkazov na 80. roky, ¢o znaci, Ze tvorcovia svoju
snahu o vyvolanie pocitov nostalgie pretavili do praxe nielen v narativnej
rovine, ale aj odkazovanim na kultdrne artefakty minulosti.

NA ZAVER: NOSTALGIA ZA OFFLINOVYM SVETOM

Z analyzy epizodického diela Stranger Things vyplyva doleZity poznatok.
Divak sleduje vyvoj kamaratskych vztahov, dospievanie tustrednych
postav a v neposlednom rade pribeh boja medzi dobrom a zlom. Dalej
poznava spolocenské pomery zobrazovaného univerza, Zivotny Styl
a spdsoby travenia volného ¢asu. Caro zobrazovaného a pravdepodobne
aj celosvetovy uspech diela tkvie prave v kombindcii uvedenych
narativnych ¢i formalnych prvkov. Napokon, 80. roky minulého storocia
su v kontexte technologickych vymoZenosti inym svetom. V prvej ¢asti
prispevku su obsiahnuté moZné roviny zobrazovania retrospektivnych
prvkov, ktoré st zdrojom pocitov nostalgie u recipientov. V analyzovanom
diele je kaZdodenna realita odliSnd od sucasnej a ,retro” prvky su
obsiahnuté v kostymoch, prostrediach, popkultirnych odkazoch, ale
najma v zZivotnom Style. DneSny divak déverne pozna napriklad vtedajsiu
moédu vdaka jej ,renesancii v sucasnosti. Nemusi si vedome kupovat
oblecenie inSpirované moédou minulych dekad, kedZe minulé sa stalo
aktudlnym; mnohokrat ani nema vedomost, Ze uvedeny médny trend je
niekol’ko raz recyklovany.

Serialovi kamarati travia svoj volny ¢as hranim arkadovych hier, stolovych

hier alebo inymi offlinovymi aktivitami. Prave posledné uvedené ¢innosti
su dnes viac vynimoc¢né a vzacne ako kedysi. Dielo divakovi pribliZuje
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svet, ktory bol v mnohom ,jednoduchsi® Jednotlivci Zijici v spolo¢nosti
»Zapadného" typu eSte neboli vystaveni obrovskému tlaku, ktory plynie
z vel'kého mnoZstva podnetov a informacnej presytenosti. Tvorcovia
diela ponukaju verné zobrazenie sveta, v ktorom nemajui postavy
v rukach smartfény a ich volny ¢as nie je venovany onlinovému bytiu.
DnesSné mobilné telefédny ¢i samotné socidlne média najviac pripominaja
prenosné vysielacky, ktoré nerozluénym kamardtom sliZia na
komunikaciu. Okrem jednoducho identifikovatelnych uZz spominanych
retrospektivnych prvkov dielo sprostredkovava pocit nostalgie aj
zobrazenim pred-digitalnej doby. Postavy hladajui odpovede na otazky
spaté s dospievanim a hladanim si miesta vo svete, rovnako ako dnesni
tinedZeri. Ich moznosti st vSak obmedzené, kedZe socializacia sa
odohrava tvarou v tvar. Napriek faktu, Ze dnes st vydobytky digitalnej
doby neoddelitelnou sticastou kazdodennosti, je prijemné sledovat svet
bez nich. Na zdklade tspechu seridlu Stranger Things medzi divakmi,
pricom niektori zobrazované nemali moZnost preZzit, je mozné tvrdit, Ze
je skutocne preferované nechat sa vytrhnat' z pritomnosti a nostalgicky
sledovat pevné kamaratske putd a boj medzi zlom a dobrom, ktory sa
odohrava v technologicky a informac¢ne jednoduchsom svete.

Nostalgia plynidca z kultdry, presnejSie medialnej kultiry, nie je ni¢im
novym. Na§ vztah k nej je ale formovany digitdlnou dobou, v ktorej
existujeme. Internet je dnes akymsi kultirnym archivom a hromadia
sa v lom stopy sucasnosti. V prvej kapitole prispevku sme spomenuli
problematiku (ne)schopnosti sucasnych generacii zaradit sa na
pomyselnej priamke spolocenského vyvoja. Z uvedeného vyplyva, Ze
eskapizmus je dnes priam tak vyznamny aspekt medialnej recepcie ako
kedysi a internetovy ,archiv“ o nds bude o niekol'ko dekad vypovedat,
Ze sme spolo¢nostou poznacenou neustalymi idealistickymi navratmi
a spomienkami na zromantizovani minulost.
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VNIMANIE CELEBRITY ODPORUCATELOV SUCASNYM
SPOTREBITELOM

PERCEPTION OF CELEBRITY ENDORSER BY CURRENT
CONSUMER

VERONIKA DOBIASOVA

Abstrakt

Rozvojom médii a rdznych interaktivnych modelov komunikacie sa odporucania s
podporou celebrity v reklamnych kampaniach stavaju ¢oraz frekventovanejSimi. Jednym z
dévodov obsadzovania celebrit do reklamnych kampani, je aj fakt, Ze spolo¢nosti sa snazia
prostrednictvom celebrity odporucatelov dosiahnut isty stupein konkurencnej vyhody
pre spolo¢nost s cielom generovania prijmov. Prispevok sa zameriava na tému podpory
celebrit a ich vnimanie stCasnymi spotrebitelmi. Prispevok odhaluje, ako reklamna
kampan s podporou celebrity odportcatela vplyva na nakupné spravanie spotrebitela, ale
taktiez identifikuje doéveryhodnost voci celebrity odportucatelom na zaklade konkrétnych
atributov a vlastnosti odporucatela.

Kltcové slova
Celebrity. Celebrity odporucania. Nakupné spravanie. Spotrebitel.

Abstract

With the development of the media and various interactive communication models,
celebrity-supported recommendations in advertising campaigns are becoming more
frequent. One of the reasons for including celebrities in advertising campaigns is the fact
that companies try to achieve a certain degree of competitive advantage for the company
through celebrity referrers in order to generate income. The article focuses on the topic
of celebrity support and their perception by current consumers. The article reveals
how an advertising campaign with the support of a celebrity recommender influences
the consumer’s shopping behavior, but also identifies credibility towards celebrity
recommenders based on the specific attributes and characteristics of the recommender.

Keywords
Celebrity. Celebrity endorsements, Consumer behavior. Consumer.

UVOD DO PROBLEMATIKY

V sucasnej dobe je reklama neoddelitelnou sucastou nasich Zivotov,
mnohokrat ju vnimame uz len podvedome. Aby splnila svoju funkciu
(oslovila recipienta a pomohla predat produkt) musi byt vyhotovena
ucelovo a Kkreativne, jej tvorca musi vediet ako na recipienta zap6sobit.
Problém nastava ak ma reklama zapdsobit’ na recipienta, ktory nie je
sucastou kontextu, v ktorom reklama vznikla. Zijeme vo svete, v ktorom
nezastupitelné miesto maji moderna technika a najréznejSie formy
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komunikaénych prostriedkov. Dospeli sme do doby, kde informécie st
kaZdodennou nutnostou a masové média hybu svetom. Aj vplyvom médii
su spotrebitelia priamo ¢i nepriamo ovplyviiovani ku kipe réznych
tovarov a sluzieb. Deje sa to prostrednictvom inzertnych reklam, ktorymi
su noviny, no hlavne ¢asopisy Castokrat pohltené.

Je zretelné, Ze online medidlne formy reklamy hraji v naSich Zivotoch
Coraz vyznamnejSiu ulohu, napriek tomu traditné formy médif
nezanikaju. Obeh a pocty Citatelov potvrdzuju, Ze tlacové formaty sa dnes
¢itajul menej, ale stale pritahuji znacné mnoZstvo citatelov. Podla Stadie
Dimension od spoloc¢nosti Kantar az 83% opytanych uviedlo, Ze ¢ita
noviny a ¢asopisy v tlacenej podobe a 80% opytanych tvrdi, Ze vSeobecne
ma rad reklamy v tlaCenych novinach.!

Neustdle sa vyvijajiuce informac¢no-komunikac¢né technolégie menia
spOsob spravovania a implementaciu technolégii, ¢im sa vytvara novy
priestor a podmienky pre samotnych spotrebitelov.2 Marketing ma
tendenciu prijimat nové a rézne spdsoby propagacie svojich vyrobkov
a obchodnici hladajd r6zne a unikatne prostriedky na dosiahnutie novej
urovne aktivnej a presvedcivej reklamy. Jednym z tychto prostriedkov
na presvedcenie spotrebitela je aj podpora s celebritami.? Celebrity sa
pouZivaju ako ambasadori, hovorcovia, predstavitelia znaciek, pretoze
sa javia ako silny komunikaény nastroj a si akousi pomocou spojenia
marketérov so spotrebitelmi. Vo vztahu televiznych rekldm a tlace je
obsadenie celebrit do reklamnych kampani divergentné. So zmenou
tradi¢nych reklamnych nastrojov k modernym (reklama na socidlnych
sietach) stvisia evidentne narastajtice reklamné kampane s celebritnymi
odporucaniami.

Navyskum reklamy a odporuicani s podporou celebrity z psychologického
hladiska sa v poslednych rokoch upriamuje nemalo domécich ale
i zahrani¢nych odbornikov. Je jasné, Ze pomocou textu a obrazu sa

1 Dimension 2017: Communication Planning in a Disrupted World.
[online]. [2021-11-22]. Dostupné na: < https://wwwkantarmedia.com/
dimension-2017>.

2 HRONEC, S. et al.: Efektivnost’ poskytovania elektronickych sluZieb v SR.
[online]. [2021-11-22]. Dostupné na: https://docplayer.cz/60019237-
Nove-trendy-new-trends-rocnik-mezinarodni-vedecke-konference.html>.

3 MALIK, HM., QURESHI, M.M.: The Impact of Celebrity Endorsement on
Consumer Buying Behavior. [online]. [2020-10-13]. Dostupné na: <https://
journals.scholarpublishing.org/index.php/ASSR]/article /view/2605>.
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ovplyviiuju konzumenti reklamy, t.j. Siria sa idey, mySlienky, informacie
vnucované chtiac ¢i nechtiac ¢itatelom. Existuje mnoZstvo Stadif ohladom
tejto problematiky a pretrvavajtcich sporov tykajicich sa buddceho
odcClenenia tlace medzi zainteresovanymi stranami a vedeckymi
pracovnikmi. Za jeden z ciastkovych problémov moZno determinovat
permanentny, neutichajici rozvoj v oblasti informa¢no-komunikaénych
technoldgii, ¢o ma za nasledok aj ulahcenie zdielania informacii.*

Mnohé z uskuto¢nenych $tidii v marketingu skiamali vplyv celebritného
odpori¢ania na nakupné zamery spotrebitelov® Dalsi autori sa
zaoberali sérii suvisiacich faktorov ako napriklad pamatanie si produktu
s celebritou, ucinnost doveryhodnosti, odbornej znalosti celebrity,
vzdelania a imidz celebrity.® Napriek vSeobecne pozitivnym tUc¢inkoch
hodnotenia produktu podloZzenymi mnohymi Stidiami 7%, sa najdu
pripady, kedy celebrity nedokazu vyrazne pomoct pri propagacii
produktu.’

MéZe to mat negativny dopad na znacku, ak sa objavi verejny Skandal

4 UDENZE, S.: Print Media And The Challenges Of Social Media. [online]. [2020-
11-25]. Dostupné na: < https://www.semanticscholar.org/paper/Print-
Media-And-The-Challenges-Of-Social-Media-Udenze-Silas /767228226354
29e9d467df9cbf58f2ed456a7df>.

5 WE] PS,, LU, H.P: An examination of the celebrity endorsements and online
customer reviews influence female consumers’ shopping behavior. [online].
[2020 -11- 22]. Dostupné na: <[PDF] An examination of the celebrity
endorsements and online customer reviews influence female consumers’
shopping behavior | Semantic Scholar>.

6 AMOS, C. et al.: Exploring the relationship between celebrity endorser effects
and advertising effectiveness. A quantitative synthesis of effect size. [online].
[cit. 2021 -03 - 22]. Dostupné na : < https://www.tandfonline.com/doi/abs/
10.1080/02650487.2008.11073052>.

7  SILVA, L.A. et al.: The brand’s effect on the evaluation of advertising endorsed
by celebrities. [online]. [cit. 2020 -10- 22]. Dostupné na internete: <https://
www.researchgate.net/publication/281496947_The_Brand'‘s_Effect_on_
the_Evaluat ion_of Advertising_ Endorsed_by_Celebrities_an_Experimental
Study>.

8 AMBROISE, L. et al.: From endorsement to celebrity co-branding: personality
transfer.[online].[2020-11-25].Dostupnéna: <https://www.semanticscholar.
org/paper/From-endorsement-tocelebrity-co-branding%3A-transfer-
Ambroise-PantinSohier/f2056550b23b11b052725a3a4536f0fefdf2f8a6>.

9 SLIBURYTE, L.: How can celebrities be used in advertising to the best
advantage? [online]. [2021-12-22]. Dostupné na: <(PDF) How celebrities
can be used in advertising to the best advantage? (researchgate.net)>.
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celebrity, popripade sa dopustila istého porusenia zadkona.!'® Napriek
pozitivnym 1uUc¢inkom odporticani mézZe byt pouZitie celebrit v
reklamnych kampaniach efektivne, ale aj nemusi. Stddie taktieZ ukazujuy,
Ze pouzivanie celebrit v kampaniach suvisi s réznymi stratégiami.
Spotrebitelia st ochotni zaplatit' za produkt aZ o 20% viac, v zavislosti
od toho kto je samotnym odporucatelom, o pre podnik generuje vyssie
prijmy. Reklamy s celebritami maju tieZ tendenciu zvySovat hodnotu
podniku.!

Dal$im z fenoménov siéasnej doby sa javi virdlny marketing, ktory
na Sirenie komer¢ného zdielania vyuZiva socidlne siete. Principy
viralneho marketingu umoZnuju oslovit vel’ké mnoZstvo potencidlnych
spotrebitel'ov za relativne nizkych medialnych ndkladov. Prikladom toho
su socialne siete Facebook, Instagram, Twitter, YouTube, ale aj televizne
programy v oblasti reality show. Tieto média formuji novd metédu
vytvarania zacinajucich, resp. snaziacich sa preniknut, celebrit na trh.!2
Prikladom toho st hudobné programy, kde sudtaZiacich posudzuju a
trénuju zname osobnosti zo sveta hudby a sutaZiaci si ich vyberaju
ako svojich mentorov. StutaZiaci su etablovani ako stcast timu celebrit
a ich vztah je prezentovany verejnosti. Samotné spojenie sutaZiacich
s uznavanou celebritou, ktorych doposial’ verejnost nepoznala, mozZe
vyznamne napomoOct hodnoteniu v relacii. V marketingovej rovine sa to
da porovnat s uvedenim nového produktu na trh s pouzitim celebrity,
ktora u spotrebitela vzbudzuje doéveryhodnost. Okrem obsadzovania
Jtradiénych” celebrit, ako sd herci, supermodelky a Sportovci, na
zvySenie hodnoty a povedomia o znacke sa podniky zameriavaju na l'udi
v socialnych sietach, nazyvani ,mikro-celebrity“!* U nas ich pozname
pod pojmami vlogeri, blogeri a influenceri. Na rozdiel od dspeSnych

10 UM, N.H.: Celebrity scandal fallout: how attribution style can protect the
sponsor. [online]. [2020-11-22]. Dostupné na: <https://www.researchgate.
net/publication/264729964_Celebrity_Scandal_Fallout_ How_Attribution
Style_Can_Protect_the_Sponsor>.

11 RUMSCHISKY, L.: The value of using famous personalities in advertising
communications. [online]. [2020 -11- 22]. Dostupné na: < https://
knowledge.wharton.upenn.edu/article/celebrity-advertising-what-is-the-
roi/>.

12 KEEL, A, NATARAAJAN, R.: Celebrity endorsements and beyond: new avenues
for celebrity branding. [online]. [2020 -11-22]. Dostupné na: https://
onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1002/mar.20555.

13 MARWICK, A.E.: Instafame: Luxury selfies in the attention economy. [online].
[2020-10-13]. Dostupné na: <https://pdfs.semanticscholar.org/cfdc/
c615e99e7dcbe3baa76c1465aaeebff3f292.pdf>.
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celebrit, ktor{ si verejné uznanie a slavu ziskali vdaka profesionalnemu
talentu, ,mikro-celebrity” sa v podstate sami oznacili za odbornikov na
socialne média.* Napriek rastiicemu nasadeniu influencerov na podporu
znaciek su vedecké poznatky o ich marketingovej hodnote obmedzené.
Aj ked' nedavny kvalitativny vyskum naznacuje'®, Ze influenceri majt
v porovnani s celebritami vac¢si vplyv na postoje znacky a ndkupné
spravanie mladych spotrebitelov, Ziadna doterajsia Studia priamo
tieto dva typy odporucani neporovnava. Influenceri pritahuji miliény
sledovatelov zdielanim obsahu pripraveného z ich kaZdodenného Zivota
na platformach ako Instagram a YouTube, ktoré sa vyvijaju okolo jednej
konkrétnej zaujmovej domény.'¢ Aj ked’ si ,tradicné” celebrity nasli cestu
aj na sociadlne média, influenceri si vybudovali svoju kariéru online a
Siroka verejnost’ ich predtym nepoznala. Vedecky vyskum odporucani
prostrednictvom influencerov je eSte v pociatku, zda sa, Ze influenceri sa
javia ako silny marketingovy nastroj a naznacuje, Ze moZu mat' v dnesnej
dobe vyznamnejsi vplyv na postoje znaciek a nakupné spravanie ako
tradi¢né celebrity.

METODOLOGIA A VYSLEDKY VYSKUMU

Udaje prezentované v prispevku su stcastou $irSie smerovaného
spotrebitel'ského vyskumu, ktorého zamerom bolo skimat vnimanie
a postoje respondentov voci celebrity odporicatelom. Cielom prispevku
je prezentovat vystupy o vnimani produktov s podporou znamych
Iudi, tj. celebrit. Realizovali sme empiricky vyskum kvantitativneho
charakteru, na zber primarnych udajov bol pouZity dotaznikovy
prieskum s aplikovanim viacerych met6d Skalovania.

Teoretické poznatky boli selektované na zdklade relevancie, aktualnosti
a odbornosti, priCom sme sa opierali hlavne o odbornu literatiru,

14 KHAMIS, S. et al: Self-branding, ‘micro-celebrity’ and the rise of social media
influencers. [online]. [2020-10-13]. Dostupné na: : http://cel.webofk-
nowledge.com/InboundService.do?customersID=atyponcel&smartRedire
ct=yes&mode=FullRecord&IsProductCode=Yes&product=CEL&Init=Yes&-
Func=Frame &action=retrieve&SrcApp=literatum&SrcAuth=atyponcel&SI-
D=E21hoYG1BSoiobVm9 YE&UT=WO0S%3A000401718300001>.

15 DJAFAROVA, E., RUSHWORTH, C.. Exploring the credibility of online
celebrities instagram profiles in influencing the purchase decisions of
young female users. [online]. [2020-11-22]. Dostupné na:

16 CHAPPLE, C., COWNIE, F.: An investigation into viewers’ trust in and response
towards disclosed paid-for-endorsements by YouTube lifestyle vloggers.
[online]. [2020-11-22]. Dostupné na: < https://core.ac.uk/download/
pdf/74204377.pdf>.
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odbornu periodicku tla¢ a vedecké Stadie zo zbornikov. Pri spractivani
teoretickej Stddie sme postupovali dedukciou, kedy sme sa snazili
od vSeobecnych poznatkov dopracovat k tym konkrétnym. Tymto
postupom sme chceli zachovat' logickd postupnost’ a taktieZ poukazat
na zuZenie problému. Nadobudnuté poznatky sme objasiiovali pomocou
deskripcie a snaZili sme sa tak charakterizovat zdkladné pohlady autorov
z danej problematiky, ktoré boli dolezité pre dalSie smerovanie Stddie.
Po preskiimani teoretickych poznatkov a zvdZeni nazorov autorov sa
snazime zaujat vSeobecné stanovisko k problematike, ¢im vyjadrujeme
svoj vlastny postoj a vyuzivame vedeckil metédu indukcie.

Dotaznikovy prieskum prebehol v roku 2020 v mesiacoch november,
december. V podmienkach uskuto¢neného vyskumu celkova Struktdra
predstavovala 194 respondentov, z ¢oho zastipenie Zien bolo 76,3%
(148) a muzZov 23,7% (46). Nakol'ko sa dotaznikovy prieskum medzi
respondentov distribuoval online formou, najvyssie zastipenie
predstavovala vekova skupina v rozmedzi 18 - 30 rokov, t.j. 81,4%, ¢o
predstavuje Studentov a mladSich ekonomicky aktivnych ludi, ktori
sluZby online prostredia vyuZivaju denne.

V ramci analyzy spotrebitelského vnimania a postojov pri ndkupe
produktov s podporou celebrity sme sa respondentov pytali koho vlastne
povazuju za celebritu, ¢i by si takto propagovany produkt kupili, resp. ¢i
kampaii s pouzitim celebrity na nich pdsobi kredibilnejSie ako kampan
bez pouZitia celebrity.

Ako sme uz vysSie uviedli, cielom vyskumu bolo zistit koho samotni
spotrebitelia povaZzuji a vnimaju ako celebritu. Z grafu vyplyva, Ze
vacSina respondentov za celebritu povaZuje medializovand osobnost
(28,9%), konkrétne si to mysli aZ 56 opytanych. 25,8% respondentov
za celebritu povazuje slavnu osobnost a 20,6% verejne znamu
osobu. Daldou z moZnosti bola osoba, ktord ma skidsenosti a znalosti
v urcitom odbore (Sport, hudba ...), konkrétne ju oznacilo len 10,3%, ¢o
predstavuje 20 respondentov. Osobne sme predpokladali, Ze posledna
uvedend moZnost (osoba, ktora ma skisenosti a znalosti) bude oznacena
viacerymi respondentami a tu sa ndm potvrdzuje vplyv a moc stcasnej
medialnej spolo¢nosti.
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Graf 1 Vnimanie pojmu celebrita u spotrebitelov
Co resp. koho sipredstavujete pod pojmom celebrita?
O=oha, ktord ma skiisenosti a znalosti v uréitom odbors | 103 %

Osoba, kterd pomd mnoZstve Mudi
Osoba, ktord je vzorom

Medializovana ozobnost’ 289%
Verzjne mima osoba 20,6%
Sldvna ozobnost’ 235,807
0 b 10 15 20 23 30

Zdroj: vlastné spracovanie.

V ramci otazok sme sa sustredili aj na spontanne vybavenie si na celebritu
u spotrebitelov. Otazka bola otvorena a respondenti mali uviest tri mena
slovenskych celebrit, ktoré im napadli ako prvé bez ohladu na poradie.
Odpovede neboli uvadzané na zaklade kategorizacie celebrit, avsak pre
lepsSiu interpretaciu vysledkov sme ich v nasledujicej tabul'ke rozclenili
a uviedli najcCastejSie uvadzané.

Tabul'’ka 1 Spontanne vybavenie si na slovenské celebrity

§p0rt0vci Dominika Cibulkova, Marek Hamsik, Petra Vlhov4, Peter Sagan,
Boris Valabik, Attila Végh

Herci Jozef Vajda, Zdena Studenkovd, Tana Pauhofova

Politici Igor Matovic, Boris Kollar

Moderatori Adela Vinczeova, Matej Cifra

Spevaci Patrik Vrbovsky, Dara Rolins,

Influenceri Zuzana Plackova, FrantiSek KoSaristan (#fero_joke), Tatiana

Zidekova, Bianka Rumanova

Zdroj: vlastné spracovanie.

Ako je zretelné z tabul'ky, najvyssie zastupenie spomedzi spontanneho
vybavenia na celebrity mali Sportovci, najmé futbalisti a hokejisti.
V odpovediach respondentov mnohokrat dominovali skupiny celebrit
z roznych televiznych, ¢i rozhlasovych relacii ako napriklad Inkognito
(Michal Hudak, Marian Cekovsk}’/, Juraj Tabacek, Zdena Studenkova),
rodinny serial Oteckovia (Brano Deak, Marek Fasiang, Filip Ttima, Vlado
Kobielsky), zabavna relacia Particka (Lukas Latinak, Juraj Kemka, Petra
PolniSova).

Skupinu najvysSieho zastipenia spomedzi spontanneho vybavenia na
celebrity uzatvaraju tzv. influenceri. Najcastejsie uvadzani influenceri

256



SEKCIA MASMEDIALNEJ KOMUNIKACIE

su uvedeni vysSie v Tabul'ke 1. Medzi influencermi sa objavili aj mena
ako Sona Skoncovj, Jasmina Alagi¢ Vrbovska, Eva Kramerovd, Veronika
Cifrova Ostihonova.

Dal3ia z otazok skiimala, aky vplyv ma samotna celebrita na spotrebitela
v jeho ndkupnom rozhodovani (Graf 2). Vztah, aky l'udia k danej celebrite
prechovavaju je doleZity, pretoZe ak je im ¢lovek (celebrita) sympaticky,
su nachylnejsi ,dat“ na jeho rady a dany produkt si zakupit. Najviac
odpovedi zaznamenala moZnost ,, minimalny vplyv“ a to az 38,10%, ¢o
predstavuje 74 respondentov. Respondenti s poctom 68 (35,10%) uviedli,
ak sa v reklamnej kampani objavi ich obltibena celebrita, malo by to na
nich zna¢ny/vyrazny vplyv a produkt si zaobstarali. Obsadenie celebrity
v reklamnej kampani nema Ziadny vplyv na 11,30%, ¢o predstavuje 22
respondentov. Za fiou nasledovala odpoved’ ,,je mi to jedno“, 9,30% (18
respondentov) a celebrita v reklamnej kampani ma maximalny vplyv len
na 6,20% (12 respondentov).

Graf 2 Vplyv celebrit na nakupné spravanie spotrebitela

Vplyv celebrit na nikupné sprivanie spotrebitel'a

Jemi to jedno 9.30%
Ziaday vplyv 11,30%
Minimdlny vplyv 38,10%
Znaény vplyv 35,10%
Maximdlny vplyv 6.20%
0 10 20 30 40 30 60 0 30

Zdroj: vlastné spracovanie.

V ramci prieskumu sme sa snazili odhalit, ¢i moéze byt pre konec¢ného
spotrebitela reklama s podporou celebrity dévodom k nakupu. Takmer
az polovica opytanych, konkrétne 45,4% (88 respondentov) uviedlo,
Ze obcas su pri vybere produktu ovplyvneni samotnym odporucatelom
produktu. Na druhej strane celebrita v reklame nepredstavovala nikdy
dovod k ndkupu az u 68 respondentov, ¢o kalkuluje 35,1%. 26 opytanych
(13,4%) zvolilo moZnost neviem a len u 6,20% respondentov (12
opytanych) je celebrita ¢astym dévodom k nakupu.
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Graf 3 Motiv k nakupu s podporou celebrity

Predstavuje pre Vis reklama s podporou celebrity divod k nikupu?

Neviem 13.4%
Nie nikdy 35,1%
Ano obtas 454%
Ano gasto 620%
0 10 20 30 40 30 60 70 80 %0 100

Zdroj: vlastné spracovanie.

Reklamy s celebrity odportcatelom su silnym lakadlom, nie len pre
stranu spotrebitela, ale aj pre stranu podnikov a firiem. Vac¢sina z nas
bola uz zasiahnuta tymto typom reklamy a myslim, Ze aj istym sp6sobom
prindtena k ndkupu produktu propagovaného celebritou. Preto sme sa
v dalSej otazke sustredili nato, ¢i si uz spotrebitelia zakupili produkt,
ktory bol odporucany/inzerovany celebritou v reklame. Ako sme uviedli
uz vyssie, kde sme dedukovali, Ze vac¢Sina z nas si zakupila produkt
s podporou celebrity, sa nam potvrdil. Az 43,3% (84 respondentov)
odpovedalo, Ze si takyto produkt uZ zakupili. Dal$ich 22,7% (44
respondentov) uviedlo, ze si takyto produkt esSte nekupili a 34% (66
respondentov) zvolilo moznost ,neviem* Problém vsSak nastava vtedy,
ked' zakaznici namiesto toho, aby kupovali produkt preto, Ze ho chct,
alebo potrebuju, tak ho kupuju len preto, Ze ho ,ma“ aj znama osobnost.

Graf 4 Zakupenie si produktu odporucaného celebritou
Zakiipenie si produktu odporaéaného celebritou
Nie 22,70%

Neviem 4%

Zdroj: vlastné spracovanie.

ZAVER

Obsadzovanie celebrit do roli odportcatela ako prvok marketingove;j
stratégie firiem v sticasnej dobe prezentuje jav opierajuci sa o relativne
obsirne teoretické vychodiska. Z uvedenej skutoc¢nosti usudzujeme, Ze
celebrity marketing je utvarany prave prostrednictvom rozvoja médii
a permanentného rozvoja informacno-komunika¢nych technologii.
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Prezentovany vyskum je prisposobeny domacim podmienkam, predklada
niekol'ko zaujimavych zisteni a zamerom bolo skimat vnimanie
a postoje respondentov voci celebrity odporucatelom. V rdmci analyzy
spotrebitel'ského vnimania a postojov pri nakupe produktov s podporou
celebrity sme sa respondentov pytali, koho vlastne povazuju za celebritu,
¢i by si takto propagovany produkt kupili, resp. ¢i kampail s pouzitim
celebrity na nich p6sobi kredibilnejSie ako kampaii bez pouZitia celebrity
odporucatela. Ako je predkladané z vysledkov vyskumu, spotrebitelia
za celebritu najcastejSie povaZujui medializovanil osobnost, ¢o moZno
povazovat za vysSie uvedeny rozvoj médii. Odporucania celebrit maju
taktieZ vyrazny vplyv v samotnom rozhodovacom procese v ramci
spotrebitel'ského spravania.

Odporucenie celebritou predstavuje nastroj disponujici potencidlom
pre zvySenie efektivnosti, ktora je vSak suicasne ohrozena poctom rizik
spajanych s pouZitim celebrity. Preto je potrebné apelovat na spravne
vnimanie a obsadenie celebrit do jednotlivych reklamnych kampani.
TaktieZ je potrebné sa zamerat na osobnost, ktora ma dlhodobo stabilné
zazemie a nepredstavovala by pre firmu riziko v pripade mediadlneho
Skandalu, z ¢oho st plyntce dalSie negativne dopady na propagaciu, efekt
produktu a v kone¢nom désledku aj percepciu atribitov u spotrebitelov.

LITERATURA A ZDROJE:

AMBROISE, L. et al.. From endorsement to celebrity co-branding:
personality transfer. [online]. [2020-11-25]. Dostupné na: <
https://www.semanticscholar.org/paper/From-endorsement-
tocelebrity-co-branding%3A-transfer-Ambroise-PantinSohier/
f2056550b23b11b052725a3a4536f0fefdf2f8a6>.

AMOS, C. et al.: Exploring the relationship between celebrity endorser
effects and advertising effectiveness. A quantitative synthesis of effect
size. [online]. [2021 -03 - 22]. Dostupné na internete: < https://www.
tandfonline.com/doi/abs/10.1080/02650487.2008.11073052>.
Dimension 2017: Communication Planning in a Disrupted World. [online].
[cit. 2020 -11- 22]. Dostupné na: < https://www.kantarmedia.com/
dimension-2017>.

DJAFAROVA, E., RUSHWORTH, C.. Exploring the credibility of
online celebrities’ instagram profiles in influencing the purchase
decisions of young female users. [online]. [2020-11-22]. Dostupné
na: <https://www.semanticscholar.org/paper/Exploring-the-
credibility-of-online-celebrities%27-in-Djafarova-Rushworth/

259


https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/02650487.2008.11073052
https://www.tandfonline.com/doi/abs/10.1080/02650487.2008.11073052
https://www.kantarmedia.com/dimension-2017
https://www.kantarmedia.com/dimension-2017
https://www.semanticscholar.org/paper/Exploring-the-credibility-of-online-celebrities%27-in-Djafarova-Rushworth/fb5068de18526b7e7e4b394f767d25fdce032ad5
https://www.semanticscholar.org/paper/Exploring-the-credibility-of-online-celebrities%27-in-Djafarova-Rushworth/fb5068de18526b7e7e4b394f767d25fdce032ad5

QUO VADIS 2021

fb5068de18526b7e7e4b394f767d25fdce032ad5>.

HRONEG, S. et al.: Efektivnost’ poskytovania elektronickych sluZieb v SR.
[online]. [2021-11-22]. Dostupné na: https://docplayer.cz/60019237-
Nove-trendy-new-trends-rocnik-mezinarodni-vedecke-konference.
html>.

CHAPPLE, C., COWNIE, E: An investigation into viewers’ trust in and
response towards disclosed paid-for-endorsements by YouTube lifestyle
vloggers. [online]. [2020-11-22]. Dostupné na: < https://core.ac.uk/
download/pdf/74204377.pdf>.

KEEL, A, NATARAAJAN, R.: Celebrity endorsements and beyond: new
avenues for celebrity branding. [online]. [2020 -11-22]. Dostupné na:
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1002/mar.20555.
KHAMIS, S. et al:  Self-branding, ‘micro-celebrity’  and
the rise of social media influencers. [online]. [2020-10-
13]. Dostupné na: : http://cel.webofknowledge.com/
InboundService.do?customersID=atyponcel&smartRedire

&IsProductCode=Yes&product=CEL&Init=Yes&Func=Frame
=literatum&SrcAuth=atyponcel&SID=E21hoYG1BSoiobVm9

YE&UT=WO0S5%3A000401718300001>.

MARWICK, A.E.: Instafame: Luxury selfies in the attention economy.
[online]. [2020-10-13]. Dostupné na: <https://pdfs.semanticscholar.
org/cfdc/c615e99e7dcbe3baa76c1465aaee6ff3f292.pdf>.
RUMSCHISKY, L.: The value of using famous personalities in advertising
communications. [online]. [2020 -11- 22]. Dostupné na: < https://
knowledge.wharton.upenn.edu/article/celebrity-advertising-what-is-
the-roi/>.

SILVA, L.A. et al.: The brand’s effect on the evaluation of advertising
endorsed by celebrities. [online]. [cit. 2020 -11- 22]. Dostupné na
internete: <https://www.researchgate.net/publication/281496947_
The_Brand‘s_Effect_on_the_Evaluat ion_of_Advertising_Endorsed_by_
Celebrities_an_Experimental_Study>.

SLIBURYTE, L.: How can celebrities be used in advertising to the best
advantage? [online].[2020-11- 22]. Dostupné na: <(PDF) How celebrities
can be used in advertising to the best advantage? (researchgate.net)>.
UDENZE, S.: Print Media And The Challenges Of Social Media. [online].
[2020-11-25]. Dostupné na: < https://www.semanticscholar.org/paper/
Print-Media-And-The-Challenges-Of-Social-Media-Udenze-Silas /767228
22£635429e9d467df9cbf58f2ed456a7df>.

UM, N.H.: Celebrity scandal fallout: how attribution style can protect
the sponsor. [online]. [2020-11-22]. Dostupné na: <https://www.

260


https://www.semanticscholar.org/paper/Exploring-the-credibility-of-online-celebrities%27-in-Djafarova-Rushworth/fb5068de18526b7e7e4b394f767d25fdce032ad5
https://docplayer.cz/60019237-Nove-trendy-new-trends-rocnik-mezinarodni-vedecke-konference.html
https://docplayer.cz/60019237-Nove-trendy-new-trends-rocnik-mezinarodni-vedecke-konference.html
https://docplayer.cz/60019237-Nove-trendy-new-trends-rocnik-mezinarodni-vedecke-konference.html
https://core.ac.uk/download/pdf/74204377.pdf
https://core.ac.uk/download/pdf/74204377.pdf
https://onlinelibrary.wiley.com/doi/abs/10.1002/mar.20555
https://www.researchgate.net/publication/283797394_How_celebrities_can_be_used_in_advertising_to_the_best_advantage
https://www.researchgate.net/publication/283797394_How_celebrities_can_be_used_in_advertising_to_the_best_advantage
https://www.researchgate.net/publication/264729964_Celebrity_Scandal_Fallout_How_Attribution_Style_Can_Protect_the_Sponsor

SEKCIA MASMEDIALNEJ KOMUNIKACIE

researchgate.net/publication/264729964_Celebrity_Scandal_Fallout_
How_Attribution_Style_Can_Protect_the_Sponsor>.

WEI, PS., LU, H.P: An examination of the celebrity endorsements and
online customer reviews influence female consumers’ shopping behavior.
[online]. [2020 -11- 22]. Dostupné na: <[PDF] An examination of the
celebrity endorsements and online customer reviews influence female
consumers’ shopping behavior | Semantic Scholar>.

Kontaktné udaje:

Ing. Veronika DobiaSova

Univerzita Konstantina Filozofa v Nitre
Trieda Andreja Hlinku 1

949 01 Nitra - Chrenova

SLOVENSKO

v.hamadova@gmail.com


https://www.researchgate.net/publication/264729964_Celebrity_Scandal_Fallout_How_Attribution_Style_Can_Protect_the_Sponsor
https://www.researchgate.net/publication/264729964_Celebrity_Scandal_Fallout_How_Attribution_Style_Can_Protect_the_Sponsor
https://www.semanticscholar.org/paper/An-examination-of-the-celebrity-endorsements-and-Wei-Lu/bd6b3ef8cab804823b4ede2c9ceb6118a5dd9f0f
https://www.semanticscholar.org/paper/An-examination-of-the-celebrity-endorsements-and-Wei-Lu/bd6b3ef8cab804823b4ede2c9ceb6118a5dd9f0f
https://www.semanticscholar.org/paper/An-examination-of-the-celebrity-endorsements-and-Wei-Lu/bd6b3ef8cab804823b4ede2c9ceb6118a5dd9f0f
mailto:v.hamadova@gmail.com

QUO VADIS MASSMEDIA

Zbornik z vedeckej konferencie doktorandov a mladych vedeckych
pracovnikov QUO VADIS MASSMEDIA, QUO VADIS MARKETING
organizovanej Fakultou masmedidlnej komunikacie UCM v Trnave

EDITORI:

PhDr. Sabina Galikova Tolnaiova, PhD.
Mgr. Magdaléna Svecova, PhD.

Mgr. Kristidn Pribila

RECENZENTI:

Mgr. Lubos$ Gregus, PhD.

Mgr. Monika Prostindkova Hossov4, PhD.
Mgr. Andrej Brnik, PhD.

VYDAVATEL:

Fakulta masmedialnej komunikacie UCM v Trnave
Univerzita sv. Cyrila a Metoda v Trnave

Nam ]. Herdu 2

917 01 Trnava

Slovensko

http://fmk.sk
Pocet stran:
262

MFMK

Fakulta masmedialnej komunikacie
Faculty of Mass Media Communication

© Fakulta masmedialnej komunikacie, Univerzita sv. Cyrila a Metoda v
Trnave, 2021

ISBN 978-80-572-0196-0

Vydané elektronicky

Trnava, 2021



	SPATIAL INTERACTION WITH STUDENTS IN SECOND LIFE
	Alexandra Alföldiová
	KONCEPT LEARNING-BY-DOING V KONTEXTE TVORBY ŠKOLSKÝCH ČASOPISOV

	Bronislava Danihelová – Ľubica Bôtošová
	VÝSKYT PUBLICISTICKÝCH ŽÁNROV V SÚČASNÝCH TÝŽDENNÍKOCH

	Ľuboš Greguš – Michaela Kurpašová
	REGIONÁLNE MÉDIÁ V ŽILINE POČAS PANDÉMIE COVID-19

	Tomáš Hládek – Kristína Husáková
	HOMO CONSUMENS AND THE ATTRACTIONS OF “FIRST AID” ON THE INTERNET: HERBALIFE (CASE STUDY)

	Hedviga Tkáčová 
	OBRAZY ANTIHRDINIEK V EPIZODICKEJ DRÁME OSTRÉ PREDMETY

	Lucia Magalová
	TELEVIZNÍ VYSÍLÁNÍ V DOBĚ „COVIDOVÉ“

	Klára Masařová, Nela Helena Androsch
	OD FIGÚRKY K OVLÁDAČU. EVOLÚCIA HIER S HRANÍM ROLÍ Z FYZICKEJ DO DIGITÁLNEJ PODOBY

	Miroslav Macák
	SPRAVODAJSKÁ FUNKCIA SOCIÁLNYCH SIETÍ (NA PRÍPADE ZOMRI)

	Mária Stanková
	NIP AND TUCK - THE NATURE OF DISINFORMATION SITES AND THE BASIC ARGUMENTS OF THE AUTHORITIES THAT DRAW ATTENTION TO THEM

	Hedviga Tkáčová
	NAHRADIA PODCASTY UČEBNICE?

	Jaroslava Hermana Matláková
	KRITICKÉ POHĽADY NA MEDIÁLNU KOMUNIKÁCIU V ÉRE DIGITALIZÁCIE

	Dominik Mičuda
	EXISTUJE ALTERNATÍVA K TOLERANCII? LGBTI KOMUNITA OČAMI ALTERNATÍVNYCH „MÉDIÍ“

	Marcela Rebrová
	NEZISKOVÝ SEKTOR A JEHO VÝZNAM PRI TVORBE DOMÁCICH A MEDZINÁRODNÝCH ŽURNALISTICKÝCH PREJAVOV

	Pavel Bielik
	VYUŽÍVANIE INFOGRAFIKY A INÝCH PREJAVOV DÁTOVEJ ŽURNALISKTY  NA PORTÁLI ČAS.SK

	Ján Proner
	PODCAST AKO FENOMÉN DNEŠNEJ DOBY

	Andrej Brník
	BUDÚCI ŽURNALISTI A ICH VNÍMANIE SOCIÁLNYCH MÉDIÍ AKO ZDROJA INFORMÁCIÍ

	Lucia Kučerová
	OPINION-BASED JOURNALISM AS A NEW WAY OF SPORTS MEDIA – YOUTUBE’S SPORTS CHANNEL CASE STUDY

	Katarzyna Radwańska, MA – Marek Cichański, MA
	STRANGER THINGS: NOSTALGIA AKO TREND V SÚČASNEJ AUDIOVIZUÁLNEJ TVORBE

	Zuzana Točená
	VNÍMANIE CELEBRITY ODPORÚČATEĽOV SÚČASNÝM SPOTREBITEĽOM 

	Veronika Dobiašová 

