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SrdeCne Vas pozyvame na tradicnu
konferenciu Fakulty masmedialnej
komunikacie Univerzity sv. Cyrila a
Metoda v Trnave s nazvom Quo Vadis
Masmedia a Marketing s podtitulom
Masmedia a Marketing 20. rokov 21.
storocia — Nova éra, nove vyzvy
urcenu pre doktorandov a mladych
vedeckych pracovnikov.

20. roky 21. storocia sa zdaju byt
charakteristicke mnohymi nahlymi
zmenami vo svete. Pandemia, o ktorej
si I'udia mysleli, ze nemdze nastat,
politicke zmeny, ktore dopadaju na cely
svet, Ci zdanlivo nepolapitelny vyvoj
informacnych a komunikacnych
technologii, ktoré menia spésoby
podnikania aj rozmyslania viac, nez to
mozno dokazeme zachytit.

Tieto a dalsie iné podnety patria k
vyzvam, na ktore musia doktorandi a
mladi vedecki pracovnici odpovedat
dnes, aby mohli zajtra spravit svet
lepsSim.

SUCASTOU PROGRAMU BUDE

o Networking

© Zdielanie znalosti

° Prezentacia vyskumov a ziskanie
spatnej vazby

° Prednasky zaujimavych hosti
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MASMEDIA A MARKETING
20. ROKOV 21. STOROCIA

DISKUSNE TEMY

° COVID-19 a masmedia.

o Aktualne trendy a buduce
smerovanie zurnalistickej praxe.

°© Medialna verzus objektivna realita v
mediach.

o Digitalna a medialna gramotnost v
sucasnom medialnom priestore.

o Vplyv digitalnych medii na
komunikacne a kognitivne
schopnosti.

° Spolocenske zmeny v kontexte
digitalnych medii a digitalizacie.

© Vyvoj a inovacie v sucasnej
novinarskej praxi.

° Spolocenske zmeny v kontexte
digitalnych medii a digitalizacie.

o Zurnalizmus z pohladu verejnosti.

o Vytvaranie spolocenskeho nazoru
prostrednictvom fotografie a filmu.

°© COVID-19 a marketing.

o Nastroje komunikacie v ere
digitalizacie.

o Socialne media a socialne siete v
kontexte marketingu.

o Environmentalna problematika a
marketing.

o Noveé formy marketingu v tradicnych
mediach.

°© Presahy marketingu do r6znych
oblasti spolocenského zivota.

° Vyuzitie novych medii a technologii
v komunikacii.

°© Brand management.

o Internet 4.0 a jeho vyuzitie v
marketingovej praxi.

° Ine.
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Vsetky prijate prispevky v slovenskom
aj anglickom jazyku budu
publikovane v zbornikoch z
konferencie. Prispevky v zborniku v
anglickom jazyku budu zaslaneé na
indexaciu do medzinarodnych
vedeckych databaz. Prispevky v
zborniku v slovenskom jazyku budu

zaslaneé na indexaciu do Google
Scholar.

KONFERENCNY POPLATOK

25 € — za 1 prispevok.

Konferen¢ny poplatok zahrna naklady
spojene s organizaciou konferencie.

vy

CISLO UCTU

Statna pokladnica:
IBAN SK878180 0000 0070 00071900
SWIFT SPSRSKBA

Variabilny symbol:
08042021

Do poznamky napiste, prosim,
,QV2021" a svoje meno.
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DOLEZITE TERMINY

19. 03. 2021
zaslanie prihlasky a zaplatenie
konferencneho poplatku

07. 04. 2021
zaslanie konferencneho prispevku

08. 04. 2021
konanie konferencie
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MASMEDIA A MARKETING
— 20. ROKOV 21. STOROCIA
VEDECKY VYBOR

prof. PhDr. Slavomir Galik, PhD.
prof. Ing. Alena Kusa, PhD.

prof. PhDr. Hana Pravdova, PhD.
prof. Ing. Anna Zauskova, PhD.
doc. PhDr. I'udmila Cabyova, PhD.
doc. PhDr. Zora Hudikova, PhD. . | I
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PhDr. Sabina Galikova Tolnaiova, PhD. B A L | |
PhDr. Adam Madlenak, PhD., MBA ', i TH
gr. et Be. Vladimira Juriova, PhD. { al | " “ "N i 'T'r?
gr. et Be. Lucia Skripcova, PhD. e P e | iy = Gl
gr. 'ubos Gregus, PhD.

gr. Anna Kacincova Predmerska, PhD.
gr. Peter Krajcovic, PhD.

gr. Zdenko Mago, PhD.

gr. Andrej Brnik, PhD.

gr. Magdaléna Svecova, PhD.
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KONTAKT

E-mail:
qvmm/(at)fmk.sk

Web:
https://fmk.sk/quo-vadis/

ADRESA

Univerzita sv. Cyrila a Metoda
Fakulta masmedialnej komunikacie
Namestie J. Herdu 2

917 01 Trnava
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